Anotace:

Tato diplomova prace se zabyva tématem nakupniho chovani. Hlavnim cilem prace je
prozkoumat

chovani ¢eského spoti‘ebitele na trhu sportovnich vyrobkii pomoci vlastniho vyzkumu.
Prvni,

teoreticka ¢ast vymezuje zakladni pojmy — marketing, nakupni chovani a segmentaci
trhu. DalSi

¢asti jsou vénovany samotnému vyzkumu, ktery byl proveden metodou pisemného
dotazovani na

vzorku 305 respondentii. Vysledky vyzkumu jsou zaznamenany do grafii a vyplyvajici
informace

shrnuty v zavéru.
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