Shrnuti

V prvni casti této diplomové prace se autor snazi vhodné definovat marketing v jeho
aktuadlnim pojeti, popsat marketingové trendy z historického i1 soufasného hlediska a
zmapovat marketingové aktivity v rdmci marketingového mixu. Diraz je pfitom kladen na
provazanost téchto aktivit sjejich moZznymi ekonomickymi duasledky, odhaleni téchto
disledkti a jejich zmapovani na tfech urovnich — na trovni podniku, regionu a
v mezinarodnim méfitku. V ramci prace jsou na kazdé z uvedenych trovni vyhodnocovany
vSechny mozné aspekty marketingového mixu, pfi¢emz si autor klade za cil zmapovat
jednotlivé marketingové aktivity, které mohou mit potencialni dopad na ekonomiku podniku,
regionu, ¢i v globalnim méfitku a to jak v pozitivnim, tak i negativnim smyslu. Cilem pfitom
neni vytvofit kompletni seznam, ale spiSe oznacit a vyhodnotit ty ¢innosti a marketingové
aktivity, u kterych jsou jejich ekonomické dopady nejvice zietelné.

Jednim z vyznamnych ryst posledni doby, kterymi se prace zabyva, je také rozvoj Internetu
jako média pro komunikaci, propagacni a organiza¢ni Cinnost, jeho vyznam pro oblast
marketingu (a obricen¢ vyznam marketingu v rozvoji Internetu) a dopady jeho vyuziti
v riznych oborech marketingovych aktivit.

Prace rovnéz mapuje vyvoj globélni ekonomiky a jeji soucasné trendy a zaroven se snazi
analyzovat a vyhodnocovat déni v oblasti marketingu a ekonomiky v poslednich desetiletich.
V zavére¢né Casti pak autor klade diiraz na vyznam marketingovych aktivit a hodnot, kterych
se tyto aktivity dotykaji a snazi se zmapovat pravni upravu na narodni, unijni a mezindrodni
urovni, kterd ma na tyto aktivity a hodnoty vliv. Cilem zde opét neni kompletni vycet
pravnich piedpisi, ale spiSe hrubé zmapovani a vyhodnoceni hlavnich trendd, které se

v téchto pravnich upravach na jednotlivych uvedenych trovnich vyskytuji.
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