Posudek

vedouciho diplomové prace p. Romana Krupicky na téma ., Marketing a jeho postaveni

v soucasné ekonomice.*

Diplomova prace p. Krupi¢ky je zaméfena na téma marketingu se zameéfenim na jeho
soucasny vyvoj a formy.
Nejprve k formalni strance: prace je psana ¢tiveé, piehledné a autor vyuziva poznamkového
aparatu tak, jak je u tohoto stupné vedecké prace pozadovano. Tam, kde je kladen diraz na
zakladni terminologii, autor vhodné vyuziva tuéného pisma ¢i kurzivu a vhodné umistil i
nazorn¢ ilustracni grafy. Rovnéz seznam pouzité literatury, ktery je doplnén i o internetoveé
zdroje. spliuje podminky diplomové prace.

Po strance véené je prace ¢lenéna do 7 kapitol, které se jesté ddle déli na subkapitoly.
K jejich ¢lenéni je nutno uvést moji drobnou vyhradu. Autor totiz nepouziva vseobecné
zavedené desetinné tridéni, které je nesporné prehlednéjsi nez pouzité abecedni. Tato vyhrada
vSak nic neubira na celkovém kladném hodnoceni prace.

Kapitola prvni definuje marketing podle riznych pristupt z historického vyvoje.
Druha kapitola vymezuje postaveni a vyznam marketingu mezi ostatnimi obory a popisuje
zakladni nastroje a postupy marketingu zejména podle modelu 4 .. P* . V této kapitole bych
nalezl prostor jesté pro dalsi moderni definici. Tieti kapitola je velmi stru¢na a popisuje
postaveni marketingu v ekonomice. Slouzi vlastné jako tuvod k dalSim trem kapitolam, které
se zabyvaji marketingem v oblasti podnikové, regionalni a mezinarodni. Tyto tii kapitoly
detailizuji nastroje marketingu podle t&chto oblasti, pfi ¢emZ si autor v8ima, jaké

marketingové strategie jsou voleny, véetné modernich pfistupti ( napf. internet). U kapitoly




6.je cenny i historicky prehled vyvoje svétové ekonomiky a hospodaiské integrace. Zde vidim
teziste celé prace, kdy se autor zamysli i nad aktualnim stavem svétové ekonomiky. Kapitola
sedma pak shrnuje pravni upravu v ¢lenéni predpisu mezinarodniho. unitarniho a ¢eského
prava.

Celou praci uzavird resumé a prehled pouzitych prameni. K obsahové strance prace
nemam vétsich vyhrad, zda se mi vSak. Ze by ji prospélo vysvétleni nékterych teoretickych
postupti marketingu na néjakém konkrétnim piikladu.

Praci doporucuji k obhajobé. pri niz by se mél autor zaméfit na zodpoveézeni
nasledujicich otazek:

1) vysvetlit blize metodu segmentace trhu a odbératelu

2) uvést do souvislosti teorie mezinarodniho marketingu se sou¢asnou situaci ve

svetoveé ekonomice
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