Zavér

Cilem této prace bylo podat uceleny vyklad k problematice ochrany osobnosti v reklamé,
resp. komeréniho vyuziti osobnostnich atributli. V prvé ¢asti jsem polozila teoretické zaklady
ochrany osobnosti poskytované obcanskym zékonikem, s diirazem na koncepci v§eobecného
osobnostniho prava jako prava jednotného a na jeho povahu jako prava osobnostniho.
Zabyvala jsem se jednotlivymi dil¢imi osobnostnimi pravy ve vztahu k danému tématu, tedy
hlavni diraz byl kladen na ty osobnostni atributy, které jsou v nejvySsi mife uzivany, popft.
zneuzivany k reklamnim ucéelim. Dale byly rozebrany pravni prosttedky ochrany s odkazem
na praktické vyuziti téchto sankci na konkrétnich ptikladech. Ve stejném schématu jsem
popsala ochranu proti nekalé soutézi poskytovanou obchodnim zékonikem.

Teoretickd kapitola, zabyvajici se generalni klauzuli nekalé soutéze a zvlastnimi skutkovymi
podstatami byla néasledn¢ blize rozebrana v kapitole, tykajici se mozného stietu nekalé soutéze
a ochrany osobnosti. Prostiedky napravy u obou téchto koncepci byly porovnany a uvedeny
vyhody a nevyhody jednotlivych tprav.

Koneéné jsem ve stru¢nosti podala vyklad k moznosti ochrany osobnosti prostiednictvim
samoregula¢niho organu, nebot’ plni vyznamnou roli vedle soukromopravni a vetejnopravni
regulaci, kterou plnohodnotné dopliuje.

Ve strucnosti se prace dotkla i problematiky neoprdvnéného vyuZiti osobnostnich prav
v reklamé v pravnich systémech common law. Nebot' nejpropracovanéjsi Upravu ochrany
osobnosti maji ze zemi common law Spojené staty americké, hlavni daraz byl kladen na
vyklad v USA. K této problematice dosud nebyla vydana publikace v ¢eském jazyce, proto
jsem Cerpala ze zahrani¢ni literatury a judikatury. Ve zkratce jsem uvedla historicky vyvoj
osobnostnich prav v USA, nebot’ je podle mého ndzoru nezbytny pro pochopeni koncepce
right of publicity. K bliz§imu uvedeni do problematiky slouzily piiklady, uvedené v ¢asti
druhé, na kterych byly popsany specifika této tipravy — postmortalni ochrana, vyznam Prvniho
dodatku, riiznd rozsah Upravy v jednotlivych stitech. Rovnéz zde byly uvedeny i dalsi
moznosti ochrany skrze prava dusSevniho vlastnictvi, deliktniho prava a nekalé¢ soutéze.
Prostfednictvim téchto institutd je zabezpeceno komeréni vyuziti osobnosti ve Velké Britanii.
Pravni Gpravé Velké Britanie byl vénovan prostor opét i v ¢asti druhé, predevs§im v souvislosti
s vlivem Evropského soudu pro lidska prava.

Na pfiikladech v ¢asti druhé byly ukazany pravé tyto teoretické zéklady a problémy s tim
spojené, ptedevsim, co se tyce penézitého zadostiucini. Tuto ¢ast jsem rozdelila na kapitoly,

vénujici se ruznym ,kategoriim osob“. O odliSnostech, tykajicich se podminek pravni



ochrany, poskytované témto jednotlivym kategoriim, lze hovofit pouze v prdvu commom law.
Toto déleni jsem ale provedla i na piipadech v Ceské republice, byt neni pravni rezim
ochrany odli$ny, na tyto osobnosti a pfistup k nim se kladou specifické naroky. Jednalo se

tedy o celebrity a jeji zvlastni kategorii — sportovce, dale politiky a kone¢né bézné osoby.

Zaveérem se nabizi otazka, zda s ristem dilezitosti osobnostnich prav v celosvétové dimenzi,
lze poskytnout ochranu osobnostnich prav pfed neopravnénym komerc¢nim vyuzitim na
mezinarodni Grovni. Prava k duSevnimu vlastnictvi jsou komplexné upravena prostiednictvim
mezinarodnich Gmluv, 1ze tohoto dosahnout u problematiky komeréniho vyuZiti osobnosti,
ktera si této ochrany v dusledku globalizace zada?

Nejproblematictéjsi by zfejmé bylo dosazeni konsenzu ohledné povahy tohoto prava. Toto
pravo je ve vétSin€é zemi nahlizeno jako hybridni, tedy z ¢asti majetkové a z Casti osobnostni.
Pro majetkovou dimenzi tohoto prava hovoii odliSovaci schopnost, tedy majetkové pravo
odlisuje majetek jedné osoby od druhé. Zisky plynouci z majetkového prava jsou plody prace
a snahy, ¢imz se obohacuje i spole¢nost. Pro osobnostni dimenzi mluvi to, Ze osobnostni
pravo je jiz ve sféfe privatni. A déle, Ze tvofi konkrétni identitu ¢lovéka. Lze uzaviit, ze
koncept spojeni majetkovych a osobnostnich aspekti v tomto pravu je patrné stile ve vice
zemich. Naopak blizké jsou si oba systémy tim, ze ve vétSin¢ zemi je platny univerzalni
koncept lidskych prav, a tedy i ochrana identity a ddstojnosti. Ve vétSin€ zemi existuji
zpravodajska a umeélecka licence a souhlas jako zdkladni omezeni neopravnénosti vyuziti
téchto atributi. Tomuto sblizovani jisté pfispiva i judikatura Evropského soudu pro lidska

prava.

Problematika komeréniho vyuziti osobnostnich atributli 1ze byt zkouména z vice pohledu a 1ze
se zam¢éfit na jeji riizné aspekty. Tato prace se vénovala pouze ochrané fyzické osoby, jejiz
osobnostni atributy byly vyuzity v reklam¢. Moznost népravy pro osoby pravnické s ohledem
na rozsah prace nebyla zminovéana. Rovnéz jsem se omezila na nejzakladnéjsi druhy reklamni
praxe —tedy reklamu, tzv. merchandising a obecné podporu prodeje. Doufdm, ze se mi v této
praci podafilo podat uceleny pohled alespont na zaklady této problematiky a na ptibliZzeni
moznosti ochrany prostiednictvim riznych prostfedkii a dale ptinést jiny pohled na danou

problematiku diky pfiblizeni Gpravy v common law a aktualni judikature.



