Diplomova prace ,,VIiv agenturnich zprav na obsah doméacich rubrik vybranych celostatnich denik(“
sleduje, v jaké podobé se na strankach domaci rubriky u sledovanych deniki objevuji zpravy ze servisu
Ceské tiskové kancelare. Vyzkum se zabyval tim, jaka témata pokryvaji redakce pomoci zprav z CTK,
jak redaktofi pfiznavaji vyuZzivani informaci z agentury, a kone¢né i to, v jaké mife se od produkce
agentury odviji i agenda, nastolovana ¢eskymi deniky. Autor tak chce potvrdit nebo vyvratit teze o tom,
Ze zpravodajské agentury vyrazné ovliviiuji obsah a témata tuzemskych celoplosnych denikll, a Ze
zpravodajska média Casto prenechavaji svou roli nastolovani agendy agenturam.Do vyzkumu byly
zahrnuty deniky Mlada fronta Dnes, Hospodarské noviny, Pravo a Lidové noviny. Pomoci kvantitativni
obsahoveé analyzy byly analyzovany vSechny ¢lanky spadajici do domaci rubriky, které vysly v ¢asovém
obdobi od 1. srpna do 30. zafi roku 2008. Jako teoreticky zéklad préace pak slouZi prehled jednotlivych
etap zkoumani G¢ink médii, zakladni teorie nastolovani agendy, gatekeeping a vybér zdroj(.



