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Anotace

Diplomova préace ,Vyvoj pristupu Zen jako informacnich zdroji do zpravodajstvi
Ceské televize” sleduje v kontextu sociologie zdroji pristup Zen do poradu Udalosti
v letech 1993, 2001 a 2009, a to pomoci konstruovaného tydne. V odborné literature
se hovofi o tom, Ze televiznimu zpravodajstvi dominuji predeviim muzi, ktef{
zastdvaji az Ctyri pétiny vSech promluv, a Zeny jsou navic Casto reprezentovany
u méné dlleZitych témat a v pasivnéjSich rolich. Televizni zpravodajstvi timto
chovanim podporuje stereotypni vnimani Zeny ve spole¢nosti. Zavéry jsou platné
nejen pro Ceské medialni prostfedi. Na tomto plidorysu prace zjist'ovala, jak se situace
promeénila.

Cillem diplomové prace bylo zjistit, jak se pristup Zen do poradu Udalosti
ve sledovanych letech zménil. Pfedpokladem bylo, Ze v roce 2009 bude reprezentace
Zen jako informacnich zdroji vyssi nez v roce 1993 a 2001, protoZe registrujeme vice
Zen v politice a byznysu a na vysSich pozicich v soukromych firmach. Sledovali jsme
taky primérnou délku promluv a predevSim to, jestli se prostor pro obé pohlavi
sbliZzuje. Prace dale zjistovala tematické zaramovani promluv muZi a Zen (v Sestnacti
kategoriich), role, které obé pohlavi v reportazich zastdvala, a pozici ve struktufe
reportdZze, pomoci niZ jsme zjiStovali, jakého postaveni se Zenam dostava
ve zpravodajském obsahu.

Annotation

The thesis “Development of Access of Women as News Sources into the News
of the Czech Television” deals with access of women into the news programme
Udalosti in 1993, 2001 and 2009 in the context of sociology of sources.
In the literature, we can find evidence that men dominate television news because
they represent one fifth of all news sources and moreover women are more often
presented in connection with less important issues and in passive roles. TV news



therefore supports stereotypical reception of women in society. It is valid not only
for the Czech mass media but also for the whole world.

The aim of the thesis was to capture development of access of women during
the years. We assumed that frequency of female sources would be higher in 2009 than
1993 and 2001 because we can also see more women in politics and business. We also
observed average length of the talks to understand how much space both women
and men get in news coverage. The thesis tried to find out contexts in which women
and men appeared (e.g. politics, economy, business, entertainment, family etc.)
and roles that they held. Furthermore, we focused on position within news coverage
and tried to capture whether female sources get a prominent position which indicates
capacity and power.
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Uvod

Spole¢nost je vystavovana plisobeni médii po nékolik stoleti, pfesto je mozné
konstatovat, Ze v soucasné dobé pozorujeme zintenzivnéni interakce mezi publikem
a medidlnimi institucemi. Vice, nez kdy jindy v minulosti, se spole¢nost musi
vyrovnavat s invazi medialnich obsahii do soukromé sféry lidskych Zivotd, a zaroven
dlouhodobé mizi ostrd hranice mezi realitou skuteénou a realitou mediovanou
(Thompson 2004). Podle britského kritika Geoffa Mulgana je pozoruhodné, i kdyz
zaroven uZ vedni, Ze ,v dneSni dobé Zijeme ve svété, kde neni moZné odliSit fantazii

od reality“ (Schudson 2003, 17). Stechnologickym rozvojem se navic rozSifuje

spektrum prostiedkd, kterymi se k publiku medialni obsah miZe dostat. Postmoderni
Clovék ma velmi omezenou moZnost obrany, protoZe skrz nepreberné mnoZstvi
komunikacnich platforem se medidlni produkce dostava k publiku v soukromi

i na verejnosti.

,Pritomnosti médii se vyhnout nemiiZeme. Jak na tisténych, tak na elektronickych
médiich jsme zavisli do té miry, Ze je vyuZivame pro potéSeni a ziskani informaci,
Utéchu i pocit bezpedi, pro jisty pocit kontinuity lidského jednani a ¢as od casu taky

pro umocnéni proZzitku“ (Silverstone 1999, 1).

Prechod vétSiny =zapadnich spoleCnosti na liberdlni fungovani ekonomiky
v osmdesatych letech 20. stoleti znamenal do té doby téZko pfedstavitelny rozvoj
na poli masovych médii, zejména pak televiznich spolefnosti. Konsolidace medialn{
trhu méla za nasledek zrozeni mnoha medialni konglomerati, které v soucasné dobé
dominuji informacim a zabavé (McPake 1996, Bagdikian 2004). Spolu se vznikem
medidlnich monopoli a za pomoci technologického rozvoje (satelit) se otevrely dvefe
stovkam televiznich kanald, které nabizeji kontinudlni vysildni a Sirokou medialni

nabidku pro publikum (Thompson 2004).

Zalatek tfetiho tisicileti pfinesl dal$i komunika¢ni platformu - internet -, kterou
v poslednich letech je$té umocrniuji mobilni telefony pravé s pfipojenim Kk této

informaéni siti. Internet s mobilnimi telefony umozZiuji neustaly kontakt uZivateld



se svétem informaci. Rozvoj této platformy méni navyky lidi i profesionald, tudiz
miiZeme pozorovat zmény na poli socialnim, kulturnim i Zurnalistickém (Ward 2001).
Zménilo se taky chapani masovych médii. Devereux (2003) zdliraziiuje, Ze technicka
definice médii jako komunikacniho prostfednika mezi odesilatelem a pfijemcem
uZ nenf funkéni. Stéle €astéji se v této souvislosti objevuje anglicky termin ,prosumer®,
ktery vsobé kombinuje dvé dosud oddélené sloZky mediadlni produkce: tvirce
medidlniho obsahu a jeho konzumenta. Pomoci modernich technologii se totiz kdokoli
miZe stat tvlircem medidlniho sdéleni, at uZ v podobé textu nebo videa, které
jednodus$e vloZi na internet, aby ho mohli vidét lidé na celém svété. Navic se stale
Castéji stdva, Ze tito autofi pouZivaji Casti medialnich sdéleni vyprodukovanych
profesiondly, aby je pak kombinovali s vlastnimi ndpady a dali tak vzniknout zcela
novému dilu. Lawrence Lessig (2008), profesor prava na Standfordské univerzité,

proto oznacuje soucasnou mladou generaci jako ,remix culture®.

Masovda média hrala a vbudoucnosti samozfejmé budou hrat dilezitou roli
pfi tvarovani spoletnosti a pro mnohé znas je vniman{ postmoderniho svéta
vysledkem existence a vlivu masmédii (Devereux 2003, 9). Silverstone presné
vystihuje kazdodenni medialni proZivani dnesni spoleénosti, kdyz tvrdi, Ze ,média
jsou v naSich Zivotech neustale pfitomna, protoZe at preskakujeme od jednoho
ke druhému, napriklad od radia k novinam nebo telefonu, od televize k hudebnimu
prehravaci nebo internetu, pouzivdme je v soukromi nebo na verejnosti, jsou neustale

mezi nami“ (Silverstone 1999, 6).

Silverstone v této souvislosti mluvi o technologickém a socidlnim zprostiedkovani
vsedniho Zivota, které pronikd do spole¢nosti natolik, Ze lidé zavisi na prisunu takto
zprostfedkovanych socidlnich vyznami do té miry, Ze od nich odvozuji vnimani

své existence (Silvestone 2007, 109-110).

Je nutné si uvédomit, Ze viechny socialn{, politické a kulturnf zmény v poslednich
desetiletich kladou nové naroky na praci novinari a fungovani médii. Co se tyce
Zurnalistické profese, je v dnesni dobé kladen velky diiraz na rychlost mediované

informace, to znamend, kdo prvni dileZitou zpravu pfinese. S védomim, Ze prijemci

10



medialnich sdéleni mohou prakticky kdykoliv tato sdéleni konzumovat, protoze diky
modernim technologiim k nim maji neustdle pfistup, musi novinafi pfinaset stale

cerstvé a rychlé informace.

I pfes hluboké promény novinafského rfemesla ziistdva jeho zdkladem spoluprace
s informacCnimi zdroji. Bez jejich vzajemné interakce by nebylo zpravodajstvi
ani publicistiky. Smyslem diplomové prace je zachytit vyvoj pristupu Zen jako
informacnich (zpravodajskych) zdroji do zpravodajského pofadu Udalosti vysilaného
Ceskou televizi. Odborné studie dochédzi kzavériim, Ze jako informaéni zdroje
vystupuji ¢astéji muZi nez Zeny, pficemz muzi se kontextudlné objevuji u témat jako
politika, byznys nebo mezindrodn{ vztahy, kdeZto Zeny vyslovuji nazory k takzvanym
,soft” tématiim, kam Fadime naptiklad rodinu (Craft a Wanta 2004, Armstrong 2004,
Trampota 2004, Gallagher 2006). Ve vztahu k medidlnim G¢inkim pak dochazi
k utvrzeni stereotypniho rozdéleni muZskych a Zenskych roli ve spoletnosti
(Tuchman, Daniels a Benet 1978, Allan 2004, Len-Rios et al 2005, Byerly A Ross 2006,
Hooghe a Swert 2009).

Diplomova prace ma ambici zaZité pravidlo ,verejného muze“ a ,soukromé Zeny“
vyvratit, a tudiZ dokdzat, Ze struktura informacnich zdroji ve zpravodajskych
obsazich se b&hem dvaceti let samostatné Ceské republiky zménila neboli Ze doslo

k uréitému zrovnopravnéni informa¢nich zdroja.
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1 Vztah médii a spolecnosti

Srostouci komplexnosti médii se proméhuje i vnimani vztahu ke spoleénosti
a jednotlivcim. Stale v3ak zlistavaji jedinetnym zprostfedkujicim prvkem, ktery lidem
umoZziuje vyhledavat informace a ukotvit postoje a hodnoty ve spolecnosti. Podle
Thompsona (2004) je vyznatnym rysem soucasné komunikace, Ze se odehrava
v globalnim méritku. ,Vzdalenosti jsou odbourdviny rozvijejicimi se sitémi
elektronické komunikace. Jedinci spolu mohou vstupovat do interakce ¢i jednat
vramci zprostfedkované kvaziinterakce, pfestoze se nachazeji - mluvime-li
o praktickém kontextu jejich kaZdodennich Zivoti - ve zcela odliSnych ¢astech svéta“

(Thompson 2004, 123)

Tradi¢ni vniman{ vztahu médii a spoleCnosti miizeme najit u McQuaila (1983), ktery
masové komunikace, které se jednoduse lisSily ideologickym pohledem na svét. Byly to
pristupy liberalné-pluralisticky a marxisticky. Paradigmata pojmenovava dominantni

a alternativni (McQuail 2002).

V sociologii Zurnalistiky existuji dva tradi¢ni pohledy na organizaci spolecnosti a roli
médii vni - paradigma konkurence a paradigma dominance. ,Konkurené¢ni
paradigma ... vyjadfuje ided! Cili to, jak by véci mély byt Paradigma dominance
je na druhé strané hajemstvim kritickych analytiki, ktefi namitaji, Ze se soustfedi na
véci takové, jaké jsou, a na mezery mezi skuteCnosti a idedlem“ (McNair 2004, 25).
Takové dichotomické ¢lenéni kopirujici ideologické a mocenské rozloZeni sil v druhé
poloviné dvacatého stoleti je vsoucasné dobé prekonané. S odstupem casu
a se spoletenskymi zménami dochdzi kvzijemnému prolindni obou paradigmat
(McNair 1998). McNair (1998, 2004) vola po novém paradigmatu v sociologii
Zurnalistiky, ktery by se nemél tak ostfe vymezovat vici protikladnym pohledim
a naopak vytvofit hybridni model, ktery si z plivodnich paradigmat bere jednotlivosti.
»-.. mnohem prinosnéjsi pfistup k sociologii Zurnalistiky spoéiva v tom, Ze se musime

odpoutat od déleni na systém kompetitivné-dominantni, normativné-kriticky,
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materialisticky-liberdlni, a misto toho se zaméfit na dynamiku produkce a dopady

jednotlivych ¢asti na formu a obsah produktu” (McNair 1998, 33).

Podobné, i kdyzZ z jinych vychodisek, pristupuji k medidlné-komunikacnim modelim
Siebert, Peterson a Schramm (1956). Jejich ¢lenéni na autoritaisky, libertariansky,
sovétsky model a model socidlni odpovédnosti, které mélo relevanci velmi dlouhou
dobu, vychéazelo zjednoduché premisy, Ze ,tisk vidy prejimd formu a zabarveni
socidlnich a politickych struktur vramci, kterych funguje” (Siebert, Peterson
a Schramm 1956, 1). Ctyfi modely fungovini médii ve vztahu ke spole¢nosti
se dockaly vdevadesatych letech 20. stoleti ostré kritiky a prepracovani (Nerone
1995). Kritici sice vyzdvihuji vyznam Ctyf teorii pro pochopeni fungovani médii,

ale upozornuji, Ze maji mnoho koncepénich nedostatkd.

»... mySlenka ¢tyf rozdilnych a sobé odpovidajicich teorii tisku podava nepiesny
dojem, Ze jakykoliv medidlni systém mizZeme definovat jednou ucelenou
teorii. Kazda z téchto teorii je velmi zjednoduSena a elementarni koncepéni problém
je, [Ze] definuje Etyri teorie z pohledu jedné z nich, a to teorie klasického liberalismu.
Je to pravé klasicky liberalismus (nebo libertarianstvi), ktery poskytuje slovni zasobu

pouzivanou pro definovani ostatnich teorii.“ (Nerone et al. 1995, 19-21)

Nejnovéjsi modely medidlné-politickych systémi jsou odvozovany na zakladé ctyr
klicovych dimenzi. Hallin a Mancini (2004) sleduji, nakolik se rozvinul v danych
zemich masovy tisk (analyzovali jich 18), jak se odrazi struktura politickych stran
vmedidlni struktufe (jimi nazyvano politicky paralelismus), stupen a povaha
politického vmésSovani do medidlniho systému a nakolik jsou novinari autonomni.
Zminéné dimenze poskytuji oporu pro srovnani jednotlivgych medidlnich systémi
a nalezeni podobnych rysi a charakteristik mezi staty. Hallin a Mancini (2004)

definuji tfi medidlné-politické modely ve vztahu ke spole¢nosti:

» stfedomofsky model neboli polarizované-pluralisticky;
= severo-stfedoevropsky neboli demokraticko-korporativni;

» severoatlanticky neboli liberalni (Hallin a Mancini 2004, 87).
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2 Teoretické koncepty problematiky zpravodajstvi

Zpravodajstvi je jednim z dileZitych medidlnich Zinr{, coZ je d4no jeho postavenim
zejména vramci televizniho vysilani, kde otevird prime-time a ma vysokou
sledovanost. Podle Watsona (2003) je zpravodajstvi dileZité, protoZe poskytuje
reflexi svéta, a mnoho nasich védomosti o ném je mediovino pravé televizi, rddiem

nebo novinami.

Uchopit konceptualné oblast zpravodajstvi miZeme podle Michaela Schudsona (1989)
tfemi moZnymi zplsoby: perspektivou sociologie, politické ekonomie a kulturalnich

(¢i antropologickych) studii.

Z povahy této diplomové prace se nejdfive budeme soustfedit na sociologicky pFistup.
V centru pozornosti je profesni autonomie novinafe, socidlni stratifikace dané
organizace, vliv ideologie na zpracovani udalosti nebo zpravodajské rutiny a hodnoty
(Schudson 1989, 266). Krucidlni otdzkou sociologické perspektivy zistiva
zpravodajsky proces. To znamena jednotlivé faze vzniku zpravodajského obsahu,
zejména pak vztahy mezi novinafi a jejich informacnimi zdroji, institucionalni
organizace prdce a osobni rutiny aktéri nebo ideologické mantinely,

v nichZ se zpracovani udalosti (reality) uskuteciuje.

Schudson (1989) vnima ve vztahu kinstitucionalni a individualnim rutindm jako
elementdrni teoretické zdroje sociologické perspektivy symbolicky interakcionismus
a socidlné konstruktivisticky pristup ke spolec¢nosti, jako komplementarni potom

povaZzuje teorii byrokracie a organizace.

,Pokud na jedné strané zpracovani zpravodajskych obsaht vnimdme jako socialni
produkci ,reality’, na druhé strané jako socialni zpracovani instituciondlniho
produktu, ktery miZeme analyzovat podobné jako jiny vyrobek“ (Schudson 1989,
273).

Ve stfedu pozornosti socidlniho pfistupu je rovnéZz vliv individualnich preferenci
a védomosti novinafe, jeho rutin a rutin zpravodajské instituce na podobu
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mediovaného obsahu a soucasné v jaké mife se promitaji do vysledného produktu
individudlni charakteristiky novindfe a nakolik naopak instituciondlni rutiny

a hodnoty.

,Pokud teoretici organizace (a byrokracie) maj{ vSeobecné pravdu, pak nezileZi kdo
[novinari] jsou a odkud pochéazeji; rychle budou socializovéni po vzoru hodnot a rutin

kazdodennich ritualt Zurnalistiky” (Schudson 1989, 273).

VézZnost druhé perspektivy - politické ekonomie - je mnohdy degradovana ndzorem,
Ze se jednd o pristup konspiraéni (Schudson 1989, 268), ktery v médiich spatfuje
pouze sluhu dominantni ideologie vladnouci tfidy. Podle Schudsona (1989) politicka
ekonomie vztahuje vysledek zpravodajského procesu, zpravodajsky produkt,

k ekonomické struktufe zpravodajské instituce.

Model propagandy Edwarda S. Hermana a Noama Chomského je povaZovan
za zevrubnou podobu perspektivy politické ekonomie. Podle néj totiz medialni
instituce slouzi zajmim téch, ktefi dominuji stdtni a privatni sfére, proto
Herman i Chomsky nevidi rozdil mezi americkymi a sovétskymi médii.
,Podle [Hermana a Chomského] to vyplyva z faktu, Ze zpravodajstvi je produkovano
ve velmi koncentrovaném primyslovém odvétvi nékolika profitujicich organizaci,
pricemzZ toto odvétvi je ekonomicky zavislé na reklamé a na oficidlnich zdrojich

informaci” (Schudson 1989, 269).

Pristup kulturdlnich studii ,zddraznuje zasazeni produkce i recepce zprav
do veskeré kulturni (symbolické) produkce ... tento pfistup zdidraznuje plsobeni
SirSich kulturnich tradic a symbolickych systémii na zpravodajstvi bez ohledu na

strukturu ekonomické organizace ¢i charakter profesnich rutin.” (Trampota 2006, 15).

Kulturdlni pristup je z téchto tii perspektiv vyvojové nejmladsi (Trampota 2006).
K produkci medidlniho obsahu pristupuje jako ke vzajemné interakci tviirce obsahu
a jeho prijemce, pficemZ do tvirctho procesu se zapojuje mnoho proménnych,

z nichZ podstatny je kulturni kontext.
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3 Vybér a produkce zprav

»Ani vSichni novindri svéta, ktefi by pracovali celé dny, nemohou zachytit vse, co se

na svété déje.” (Lippmann 1922, 338)

Definovat zpravodajstvi jako oblast Zurnalistiky se v pribéhu dvacatého stoleti
pokouSelo mnoho védcd voblasti socidlnich véd a medidlni komunikace.
Mezi prvnimi, kdo se zpravodajstvim soustavné zabyval, byl Walter Lippmann
a Robert E. Park. McQuail (1983) je oba vnima jako zakladatele sociologie
zpravodajstvi a predevdim upozornuje na fakt, ktery ovlivnil jejich chapani

zpravodajstvi, Ze oba dva autofi byli néjakou dobu praktikujicimi novinafi.

3.1. Zpravodajstvi optikou sociologického pristupu

Walter Lippmann (1922) v kapitole ,The Nature of News“ predev$im popisuje
zpravodajstvi z praktické stranky, tedy jak funguje vyhledavani zprav novinari a co ma
ve skutecnosti viibec Sanci stat se zpravou. Podle McQuaila (1983) Lippmann vnimal
zpravodajstvi jako patrani po ,Cisté objektivnich podnétech, které zvyznamnuji danou

udalost” (McQuail 1983, 139).

»Zpravodajstvi neni zrcadlem socidlniho prostfedi, ale pouze zpravou o néjakém jeho
aspektu, ktery se dokaze zviditelnit ... Cim vice existuje vlastnosti, kterymi se miize
udilost zafixovat, objektivizovat nebo pojmenovat, tim se zvySuje pravdépodobnost

jeji pritomnosti ve zpravodajstvi“ (Lippmann 1992, 341).

Lippmann dale upozortiuje, Ze rozhodné ne vSechny udalosti se mohou dostat
do zpravodajstvi. Nenfi totiZ moZné psat ¢ldnek nebo tocit reportdZ o tom, Ze se nic
nestalo nebo Ze u dané udalosti nedoSlo k Zddnému vyvoji. Podle Lippmanna je tudiz
nezbytné, aby aktér udalosti vzbudil zdjem médii a aby néjakym zpisobem jeho
udalost nesla zpravodajské hodnoty. Jako pfiklad uvadi Spatné pracovni podminky
ocelafd v Pittsburgu. Samotna informace o vy38i umrtnosti kvili Spatnému

pracovnimu prostiedi je sice zajimava, ale stale jeSté za hranici toho, co mohou
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novindfi zafadit do zpravodajstvi. Podle Lippmanna proto musi aktéfi udalosti zvysit

jeji zpravodajskou hodnotu.

,Fakta sama o sob& nejsou zprdvou. Situace se miiZe zménit, pokud zaméstnanci
ocelaren sjednoti své poZadavky a prezentujf je zaméstnavateli. Pokud je pak dohoda
mezi nimi témeér jista, zpravodajska hodnota zlstane na nizké tdrovni .. jestliZe
se vztahy vyhrot{ a vypukne stavka, zpravodajska hodnota prudce vzroste” (Lippmann

1922, 348).

Pristup Roberta E. Parka ke zpravodajstvi je odlisny. Chape ho jako ,formu védéni“
a srovnava jej s historii, pri€emz upozorfuje na fakt, Ze zpravy netvofi systematické
védéni jako v pfipadé ostatnich védnich disciplin, ale Ze funguji néco jako historie.
Navic podle Parka zpravodajstvi res$i udalosti nedavné a nijak zvlast se je nesnaii

zasazovat do historického kontextu (Park 1999, 11-12).

»Lpravodajstvi jako forma védéni se primarné nezabyva minulosti nebo budoucnosti,
ale predevs$im soucasnosti ... rizné zpravy [proto] maji riiznou Zivotnost ... udilost
prestava byt zpravou, jakmile okolnosti, které ji zptisobily, odeznély, a pozornost lidi
se pfesunula na jinou oblast jejich Zivota nebo na jinou, dostate¢né novou udalost,
ktera je natolik napinava a dflezita, Ze dokaZe opét udrZet jejich pozornost.”

(Park 1999, 12)

3.2. Kdy se udalost stane zpravou

Teorie medialni komunikace se vidy zevrubné zajimala o to, jak novinafi z Sirokého
spektra informaci vybiraji jen urcité, aby se znich stala zprdava v novinach
nebo televizi. Jednoduse, jak se ryzi informace stane zpravou, jez se nasledné
prostifednictvim medidlni instituce dostane ke koncovému recipientovi (Lippmann

1922, Westerstahl a Johansson 1994, Schulz 1996, Galtung a Ruge 1999).

Velmi citovanou, ale metodicky nedokonalou studii na toto téma v Sedesatych letech
dvacatého stoleti pfedstavili Johann Galtung a Mari Holmboe Rugeova. Jejich pristup

ke zpravodajskym hodnotdm pro klasifikaci zahrani€nich zprav se stal zikladnim
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materidlem pro dalsi vyzkumy v této oblasti. Hodnoty, podle nichZz se védomé
I nevédomé novinafi rozhoduji, 1ze podle Galtunga a Rugeové rozdélit na kulturné

podminéné a nepodminéné.
Mezi kulturné nepodminéné zpravodajské hodnoty Galtung a Rugeova fadi:

= frekvenci;

= prih pozornosti;
= jednoznacnost;
®  yyznam;

= souznéni;

= neocekavatelnost;
* kontinuitu;

* kompozici.

Vedle osmi hlavnich hodnot autofi rozeznavaji dalsi ctyri, které jsou kulturné

podminéné a svazané se zdpadnim kulturnim prostfedim:

» vyztah k elitnim osobam;
= yztah k elitnim narodim;
= personifikace udalosti;

= uprednostfiovani negativnich informaci (Galtung a Ruge 1999, 28-29).

Na studii norskych badatelt existuje rovnéz kriticky pohled. Ten se opira predevsim o
metodickou omezenost, kdy ,se autofi zamérili vyhradné na: 1) tisténé zpravodajstvi,
2) zahrani¢ni zpravodajstvi a 3) zpravy tematicky svazané s konZskou, kyperskou a

kubanskou krizi“ (Trampota 2006, 27).

I pfes svoji nedokonalost jsou jejich zpravodajské hodnoty stidle platné, i kdyz,
jak praxe ob¢as ukazuje, ne vzdy se novinafri podle nich rozhoduji. Velkou roli hraji
i osobni charakter a ndhoda. Napriklad pfi sestavovani bodového scénafe poradu
Udalosti Ceské televize obZas nahoda roli hraje. Editor sice vétSinu zprav poskldda
viceméné podle vySe zminénych hodnot, pak ale v nékterych pripadech zafunguje toto

kritérium, kdy urcitou reportdz umisti na danou pozici prosté jenom proto, Ze mu to
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pfijde tak spravné, a jiné zdlvodnéni nema. Berkowitz (1997) upozorfiuje na fakt,

Ze pri vybéru zprav editofi spoléhaji hlavné na svij instinkt.

Metodicky konzistentn{ empirickou studii zpravodajskych hodnot pozdéji
prezentovali Westerstahl a Johansson, ktefi pfi analyze zahrani¢niho zpravodajstvi
pracovali s péti typy. ,PouZ[ili] jsme model, ktery obsahoval pouze tfi zakladnf
zpravodajské hodnoty: jmenovité dilezZitost, blizkost a dramati¢nost” (Westerstahl

a Johansson 1994, 73). K nim potom priradili jeSté ideologii a pristup.

3.3. Pseudoudalosti

PrestoZe Daniel ]. Boorstin napsal svoji knihu , The Image“ uz pfred vice nez ctyficeti
lety, jeho zaveéry tykajici se pseudoudalosti jsou platné i v dneSni dobé. NejenZe jsou
platné, ale stale ¢astéji i aplikovatelné. Dnesni televizni zpravodajstvi je totiZ protkané

pseudoudalostmi jesté vice neZ v Sedesatych letech.

Boorstin charakterizuje pseudoudalost jako inscenovanou uddlost, kterd ma

vvvvvvv

a predevsim vyvolava dalsi podobné pseudoudalosti (Boorstin 1999, 16).

Sam autor upozoriuje, Ze v charakteristice pseudoudalosti se ukryva jisté nebezpedi.
NovinaFi a divaci se pri jejim zaznamenani nebo sledovani neptaji, co se stalo a jaké
budou disledky, ale spiSe je zajim4, co zatim je a jaké jsou postranni imysly tvirce
pseudoudalosti (Boorstin 1999, 18). Na praktické roviné miiZeme pozorovat
naptiklad to, Ze novinafri prichazeji na tiskové konference uZ predem ,bojovné
naladéni” a jejich prvnf myslenky se staceji na motivy jednani (¢asto skryté), nez na to,

co je jim sdélovano.

Jisté je, Ze pseudoudalosti tak, jak je definoval Boorstin v 60. letech minulého stoleti,
v televiznim zpravodajstvi zabiraji stale vétSi prostor. Jednou z pricin je urcité role
lidi, ktefi se zabyvaji vztahy s vefejnosti, v politickych stranidch nebo managementech

spole¢nosti. Tito lidé velmi dobfe znaji Zurnalistické prostredi, ¢asto i jako novinari

19



pracovali, a jsou si védomi zpravodajskych hodnot a technik. Pomoci toho jsou

schopni tvarovat udalosti do takovych podob, aby byly pro novinare lehce stravitelné.

Vedle tiskovych konferenci, brifinki a pracovnich snidani s ministry patfi
do repertoaru tiskovych mluvéf fizeny Gnik informaci. Na prvni pohled se jevi jako
nechtény, ale opak je pravdou. Rizeny tinik informaci slou#i politikim jako test
vefejného minéni v nepopuldrnich otazkach, jako jsou reformni zdkony nebo natizeni
Evropské unie. Boorstin tuto praxi americké politiky popsal uZz ve zminénych
Sedesatych letech. ,Faktem zlstdva, Ze jako jeden z hlavnich zplsobd, jak dostat
ddlezitou informaci z oficidlnich kruht mezi lidi .. [funguje] Ffizeny unik, [ktery] je

pseudoudalosti par excellence” (Boorstin 1999, 17).

3.4. Medialni udalosti

Vedle pseudoudalosti miZeme v televiznim zpravodajstvi identifikovat i takzvané
,medidlni udalosti“. Jejich vyzkumu se vénovali Daniel Dayan a Elihu Katz (1992),
ktefi je identifikovali jako zpravodajsky Zanr narusujici kontinualni tok televizniho

vysilani.

Televizni vysilani nefunguje jako struktura samostatnych a zfetelné oddélenych celkd,
ale spiSe jako neustaly sled symbold, které tvori nasi kulturni zkuSenost (Fiske 1993,
99). Uz v poloviné 70. let minulého stoleti Raymond Williams zaregistroval, Ze lidé
sleduji (Williams 1975, 89). A pravé medidlni udélosti jsou typem Zanru, ktery dokaze
tento tok prerusit a navic umi k televizni obrazovce pritdhnout velké heterogenni

publikum.

»Nejvétsim rozdilem mezi medidlnimi udalostmi a dal3imi formami a Zanry televizniho
vysilani je skuteCnost, Ze uz z podstaty definice nejsou rutinni. Naopak jsou naruSenim
rutiny ... navic, udalosti jsou prenaseny Zivé tak, jak se pfihodi, tedy v redlném case”

(Dayan a Katz 1992, 5).
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Dayan a Katz (1992) rozeznavaji dva druhy takovych udalosti: planované
a neplanované. Ve své praci se ale vénuji pouze planovanym, mezi které fad{ napriklad

svatbu prince Charlese a Diany nebo slySeni v kauze Watergate.

Pokud bychom hledali medialni udélosti v ceském prostfedi, potom bychom zajisté
mohli ukadzat na televizni pfenosy stranickych sjezdd a konferenci. S rozvojem
Ctyfiadvacetihodinového zpravodajstvi se tyto udéalosti staly nezbytnou soucasti
programu CT24. Rozhodné napliiuji kritéria, kterd pro planované medialni udélosti
stanovuji Dayan a Katz. Sjezd a konference politickych stran jsou zajisté dlouhodobé
pldnované, jsou prenaSeny Zivé v realném case, a jak naznacuji vyzkumy divackého
chovani, maji i sluSnou divackou sledovanost. Navic jsou rozhodné naruSenim

rutinntho programového schématu CT24.

3.5. Typologie udalosti podle Molotcha a Lesterové

Zjiného uhlu pohledu definuji zpravodajstvi Harvey Molotch a Marilyn Lesterova.
Celou oblast zpravodajského primyslu vnimaji jako socidlni konstrukeci. SnaZi
se identifikovat vztahy mezi jednotlivymi typy udalosti a zplisoby jejich zpracovani,
protoZe ustavuji socidlni a politické povédomi vefejnosti, a hledaji motivy

jednotlivych aktért zpravodajského procesu.

Podle Molotcha a Lesterové udalosti tvofi tfi faktory:

* promotér udalost;
» tvlirce zpravy;

» recipient zpravy (Molotch a Lester 1999, 38).

Jejich typologie udalosti je zaloZena pfedev$im na faktu, zda ma aktér udalost pod
kontrolou a ma ji napldnovanou, ¢i udalost je mimo jeho kontrolu a je
nepredvidatelna. Na zdkladé toho pak vznika rozdéleni do Ctyt kategorii. Prvni jsou
rutinni udalosti. ,0dlisuji se tim, Ze vyzdvihovana skute¢nost ... je zimérné podavana
jako uspéch, a Ze lidé, ktefi jsou v ni zainteresovani .. jsou ti sami, ktefi danou

skuteénost preméni ve [zpravodajskou] udélost.“ (Molotch a Lesterova 1999, 41).



U informacnich zdroji jesté milZeme identifikovat tfi moZné pFistupy
do zpravodajstvi. Zdroj s habitudlnim pfistupem ma jistou moc, a tudiZ jeho pfistup
je témér automaticky, zdroj s narusujicim pristupem musi vyprodukovat prekvapeni,
napfiklad demonstraci, aby se dostal do hledacku novinaid, a zdroj s pfimym
pristupem, kdy sam novinar se stava dilezitym zdrojem dané zpravy a hybatelem

udélosti (Trampota 2006, 33).

Mezi rutinni udalosti patfi proslovy nebo tiskové konference. Podobné jako Boorstin
u psedoudalosti také Molotch s Lesterovou zmifiuji, Ze rutinni udalosti tvof{ vétSinu

denniho zpravodajstvi.

Jako druhy typ socialné konstruovanych udalosti identifikuji nehody, které se odliSuji
dvéma aspekty: nejsou zamérné a nelze u nich najit jejich promotéra (napt. mluvéiho
u tiskovych konferenci). ,Nehody pro lidi predstavuji dilezity pfistup k poznani
béZné prace téch, ktefi obycejné maji duSevni a hmotné prostfedky na ochranu svych

osobnich Zivotil pfed zraky publika (Molotch a Lester 1999).”

Treti typ nese z €asti rysy rutinnich udalosti a z ¢asti taky nehod. Velmi &asto jsou
skanddly na vefejnost vyneseny informatorem, jehoZ jméno mnohdy zistava
nevytceno. Podle Molotcha a Lesterova jsou rutinni charakteristiky obsaZeny v tom,
Ze skanddl je zdmérné vyvolany, ale ten, kdo v udalosti figuruje, nenf tim, kdo ji vynese

na verejnost.

Posledni, ¢vrty typ uddalosti oznacuji jako ,serendipity”, coZ miZeme pfeloZit
jako nenadala zjisténi (Trampota 2006). ,Jde o udalosti, které se nahodile vyskytly
jako nezamysleny vysledek ur€itého jednani, jako jakysi vedlejsi produkt..”

(Trampota 2006, 34).

Na zakladé analyzy zpravodajskych udalosti oba autofi dochazeji k zdvéru, Ze média
nezobrazuji realitu takovou, jak ve skuteCnosti existuje, ale zobrazuji praktiky
vladnouci tFidy, které urcuji zkuSenosti a proZitky ostatnich (Molotch a Lester 1999,

46).
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4 Zeny v medidlni komunikaci

Pfedtim, neZ se v diplomové praci presuneme do oblasti sociologie zdroji a nasledné
k analyze Zenského prvku ve zpravodajstvi, je nezbytmé vybudovat zaklady
pro pochopeni role Zen v medidlni komunikaci. V devadesatych letech minulého
stoleti se ve Velké Britanii hovofilo o ,dekddé Zen“. Divodem byly demografické
ukazatele, podle kterych mély uvolnénd mista postupné zapliiovat vysokoskolsky
vzdélané Zeny (Carter, Branston a Allan 1998). PfestoZe v dnesni dobé stale ve vétsiné
velkych medidlnich konglomeratli prevazuji vredakcich muzi, a to zejména
na vysokych rozhodujicich pozicich, miiZeme konstatovat, Ze procentudlni podil Zen
v redakcich se pomalu, ale trvale zvySuje (Carter, Branston a Allan 1998, Allan 2004,

Creedon a Cramer 2007).

V kontextu Zen a medidlni komunikace se feministické a genderové studie Zurnalistiky

ve druhé poloviné dvacitého stoleti soustfedily na osm kritickych oblasti:

s Vlastnictvi a Fizeni medialnich instituci;
= zameéstnanost;

= profesni identitu;

» zdroje informaci;

= reprezentaci [Zen];

* narativni formy a metody;

» feminizaci a sexualizaci [zpravodajstvi];

= publikum (Carter, Branston a Allan 1998, 3-9).

4.1 Vlastnictvi a kontrola médii

Pokud se nejprve podivame na vlastnictvi a kontrolu médif, pak miZeme konstatovat,
7e stile jsou medidlni instituce Fizeny predev$im muZi. 1 kdyZz nékteré novéjsi
priizkumy ve Spojenych stitech americkych naznacuji mozné zlepSeni (Papper 2008).
Obecné lze Fici, ze ,spoletnosti, kde maji méné Zen v manaZerskych pozicich, byvaji

mnohem méné naklonéné k [zaméstnavani Zen]” (Steeves a Cramer 2007).
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Carter, Branston a Allan (1998) zminuji, Ze dileZitou roli vtomto procesu hraji
koncentrace a integrace médii do velkych nadnarodnich konglomerati. Horizontalni
medidlnich obsahd. Synergie jednotlivych sloZek vytst'uje v recipro¢ni marketinkovou
a reklamni ¢innost. Negativni strankou celého procesu je vliv na zpravodajstvi,
do kterého se dostavaji prvky zabavy a zjednoduSovani, aby vysledny produkt snesl
béZny Clen publika. Navic takto koncentrovany trh ovlada uzka skupina lidi, zejména
pak muZl. Obsahové uniformita velmi komplikuje prinik kontroverznich, pfipadné
i Zenskych témat do zpravodajstvi, protoZe by mohly ohrozit reklamni vynosy
instituce (Carter, Branston a Allan 1998, 4). Ale pravé infotainment, polid§tovani
zpravodajstvi a orientace na spotfebitele podle nékterych autori (Zoonen 1998,

Branston a Allan 1998) prispéli k priniku Zenskych témat a hodnot do médii.

Ve Spojenych statech americkych v poslednich dvaceti letech pozoruji narist Zen
na vedoucich pozicich. Na zacatku devadesatych let dvacatého stoleti bylo mezi
fediteli americkych televizi mezi 14 a 16 procenty Zen, toto ¢islo narostlo do roku
2003 na 24 procent (Dates 2007). Zatim posledni prizkum organizace
Radio-Television News Directors Association v poslednim ctvrtletf roku 2007 hovor{
o dosud nejlepsim vysledku: Zeny zastavaly 28,3 procenta Feditelskych pozic u 1 647
televiznich spole¢nosti, u kterych se vyzkum provadeél (Paper 2008).

4.2 Zaméstnanost zen v redakcich

!'z roku 2001 potvrdil, Ze Zeny majf stale

Prizkum Mezindrodni organizace novinari
nepatrnou rozhodujici moc v medialnich organizacich, pfi¢emz v zapadnim svété bylo
jenom 0,6 % Zen na pozicich editorek, vedoucich oddéleni nebo majitelek medii

(Frohlich 2007, 165).

Na roviné zaméstnanosti Zen v redakcich zpravodajskych médii se situace v mnohém

nelisi, presto jejich zastoupeni je tu vy3si. Podle Margaret Gallagerové je ,zjevnym

1 the International Federation of Journalists (IFJ)
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diivodem postupné rostouci pocet Zen na vysokych $kolach ... a obecné v placenych
profesich, zejména pak v Zurnalistice” (Fréhlich 2007, 164). Naptiklad ve Spojenych
statech americkych tvori Zeny 41 procent pracovnikii v redakcich (Dates 2007, 74),
pfiemZ miiZeme ocekdvat, Ze se jejich pofet bude postupné navySovat. Priizkum
Mezinarodni organizace novinafd na zacatku devadesitych let minulého stoleti
ukazal, Ze mezi novindfi na celém svété je priblizné 27 % Zen. Stejné zaméfeny

prizkum o deset let pozdéji zaznamenal narist na 38 % (Fréhlich 2007, 165).

Viibec nejvy3si podil reportérek ve zpravodajstvi majf ve Finsku, coZ odpovida obecné
silné pozici Zen vtamni spoleCnosti. Mezi pracovniky ve zpravodajstvi tvofi 51 %

(Frohlich 2007, 165).

Mezi feministkami a nékterymi medidlnimi odborniky zaméstnanost Zen
ve zpravodajstvi predstavuje jeden z dileZitych prvk(, jak tuto oblast proménit
v mnohem zodpovédnéjsi spolefenskou oblast. ,V souladu s ¢astym aktivistickym
zaméfenim feministického a generového vyzkumu [teoreticky a teoretici] vyzyvaji
k vyrovnani procentudlniho zastoupeni Zen a muZi na vSech urovnich medialnich
instituci, a to jak ve vertikdlnim (pracovni hierarchie), tak i v horizontalnim

(napf. tematické oblasti zpravodajstvi) uspofadani“ (Vochovcova 2008, 151).

,,Zeny, jak se casto tvrdi, mnohem Castéji neZ muZi podporuji neformalni,
antihierarchicky systém rozhodovani a podporuji kolektivni rozhodnuti.
Vice reportérek by ve vztahu ke zpravodajskému obsahu znamenalo, Ze by hranice
mezi ,hard“ a ,soft“ zpravami je$té vice zmizely, coZz by [postupné] vedlo ke
zpravodajstvi zaloZenému na lidskych pribézich” (Carter, Branston a Allan 1998, 4).

Vsichni tento nazor ale nezastavaji.

4.3 Profesniidentita

Profesni identita je tizce propojena s otdzkou zaméstnanosti Zen v médiich a snoubf
v sobé dvé myslenkové roviny. Prvni se tyka toho, co Stuart Allan (2004) nazyva jako
,macho redakéni kultura“, druhd potom se zpilsobem vzdéldvani novinari
a novinafrek.
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»Macho redakéni kultura“ v medidlnich institucich pochopitelné plyne z vy3siho poctu
reportéri neZ reportérek a stejnou mérou pak situaci ovliviiuje i samotny
zpravodajsky - patriarchalni -diskurs (novinafské rutiny, jazyk a hodnoty). Feministky
a medialni odbornice nejéastéji kritizuji, Ze ,[reportérky] jsou pravideln& daceny
k pfijetl maskulinntho pfistupu zpracovan{ udalosti, co? nékteré vnimaji jako
nekonzistentni s jejich profesni identitou a tedy jim cizi“ (Allan 2004, 128). V tomto
smyslu se nejcastéji hovori o tolik proklamované a novinafi idealizované objektivité
zpravodajstvi. V ni Gaye Tuchmanovi spatfuje strategicky ritual, pomoci ného%
si reportefi stavi obranu proti kritikim a chrani se proti vlastnim chybam
(Tuchmanovd, 1999). Ponechdme stranou, nakolik je vsilach Zurnalisti této
zpravodajské hodnoté ¢islo jedna dostét, soustfedit se naopak budeme na to, jak je

objektivita vnimana Zenami v médiich.

Allan (2004) tvrdi, Ze ,byt nestranny” (tedy objektivni) znamend nechat
se socializovat ve smyslu pfFijeti jistych ritudld, zplisobli pojmenovani a zaramovani
reality. Pravé na tuto skute¢nost narazi feministické studie, které sleduji tfi koncepty,
jak se postavit k dominantnimu, pfevazné muZzskému diskursu. MiZe to byt z pozice
neutralni, kdy feministky chapou objektivitu jako idealizovanou novinarskou hodnotu,
jejimZ jedinym negativem je fakt, Ze je muZskou normou. K genderové vyvazenému

zpravodajstvi pak vede jedina cesta, a to snaha o co nejpiesnéjsi reflexi reality

(Allan 2004, 122).

Druhé pozice je takzvané vyrovnand, kdy se feministky snaZi zdiiraziiovat rodova
specifika objektivity, pFitemz ,elementarn{ rozdil mezi Zenskym a muZzskym chapanim
reality je odvozen od genderové odlisnosti, [protoZe] podle feministek maji pouze
7eny ospravedinéni mluvit za Zeny jako socidln{ skupinu .. [dosaZeni] objektivity
je primarné o zajisténi stavu, kdy muzské hodnoty jsou vybalancovany témi

Yenskymi ... ,[¢ehoZ] 1ze dosahnout Castéj$im zaméstnavanim Zen” (Allan 2004, 122).

Posledni je pozice naprosto opozicni, kterou zastévaji nékteré feministky priklanéjici
se knazoru, e koncept objektivity je potfeba zavrhnout, protoZe jen napomdaha

k upeviiovani muzské hegemonie (Allan 2004, 122).
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Vedle objektivity ale feministky rovnéz kritizuj{ velky dfiraz na fakta a fakticnost
zpravodajstvi v podani muZd. ,Novindfky by ocenily vétsi diraz na disledky a dopady
[udélosti], neZ jen pouhou akumulaci novych [a osamocenych] faktd” (Zoonen 1998,
35). Z toho vyplyvé i jiné chipani novinafské prace co se témat tyce. Novinarky by
preferovaly témata s hlubokymi lidskymi pfibéhy, kulturu & socidlni tématiku,
pficemz velky diraz by mél byt kladen na potfeby publika, soucit a na didsledky
a dopady udalosti na spolecnost (Zoonen 1998).



5 Sociologie zdroju

Podle Manninga (2001) Zijeme ve véku, ktery je vysoce saturovan médii a proto
soucasny stav ,poskytuje mnohem vice pilezitostf a novych vyzev pro zpravodajské
zdroje a novinare ... vzestup novych komunikagnich technologif a globalnf komunikace

[navic] zapfiCinil, Ze je tu neuvéritelné mnozstv{ informaci® (Manning 2001, 44).

Sociologie zdroji ma mnoho rovin, které miZeme popisovat a zkoumat. Jednou z nich
zajisté je, jakym zpisobem novinafi své informacni zdroje vyhledavaji, podle kterého
kli€e a na zdkladé jakych aspektd davaji pfednost jednomu zdroji pted druhym. Dal3f
rovinou je vztah mezi novinafi a zdroji, coZ autor této diplomové prace poklada
za krucialni zéleZitost. Vzajemny respekt pfindsi obéma strandm tohoto medialniho
obchodu uZitek a prospéch, osobni pristup novinati zase tajné informace, ¢i alesponi
utajované pred konkurenénimi Zurnalisty. Jako tfet! rovinu midZeme zminit pfistup
informacnich zdroji do zpravodajstvi na zakladé jejich socidlniho postaveni nebo
na zdkladé genderu. VysSe naznacené otdzky, které si v sociologii zdroji pokladame,
funguji jako odrazovy mustek pro nasi kapitolu, ve které chceme tuto oblast
analyzovat a pochopit pro daldi Casti této prace. Soucasti bude i pohled

na sociologii zdrojt z pohledu genderového rozdéleni.

5.1 Mediocentricky pohled na interakci novinare a zdroje

Vztahy mezi novinafi a zdroji informaci maji z4sadn{ vliv na podobu zpracovavané
udilosti. Pokud se oba aktéfi této interakce velmi dobfe znaji, tudiz védi, co jeden
od druhého mohou ocekavat, méa to oboustrannou vyhodu. Pozitivni je to zejména
pro #urnalistu, ktery se diky dobfe nastavenému vztahu miiZe dostat k informacim,
které jeho kolegim mohou zlstat utajeny. Pricinou nen{ nic jiného, nez divéra
informatntho zdroje v osobu novinare.

Oblasti sociologie zdrojd se vénuje hodné odborné pozornosti (Hall 1978, Gans 1979,

tz a Beach 1993, Deacon 1996, Sigal 1999,

o néktefi autofi upozorfiuji,

Berkowitz 1987, Mancini 1993, Berkowi
Manning 2001, Trampota 2004, Davis 2009), pfest
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ze sociologicky vyzkum této oblasti se jen zfidkakdy soustfedi na vztah zdroj-novinaf
zpohledu pravé informacnich zdroji samotnych, pfevazng tak sociologické studie
prindsi mediocentricky pohled (Schlesinger a Tumber 1994). Vétsina studif, o kterych
tu budeme hovofit a kriticky je hodnotit, ptinasi pohled na vzijemnou interakci
vétsinou z pohledu praktikujicich novinaft. Divodem je skutecnost, Ze je jednodussi
a méné narocné se k takovym informacim dostat prévé pres novinate. V nékterych
pripadech totiZ nenf moZné kontaktovat informaéni zdroje a dotazovat se na jejich

vztah s medidlnimi pracovniky.

5.2 Charakteristika vztahu novinafe a zdroje

Erudovany popis vztahu novinare a jeho informaéniho zdroje vyZaduje komplexni
pristup. V sociologii zpravodajstvi miZeme kvantitativné zachytit, kolik zdrojt
pfipada na jednu televizni reportdz jaky typ zdroji se nejcast&ji v reportazich
objevuje, jestli se jedna o Zenské nebo muZské aktéry, ¢i jak velky prostor ten ktery
informacni zdroj obvykle dostava. Na druhou stranu je tu kvalitativni aspekt vztahu,

ktery uZz je uchopitelny sloZitéji, protoZe Casto zlistava skryt pouze mezi danym

Zurnalistou a zdrojem.

NeZ se dostaneme k samotnym odbornym statim, povaZujeme za pfinosné na tomto
misté prezentovat stranku praktickou. Autor diplomové prace pri psani bakalarské
prace vroce 2006 mluvil se tfemi Zeskymi investigativnimi reportéry a dotazoval se

jich, jak oni vyhledavaji zdroje informaci a jakou maji taktiku pro tvorbu sité

informacnich zdroju.

Sabina Slonkovd: ,Poutka neexistuje. Obecné plati pravidlo, Ze kdyZ vam nékdo nechce
néco Fict, nefekne vam to, i kdybyste ho mucil, nebo pred nim predvadél striptyz.
Sit kontaktd vznikne vlastné samovolné. KdyZ délate novinafinu, stykate se s mnoha

lidmi a fada z nich vam pti rozhovorech o béznych vécech povi i jine. Neni tieba

si nalhavat, Ze vétsina z nich to déla z uslechtilych po
néjaké cile. Jen malokdy nékdo néco povi jen proto, 7e mu vadi konkrétni nepravost.
a vlastné jen s nékterymi statnimi uredniky.

hnutek. Zpravidla tim sleduji

Takovou zkuSenost jsem mél
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Casto jde o lidi, ktef{ v oboru pracuji roky, zazili hodné ministrt a viad, a s nékterymi
delikty se prosté nedokdzou smifit. Stalo se mi to naptiklad tehdy, kdyz jsem
se zajimala o smlouvy uzaviené na ministerstvy pro mistni rozvoj z doby, kdy resort
f{dil Lachnit. Tehdy mi ten ufednik fekl: Vite, oni tady kradli vsichni, ale nikdo u toho
tak nestydaté nemlaskal. Kontakty se zdroji informaci nelze zobecnit. S nékterymi
se viddm €astéji, s jinymi méné. Spis to funguje tak, Ze se dozvim néjakou informaci
nebo si u konkurence prectu zajimavy detail a pak sama kontaktuji lidi, o nichz

si myslim, Ze by mi mohli o pripadu Fict vic.”

Jaroslav Spurny: ,To je systém nabalovani. Nenf to tak, Ze chodite do hospody a tam
nékoho potkate. Prosté se pohybujete v uréitych kruzich, a na to se nabalujf lidé.
Potom existuje i druhy systém ziskavan{ kontaktd, ktery vychazi z reersi. To vychazi
z néjakého povédomi, z néceho, Ze vds néco zaujme, a vy se tim zalnete zabyvat,
zafnete procitat vSechny dostupné informace. Pak zacnete premyslet, proé¢ to je.
A pokud vés to opravdu zaujme, tak zalnete pfemyslet, jak byste se na to dostal,
a zalnete vyhledavat kontakty. Nékdy pouzijete staré kontakty, jestli nékoho neznaji,

anékdy je dobré jit nékam ¢elem a tam ty kontakty ziskat.

Jaroslav Kmenta: ,Existuje vuvozovkich nékolik druhG zdroji. Jedny jsou
jednorazové, kdyZ se zakousnete do néjaké kauzy, a pfi patrani nachazite lidi, s nimiz
se nasledné zkontaktujete. Pak jsou dlouhodobé zdroje, ty jsou nejcennéjsi, protozZe
vdm poskytnou dobry background, ale i novinky. Rikdm tomu, Ze se ,zkafuju“.

Jednou za étrnact dni jdeme na kafe, obéas také do hospody” (Janecek 2006, 25-26).

5.3 Tango, nebo zavislost?

Pokud budeme vychéazet z odborné literatury, pak vztah novinafi a informacnich

zdroji miZeme oznacit jako ,tanec” ¢i ,pretahovanou” (Gans 1979), ptipadné jako

Jkomplikovanou vyménu a zavislost” (Davis 2009). 1 kdy? muZe podoba vztahu

nabgvat rdznych odstind, jeden fakt ziistava neotfesitelny ve vétSiné pripadi:

oba aktéfi interakce se navzajem potf'ebujl’. Novinafi potiebuji od zdroji zjistit

podklady pro svou reportaz a pochopit kontext dané udalosti, informacni zdroje zase

30



medidlni instituce - vyuzivaji -k sebeprezentaci, zvj3eni spoletenské prestize

ak prosazeni vlastnich nézord.

Podobné nazory implikuji, Ze vzajemna interakce mj podobu ekonomické smény,
kdy kazda strana zvaZuje vynaloZené naklady na udriovani vztahu a benefity,
které zného plynou, pficemz cilem je co nejvétéi satisfakce a uzitek (Schlesinger
a Tumber 1994). Pravdou je, Ze informace ma v postmoderni dob& sménnou hodnotu,
a tudiZ neni mylné se domnivat, Ze do vztahu vstupuji i ekonomické faktory. Pfesto je
dilezité zdliraznit, Ze rozhodné informacni{ zdroje ke kontaktovani novinate nevedou
pouze ekonomické zajmy. ,Jsou soucdsti socidlniho procesu, ktery jde za prosty
[ekonomicky] vztah poptavky a nabidky ... pojmy jako dfivéra a diskrétnost hrajf svoji
roli vmnoha ohledech ... osobni sympatie a snaSenlivost jsou €asto rovnéz didlezité”

(Schlesinger a Tumber 1994, 263).

V analyze zaloZené na castecné strukturovanych rozhovorech se Sedesati ¢leny
britského parlamentu a dvaceti politickymi novinati vyslo najevo, Ze vzajemné vztahy

obé strany hodnoti po vzoru Ganse jako ,pretahovanou®.

,0bé strany si uvédomuji, Ze tyto vztahy mohou byt vzdjemné vyhodné, ale zdroveri
se mohou dostat do konfliktu. TudiZ se terminy ,obezfetnost”, ,ldska“, ,nenavist”
a ,divéra“ vynofovaly velmi ¢asto, kdyZ pfislo na popis vzdjemnych vztahd”

(Davis 2009, 209).

Charakteristiku vztahu novinate a informaéntho zdroje velmi dobte analyzuje Herbert
. Gans. Jeho kniha vznikla v sedmdesétych letech dvacatého stoleti, ale zdvéry v ni
jsou platné i v postmoderni dobé& Gans (1979) identifikoval CtyTi vzajemné

se prolinajici faktory pro (ispé3né navazani vztahu informac¢niho zdroje s novinarem:

®* motivace;
®" moc;
* schopnost prinaset vhodné informace;

* geograficka a spolecenska blizkost (Gans 1979, 117).
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Na zakladé téchto Ctyf charakteristik je mozné pazorovat, které zdroje informaci maji
moznost se do zpravodajstvi dostat. Nesmirns dileZitym faktorem je moc,
ktera vysveétluje, proc napriklad prezident Spojenych stitg americkych ma prakticky
neustile pristup do médii a pro¢ se méné mocné zdroje mus{ uchylovat
ke spoleCenskym aktim (napfiklad demonstrace), aby si jich novinifi vimli
(Gans 1979, 119). Faktor moci rovnéz vysvétluje, pro¢ vétsinu dileZitych zdroji
informac{ tvofi vladni ufednici (Berkowitz a Beach 1993, 4, Sigal 1999, 228

Manning 2001).

’

V ptipadé Ceského televizniho zpravodajstvi neni od véci se domnivat, Ze praxe
je podobna. Vzhledem ktomu, Ze Ceskd média funguji na stejném spolecenském
a ekonomickém principu jako ta americka a Ze se v zajmu zachovani demokratickych
principd snaZi pfinaset politické a ekonomické zpravodajstvi dileZité pro kaZdodenni
kontextualizaci Zivota, pak jisté vétSinu informacnich zdroji budou tvofit ministfi,
poslanci, senatofi a vysoce postaveni statni ufednici. Média, zejména ta vefejnopravni

nebo vefejné sluzby, de facto maji urcitou povinnost informovat o vladé, parlamentu

nebo prezidentovi a jejich ¢inech. Z toho logicky vyplyva vysokd saturace témito

zdroji.

,Televizni zpravodajstvi je nejvice zaloZeno na promluvach politikdi. Ti se vibec
nej¢astéji objevovali jako aktéri ve zpravach Prima TV, kde vyplnili vice jak tfetinu
viech promluv. Téméi shodny prostor jim vénovala Ceska televize. Ve zpravach
TV Nova nékterému z politikii patfilo kazdé paté vyjadfeni. V zastoupeni ostatnich
socioprofesnich kategorii se Ceské celoplosné televize odli$ovaly vice. Zpravodajstvi
CT vice zprosttedkovavalo hlasy fidicich pracovniki (21 % promluv) a vysSich
odbornikd (15 % promluv). Naopak zpravy TV Nova se mnohem vice zakladaly

na promluvach anonymnich hlasd ulice” (Trampota 2006, 81).

. . o e f i inar rojem
Dobrym zakladem pro vytvofeni kvalitniho yztahu mezi novindfem a zdroje

informacf je schopnost dodat vhodné a prresné informace. Jako takové zdroje muzeme

na prikladu Spojenych stath americkych identifikovat zejména FBI nebo DEA.

(Gans 1979, 121). V Zeském prostiedi miizeme obdobné oznacit policii

32



nebo bezpe€nostni slozky, protoze jsou zdrojem spolecensky dileZitych a tasto
i exkluzivnich informaci, které maji ve vétging Pripadd zajisténu publicitu pro svou

spoleZenskou zdvaznost.

»Stdle plati, Ze vlivné instituce maji v pristupu k novinarim vyhodu, protoze dokizou
strukturovat své aktivity tak, aby uspokojily potfebu zpravodajskych organizaci
po otekavanych udalostech ... podobnou vyhodu maji informaéni zdroje, které jsou
novindfim k dispozici kdykoliv* (Gans 1979, 122). Manning (2001) pridavé jesté dalsf
divod pro jednodussi pristup oficialnich zdroji. Souvisi srostoucim poétem
odvysflanych hodin, kdy televize potfebuiji zaplnit program. Hodné se pfitom
soustfedf na politické déni a mivaji sva studia blizko parlamentu nebo senatu
(platf to i pro Ceskou televizi). ,Politici se pak velmi jednoduse a rychle dostvaji

do vysflanf a mohou ihned komentovat déni“ (Manning 2001, 59).

Pravé schopnost byt vidy novinifi k dispozici se v dnesnim postmodernim svété
u informacnich zdrojd ceni. Specifikem doby ve vztahu k vysflané reportaZi o n&jaké
nefekané udalosti je heslo ,¢im rychleji, tim lépe”. Internet a zpravodajské televize
nam po cely den prinaseji zpravodajstvi, u kterého se ¢im dal vice zkracuje interval
mezi vypuknutim udalosti, jejim zpracovanim a diseminaci publiku. Proto roste
poptivka po informacnich zdrojich, které jsou schopny velmi rychle zanalyzovat
danou udilost a prispéchat s komentafem. Casto se stdvd, Ze tyto informacni zdroje
nejsou schopny ve velmi kratkém Case ziskat viechna fakta, a proto jsou prezentovaneé

komentafe plné klisovitych vyrazi a stereotypnich nazort.

Z Gansovych faktord bychom méli dale zdiraznit a rozvést pfedevsim geografickou
a socidlni blizkost mezi novinafi a jejich informaénimi zdroji. Ackoliv se jedna
0 nejméné viditelnou slozku, kterd konstituuje interakci, pokldddme ji za jednu
z nejdiilezitéjsich. Kazdy z nas si totiz pro socidlni interakei vybira protéjsky, které
maji podobné vzdélani, vék, spolecenské postaveni a které Ziji v geograficky blizkém

okoli. Na tomto principu pochopitelné funguje i navazovani kontaktd v medialni sfére.
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yInformacni zdroje mohou byt mocné, nedockavé a pripravené podat vhodné
informace, ale k tomu, aby ziskaly pristup k novinari a prekonaly izolaci, musi byt

geograficky a spoleCensky blizké“ (Gans 1979, 124).

Gans (1979) tvrdi, Ze geografické blizkosti lze dosdhnout pomoci jednotlivych
pobocek medialnich instituci. Vychazi z Epsteinovy studie zpravodajstvi americké
televizni stanice NBC, kterd doSla k zavéru, Ze ke zpracovavani udalosti dochdazi
predev$im v mistech lokdlnich televiznich studii. Na druhou stranu je logické,
Ze média zakladaji pobocky v mistech, kde se oc¢ekava vysoka koncentrace informaci.
Proto Ceska televize ma zahrani¢ni zpravodaje v hlavnich méstech a ve statech,

které jsou podle Galtunga a Rugeové ,elitni".

Pouze geografickd blizkost ndm vSak nezarucuje, Ze si k sobé novinaF a zdroj
informaci najdou cestu. Souvisejici je rovnéz i blizkost socidlni, kterou ovliviiuji,
podobné jako v jinych spolec¢enskych interakcich, demografické a strukturalni faktory,
jako jsou napriklad rasa, pohlavi, vzdélani nebo spolecenské postaveni. ,Informacni
zdroje z vyssi stiedni tfidy nemaji obvykle problém kontaktovat reportéra, navic ¢asto
maji spolecného kamarada; lidé sniZSim spoleCenskym postavenim Casto

[nebo viibec] nevi, jak s profesiondly jednat a boji se odmitnuti“ (Gans 1979, 125).

5.4 Informacni zdroje kolegl

Autor diplomové prace si je dobfe védom, Ze pfi praci novinar vyuZije i informaéni
zdroje svych kolegii. Ve zpravodajstvi Ceské televize funguje nejen neoficialni seznam
kontaktli, ke kterému ale nemaji piistup vSichni, ale taky kolegidlni vypomoc.
Vzhledem ktomu, Ze vétSina redaktori musi byt schopna vedle oblasti, které
se vénuje, pokryt i obecné udalosti, velmi dobre funguje systém pomoci mezi
reportéry. Navzéjem si radi, kdo se osvédc¢il, kdo je expertem v dané oblasti nebo koho
je potfeba kontaktovat, aby se ¢lovék k nému viibec dostal. Vice této pomoci vyuZivaji

zalinajici reportéri, ktefi jeSté nemaji vytvorenou sit informacnich zdroja.
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Pro né maji zdroje od kolegl nékolik vyhod:

= televizni zpravodajstvi je zaloZeno na rychlosti, tudiz dlouhé péatrani
po informacnich zdrojich komplikuje praci;

» pri pracovnim tempu, které Kkontinualni televizni zpravodajstvi prindasi
je slozité ovéfovat divéryhodnost zdroji. U doporucenych kolegy tento
zdlouhavy proces odpadi;

= zdroje kolegli jsou provéfeny mnoha nati¢enimi, rovnéz tedy odpada
moznost, Ze respondent nezvladne natacen;

* skutecnost, Ze informacni zdroj vi, kdo ho reportérovi doporucil, ¢asto

usnadnuje komunikaci a pomaha navdazat bliz&{ kontakt.

Gans (1979) v této souvislosti hovori jeSté o takzvanych osobnich zdrojich, kterymi
mysli rodinné prislusniky, pribuzné, pratele nebo sousedy a lidi, které novinar potka
pfi spolecenskych akcich. Zminuje rovnéz, Ze jako zdroje informaci funguji samotni

novinari.
5.5 Politicti novinafri a politici

Geograficki a socidlnf blizkost mezi novindfi a informacnimi zdroji
mé nezanedbatelny dopad na podobu mediované zpravy. To se tyka napriklad
politického zpravodajstvi, kde je interakce mezi novinafi a politiky velmi castad,
a vztahy, které se navazujf, éasto prekracujf profesionalni mez. Uzky a prételsky vztah
mezi ob&ma stranami poskytuje vyhodu, protoZe novinaf ziskava nezbytny kontext
a informace, které nemusi dostat nikdo jing, na druhou stranu, ale takovy vztah
formuje podobu zprivy, protoZe miZe dojit ke vzajemné shodé, jak o tématu
referovat. A nemusi se vzdy jednat jen o kontroverzni témata, pfipadné zaleZitosti,
které by mohly informaéni zdroj poSkodit nebo mu sniZit vefejnou podporu.

Davis (2009) pii rozhovorech s britskymi novinafi a politiky do3el kzaveéru,

7e politi¢t{ zpravodajové se velmi Casto stali soutasti ,socialné-politického prostfedi

olitiky prerostly nad ramec vzajemné vyhodné

0-11).

ve Westminsteru“ a ,jejich vztahy s p

smény informaci a vefejné publicity”. (Davis 2009, 21
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K podobnym zavérim do3el na zatitku devadesatyich let 20. stolet{ Mancini (1993)

ktery sledoval prostfedi a vztahy mezi italskymi novinati a politiky s védomim toho

7e historicky ksob& majf blizko. Zrozhovori s italskymi Zurnalisty vyplynulo,
ze k vystavéni uZitecného profesionalniho vztahu mezi novinafi a informacnimi zdroji
je nezbytna ,znalost prostoru, [ve kterém se oba pohybuif] ... znalost pravidel, zejména
téch neformalnich, kterd reguluji vztah mezi jednotlivymi éastniky vztahu

.. [a]respekt [k prostoru a pravidldm]“ (Mancini 1993, 38-39).
5.6 Rutina a Urednici

Geograficky a socialni faktor, definovany Hergertem ]. Gansem, souvisi i s tim, jakymi
informacnimi cestami se informace o udalostech dostavaji k novinafim. Pro ukotveni
této problematiky povaZujeme za dtleZité zminit klasickou odbornou studii
Leona V. Sigala, ktery vsedmdesatych letech dvacdtého stoleti analyzoval

dva americké deniky New York Times a Washinton Post.

Sigal (1973) se zjistoval, kterymi cestami se informace k novinarim dostavaji a jaké
typy zdrojl jim je podavaji. Informac¢ni kanaly rozdélil na rutinni, neformalni a vlastni
iniciativu. Mezi rutinni kandly zaradil soudni fizeni, legislativni slySeni, tiskova
prohldseni a konference, brifinky, rozhovory stiskovymi mluvéimi nebo projevy
a ceremonie. Za neformalnf pak povaZuje neformalni rozhovory, prozrazeni tajemstvi
nebo mitinky jinych nez statnich instituci. Do vlastni iniciativy Zurnalistd podle néj

pati{ ptipravené rozhovory, vlastni patrani, statisticka data nebo spontannf udalosti

arozhovory s o¢itymi svédky (Sigal 1999, 225).

Jako zdroje informaci rozeznava: americké vladni uredniky, zahrani¢ni vladni Cinitele
(v€etné tfedniki mezinarodnich organizaci), statni a lokalni ufedniky, cizi statni
pFisludniky, ktefi nespadaji do druhé kategorie a obyvatele Spojenych stati
americkych. Sam Sigal uznavd, Ze jeho definice jsou vagni, presto podle néj

pro analyzu postacujici (Sigal 1999, 226).
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VysledKy analyzy ukazaly, Ze vétsina zprav v obou denicich se k editorim dostivi skrz
rutinni kanaly, a to bez ohledu na to, jestli 3lo 0 zpravu vyuZivajici jeden, nebo vice
informacnich zdrojd. ,Disledkem téchto zjisténi je skutecnost, Ze udélosti a pFibéhy
obvykle vznikaji skrz rutinnf kandly” (Sigal 1999, 227). Tento fakt potvrzuji i dal3i
studie. ,Priblizné dvé tfetiny pfibéhi z velkoméstské aglomerace mélo pivod
vrutinnich zpravodajskych kandlech”® (Berkowitz a Beach 1993, 7). Predpokladané
vysledky potom pfinesla druhd ¢ést analyzy. Nejcastéji se jako informaéni zdroje
objevovali americti vladni dfednici. ,Tvofili polovinu vSech zdroji citovanych

v [analyzovanych] vzorcich ¢ldnki z prvnich stran Times a Post“ (Sigal 1999, 228).

S odstupem casu se vysledky Sigalovy analyzy zdaji byt predvidatelné, protoZe
de facto kopiruji pracovni systém medidlnich instituci, které na zakladé
zpravodajskych hodnot uprednostfiuji udalosti tykajici se vlady, soudd, prezidenta
nebo politickych rozhodnuti, pficemz nedostatek ¢asu podporuje vyuzivani rutinnich
kanald. ,Rutinni kandly tudiZ tvofi mechanismus pro oficialni dominanci narodnich

a zahranicnich zprav v téchto [analyzovanych] novinach” (Sigal 1999, 230).

V této souvislosti pokldddme za nezbytné zminit i dalsi studii, ktera analyzovala
pri¢inny vztah mezi geografickou vzdalenosti tistfedi, ¢i lokalni pobocky zpravodajské
instituce a typem zvolenych informacnich zdroji. Cim byla vzdalenost mezi
zpravodajskou instituci a mistem, kde se udalost stala, vétsi, pak byl pocet pouZitych
zdroji men3i. Navic zpravodajci méli tendenci k ¢astéjsimu vyuzivani oficidlnich
a vysoce postavenych zdroji (Shannon 1988, 989). Je pochopitelné, Ze novinari
si buduji rozmanitou sit’ informa¢nich zdroji predevsim ve svém blizkém okoli. Pokud
se udalost stane mimo tuto sit, maji tendenci pouZivat zdroje, které jsou nejvice vidét
a slyset (Berkowitz a Beach 1993, 10). Z toho divodu se nejcastéji obraceji na tamni
tifedniky, tiskové mluv¢i a dalsi oficialni zdroje, které jsou schopny béhem velmi

kratké doby sehnat a prezentovat fakta.

2 Berkovitz a Beach analyzovali v roce 1993 tfi velké deniky v americkém staté [owa.
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5.7 Neoficialni zdroje informaci

V ramci sociologického pfistupu se v devadesatych letech dvacatého stoleti do sféry
zdjmu prosadil vliv informaénich zdrojii na podobu mediovaného zpravodajského
obsahu. V oblasti sociologie zpravodajstvi se objevily dva nové trendy. ,Prvn{ sméfuje
svou pozornost na moc informaénich zdrojd predstrukturovat zpravodajstvi

a udalosti, druhy se zaméfuje na vliv neoficidlnich instituci na tvorbu zprav” (Deacon

informacnich zdrojit na zpravodajsky vyrobni proces, ale zanedbdavaly moc a vliv téch
neoficidlnich (Manning 2001). AZ vdevadesatych letech dvacitého stoleti se
do stfedu pozornosti dostaly neoficidlni zdroje informaci, zejména pak pFistup

neziskovych a dobrovolnickych organizaci & natlakovych skupin do zpravodajstvi.

Jednim z mozZnych pristupti jak rozlidit neoficidln{ zpravodajské zdroje pfichdzi Grant
(1990), podle néhoi existuji dva klitové typy natlakovych skupin, takzvané
sinsider skupiny”, které maji pravidelny pristup k vlidnim ufednikiim a do médii,

a ,outsider skupiny”, kterym byl pristup odepfen (Grant 1990).

Granta kritizuje Deacon (1996), jehoz studie potvrzuje pravidlo o tésném vztahu mezi
medialni vyznaénosti a ekonomickou moci. Neziskové organizace ¢i natlakové skupiny
se podle néj objevovaly vrozmanitych kontextech castéji, pokud byly bohatsi

a profesiondlné vedené. Vie souviselo predeviim stim, jakou mérou investovaly

do komunikace s médii a vefejnosti.

,Tento vyzkum naznacuje, Ze organizace, které se nejvice pFizplisobi oficialnimu
vladnoucimu systému a jejichZ existence, postaveni a odbornost jsou uznavany
politickymi ¢initeli, maji vice medialniho prostoru, protoZe tu existuje vét3i
pravdépodobnost, Ze budou novinafi pokladdny za seri6znéj3i neZ ty organizace,

které jsou politickou moci marginalizovany at’ uZ nedopatfenim, nebo z ideologickych

dlivodi“ (Deacon 1996, 193).

38



5.8 Kdo ve vztahu dominuje?

Vztah mezi reportérem a jeho informaénim zdrojem nabyva riznych podob, jak
uz bylo uvedeno dfive. Miize se pohybovat na 3kéle od pratelstvi pFes neutralni
podobu aZ po nevraZivost. Gans defingval jejich interakci jako ,tanec” nebo
,pretahovanou®”. Miize mit ale wiplné jinou podobu. Gansovo pojmenovani ndm ale
nepoodhaluje, nakolik se jejich vztah promita do podoby mediované udalosti, tedy
vjaké fzi zpravodajského procesu ma vétsi vliv na podobu zpravy informaéni zdroj
a kdy novinar. V literatufe se miiZzeme setkat s dvéma pfistupy. Prvni, oznaéovany
jako ,jednosmérny“, vidi ve vzajemném vztahu dominanci jedné ze stran. Jinak feCeno,
bud' na podobu a formu zpravy o udalosti ma mnohem véts{ vliv informaéni zdroj,
nebo naopak sdm novinaf. Druhy model, recipro¢ni, zdiraznuje, Ze dominantni nenf{
ani jedna strana a Ze do konstrukce zpravy se promitd mnohem vice faktord nes jen
dominance jednoho z aktérii (Reich 2006, 498). Reich (2006) ale vnim4 oba modely

jako nedostalujici a navrhuje alternativni model, ktery vyuziva obou pfedchozich

aktery je jim oznacovan jako ,procesni”.

Pfedtim, neZ rozvineme debatu o podobé alternativniho modelu, je potfeba se vratit
kprocesu produkce zpravy. Ve vztahu ktéto otdzce ndm miZe dobfe poslouZit
McManusovo (1994) déleni zpravodajského procesu na dvé faze: objeveni udalosti
a zpracovani udalosti. V prvni fazi dochazi k primarnimu sezndmeni novinare s fakty
a kontextem udalosti, k ¢€emuz mu poméhd informacn{ zdroj, ve druhé potom novinar
pracuje na podobé zpravy. Reich (2006) vyuZivé tohoto modelu pfi své analyze vztahu

mezi novinafi a zdroji informaci a jejich vlivem na podobu zpravy.

Vysledky jeho studie, ktera vychézela z rozhovord s izraelskymi novindfi, potvrdily,
Ze produkce zprav je dvoufazovy proces, pii kterém se méni dominance aktéra podle
toho, v jaké fazi produkce se nachazi. ,Informatni zdroje dominuji ve fazi objeveni,
[kdeZto] reportéri ve fazi zpracovani” (Reich 2006, 509). Autor upozoriiuje, Ze vztah
novindtd a informaénich zdrojii proto nekoresponduje ani s jednosmérnym ani
sreciproénim modelem, a vzhledem k tomu navrhuje uz vyse zminény kombinovany,

procesnf model. ,Oproti klasické metafofe tanga informaénf zdroje nevedou po celou
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dobu, ale mnohem ¢asté&ji maji pod kontrolou dvodnf fizi vyzvani k tanci, potom,

co tanec zalne, je to uZ spiSe reportér, ktery velf a zve dal3f aktéry na parket”
(Reich 2006, 509).

Golding a Deacon (1994) vijedné ze svych studii naznacuji dal${ moZné délen{
informacnich zdroji podle toho, jak je vnimaji novinati. Oznaduji je jako advokaty
a rozhodce. V advokatech spatfuji zdroje informaci reprezentujici uréity nazor, ¢asto
vyzdvihujici dileZitd témata a uchylujici se ke kritice ostatnich, kdeto rozhodci
funguji jako experti poskytujici interpretativni moc a uddlosti spi3e komentuji

a hodnoti, nez formujf (Deacon 1996, 179).

5.9 Tetlockova typologie zdroju

Kdyz se od sociologického pfistupu posuneme lehce k psychologii, pak miiZeme vyuzit
zajimavy koncept amerického profesora Philipa E. Tetlocka, jenZz se zabyval
informaénimi zdroji. Béhem dvacetileté studie sledoval dvé sté osmdesat ¢tyfi lidi,
ktefi se Zivi komentovanim politickych a ekonomickych udélosti, pficemZ na konci
studie vroce 2003 mél zaznamenano 82 361 komentard, z nichz napriklad zjistil,
7e ,¢im znaméjsi a Castéji vyuzivany [zdroj] je, tim méné spolehlivé a pravdépodobné

komentafe o budoucim vyvoji konstruuje (Menand 2005).

Tetlock (2005) priSel na to, pro¢ nékteré informacni zdroje 1épe komentuji ¢i odhaduji
budouc{ dénf ne jini. Pro jejich klasifikaci si vypijcil archetypy ,lidky“ a ,jezka" z eseje
Isaiaha Berlina (1953), ktera tvrdi, Ze ,liSka znd mnoho véci, jezek jednu dilezitou”

(Berlin 1953, 436).

Podle Tetlocka (2005) ,jeZci” komentuji budouct déni s mensi pravdépodobnosti nez
Jisky“, a to ztoho divodu, Ze ,jeZci [jsou] lidé, ktef{ vi jednu dileZitou véc,
jejiz vykladovou hodnotu se snaZi prosadit i do jinych sfér, a ktefi nemaji trpélivost
stémi, kteri ji nerozumi, pricemz hyti sebejistotou, Ze jsou pomérné schopnymi
prognostiky, alespoit v dlouhodobém horizontu .. lisky [jsou naopak] lidé, ktef{ znaji

nékolik méng dilezitych véci, jsou skeptictik rozméachlym teorifm, prognézy zakladaji
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spiSe na kompletaci rozlitnych zdroji informaci a o svych prognostickych

schopnostech Zasto pochybuji“ (Tetlock 2005, 73).

5.10 Gansovy faktory

Jak miiZeme dosud pozorovat, informaéni zdroje nefungujf pouze jako pasivnf
zasobarna faktli a komentafd, ale maji ve vztahu s novinafem vnékterych fazich
zpravodajského procesu navrch a snaZi se tvarovat vyslednou podobu reportaZe
nebo ¢lanku. NeZ se ale zdroje do takové pozice vypracuji, musi naplnit o¢ekavani
novinafe. Gans (1979) identifikuje Sest hlavnich ddvodid, pro¢ se novinafi obraceji

na daného €lovéka nebo instituci. Jedna se o tyto faktory (Gans 1979, 129-31):

= Provérenost zminulosti. To znamend, jestli dodané informace byly kvalitni
a vedly ke zpracovani udalosti. Na tomto zakladé se pak z nepravidelnych
zdroji mohou stat zdroje pravidelné, pficemZ miiZe dojit aZ k tomu, Ze editofi
takovy zdroj nechtéji poustét do vysilani, protoZe se objevuje moc ¢&asto.
V Ceské televizi se napriklad ob&as objevi interni nafizeni, které
po reportérech pozaduje, aby jisté zdroje néjaky ¢as viibec nevyuzivali.

» Produktivita. Novinafi se pochopitelné obraceji na lidi, ktefi jsou schopni
dodat dostatek kvalitnich informaci. S tim souvisi i ¢asté vyuZivani vysoce
postavenych irednikd, ktef{ maji pristup k takovym informacim.

= Spolehlivost.

= Dijvéryhodnost. Tento faktor Uzce souvisi s nedostatkem ¢asu, se kterym
se novinafi béhem pracovniho procesu potykaji. Gans proto tvrdi, Ze novinari
se obraceji na dobfe zndmé a provérené zdroje, u nichZ se divéryhodnost
osveédCila dasem a vyuzitim vjinych reportdZich. Navic ¢&im vySe
v byrokratické hierarchii informaéni zdroj stoji, tim l1épe, protoZe novinari
vyhledavaji ty, které jsou legitimni, aby mluvily za celou instituci

(Schudson 2003, 137).
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* Autorita. Podle Ganse se novinafi uchyluji ke zdrojim s vysokou autoritou,
protoZe majf pocit, Ze disponuji vétsi divéryhodnosti a jsou presvédZivéjsi
Ve sVvém projevu.

® Dobrd vyjadrovaci schopnost. V postmoderni dobé se ceni, pokud informaéni
zdroj umi své odpovédi shrnout do tak zvanych ,soundbites”, tedy nékolika
velmi kratkych, srozumitelnych a informa¢né saturovanych vét. V praxi
to znamena, e reportéfi Ceské televize se snaZ pouZivat promluvy,

které nepresahuji deset sekund.
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6 Zensky prvek ve zpravodajstvi

Postmodern{ svét charakterizuje vysoka saturovanost mediilnim obsahem. V oblasti
zpravodajstvi to plati dvojnisob. Zpravodajské televize a internetové servery
poskytuji ctyfiadvacetihodinové kontinuédlni zpravodajstvi, a proto je§té vice
nez vminulosti zalezi na tom, koho si novinafi vybiraji za své zdroje informaci,

kolik prostoru jim davajf a v jakych lokacich nataceni probiha.

Ve vztahu k této diplomové praci a v souvislosti s Zenskym prvkem ve zpravodajstvi
se nyni zaméfime na televizni zpravodajstvi, které napfiklad John Fiske (1993)
oznacuje jako maskulinni soap operu. Pfedchazejici kapitola nam poskytla teoreticky
zaklad o vztahu novinafli a informacnich zdrojd, co jejich vzajemné interakce
znamenaji pro spole¢nost a jaky vliv maji na vyslednou podobu zprav. Tato Kapitola
se bude soustredit na uzsi vysec sociologie zdrojii. Analyzovat budeme problematiku
Zenskych zdroji informaci v celosvétovém kontextu, jak je Casto televizni reportéri
vyuzivaji, vkontextu jakych témat se Zeny nejcastéji objevuji, a zdali dochazi
kreprodukci socialnich stereotypi. Sledovat budeme nékolik odbornych lini,

které ndm pomohou polozit zaklady pro nas vyzkum.

Na obecné roviné rozliSujeme tfi Urovné reprezentace: typ, archetyp a stereotyp.
,Typ pfedstavuje opakovanou prezentaci jeho konkrétniho projevu s dirazem
na posileni urcité vlastnosti (atributu), kterd se opakuje i ve spojitosti s dal3imi
predstaviteli tohoto typu .. archetyp pfedstavuje opakujici se reprezentaci, ktera je
v dané kultufe hluboce zakoFenéna ... nejcastéji se tyka zakladnich hodnot a principii
spole¢nosti, jako je pfeZit{, Zivot, smrt, dobro, zlo. Stereotyp predstavuje
zjednoduSenou a zkreslenou reprezentaci, kterd se objevuje kontinualné po delsi
dobu“ (Trampota 2006, 92-93). Allan definuje stereotypy jako ,standardizované
mentalni obrazy, které prezentuji sexistické ndzory o Zenach a jejich submisivnimu
postaveni v ramci symbolického prostiedi, kterému dominuji muzi“ (Allan 2004, 132).
Proto napiiklad z mnoha vyzkumi vychdzi, Ze Zeny jsou nejCastéji na televiznich

obrazovkich zjednoduSené zobrazovany jako matky nebo Zeny v domaécnosti.
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»Stereotypni reprezentace Zeny v domacnosti muZe predstavovat zabér Zeny s ditétem
Vv narudf ve dvefich bytu jako svédka zloéinu nebo nestésti v domé (tato reprezentace

miZe posilovat stereotyp, Ze starost o déti pfinale? enim)... “ (Trampota 2006, 93).

6.1. Zpravodajstvi a socialni stereotypy

Televizni zpravodajstvi se snaZi co nejvérngji odrazet skute¢nou realitu, ve které lidé
Ziji. Vzhledem k tomu, Ze televize reprodukuje socialni realitu, u které se ale ¢asto
smazavaji rozdily mezi skuteé¢nym a vytvoFenym, by proto méla zjednoduené feceno
prinaSet rodové rovnopravné zpravodajstvi. To se, jak si pozdé&ji ukaZeme, prozatim

nedari uskutecnit, pFi¢emz existuje nékolik divodii tohoto stavu.

Média, véele stelevizi, casto Celi kritice, Ze prispivaji k reprodukci kulturnich
stereotypt (Tuchman, Daniels a Benet 1978, Allan 2004, Len-Rios et al. 2005, Byerly
a Ross 2006, Hooghe a Swert 2009), protoZe zptlisobem, jakym pfistupuji k prezentaci
Zenstvi ve spolecnosti, vysilaji jasny signal smérem k publiku. PrestoZe Zeny tvori
priblizné 51 procent svétové populace, jejich zastoupeni ve zpravodajstvi tomu
rozhodné neodpovida (Lieber a Smith 1997, Zoch a Turk 1998, Armstrong 2004, Craft
a Wanta 2004, Gallagher 2006, Armstrong 2006, Vochovcova 2008, Hooghe a Swert
2009).

,Pokud zpravodajskd média opomijeji nazory soudkyn, poslankyn nebo tspé&Snych
podnikatelek, ale vidy informuji o zlo&inech spachanych na Zenach, pak se nesmime
divit pocitim publika, Ze Zenské pohlavi zastdva ve spolecnosti pouze podifadné role

a nedileZité pracovni pozice” (Byerly a Ross 2006, 40).
Nejcastéji se zpravodajstvi potyka s témito vytkami:

» muzi jako zdroje informaci dominuji zpravodajstvi;
= Zeny jsou jako zdroje informaci vyuZivany hlavné u takzvanych ,soft“ témat;
» muzi funguji jako dobfe informované, poucené zdroje, Zeny uz méné;

= muZi maji prominentnéj${ postaveni v medidlnim obsahu a jejich promluvy

byvaji delsi.
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I kdyZ se na prvni pohled miiZeme domnivat, e na medi4lni instituce se sna&i pouze
vlna kritiky, snaZi se feministické kruhy hledat i pozitivni trendy. Byerly a Ross (2006)
vid{ na poli reprezentace en v poslednich tFiceti letech zmény k lep§imu. Média
se podle nich vice vénuji Zenskym otazkdm a sna%i se zapracovat Zensky pohled
na svét do zpravodajstvi. Tento nizor potvrzuji vysledky belgické studie mezi lety
2003 a 2007, podle které ,mlizeme pozorovat, Ze [televize] maji tendenci vénovat

vétsi pozornost ,Zenskym*“ tématim“ (Hooghe a Swert 2009, 18).

6.2. Dominance muzi ve zpravodajskych obsazich

PrestoZe vice neZ polovinu svétové populace tvofi Zeny, jejich reprezentace
v medialnich obsazich tomu neodpovidd. V souvislosti s trivializaci role Zen
ve spolefnosti a nizkym zastoupenim na televizni obrazovce hovofi Tuchmanova,

i“3. Tento tisudek o televizi

Daniels a Benet (1978) doslova o ,symbolickém vyhlazen
vztahuji jak na zpravodajstvi, tak na dramatickou tvorbu. Vychazi pfitom z teze,
7e média odrazi socialni realitu, a proto sledovani masovych médii miZe u publika
vytvaret mylné zavéry o roli Zen ve spolecnosti. ,Relativné malo Zen je zobrazovano
[na televizni obrazovce], prestoZe tvori 51 procent populace a pres 40 procent
pracovni sily. Tyto pracujici Zeny jsou ¢asto navic zobrazovany nevhodné. Ostatni jsou
pak trivializovany: Jsou prezentovany jako ozdoby, které potrebuji byt ochrafiovany
nebo jsou odsouzeny zilstavat pod ochrannou domdiciho prostfedi. Stru¢né feceno,

jsou vystaveny symbolickému vyhlazeni (Tuchman, Daniels a Benet 1978, 8).

Stereotypn{ vyobrazeni Zen v médiich a s tim souvisejici Gicinky na publikum patfi
k hlavnim tématiim, jimiZ se od Sedesétych let dvacatého stoleti zabyvaji feministické
badatelky. V osmdesatych letech téhoZ stoleti na toto téma providéla nékolik
vyzkumi Gallagerova, kterd doSla v dobé takzvané ,studené valky” k zajimavym
vysledkiim porovnévajicim demokratickou zdpadni a socialistickou vychodni Evropu.
Gallagerova identifikovala podobny pristup pfi reprezentaci a zastoupeni Zen

v medialnich obsazich.

3 Z anglického originalu: ,symbolic annihilation”.
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,,Zeny jsou v médiich nedostatetné zastoupené, a to jak v medidlnich institucich,
tak v medidlnich obsazich. Pokud se Zeny v medialnich obsazich objevi, byvaji mladé,
hezké a bliZe urené ve vztahu k manzelovi, otci, synovi, Séfovi nebo jinému muZi
a vyobrazeny byvaji jako pasivni, submisivni, nerozhodné a zavislé* (Zoonen 1994,
17). Podle Patricie Hollandové nejlast&ji maji role ¥en vdomdcnosti matek
nebo svédkyn néjakych &nd, pripadné nejmenovanych zdroji  informaci
(Holland 1998).

Pravdépodobné dosud nejrozsihlejsi celosvétovy projekt sledujici postaveni Zen
ve spolecnosti a v medidlni sféfe, Global Media Monitoring Project, od roku 1995
zastfeSuje World Association for Christian Association a produkuje zajimavé &isla.
PrestoZe medidlnf odbornici poukazujf na metodologické nedostatky (Hooghe a Swert
2009), jedna se dosud o nejrozsahlejsi studii, které se dafi dlouhodobé tuto oblast

analyzovat®.

Prvni analyza v roce 1995 zjistila, Ze reprezentace Zen v televiznim zpravodajstvi je

silné podpriimérna. Zeny tvofily pouze 21 procent v3ech informaénich zdrojd, muzi

pak zbyvajicich 79 procent. O pét a nasledné deset let pozdéji studie dosla k témér
identickym zavériim, ¢isla se lisila o zanedbatelné procento: Zeny 22 procent, muzi
78 procent z celkového poctu zdroji informaci. V pfipadé novin a radii byly vysledky
prakticky srovnatelné (Gallagher 2006, 22). K podobnym vysledkiim doslo mnoho
dal$ich analyz feSicich zastoupeni Zen jako informacnich zdroji v mediélnich obsazich
(Tuchman, Daniels a Benet 1978, Lieber a Smith 1997, Armstrong 2004, Craft a Wanta
2004, Armstrong 2006, Hooghe a Swert 2009), napiiklad analyza tfi metropolitnich
americkych deniki v roce 1998 prokazala, Ze ,téméf sedm z deseti pouZitych zdroji
[v novinovych &lancich] byli muZi: 2 466 neboli 68 procent” (Zoch a Turk 1998, 769).
Jind studie, kterou provedli belgicti medidlni odbornici v roce 2009, tento trend

potvrdila stim, Ze ale procentudlni zastoupeni Zen v belgickém televiznim

4y roce 2005 se Global Media Monitoring Project iastnilo 76 zemi, ve kterych se celkem analyzovalo
12 893 zpravodajskych pfispévkd. Autofi identifikovali 25 671 aktérii zprav, tedy lidi, ktefi

promlouvaji, nebo se o nich mluvi.
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zpravodajstvi roste a e ,p¥i tomto tempu by mohlo zpravodajstvi v Belgii byt

genderové rovnopravné nékdy kolem roku 2035“ (Hooghe a Swert 2009).

V Ceském prostfed{ se rodovému zastoupeni ve zpravodajskych obsazich vénuje
Tomas Trampota, ktery analyzoval vysilani tif Eeskych celoplosnych stanic. ,U viech
tfi stanic byla odhalena vyraznd dominance promluv muzi. Pfi srovnani vysledki
dosazenych pfi poéitdni frekvence vyskytu je dominance muiskych zdroji
nejvyraznéjsi u Ceské televize (muZi: 82 %, Zeny: 18 %), kde muZi jsou mluv&imi
u vice neZ &yt pétin viech promluv’ (Trampota 2004, 109). S procentuilnim
zastoupenim souvisi i délka promluvy, ktera byla podle Trampoty (2004) u Zen kratsi

nez u muzi (Zeny: 8,2 vtefiny, muzi: 8,6 vtefiny).

Dosud jsme na tomto misté reSili kvantitativni vyjadfeni informacnich zdroji
podle jejich pohlavi, a to bez prihlédnuti na pohlavi reportéra. Medialni odbornici
se proto v nékterych studiich nezaméfuji pouze na pohlavi zdroju, ale i samotnych
novinari. Studie majici za cil prokazat, jestli pohlavi reportéra ¢i reportérky ovliviiuje
selekci informacnich zdrojd, poskytuji protichlidné vysledky. Na jedné strané analyzy
tvrdi, Ze pohlavi reportéra Ci reportérky neovliviiuje selekci (Liebler a Smith 1997,
Hooghe a Swert 2009), na druhé strané jsou studie, podle kterych vétsi, i men3i efekt

existuje (Zoch a Turk 1998, Craft a Wanta 2004, Armstrong 2004, Gallagher 2006).

Nejprve se zaméfime na analyzy, jejichZ vysledky nepotvrdily, Ze by pohlavi novinife
¢i novinarky mélo vliv na selekci informacnich zdroji. Liebler a Smith (1997) kédovali
159 zpravodajskych pfispévkit tfi hlavnich americkych televizi, pfiCemZ dosli
k z&véru, Ze pohlavi reportéra nema na gender zdroje vliv. ,Z4adné vyznamné rozdily
nebyly nalezeny mezi reportéry a reportérkami, co se tyce pouZivanf informacnich
zdrojt podle genderu, ackoliv bylo trochu pravdépodobnéjsi, Ze se informacni zdroj
yenského rodu objevi vreportdZi [zpracované Zenou]“ (Liebler a Smith 1997).
Stejné hovoff i novéjsi belgick4 studie, podle které neni vliv pohlavi na vybér nijak
zévazny. ,V odvysilanych pofadech natofenych reportérkami jsou zdroje informaci
yenského rodu pouzivany tastgji, ale rozdil [oproti muzim] je tu velmi omezeny".

Piitomnost alespoii jednoho zdroje Zenského rodu ve zpravodajském prispévku autofi
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identifikovali u reportérek ve 43,3 procentech pfipadi, u reportért pak

ve 40,3 procentech (Hooghe a Swert 2009, 17-18).

Zoch a Turk (1998) ale naopak konstatuji, Ze pravdépodobnost vyskytu informaci
pfipsanych Zenskym zdrojim je vy$$f, pokud udélost zpracovdvd noviniika.
»Reportérky inklinuji vice neZ jejich muzsti protéjskové k pouzivani Zen jako zdrojt
informaci. Vice nez jedna ¢&tvrtina (26,5 %) ztéchto zdrojd pouZitych
v 280 prispévcich, které produkovaly reportérky, jsou Zeny. Naopak v 592 piispévcich
vytvorenych reportéry to bylo jenom 18,9 procent (Zoch a Turk 1998, 771).
K téméf totoZnym vysledkiim do3el i Global Media Monitoring Project v roce 2000
a 2005, kdy na zakladé analyzy konstatoval, Ze ,ve zpravodajstvi se objevuji Zenské
aktérky Castéji, pokud udalost reportuji Zeny (25 %) neZ muZi (20 %)“ (Gallagher
2006, 19). Vliv pohlavi novindfe ¢i noviniafky na selekci informaénich zdroji
potvrzuje i dalSi analyza 18 americkych denikii (Armstrong 2004), pficemz
ale pfiznava, Ze neni zfejmé, pro¢ se tomu tak déje. Mezi divody tohoto stavu uvadi
naptiklad, Ze reportérky se snaZi vyhledavat Zeny, protoZze si uvédomuji jejich absenci
ve zpravodajstvi, nebo Ze existuje logicky vztah - reportérka rovna se informacni sit’
tvotrend prevazné Zenami (Armstrong 2004, 149). Jistou roli jisté hraji i témata, ktera
Zeny zpracovavaji. Z vyzkumu vyplyva, Ze reportérky nejcastéji pracuji na takzvanych
soft-tématech, u kterych lze oCekavat vyssi koncentraci Zenskych informacnich zdrojd,

a tudiZ se aktérky procentualné objevuji ve zpravodajstvi ¢astéji.

Oteviena zflistava otdzka, pro¢ se védecké studie na toto téma lisi tak radikalné
ve svych vysledcich. Diivodi existuje nékolik a tykaji se pfedevdim institucionalni
a profesni roviny Zurnalistiky. Naptiklad praci reportérky kontroluji editofi, ktef'f maji
nemaly vliv na podobu reportéZe a kteff mohou rozhodovat (samozfejmé na zikladé
diskuze) o pouZiti informaénich zdroji. Zpravodajské televize maji sva vlastni
pravidla pro tvorbu pispévkd (ty reflektuji muZské zpravodajské hodnoty), redakcim
vétdinou stale jesté dominuji muZi, oboje pak pochopitelné formuje vnimani

a zkuZenosti reportérky.
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V kontextu této kapitoly je vhodné zminit zajimavy fakt, ke kterému doSel vyzkum
na vzorku t¥{ americkych televiznich stanic (Liebler a Smith 1997). Analyza totiz
naznacuje, Ze reportérky pouzivaly ve svych reportaZich jako prvni synchron Zensky
informacnf{ zdroj, a to v 18,4 procentech pfipadii, pfiemZ u reportéri to bylo jen
11,4 procenta. Pfesto tento zavér nenf zatim nijak smérodatny a je potfeba hypotézu
o tom, jestli reportérky davaji Zenskym zdrojiim informaci prominentnéjsi misto

Vv reportaZi nez muzi, dile védecky rozpracovat.

Autor diplomové préce, ktery &erpd ze zkuSenosti spripravou reportazi
pro zpravodajstvi Ceské televize, se viak domniva, e v praxi v3e funguje trochu
jednoduseji. Nedostatek ¢asu a jiné profesni tlaky reportérce & reportérovi poskytuji
malou Sanci pfemyslet nad tim, jestli bude prvni v reporti%i mluvit Zena, nebo muz.
DilezZitéjSim faktorem je spiSe, jakou informaci aktér podava a jestli je schopen
srozumitelné, v&cné a stru¢né podpofit téma reportaze, a to bez ohledu na pohlavi.

Vétsi vahu institucionalnich neZ individualnich faktori na rozhodovani Zurnalistd

pti vybéru zdrojt prikladaji i Liebler a Smith (1997).

Déle existuji dvé perspektivy, které fesi zpravodajské hodnoty na zikladé pohlavi.
Na jedné strané funguje takzvany genderovy model, ktery piedpoklada, Ze reportérky
a reportéfi prinaseji do redakci specifickou sadu profesnich hodnot, a to ve vztahu
k lingvistickému stylu, ténu a pouZiti zdroji, pficemz jsou tyto rozdily pozorovatelné
spiSe v menSich redakcich (Ross 2007, 455), na druhé strané tu je takzvany profesni
model, podle kterého jsou obé pohlavi rovnomérné socializovdna dominantnimi
hodnotami a vzorci pravidel, charakteristickymi pro danou redakci (Hooghe a Swert,
14), pfiemZz se castéji jednd o vétSi instituce spievahou muZd, ktefi razi
konformisticky pohled na svét, produkujici rutinni rdmovani zpravodajstvi
(Ross 2007, 455). Podporu profesnimu modelu v redakcich nepfimo déva i studie
americkych televizi, ve které autoFi naznacuji, Ze i pfes , existenci rozhodujiciho podilu

reportérek [v redakcich], jejich pritomnost nevedla k rozdilnym zpisobiim zpracovani

reportaZz{) vanalyzovaném vzorku: reportérky i reportéfi téchto stanic tocili

o politickych udélostech v téméf stejném stylu” (Liebler a Smith 1997).
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Pokud se lehce od zpravodajstvi pfiklonime k publicistice, miZeme pozorovat
podobny model selekce zdroji informaci. V poloviné osmdesatych let dvacitého
stoleti se Croteau a Hoynes pokusili ilustrovat efekt dominance muzi v medidlnim
primyslu na strukturu informaénich zdroji v pofadu News Nightline americké
televize ABC. V kontextu druhé poloviny osmdesétych let dvacatého stoleti, kdy autofi
studie analyzovali 865 dili poiadu a 2498 hostf, vysledky nepfinesly piekvapuijici
zavéry. ,B&hem &tyFiceti mésich se [na obrazovce] objevilo 2498 hostd, z nich% 2 239
neboli 90 procent byli muZi ... devét z deseti hostli diskutujicich o mezinarodnich
otazkach, domaci politice nebo hospodéfstvi byli muzi. Cisla znaéné& poklesla pouze,
kdyZ se pofad vénoval socidlnim otdzkam, tedy zdravi, vzdélani, ndboZenstvi nebo
rodiné“ (Croteau a Hoynes 1992, 156). Autofi rovnéZ upozornili na fakt,
ze porad News Nightline je nedostatecné vyvaZeny rasové i tfidné, protoZe velkou
vétSinou komentovali udélosti vysoce postaveni, bili, vzdélani muZi, ktefi svymi

nazory podporujf obvykle ideologii viadnoucf t¥idy.

6.3. Zeny jako zdroje informaci pro ,soft” témata

Odborné studie medidlnich instituci a jejich vystupd prokazaly v predchozich
kapitolach, Ze po strance kvantitativni jednoznac¢né ptrevaZuji informacni zdroje
muzského rodu ve zpravodajstvi. Dominanci muZi Ize posuzovat i na zakladé
kvalitativniho aspektu. To znamend, ktera témata jsou obvykle reportérkam
pfipisovana, coz nasledné ovliviiuje i obraz zdroji informaci a to, jak publikum vnima
jejich spoleCenské postaveni. Mezi medidlnimi odborniky a védci prevaZuje nazor,
7e reportérKy jsou nejcastéji vyuZivany pro takzvana ,soft“ témata, mezi néZ radime
vzdélani, socidlni témata nebo otazky spojené srodinou a vychovou déti
(Craft a Wanta 2004, Armstrong 2004). Pokud vychazime z premisy, Ze reportérky
pouZivaji ¢astéji Zenské informacnf zdroje, potom tu vzniké implikace, Ze Zeny se na
televizni obrazovce nejfastéji objevuji rovnéz ve spojeni se ,soft” tématy, a tudiZ miiZze

vznikat pfedstava, Ze maji méné dileZité postaveni ve spolecnosti.

Craft a Wanta (2004) potvrzuji, Ze v redakcich, kde dominuji reportéri, je tendence

k tomu, aby prdvé oni zpracovavali politicka témata, pricemZ reportérky ve stejné
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redakei mfvajf na starost oblast vzdélani a obéas ekonomické otazky. ,[V takovych
redakcich] jsou tud{¥ odméfovani reportéri, protoZe se dostavaji k tématiim,

ktera jsou vnimana jako prestiZzni“ (Craft a Wanta 2004, 135).

Prevaznd vétsina studif na toto téma konstatuje, Ze tu existuje jasné vymezen{ u témat,
ktera zpracovavaji muzi a ktera reportuji Zeny (Craft a Wanta 2004, Hooghe a Swert
2009). Vpripadé komparativni analyzy 159 zpravodajskych prispévkd Etyt
americkych televizi - ABC, CBS, NBC a CNN - dosli Liebler a Smith (1997) k z4véru,
Ze ,Zenské zdroje informaci se pravdépodobnéji objevi vreportaZich o socilnich
tématech neZ u jakéhokoliv jiné zéleZitosti”, pficemz identifikovali, Ze ,0b& pohlavi
pfibliZné rovnomérné zpracovévala ekonomickd témata a otézky tykajici se vlady,
presto 53 procent zprav dotykajicich se socidlnich zaleZitosti v téchto dvou oblastech

pokryvaly reportérky, zatimco 86 procent zahranitné-politickych udélost{ [tamtéZ]
naopak muzZi“ (Lieber a Smith 1997).

Vpripadé analyzy belgického televizniho zpravodajstvi se zase potvrdilo,
Ze ,ve zpravodajskych prispévcich s Zenskymi tématy byla $ance, Ze se v nich Zena
objevi jako informacni zdroj o 92 % vy33i neZ v jinych prispévcich“ (Hooghe a Swert
2009, 18). Pokud si pomiiZeme studiemi tisténého zpravodajstvi, potom
se dopatrame obdobnych vysledkid. Kvantitativni obsahovd analyza osmnécti
americkych denikd vysledovala, Ze ,novinaiky jsou mnohem ¢astéji ukolovany ,soft”
zpravodajstvim nebo tématy s hlubokym lidskym piib&hem, zatimco novinari castéji

dostévaji za tikol zpracovat hard news“ (Armstrong 2004, 149).

V kontextu tematického zardmovani miZeme sledovat jesté rovinu domaciho
a zahrani¢niho zpravodajstvi. Vroce 2005 byla vétsi pravdépodobnost, Ze se Zeny
objevi jako zdroj informaci u domaciho zpravodajstvi, a to v 19 procentech pfipadd,
neZ u zahrani¢niho, ptibliZné v jedné osminé ptipadd. Jako diivod se uvadi struktura
témat, kdy domac{ ¢i lokalni zpravy se Castéji vénuji ,soft” tématdim, ve kterych Zeny
vystupuji ¢astéji. Navic muzZi funguji jako dobfe informované, poucené zdroje, Zeny

uz méné (Gallagher 2006).
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Global Media Monitoring Project mezi lety 1995 a% 2005 vysledoval stejny model,
kdy nejmensi pravdépodobnost Zeny jako aktérky ve zpravodajském pi{spévku byla
u politickych témat, vlddy a ekonomickych zaleZitost. ,Pozitivni je, e proporéni
zastoupeni v téchto oblastech se od roku 1995 zdvojnasobilo ... stéle ale plati, Ze v roce
2005 tvofily Zeny pouze 14 procent informaénich zdrojii v politickjch zpravach

a 20 procent u ekonomickych témat“(Gallagher 2006, 33).

Pro pfehlednost a podrobnost pfikliddme vysledky vyzkumu Global Media
Monitoring Project, ktery sledoval gender u zdroji informaci ve zpravodajskych

piispévcich v roce 2005:

Tabulka 1: Gender zdroji a jejich zastoupeni ve vybranych kategoriich v roce 2005 (v %)

politika {obrana, armada)

Zdroj: Gallagher 2006, (vlastni iprava tabulky).
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6.4. Muzijako dobie informované a poucené zdroje

Téma této podkapitoly ma uzké napojeni na dominanci muZi ve zpravodajstvi
a na zobrazovani Zen v kontextu ,soft témat. Navic vsociologii zdroji plati,
Ze novinafi si nejcastéji voli za informacn{ zdroje vysoce postavené Gredniky, vladni
ministry, poslance a dalsi aktéry politického a ekonomického Zivota (Gans 1979, Zoch
a Turk 1998, Sigal 1999). PrestoZe se v poslednich nékolika desetiletich zlepsilo
zastoupeni Zen v politice, ekonomice nebo védé, stale bohuZel plati, Ze vysoké posty
zastavaji vétSinou muZi. V kombinaci s vysokym poctem muZi-novinaii v redakcich,
kteri vétSinou inklinuji k vyhledavani zdroji na zakladé zkuSenosti, vzdélani, genderu
a spoleenského postaveni, pak dochazi k tomu, Ze muZi budou jako informacni zdroje
pFifazovini k dilezitym udalostem a naopak Zeny se budou objevovat v méné
prestiznim svétle. Carolyn Byerly a Karen Ross (2006) oznacuji tento uzavieny kruh

zdvojovani jako ,buddy-buddy world“.

,Souhrnny obraz potvrzuje tradi¢n{ genderovy model, kdy muZi ve zpravodajstvi
vystupuji jako autority, mluvéi a experti. Zeny pak plni vice soukromé funkce:
[naptiklad] hovofi z vlastni zkuSenosti nebo jako ofiti svédci“ (Gallagher 2006).
Pro podrobnéjsi ilustraci tohoto stavu nam pomiZe graf pod timto textem, ktery

zachycuje funkce aktérii ve zpravodajstvi na zdkladé genderu v roce 2005:

Graf 1: Role aktérii ve zpravodajstvi podle genderu
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30%
20%
10%

0%

2 Zeny

& Muzi

populdrni osobni oCity expert  mluvéi
nazor zkuSenost svédek

Zdroj: Gallagner 2006 {vlastni iprava grafu).
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Studie Cory L. Armstrongové (2006) poukdzala na fakt, Ze kdyZz se muZi v roli
profesionalt a vefejnych Ciniteli objevi ve zpravodajskych prispévcich, pak
je pravdépodobnéjsi, Ze se vnich objevi Zenské zdroje informaci stejného
spolecenského a profesniho postaveni. Nicméné stale bohu3el plati, Ze celkové se muZi
objevujf na téchto pozicich ve zpravodajstvi Zastéji. ,Kdyz muz a Zena pracuji na stejné
pozici, je stale pravdépodobnéjsi, ze bude vybran jako zdroj informaci mu%“
(Armstrong 2006, 77).

Stav, kdy muZi hraji ve zpravodajstvi roli pouenych a expertnich postav a Zeny
naopak fungujf bud' jako doplitujicf hlas, nebo vysvétluji udalosti z osobnich pozic
i pozice olitého svédka, jenom utvrzuje v olich recipienti mediilntho obsahu
pokfiveny obraz reality o postaveni Zen ve spole¢nosti. ,Vysledkem toho je,
Ze prenaSena socidlni realita upeviiuje niz§{ spolefensky status Zen ve vztahu

k muZskym protéjskim“ (Armstrong 2004, 140).

6.5. Prominentni postaveni muiill ve zpravodajskych obsazich

Submisivni postaven{ Zen ve zpravodajstvi miiZeme pozorovat i ve struktufe reportazi

vkladaji na predni mista, stejné pravidlo platf i pro noviny, kde nejddlezitéjsf ¢lanky

ay

patfi na titulni stranu. Podobné funguje i struktura reportazi, kde fakta vkladame
a méné dileZitd do nasledujicich, pficemzZ ve stejném poradi se vkladaji i synchrony
neboli promluvy aktérii udalosti. Odborné studie prokazaly, Ze Zenské zdroje
informaci obvykle maji mensi prostor pro vyjadreni, jejich promluvy v televiznim
zpravodajstvi jsou ¢asové krat§i (Len-Rios 2005, Trampota 2004), a v reportazich jsou
zaFazovany spiSe v méné dileZitych ¢astech prispévku.

V ptipadé jiz zmifované studie belgickych televiznich stanic autofi pozorovali,
7e ,Zeny se méné objevuji v nejdiileZitéjsich zpravach, a naopak Castéjsi je jejich
prezentace v zavéreénych tématech zpravodajského vysilani“ (Hooghe a Swert 2009,

18). Podobna situace panuje i na poli tisténého zpravodajstvi. PfestoZe diplomova
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prace ma za cfl sledovat televizni zpravodajstvi, zminka vyzkumu tykajicich se tisku

pouze rozs$ifi pomyslny obzor prace.

Pripady tisténého zpravodajstvi v souvislosti s postavenim zdrojd a délkou promluv
rovnéz potvrzuji prozatim zaZité pravidlo, Ze muZi maji prostoru k vyjidfeni nazoru
vice. Vyzkumy prokazaly, Ze Zenské promluvy na titulnich stranich a v prominentnich
¢astech novin nejsou rozhodné tak ¢asté jako muzské (Zoch a Turk 1998, Armstrong
2004).

V pfipadé tiSténého zpravodajstvi potom prokizaly, Ze Zenské promluvy jsou méné
Casté na titulnich strandch a v prominentnich &stech novin. Citace, pokud uZ
se v takovych mistech objevi, byvajf kratsi. Obecné funguje, Ze Zenské aktérky udalosti,
které jsou zpracovavané pro titulni nebo jinak dileZitou stranu novin, se obvykle

objevuji v €lancich pozdé&ji nezZ muZi (Zoch a Turk 1998, Armstrong 2004).

Predchozi ¢€ast prace ukazuje, jakymi sméry se medidlni odbornici vydavaji
v sociologii zdroji ve vztahu k genderu. My jsme se pokusili zachytit alesponi étyfi
jakd je soucasna situace v praxi. Pochopitelné medialni studie sleduji i jiné aspekty
sociologie zdrojt: naptiklad vliv editorek na agenda-setting tiSténého zpravodajstvi,
presnéji feceno, zdali existuje néjaky rozdil mezi agenda-settingem redakci
s vyznamnym podilem Zen ve vedeni (editorek) a mezi témi, kde jich je méné (Craft
a Wanta 2004). Vysledky obsahové analyzy tficeti tiSténych tituld naznacuji,
ze ,editorky maji vliv v ramci redakci [na podobu zpravodajstvi],” pfiCemz vyvstaly

dva jasné trendy:

,Za prvé, noviny svysokym procentudlnim zastoupenim Zen ve vedoucich pozicich
maji tendenci pokryvat udalosti v mnohem pozitivnéj3im svétle. To miize byt kvili
tomu, %e vredakci spfevahou muZi se pracuje stradiénimi zpravodajskymi
hodnotami zdirazfiujicimi konflikt nebo negativni zpravy .. za druhé, reportérky
a reportéfi [obvykle] zpracovavali podobnou agendu pouze v piipadé, Ze pracovali

pro noviny s vysokym zastoupenim Zen ve vedoucich pozicich ... logicky, editorky citi
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sympatie k reportérkam, protoZe v mnoha ptipadech ¢elily stejnym potiZzim béhem
jejich kariéry. Tyto sympatie [nejspi§] vedou editorky k tomu, Ze reportérky radi
na stejnou pracovni a [tematickou] Wroveni sreportéry, coZz je néco, co by

se v redakcich s pfevaZnou vétSinou muZzi nemohlo stat” (Craft a Wanta 2004, 135).

Pokud se jeSté vratime kzdrojiim informaci, tak dosud jsme se setkdvali stim,
Ze vétSinu dilezitych udélosti, tykajicich se politiky a ekonomik, komentovali muzské
informacni zdroje. Vedle této nereprezentativnosti v této oblasti, ale Karen Ross
v knize ,Women, Politics and Media“ vroce 2002 zminuje dal$i negativni konotaci.
Kdyz uZz jsou Zeny-politicky v médiich reflektovany, pak to vkontrastu sjejich
muzskymi protéjsky neni vZdy férové, podle ni totiZ politicky Celi castéji zesmésnéni,
pFi€emz novinari maji spiSe vyzdvihovat klady muzi-politik{ a u Zen naopak ukazovat

jejich slabiny (Byerly a Ross 2006).



7 Vlastni vyzkum

7.1. Uvod

Vyzkumna ¢&ast diplomové price se soustiedila na analyzu medidlniho obsahu
produkovaného televizi. V porovnani stiskem, rozhlasem a internetovym
zpravodajstvim ma televize jednoznacné nejsilnéj$i postaveni (Fiske 1993, Postman
1999). Televizni vysilani konstruuje nasi kulturni zkuSenost (Fiske 1993, Williams
1975) a vlidskych Zivotech hraje tstfedni roli (de Carteau 1988, Saenz 2004).
Saenz zdiraziuje, Ze ,sledovani televize poskytuje divakovi prominentni pifleZitost
pfi konstrukci kulturni zkuSenosti“ (Saenz 2004, 573). Silné postaveni televizniho
zpravodajstvi ve spolecnosti, zejména pak dominanci mezi ostatnimi médii, potvrzuj
i vyzkumy jeho konzumace. ,Bezmala dvé tfetiny dotazanych sleduji pravidelné
Televizni noviny na Nové (65 %), témé&f polovina (48 %) Udélosti na CT1 a vice
neZz pétina (22 %) hlavni zpravodajskou relaci TV Prima“ (CVVM 2004, 2).
Ve vyzkumech konzumace médii jsou vidy zpravodajské pofady ceskych televizi

na prvnich mistech, aZ za nimi se fadi rozhlas a noviny.

Pro nas vyzkum jsme vybrali Udalosti, které predstavuji stéZzejni zpravodajsky porad
programového schématu Ceské televize. Jsou vysflané v prime-time: vroce 1993
v 19:00, vroce 2001 v 19:15 a vroce 2009 se potom opét vratily na 19:00. Udalosti
jsme vybrali kwvili faktu, Ze maji diky zarazeni v primi-time rozsahlé publikum.
Z prizkumi sledovanosti vyplyva, Ze obvykle se na né diva od deviti set tisic
do jednoho milionu sto tisic divakid. Rozdil ve sledovanosti miiZeme pozorovat mezi

- z . . 7 wys = 7 ’ V. we = 4 6
vSednimi dny a vikendy, zejména v nedéli je sledovanost Udalost{ vétSinou nejvyssi.

Cilem diplomové prace je provéfit, zdali stile platf nepsané pravidlo ,vefejného muzZe“

a ,soukromé Zeny“ (Trampota 2006). Domnivime se, Ze béhem dvacetileté existence

5 Centrum pro vyzkum vefejného minéni se dotazovalo 889 respondenti, piicemz méli moZnost uvést
ti odpovédi, talcze koneény soucet byl 300%.

6 http://www.ct24.cz/media/vse-o-ct24 /sledovanost-ct/
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samostatné Ceské republiky se zastoupeni Zen ve zpravodajstvi, a to jako
informaénich zdrojd, zvysilo. Divodd miZeme hledat nékolik. Vice Zen se pohybuje
v politice a zejména pak byznysu, pFicem3 se prosazuji do vySSich pozic. S tim souvisi
i jejich schopnost hrat aktivni roli pti nastolovani spoleCenskych témat a vymanéni
se zrole matek a Zen v domdcnosti. Souéasné lze pozorovat, ¢ mnoho odbornikd
se priklani k ndzoru, Ze s rostoucim poétem novinafek v redakcich médif se zvySuje

frekvence Zenskych promluv (Armstrong 2004, 2006, Craft a Wanta 2004).

7.2. Pouzité metody

Pro vyzkum jsme pouZili metodu kvantitativni a kvalitativni obsahové analyzy
(Wimmer a Dominick 2006, Berger 2004, Schulz et al. 1993), pfitem# kvantitativnf
analyza ndm poslouZila pfi ziskini dat pro zodpovézeni hypotézy jedna, dvé a Etyti,
a kvalitativni pro zodpovézeni hypotézy tfi, u niZ bylo potieba zjistit kontextové

a situacni zaramovani promluv.

7.3. Sbérdat

Analyzovali jsme roky 1993, 2001 a 2009. Zvolenou metodou byl konstruovany tyden
(Wimmer a Dominick 2006), pomoci néhoZ jsme ziskali reprezentativni vzorek
¢trnacti dni. DoSlo tim krovnomérnému rozloZeni na pracovni dny a vikendy
a podarilo se tim eliminovat fakt, Ze odleh¢ujici témata se mohou c¢astéji objevovat
o vikendech. Mnoho odbornych studif uvadi, Ze existuje korelace mezi zpravodajskymi

obsahy se zdbavnou a leh¢&i tématikou a vysSim poctem Zen jako informacnich zdroj.

Zkoumanou jednotkou byla promluva informacniho zdroje ve zpravodajském obsahu,
price rozumime osobu na televizni obrazovce, kterd divakovi sdéluje néjakou
informaci a ktera jakoby promlouva k redaktorovi za kamerou. Informacni zdroj
do zpravodajského pFispévku zafazuje podle svého uvazeni reportér i reportérka,
pfi¢emZ promluva byva nejcastéji z obou stran ohrani¢ena promluvami jinych zdroji

¢i promluvou samotného novinate & novinarky.
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Vyzkum sledoval zpravodajsky obsah v podobg, jak byl vysilan z televizn{ obrazovky.

V Zadném pripadé se nefesila recepce publikem a jeho pripadné efekty.

Pro zpracovani dat jsme pouZili analyticky program Statistical Package for the Social

Sciences’ a Excel.

7.4. Definice hypotéz

Vpribéhu druhé poloviny dvacitého a na zacdtku jedenadvacitého stoleti
se na zakladé odbornych studif ustilila pfedstava, Ze muZ v médiich komentuje
predeviim politiku, ekonomiku a vefejny prostor, kdeZto Zena naopak zaujima
stanoviska k rodiné, vychové nebo zabavé. Cilem této price je dokazat, Ze se role obou
pohlavi v medidlnich obsazich pomalu vyrovnavaji. Ktomu, abychom zachytili
postupny vyvoj pfistupu Zen jako informacnich zdroji do zpravodajstvi

Ceské televize, jsme definovali nasledujici hypotézy:

Hypotéza 1: Frekvence promluv Zen jako informacnich zdroji ve zpravodajskych

obsazich poradu Udalosti bude v roce 2009 vyssi, neZ tomu bylo v roce 1993 a 2001.

Hypotéza 2: Rozdil mezi délkami promluv Zen a muZi jako informacnich zdroji
(ve vtefinach) ve zpravodajskych obsazich pofadu Udalosti bude v roce 2009 mensi,

nez byl vroce 1993 a 2001.

Hypotéza 3: Promluvy Zen jako informatnich zdroji ve zpravodajskych obsazich
pofadu Udalosti se budou vroce 2009 Castéji objevovat v tematickém zaramovani

politiky, ekonomiky a byznysu, nez tomu bylo v roce 1993 a 2001.

Hypotéza 4: Promluvy Zen jako informacnich zdroji ve zpravodajskych obsazich
poradu Udalosti budou v roce 2009 Zastéji na pfednich pozicich v daném prispévku

(tedy vnimané jako diileZité), ne tomu bylo v roce 1993 a 2001.

7 V soucasnosti je analyticky program SPSS oznatovany jako PASW (Predictive Analytics Software).
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7.5. Deskripce analyzovaného poradu

Porad Udélosti béhem osmnacti let své existence prosel vyvojem. V roce 1993 byla
jeho stopaZz mezi dvaceti aZ pétadvaceti minutami a vysflan byl v 19 hodin, pficemz
z naSeho vyzkumu vyplynulo, Ze polovina analyzovanych reportdZ{ neméla Zidny
informacni zdroj a hlavn{ roli hral reportér. To je v ostrém kontrastu s dal$imi roky,
kdy takové reportiZe pomalu ustoupily a na obrazovce byl daleko vy3Si pocet
prispévkil stakzvanymi ,talking heads“. Vroce 2000 Udalosti mély tficet minut
a vysilaci ¢as se posunul na 19 hodin a 15 minut. Souboj s konkurenénimi televizemi
o zpravodajsky prime-time v roce 2009 vratil ¢as vysilani zpét na 19 hodinu, pficemz
stopai pofadu se prodlouZila na 35 minut. S delsi stopadZ{ se pochopitelné zvétSuje
prostor pro méné dileZit, regiondln{ ¢i zabavna témata, ¢imZ se za prvé zvysuje
diverzita poskytovaného obsahu a za druhé vznika vétSi prostor tématlim, u nichz

¢astéji mizeme najit promluvy Zen.
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8 Vysledky vyzkumu

Vyzkum sledoval 42 vydani poradu Udalosti, vysilanych v roce 1993, 2001 a 2009,
u nichZ bylo napocitano 955 zpravodajskych prispévki, které zahrnovaly reportize
s informacnimi zdroji i bez nich, Zivé vstupy reportéri s aktéry udalosti, kratké ¢tené
zpravy nebo rozhovory. Z celkového poctu 955 zpravodajskych prispévkil jich bylo
s promluvami Zen a muzi nakédovano 281 v roce 1993, 207 v roce 2001 a 272 v roce
2009. Na prvni pohled paradoxni se zdd byt vysoky pocet pfispévki vroce 1993,
prestoZe stopaz byla tehdy nejkratSi. Vysvétlenim je vysoky pocet velmi kratkych
zprav a reportazi, které ani neobsahovaly takzvané ,talking heads”, kdeZto v dalSich
dvou analyzovanych letech se pomér obratil. Editofi do zpravodajstvi zatazovali vice
del3ich reportaZi s informaénimi zdroji. Potet nakédovanych promluv Zen a muzi jako

informaénich zdroji byl 1411.

8.1. Hypotézal

Prvni hypotéza méla za cil zjistit, zdali frekvence promluv Zen jako informacnich
zdroji ve zpravodajskych obsazich potadu Udalosti byla v roce 2009 vy33i neZ v roce
1993 a 2001. Vyzkum prokazal, Ze zastoupeni Zen ve zpravodajskych obsazich jak
v&selném, tak vprocentudlnim vyjadieni vzrostlo. Zvysledkd vyplynulo,
e procentudlni zastoupeni Zen jako informacnich zdroji v roce 1993 bylo 6,5 %,
vroce 2001 19,6 % a vroce 2009 19,5 %. V &iselném vyjadfenf potom: 13 (rok 1993),
84 (2001) a 153 (2009).

Tabulka 2: Zastoupeni promluv Zen a muzi (v %)
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8.2. Hypotéza2

Vychozim predpokladem druhé hypotézy bylo, Ze rozdil mezi délkami promluv Zen
a muZi jako informacnich zdroji {(ve vtefinich) bude v roce 2009 mensi neZ v roce
1993 a 2001. Vychazeli jsme z toho, Ze vroce 2009 budou Zeny ve zpravodajskych
obsazich nejen Castéji promlouvat, ale Ze se jejich promluvy budou svou délkou
pribliZovat promluvam muZd. Pfi srovnani jednotlivych let se délka promluv
ve vtefinach u Zen zkracovala z 10,9 v roce 1993 na 8,1 vtefiny v roce 2009, pficemZ
k mnohem vét§imu zkraceni do$lo u muzi. V roce 1993 byl rozdil mezi promluvami
Zen a muZzi 8,1 vtefiny, v roce 2001 pak 1,2 vtefiny a z analyzy roku 2009 vyplynulo,
Ze obé pohlavi méla stejné velky prostor ve zpravodajském prispévku, ciselné

vyjadreno: 8,1 vtefiny.

Tabulka 3: Délka promluv (ve vterindch)

P: 10,9 '
M6
Max: 50
P:81
M:7
Max: 20
P:8,1

M: 7 S
Max: 28 Max:23

Pozniamka: Priméma délka promluvy ve vtefinach (P), median (M) a maximalni hodnota naméfena
v daném roce (Max).

8.3. Hypotéza3

U tret{ hypotézy jsme vychézeli z vyzkumi, které potvrzovaly dlouhodobé stereotypni
zobrazovéni %en ve zpravodajskych obsazich. To znamena, Ze muZi jsou Castéji
zobrazovani v kontextu politiky a byznysu, kdeZto Zenam piislu$i komentovani rodiny

¢i vychovy. V tomto pifpadé jsme se tedy snazili sledovat, zdali se promluvy Zen jako
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informacnich zdroji budou vroce 2009 Castéji objevovat v tematickém zardmovani

politiky, ekonomiky a byznysu, neZ tomu bylo v roce 1993 a 2001.

V roce 1993 se v naSich vysiedcich Zeny objevily pouze ve tfinacti pripadech. Jejich
promluvy se vztahovaly pétkrat k oblasti ekonomiky a byznysu, pficemz fungovaly
jako takzvané ,vox pops®, tedy hlasy ulice, jimiZ se rozum{ anonymni respondenti,
jejichz promluvy jsou spiSe krat$iho charakteru a nejcastéji slouzi jako sonda
vefejného minéni (Trampota 2006, 81). Pétkrat Zeny promlouvaly ke spolecenskym

tématiim (psycholozka, vox pops) a nakonec t¥ikrat v kategorii kultury (role herecky).

Tabulka 4: Zastoupeni Zen a muzii v kontextu témat v roce 1993 (v %)

Vroce 2001 se Zenské promluvy objevily ve vysledcich v 84 pfipadech. Vztahovaly
se nej¢astéji ke kategorii zlo¢in, nasilf a soud, spole€nost a pravo, aZ potom politika,
ekonomika a byznys. Pokud se petlivé podivime na role a situalni zardmovan{
promluv, pak zjistime, Ze nejvice opét vystupovaly jako anonymnf hlasy ulice, méné

uZ pak v exekutivnich ¢i manaZerskych rolich.

Pokud budeme komentovat jednotlivé kategorie, pak u politiky (domaci i zahrani¢ni)
mi¥eme nalézt 7eny vroli politicky, Feditelky, vox pops nebo tiskové mluvéi;
u ekonomiky a byznysu nejtasté&ji jako vox pops ¢&i vedouct odboru nebo tajemnice.
Ani jednou jsme nezachytili, Ze by néjakym vyznamnéjSim zplisobem Zenské
promluvy nastolovaly témata & aktivné posunovaly zpravodajsky obsah smérem
dopiedu. V kategorii zlotin, nésil{ a soud Zeny vystupovaly ast&ji neZ muZi v roli obéti
zlo€inu, pfipadné jako anonymni svédek udalosti, vedle policejnich mluvei

komentujicich spichany zloéin se ale uZ objevily i soudkyné, statni zastupkyné
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a Feditelka vézeniské sluzby, u nichZ jsme zaregistrovali, Ze aktivné nastoluji téma
reportaZe a dale jej rozvijeji. V kategorii spolenost promlouvala vedle pozice tiskové

mluvéi a vox pops, dvakrat starostka, radnf a feditelka Ceského statistického tfadu.

Tabulka 5: Zastoupeni Zen a muZii v kontextu témat v roce 2001 (v %)

Analyza roku 2009 zaznamenala nejvétsi pocet promluv Zen jako informaénich zdroji

v kategorii spole¢nost, kultura a historie, zdravi a lékatstvi, byznys a ekonomie.
U muZi to potom byla kategorie politika, spole¢nost a pravo, byznys a ekonomika.
Opét zde miiZeme pozorovat, Ze ke spoleensky zdvaznéj$im tématim hovofi spise

muZi nez Zeny.

Pokud se podivime na role, které Zeny jako informaéni zdroje ve zpravodajskych
obsazich zastivaly, pak miZeme pozorovat §ir§i $kalu profesi. Diivodem je

pétatficetiminutova stopaz Uddlosti, vy33i pocet reportdZi se zdroji a diky vétsimu
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prostoru i vice reportaZi regionalniho ¢i lehéiho charakteru. Spektru roli opét
dominovaly hlasy ulice anebo obéti, Zeny se ale Eastéji objevovaly jako politicky,
starostky, reditelky, manaZerky, Zalobkyné nebo v&dkyné. Pfesto muZi dominovali
vrolich politikii, byznysment, soudci a podobné. Pochopitelné vystupovali i v rolich
hlasii ulice, ale v naSem vyzkumu jsme na né nenarazili v takové mife jako v piipadé
Zen. Navic jsme zaznamenali, Ze Zeny jako obéti zlo¢inli nebo protipravniho jednani

jsou situacné zaramovany s ditétem v naruéi nebo u dvefi svého domova €i bytu.

Tabulka 6: Zastoupeni Zen a muzi v kontextu témat v roce 2009 (v %)
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Ktomu, abychom postihli vyvoj pfistupu %en jako informacnich zdrojd
do zpravodajskych obsahl pofadu Udélosti, musime porovnat procentualnf vyjadieni
v jednotlivych letech. PoslouZi k tomu nasledujici tabulka, kde jsou viditelné veskeré
sledované Kkategorie ujednotlivych let. Vpfipadé politiky midZeme pozorovat,
Ze vroce 1993 bylo zastoupeni Zen 0 %, vroce 2001 8 % a vroce 2009 doslo
k poklesu na 58 %. Podobny trend miiZeme sledovat i u kategorie byznys
a ekonomika, kde nejprve zastoupeni vzrostlo z 6,6 % v roce 1993 na 21,4 % v roce
2001 a pak znovu pokleslo na 17,9 %. Pfi sledovani dalsich kategorii rostlo zastoupeni
Zen u spolec¢nosti a prava z 15,2 % v roce 1993 na 22,9 % v roce 2009, rodiny a d&ti
z0 % na 66,7 %, vzdélani a Skolstvi z0 % na 33,3 %, kultury a historie z17,7 %
na 25,3%, zdravi a 1ékarstvi z 0 % na 54,5 % nebo u zdbavy z 0 % v roce 1993 na 38,5
% v roce 2009.

Tabulka 7: Srovndni zastoupeni Zen kontextu témat (v %)
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7 f i : 54,5.

0 214
0 38,5
333 45

8.4. Hypotéza g

Posledni, ¢tvrta hypotéza predpokladala, Ze promluvy Zen jako informacnich zdroji
ve zpravodajskych obsazich pofadu Udilosti budou v roce 2009 ¢astéji na ptednich
pozicich vdaném prispévku neZ vroce 1993 a 2001. Medidlni logika funguje
na principu, Ze novinari vkladaji dileZita sdéleni na zacatek zpravodajského sdéleni.
Stale je platné pravidlo obracené pyramidy, podle kterého se nejdtileZit&jsi informace
klade na =zaCitek, a s Kklesajici dtleZitosti se dalsi informace strukturuji
do nasledujicich celkd. Logicky se stejné podle dtleZitosti strukturuji i promluvy

informacnich zdrojt.

Vnasem vyzkumu jsme koédovaly promluvy aZ do pozice Cislo dvanact, ktera
se objevila vjedné reportaZi vroce 2009. Z praktické zkuSenosti vychazi, Ze bézné
reportaZ pro Udalosti miva od jedné promluvy do sedmi. I z hlediska divaka je totiz
zpravodajské sdéleni svice promluvami nepfehledné a fasto dochazi ke ztraté
pozornosti. Tato praktickd zkuSenost nds vede k tomu, Ze ve vysledcich budeme
pracovat pouze s pozicemi od jedné do sedmi, protoze aZ na vyjimky zpravodajské

piispévky v poradu Udalosti nemély vice nez sedm zdrojil.

V piipadé roku 1993 miZeme konstatovat, Ze mezi prvnimi tfemi pozicemi doSlo
k pomé&rné rovnomérnému zastoupeni Zen, ale ve srovnani smuzi uz nikoliv.
Jako prvni se ve zpravodajském piispévku v 96,6 % ptipadid objevovala promluva
muz8, Zeny byly zastoupeny pouze v 3,4 %. Podobna situace nastala i na druhé pozici,
kdy muZi opét promlouvali mnohondsobné Castéji, a to 96,2 % pripadi oproti 3,8 %

Zenskym promluvam.

67



Tabulka 8: Zastoupeni na jednotlivych pozicich zpravodajského prispévku v roce 1993 (v % )

V roce 2001 jsme uz zaznamenali vy3$si vyskyt Zenskych promluv na prominentnéjsich
mistech. Na prvnim misté se Zeny béhem sledovaného roku objevily v 16,5 % a muzi
v 83,5 % piipadi. Na druhé pozici byl pomér 21,9 % (Zeny) a 78,1 % (muzi), podobné
procentudlni vyjadieni miZeme registrovat na tfetim a ¢tvrtém misté, kde je pomér

21,6 % (Zeny) a 78,4 % (muzi), 21,1 % (Zeny) a 78,9 % (muZi).

Tabulka 9: Zastoupeni na jednotlivych pozicich zpravodajského pFispévku v roce 2001 (v %)
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V poslednim sledovaném roce jsme nezaregistrovali vyznamnéjsi zmény oproti roku
2001. Mirné se zvysila frekvence Zenskych promluv na prvni pozici zpravodajského
piispévkuy, a to na 21,2 %. K mirnému poklesu doslo na druhém misté, kde Zeny jako
informacni zdroje tvofily 16,8 % promluv. Na tfeti a ¢tvrté pozici témér totoZné
procentudlni{ vyjadreni: 21,3 % a 21,6 %. Pitd pozice zaznamenala nejvyssi podil

Zenskych promluv ze viech sledovanych let viibec, a to 30,8 %.

Tabulka 10: Zastoupen{ na jednotlivych pozicich zpravodajského pFispévku v roce 2009 (v %)

K zachyceni v§voje ndm poslouZf tabulka, ktera srovnava procentualni vyjadieni mezi

jednotlivymi roky. MiiZeme nazorné vidét, Ze pomér Zenskych promluv na prvni pozici
vzrostl. Oproti roku 1993 o 17.8 % a viici roku 2001 o 4,7 %. PFi porovnani
s procentudlnim zastoupenim Zen ve zpravodajstvi nam vychazi, ze pouze v roce 2009
se na prvni pozici v pfispévku objevilo vic Zen (21,2 %), neZ je obecné zastoupeni

ve zpravodajském obsahu (19,5 %).
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Tabulka 11: Srovndn{ roki podle pozice promluvy ve zpravodajském pFispévku (v %)

Prvni pozice
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9 Zodpovézeni hypotéz a shrnuti vysledki

Prvni hypotézu se ndm podafilo potvrdit pouze z poloviny. Frekvence Zenskych
promluv byla vroce 2009 (19,5 %) vyssf neZ vroce 1993 (6,5 %), ale oproti roku
2001 (19,6 %) nepatrné poklesla o jednu desetinu procenta. V ramci statistické chyby

je ovSem pokles nepatrny.

Je tu evidentni pozitivni vyvoj, kdy od roku 1993 procentuélni zastoupeni Zen jako
informacnich zdroj ve zpravodajskych obsazich vzrostlo podle nasich dat o 13 %.
Na druhou stranu v poslednich osmi letech riist nepokracoval a zastoupeni se ustélilo
na jedné pétiné vSech promluv. NaSe vysledky jsou v souladu sjinymi vyzkumy,

podle nichZ je zastoupeni Zen okolo 20 % (Trampota 2004, Hoghe a Swert 2009).

Nas$ teoreticky predpoklad vyssiho zastoupeni Zen ve zpravodajskych obsazich v roce
2009 se nepotvrdil, a tudiZ musime konstatovat, Ze muZi stdle dominuji informaénim
zdrojim ve zpravodajskych obsazich a zastoupeni Zen je nedostatecné. MiiZeme se jen
domnivat, ale zfejmé v3e stile souvisi s niZ$im zastoupenim Zen v politice, byznysu

a manaZerskych pozicich v privatni sfére.

Vysledné hodnoty u druhé hypotézy naznacuji pozitivni trend, kdy se délky promluv
Yen a muZi ve vtefindch sbliZuji. Analyza sledovala, kolik prostoru jednotlivé
promluvy dostivaji, protoZe vyzkumy zpravodajstvi ukazuji, Ze promluvy Zen jsou
krat${ (Trampota 2004, Gallagher 2006). Nami formulovanou hypotézu se podatilo
potvrdit, protoZe rozdil mezi délkou Zenské a muzské promluvy byl vroce 1993

8,1 vtefiny, v roce 2001 1,2 vtefiny av 2009 uz byl rozdil nula.

Na vyslednjch hodnotich miZeme pozorovat jednoznacny trend televizniho
zpravodajstvi pouzivat pouze nékolikavtefinové promluvy. Heslo ,Cim krats{
a vystizngjs, tim lep3{“ se uplatiiuje jak u politického a ekonomického zpravodajstvi,
tak i u zdbavy a kultury. Tento trend nejvice postihl muZské promluvy, které v roce

1993 mély v priméru 19 vtetin, zatimco Zeny mluvily v priméru 10,9 vtefiny. V tomto
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pfipadé doslo v roce 2009 k urcitému zrovnopravnéni genderu, kdy podle nagich dat

oba rody hovorily ve zpravodajstvi v priiméru 8,1 vtefiny.

Treti hypotéza ptedpokladala, Ze promluvy Zen se v poslednim analyzovaném roce
budou objevovat Castéji vtematickém zardmovian{ politiky, ekonomiky a byznysu.
Jsou to témata, kterd zejména ve vefejnopravnim vysilani maji velky prostor a jsou
vnimana jako dilezitd (Hoghe a Swert 2009). Dosud vyzkumy Zeského televizniho
zpravodajstvi pouze potvrzovaly celosvétovy trend, kdy takova témata jsou vétinou
prezentovana ve spojitosti s muZzi (Trampota 2004 a 2006, Gallagher 2006). Na$im
predpokladem byl fakt, Ze se situace méni a dochazi k postupnému tematickému

zrovnopraviiovani muzi a Zen.

Treti hypotézu se ale potvrdit nepodafilo, protoZe v zardmovani politiky, ekonomiky
a byznysu se v roce 2009 objevovalo sice vice Zen neZ v roce 1993, ale méné nez v roce
2001: u politiky v roce 1993 0 %, v roce 2001 8 % a 5,8 % v roce 2009. Podobny vyvoj
nastal i u ekonomiky a byznysu: 6,6 % (1993), 21,4 % (2001) a 17,9 % (2009).
Na druhou stranu vyssi zastoupeni Zen ve zpravodajskych obsazich registrujeme
u kategorie rodina a déti (1993: 0 %, 2001: 50 %, 2009: 66,7 %), u zdravi a 1ékafstvi
(1993: 0 %, 2001: 50 %, 2009: 54,5 %) a u zabavy (1993: 0 %, 2001: 0 %, 38,5 %).

Pokud se zamérime na role, které muZi a Zeny ve zpravodajskych obsazich zastavali,
potom musime konstatovat, Ze Zeny byly zobrazovany v daleko men3im spektru.
Zejména to je patrné v kategorii politika, ekonomiky a byznys, kde nalezneme muZze
v rolich politikii, ekonomi, manaZerd, vysoce postavenych administrativnich Ciniteld
politologli a expertd, kdeZto Zeny zfidkakdy vroli politicky C¢i manaZerky.
Pokud u? Zena promlouva politické a ekonomické déni, pak se musi spokojit
s pasivn&j3{ roli tiskové mluvéi, vox pops a mendi mife pak jako Feditelka nebo
manaZerka méné vyznamné instituce. Nejenie muZi dominuji zpravodajskym
prispévkil vpocetnim zastoupeni, ale dominuji taky dileZitym tématiim, kterd se

na televiznf obrazovce objevuji.
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Zeny jako informaéni zdroje naopak dominovaly v Kkategorii rodina a déti (2009:
66,7 %) a zdravi a lékafstvi (2009: 54,5 %). Silné zastoupeni pak registrujeme
u kategorie zabava (2009: 38,5 %), kultura a historie (2009: 25,3 %), vzdélani
a Skolstvi (2009: 33,3 %) nebo spole¢nost a pravo (2009: 22,9 %). V kontextu roli
miZeme tvrdit, Ze Zeny opét zastivaly spiSe pasivni role vox pops a tiskovych mluvéi
a rozhodné jejich spektrum bylo uz3i neZ u muzi. Presto se situace mirné zlepéila
a ve zpravodajskych obsazich Ize najit bohat$i paletu roli, nez tomu bylo zejména

vroce 1993, aleivroce 2001.

¥,

PrestoZe naSe hypotéza predpokladala daleko vy33i zastoupeni Zen u politiky,
ekonomiky a byznysu, musime vsouladu sdal$imi vyzkumy (Trampota 2004,
Gallagher 2006, Hoghe a Swert 2009) konstatovat, Ze Zeny i vroce 2009 vystupuji
vrolich pasivnéj§ich a ptredstavuji Castéji nevydéletné osoby, Zeny v domdicnosti,
mluvéi ¢ administrativni pracovnice. Zfejmé vSe souvisi, jak uZ bylo feceno dtive,
s tim, Ze Zeny jsou v politice, ekonomice a byznysu nedostatecné zastoupeny, i kdyZ

jejich pocCet v téch kategoriich roste.

Pozici ve zpravodajském obsahu (reportaZi, Zivém vstupu, kratké zpravé a jiném
pfispévku) sledovala ¢tvrtd hypotéza, u niZ jsme vychézeli zteoretického
predpokladu, %e novinafi strukturuji informace ve zpravodajském pfispévku podle
dileZitosti a vkontextu obracené pyramidy rovnéZ stavéji jednotlivé promluvy.
P¥i srovnani let ndm vyplyva, Ze novindfi v roce 2009 ¢astgji zafazovali na prvni pozici
zpravodajského prispévku promluvy Zen neZz vletech 1993 a 2001. Procentudlné

vyjadieno: 1993: 3,4 %, 2001: 16,5 %, 2009: 21,2 %.

Ze ziskanych dat nim vychazi, Ze novinafi stale zafazuji na prvni pozici, kterou
vnimame jako prominentni ve struktufe zpravodajského obsahu, promluvy muzi, a to
ve &tyfech pétinich pifpadd. Existuje tu vSak pozitivni trend, kdy v poslednf dobé
zatazuji na prvnf pozici ¢astéji Zeny, oproti roku 1993 pozorujeme na zakladé nadich

datriisto 17,8 %.
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Strukturace informacnich zdroji ve zpravodajskych p¥ispévcich nam silné ovliviiuje
skutecnost, Ze se Zeny (i podle naseho vyzkumu) vyskytuji v minimdlni mife
vkontextu politicktho a ekonomického zpravodajstvi. Vzhledem ktomu,
7e vefejnopravni média (vice neZ komerc¢ni) kladou ddraz na informovani
o politickém a ekonomickém déni, pak se nemfizeme divit, Ze vétSsina promluv

na pirednich pozicich je muzska.
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Zaver

Diplomova price méla za cil zachytit vyvoj pfistupu promluv Zen do zpravodajstvi
Ceské televize, a to pomoci kvantitativni a kvalitativni analyzy vybranych let 1993,
2001 a 2009. Pfi feSeni problematiky rodového zastoupeni jsme se pohybovali

na poli sociologie zdroji, takZe veskeré otizky jsme Fesili perspektivou sociologie.

Na zacatku jsme sestavili étyfi hypotézy, které teoreticky uchopovaly nékteré aspekty
sociologie zdrojt. Pfedeviim jsme se soustfedili na zachyceni frekvence promluv Zen
a muzi, jejich délku, tematické zardmovani a Fazeni v ramci zpravodajského
prispévku. Pro ziskani celkového obrazu rodového zastoupeni jsme potom porovnali

jednotlivé roky, abychom dostali vyvojovou kfivku procentuilniho zastoupeni

jednotlivych pohlavi.

Data ziskana pomoci obsahovych analyz jednozna&né ukazala, Ze i v roce 2009 funguje
nerovnomérné zastoupeni Zen a muZli ve zpravodajskych obsazich Ceské televize.
Analyza pofadu Udalosti upevnila skutetnost, Ze promluvy Zen jako informaénich
zdroji se vreportaZich objevuji pouze vjedné pétiné pripadl, kdeZto muZi vypliuji
zbylé Ctyti pétiny. Hrubé to nekoresponduje s rodovym zastoupenim ve spolecnosti,
kde Zeny tvoti pres 50 %. Zrejmé vSe souvisi s tim, Ze Zeny stale zastavaji malo pozic
v politice, ekonomice a manaZerskych funkcich. Pozitivnim trendem, ktery nam
vystoupil z analyzovanych promluv, bylo sbliZeni délek promluv. Ukazalo se, Ze v roce
2009 obé pohlavi vpriméru mluvila ve zpravodajském prispévku 8,1 vtefiny,
coZ znamena pozitivn{ posun, protoZe vroce 1993 byl jen rozdil mezi nimi

8,1 vteriny.

Reprezentace rodi ve zpravodajstvi ukézala pfetrvavajici trend, kdy Zeny minimalné
promlouvaji k politice, ekonomice a byznysu. Z naSich dat vyplynulo, Ze v roce 2009
bylo procentudlni zastoupeni Zen vroli informa¢nich zdrojii u téchto témat vyssi
ne¥ vroce 1993, ale ve srovnani s rokem 2001 pozorujeme stagnaci &i mirny pokles.
Naopak dominantni postaveni si promluvy Zen udrZely v kategoriich rodina a détj,

zdravi a lékafstvi & zabava. Dilezité byly i role, které ve zpravodajstvi oba rody
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zastavaly. Stale zlistidva v platnosti, Ze Zeny se objevovaly vuz$im spektru roli
neZ muZi a jejich role mély pasivnéjsi charakter. Velmi &asto vystupovaly jako tiskové
mluvei nebo vox pops. Sledovali jsme nejen tematické zaramovani, ale i razenf
promluv vramci jednotlivych reportdZi, z teho? nam vyplynulo, Ze vroce 2009
novinafi &astéji zafazuji na prvni pozici (vnimanou jako dilezitou v kontextu
Zurnalistické praxe) Zenské promluvy, a to 21,2 % pripadi. Pozorujeme trend,

kdy jsou Castéji zafazovany do popfedi, i kdyZ nikoliv miFe, ktera by byla zadouci.

Vysledky naSeho vyzkumu ukazuji, Ze pFistup Zen jako informaénich zdroji
do zpravodajstvi vroce 2009 stile neni zajistén rovnomérné (Zeny: 19,5 %, muzi:
80,5 %), navic Zeny se v tematickém zardmovan{ politiky, ekonomiky a byznysu stéle
objevuji mélo a ve struktufe reportaZe dostdvaji méné prominentni prostor. Jediny
Cist€ pozitivnim faktem bylo sblizeni délek promluv obou rodd (2009:

8,1 vtetriny).

PrestoZe cilem diplomové prace bylo podat co nejvérnéjsi obraz reprezentace rodi
ve zpravodajstvi Ceské televize a jeho vyvoje béhem dvacetileté existence
samostatného statu, jsme si védomi jistych limitd. Vyzkum nemél ambici stit
se vyCerpavajicim a kompletnim popisem a vypovédi o stavu genderové reprezentace
ve zpravodajstvi. Vzhledem krozsahu vyzkumu jsme na zdkladé konstruovanych
tydnt ve vybranych letech pouze zjistili stav a vyvoj reprezentace. DalSim limitem
naSeho vyzkumu byla metoda obsahové analyzy, zejména pfi sledovani frekvence
promluv. I kdyZz jsme zjistili procentudlni a pocetni zastoupeni muZi a Zen
ve zpravodajskych obsazich, uZ nebylo ddle FeSeno, zdali prezentace informacniho
zdroje byla v negativnim & pozitivnim svétle. U otdzky délky promluv nebylo v silach
této prace sledovat, jak ¢asto, v jaké délce a jakym obrazovym materidlem novinafi

prekryvali promluvy, pouze jsme sledovali délku zvukové sloZky promluvy.

N3 vyzkum se navic soustiedil na zpravodajské obsahy tak, jak byly vyslany, a viibec
se nezabyval otizkami motivace vybéru zdrojd, zpravodajskych rutin

nebo produkénimi podminkami. To jsou otdzky, které se sice v kontextu sociologie
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ob3irné resi, ale nebyly sou¢dsti naseho vyzkumu, i kdyZ samoziejmé hraji diileZitou

roli.

N4aS vyzkum a jeho vysledky oteviraji fadu dalsich otazek a mohou poskytnout data
a vystupy pro dal$i vyzkumy. Na3im teoretickym pifedpokladem bylo, Ze reprezentace
genderu ve zpravodajstvi se vyrovnava, ale diky naSemu vyzkumu jsme zjistili,
Ze redlny stav tomu neodpovida. Otazkou zlistava, kdy se promluvy muzi a Zen budou
ve zpravodajskych obsazich objevovat vpoméru, ktery je dan obéma rodim
ve spolecnosti. Hoghe a Swert (2009) na zdkladé analyzy belgickych médii uvaZuji
o roku 2035. Pokud se ale podivame na naSe vysledky, potom se zda byt toto datum
pro Ceskou republika brzké. Dile je poti‘eba Fesit otazky, v jaké mite ovliviiuje gender
novinare vybér informaéniho zdroje, zdali existuje vztah mezi poctem Zen v redakcich
a poctem Zenskych promluv a jaky vliv ma Zanr reportiZe na strukturu informacnich

zdroju.

VySe poloZené otazky se mohou stit zdkladem dallich vyzkumd, kterych zatim
v Ceském prostiedi vznikl skromny pocet. Téma reprezentace Zen ve zpravodajstvi by

jisté zaslouZilo vice odborné pozornosti, protoZe socidlni diisledky jsou obrovskeé.
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Summary

The aim of the thesis is to provide an outlook to development of access of women as

news sources into the news of the Czech Television in the context of sociology of

sources.

We chose the main news programme Udalosti in 1993, 2001 and 2009 and used
quantitative and qualitative analyses to answer four hypotheses. We focused on
frequency of news sources, length of talk, context and order of sources within news

coverage. To gain an idea of the development, we compared outcomes of the years.

We have to say that there still has been uneven representation of women and men in
the news. We found out that women represented only 19.5 % of news sources in
2009, 19.6 % in 2001 and 6.5 % in 1993. There has been no profound development in
the field of frequency. On the other side, a positive progress was observed in the case
of length of talk. Women talked 10.9 and men 19 seconds on average in 1993, in 2001
women 8.1 and men 9.3 seconds and finally in 2009 both women and men 8.1 second.
It means that length of talks of both women and men equalized and they obtain the

same space to speak to.

To sum up the hypotheses left, we have to say that female sources talked much less
about politics, economy or business but on the contrary talked more than men about
family, kids, health or entertainment. Moreover, women more often appeared as
spokespersons and vox pops than men. We also found out that women were on the

first position between sources in coverage more often in 2009 than other years.

The analysis confirms several previous researches that women tend to be largely
absent in broadcast news and they usually express their views and opinions on less

important issues.
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Pilohy

Priloha 1: Konstruovany tyden v roce 1993

6.ledna (stfeda)

1. Gnora (pondéli)
27.unora (sobota)
25. brezna (Ctvrtek)
20. dubna (dtery)
16. kvétna (nedéle)
11. cervna (patek)
7. Cervence (stfeda)
2. srpna (pondéli)
28. srpna (sobota)
23. zar{ (Ctvrtek)
19. fijna (utery)

14. listopadu (nedéle)
10. prosince (patek)

Priloha 2: Konstruovany tyden v roce 2001

6.ledna (sobota)

1. inora (ctvrtek)
27.unora (utery)

25. brezna (nedéle)
20. dubna (patek)

16. kvétna (stfeda)
11. éervna (pondéli)
7. Cervence (sobota)
2. srpna (ctvrtek)

28. srpna (ttery)

23. zaf{ (nedéle)
19.¥ijna (patek)

14. listopadu (stfeda)
10. prosince (pondéli)
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Priloha 3: Konstruovany tyden v roce 2009

6.ledna (utery)
1.1inora (nedéle)
27.Unora (patek)

25. brezna (stfeda)
20. dubna (pondéli)
16. kvétna (sobota)
11. éervna (¢tvrtek)
7. ervence (ltery)
2.srpna (nedéle)

28. srpna (patek)

23. zari (stfeda)

19. fijna (pondéli)
14. listopadu (sobota)
10. prosince (ctvrtek)

85



Priloha 4: Kédovaci knihy

01NAZEV 1 nazev reportaze

02DATUM 2 datum dd/mm/rrrr

03POHLZDR 3 pohlavi zdroje

ZENA
MUZ
BEZ ZDROJE
PRVNI POZICE
DRUHA POZICE
TRETI POZICE
CTVRTA POZICE
PATA POZICE
SESTA POZICE
SEDMA POZICE
OSMA POZICE
DEVATA POZICE
DESATA POZICE
JEDENACTA POZICE
DVANACTA POZICE

04 POZIZDR 4 | pozice zdroje v reportazi

O | |N o s W N =W N e

-
o

Y
Y

—
W)

05 DELPRO 5 délka promluvy ve vtefinach
POLITIKA
EKONOMIKA, BYZNYS
SPOLECNOST, PRAVO
VEDA A TECHNIKA
RODINA A DETI
VZDELANI, SKOLSTVI

06KONTEXT 6 | kontext, v némz zdroj mluvi

o | W N e
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ZEMEDELSTV{, PRIRODA

8 | ZLOCIN, NASILi, SOUD
9 KULTURA, HISTORIE
10 CIRKEV, VIRA

11 SPORT

12 | ZDRAVI, LEKARSTVI
13 | NEHODA, KATASTROFA
14 ZABAVA

15 DOPRAVA
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