Diplomova prace ,,Medialni obraz lobbingu® se vénuje problematice medialniho zobrazeni lobbingu a
lobbistl v denicich Mlada fronta Dnes a Pravo v roce 2008. Lobbing je aktivitou, se kterou ma vétsinova
populace pouze medialné zprostfedkovanou zkusenost. Média proto mohou mit velky vliv na vnimani a
hodnoceni lobbingu vefejnosti. VV praci je nejprve predstavena problematika medialni reprezentace
skutec¢nosti a jsou nastinény faktory, které ovliviiuji podobu medialnich obsahi. Prace dale strucéné
pojednava o ucincich médii a konceptu agenda-setting. Nasledné je definovan lobbing. Jsou pfedloZeny
dlvody a podminky jeho kladného a zaporného vnimani. Je poukéazano na pozitivni i negativni funkce
lobbingu a jsou predstaveny rlzné druhy a podoby lobbingu véetné lobbingu nepfimého, ktery je
spojovan s PR aktivitami. Ve vyzkumné Casti prace jsou nejprve predstaveny vysledky kvantitativniho
vyzkumu, jehoz zamérem bylo odhalit nej¢astéj$i podoby lobbingu a lobbistli v sledovanych denicich.
Kvalitativni rdmcova analyza nasledné odhaluje zplsoby, jakymi jsou lobbing a lobbisté v médiich
prezentovani. Prace obsahuje v pfiloze kddovaci knihu a druhy lobbistickych technik.



