Diplomova prace ,,Narodnostni a rasové stereotypy v televizni reklamé (se zaméfenim na USA)“
pojednava o rasistickych tendencich v soucasné americké televizni reklamé. Cilem je popsat stereotypni
prezentaci ¢ernochd, Hispancl a Asijcll v reklamni tvorbé a demonstrovat pritomnost téchto stereotypl
na konkrétnich televiznich spotech. Teoreticka ¢ast textu se zabyva obecnou charakteristikou reklamy se
zameérenim na specifika a vliv televizni reklamy ve vztahu k narodnostnim a rasovym mensinam. Dale
také vymezenim pojmu stereotyp a disledky stereotypniho vyobrazeni mensin v reklamé a v médiich
obecné. Obsirné se zde pak vénuji historii rasistického pristupu americké spolecnosti viici zmifiovanym
minoritnim skupindm a vyvoji jejich medialni reprezentace od pocatkdl k dneSku. Zavér této Casti
odkazuije k specifickym zplisoblim stereotypni prezentace mensin v souc¢asné reklamni tvorbé. Prakticka
Cast prace popisuje metodu kvalitativni textové analyzy, kterou vyuZivam pfi rozboru televiznich spotd.
Na prikladech jednotlivych televiznich reklam nésledné ukazuji, jakym zplsobem se v praxi projevuji
stereotypni formy mediélniho zobrazovani narodnostnich a rasovych mensin, jez byly popsany v
teoretické Casti.



