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1 Cile a ukoly prace

1.1 Cile prace

Cilem této bakalafské prace je analyzovat letos$ni rocnik akce Red Bull Nordix a
prostiednictvim osobniho dotazovani zjistit zajem o tuto akci mezi navstévniky a
ucastniky. Na zakladé vyhodnocenych informaci je cilem autora vytvofit navrh
MoZnosti a prilezitosti pro zlepseni dal§iho ro¢niku.

1.2 Dil¢i ukoly prace

» analyzovat letosni ro¢nik sportovni akce Red Bull Nordix 2010

» vytvorit dotaznik, prostfednictvim kterého bude zjistovana na vzorku

respondentt spokojenost s organizaci a zajem o akci
» prezentovat vysledky vyzkumu

» vytvorit navrh pro zlepSeni dalSiho ro¢niku akce



2 Uvod

Vv v

Byt v né¢em prvni je stale téz8i a téz8i. Vymyslet néco nového, originalniho a
neotielého také. Znacka Red Bull je stale napfed diky velmi promyslenému a
kreativnimu marketingu. TéZko se hleda sportovni odvétvi, v kterém znacka Red Bull
n¢jakym zpusobem neparticipuje. Red Bull dal vzniknout takovym sportovnim
udalostem jako je naptiklad svétova série Red Bull Air Race, vlastni dveé staje
Formule 1, ma dva fotbalové kluby a jeden hokeovy tym, podporuje rozvoj mladych
anadanych hudebniki v programu Red Bull Music Academy a dalsich nékolik stovek
vyraznych jmen z oblasti sportu a kultury podporuje ngen finanéné, ale poskytuje jim
zazemi pro jejich vlastni realizaci. Proto je tato spole¢nost néco, o ¢em se poirad mluvi
aje vsude vidét. Kazda akce kterou Red Bull produkuje, nebo se na ni ¢asteéné podili
znamena kvalitu a divackou atraktivitu. Red Bull neni jen znacka energetického
napoje, je to predevsim kultura, kterd dokaze oslovit kazdého, kdo ma rad adrenalin a
noveé véci.

Sport je vzhledem k marketingové koncepci znacky Red Bull zakladni prvek.
Red Bull s je dobfe védom, Ze na zakazniky nestaci pouze plané sliby a pifehnané
reklamy, ale chtéji opravdu vidét, ze néco funguje. A kde jinde potfebujete nacerpat
energii vic, nez pravé pii sportu? Red Bull pomaha posouvat hranice sportovnich
moznosti a diky tomu se vryl do povédomi vsech pfiznivcl svéta sportu. Kazdorocné
se poradaji pod zastitou znacky Red Bull stovky atraktivnich sportovnich akci po
celém svéte. Velké a nakladné svétové série (napf. Red Bull Air Race) stiidaji mensi
lokalni eventy, mezi které patii i Red Bull Nordix, neboli “skicross na bézkach”.
Vzhledem k popularité klasického lyZzovani u nas a svétovym uspéchiim cEeskych
reprezentantt v béhu na lyzich se jiz od minulého roku spekulovalo o moznosti
sportovni akci Red Bull Nordix uspoiadat i v Ceské republice. Spekulace se staly
realitou a 13.biezna 2010 Bozi Dar privital pies stovku zavodnikd soupefici proti sobé
v netradi¢ni discipling. Ceské republika se tak stala dal§im hostitelem zbrusu nové
neoficialni discipliny v béhu na lyzich, ktera se jiz t&ila velkému zdjmu divaku

napriklad v Rakousku a Slovinsku.



3 Teoreticka ¢ast

V teoretické ¢asti se zaméfim na objasnéni zakladnich pojmi tykajicich se

tématu prace.

3.1 Definice pojmu Management

Abychom spravné porozuméli obsahu této prace, je zapotiebi zacit s definici
managementu jako takového.
Hovorime-li 0 managementu, muzeme fici, Ze existuji rizné interpretace tohoto

pojmu, ale zakladni princip téchto definic zistava prakticky stejny.

Pro priblizeni zde uvadim nékteré definice pojmu management:

» KOONTZ,WEIHRICH (1993):
,Management je proces vytvareni a udrzovani prostfedi, v kterém jednotlivci

pracuji spolu ve skupiné a efektivné dosahuji vytyCenych cili.“ (1, s.28)

» ROBBINS, COULTER (2004)

»Management je proces koordinace pracovnich aktivit lidi tak, aby byly
provedeny ucinn¢ a efektivné. Proces reprezentuje probihajici funkce nebo hlavni
aktivity manazeri. Tyto funkce jsou: planovani, organizovani, vedeni a

kontrolovani.* (2, s.23)

Vyse zminéni autofi ROBBINS, COULTER (2, s.25) ve své knize detailnéji popisuji

jednotlivé funkce manazera:

Planovani je manazerska funkce, ktera zahrnuje proces definovani cild.
Formulovani strategii pro dosazeni danych cilii a zpracovani plant pro koordinaci a

integraci jednotlivych ¢innosti.

Organizovani zahrnuje stanoveni ukolu, urceni, kdo je bude plnit, jak budou

usporadany do skupin, kdo bude komu piedévat zpravy , kde se bude rozhodovat.



Obsahem vedeni jako manazerské funkce je motivovani podfizenych,
ovliviiovani jednotlived nebo tymi, vybér nejvhodnéjSich komunika¢nich cest a

zvladani problémi, zptisobenych chovanim zameéstnanci.

Kontrola je manazerska funkce, jejimz obsahem je monitorovani skute¢né
vykonnosti, jeji srovnani se standardy, v pripadé potfeby i hledani napravnych

opatieni.

Podle ROBBINS, COULTER (2004) je pravé koordinace prace ostatnich to, co

odlisuje manazerské pozice od nemanazerskych.

Jini  autofi (DONNELLY,GIBSON, IVANCEVICH, 1997) definuji
management jako ,,proces koordinovani ¢innosti skupiny pracovniki, realizovany
jednotlivecem nebo skupinou lidi za G¢elem dosazeni urcitych vysledkd, kterych nelze

dosshnout individualni praci.”

3.2 Funkce a role managera

Manazer je tedy vedouci osoba organizované skupiny, ktera stoji za efektivné
odvedenymi cili prace této skupiny. Mél by to byt vynikajici odbornik nejen se
znalostmi v daném oboru, ale hlavné autoritativni osobnost, ktera dokaze lidi

motivovat a povzbuzovat v dosazeni stanovenych cila.

V literature se mizeme setkat s takovymi to definicemi:

»Manazer je ten, co pracuje s lidmi a koordinuje jgich aktivity tak, aby bylo
dosazeno cilii organizace. To znamenda, ze koordinuje praci skupin v jednotlivych
oddglenich nebo i 0sob plsobicich mimo organizaci, jako jsou docasni zaméstnanci

o

nebo zaméstnanci dodavatelid®. (2, s.22)

»~Manazeti zabezpecuji, aby jejich organizace fungovaly nebo jejich utvary

efektivné pracovaly a jsou odpovédni za dosahovani pozadovanych vysledkd. Jsou
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jim pritom udéleny urcité pravomoci nad lidmi pracujicimi v dané ¢asti organizace ¢i

ve funkénim utvaru. Manazeti vSak nemuseji mit zadny podfizeny personal.* (4)

Role

Popis

Priklad ¢innosti

Oblast mezilidskych
vztahu

Manazer s autoritou

Symbolicky vidce: provadi fadu rutinnich ¢innosti v
pravni a socialni oblasti.

Pfijimani navstév, podepisovani pravnich
dokumentd.

Vidce

Odpovédny za motivaci podfizenych, nabor, Skoleni
apod.

Vykonava vSechny aktivity ve vztahu k
podfizenym.

Budovatel vztah(

Udrzuje sit vnéjsich kontaktd a osob poskytujicich
informace.

Vyfizovani posty, odpoveédi, pracuje v
externich vyborech a podobnych vnéjSich
aktivitach.

Oblast predavani
informaci

Monitorovani

Vyhledava a pfijima rizné interni a externi informace
potfebné pro pochopeni organizace a prostfedi.

Sleduje periodické tiskoviny, udrzuje osobni
kontakty.

Rozsifovani

PFedava pfijaté informace (externi a od podfizenych)
dal§im pracovnikim.

Vede informaéni porady, ziskava informace po
telefonu.

Mluvei

Predava informace o planech, postupech, aktivitach a
vysledcich smérem ven.

Vede porady a poskytuje informace médiim.

Oblast rozhodovani

Podnikatel

Zkouma organizace a prostfedi z hlediska pfileZitosti a
iniciativ pro projekty, pfinasejici zmény a zlepseni.

Organizuje strategické a hodnotici porady pro
tvorbu novych programu.

Krizovy manazer

Odpovédny za napravna opatfeni, pokud se organizace
dostane do zavaznych a necekanych tézkosti.

Organizuje strategické a hodnotici porady,
projednavaijici krize a problematické situace.

Alokator zdroju

Odpovédny za alokovani zdroju organizace, za
rozhodovani nebo za schvalovani rozhodnuti.

Vytvari €asovy harmonogram, autorizuje
pozadavky: provadi vSechny aktivity spojené s
rozpo¢tem a planovanim prace podfizenych.

Odpovédny za zastupovani organizace pfi v§ech

Vyjednavacé hlavnich jednant Ugastni se vyjednavani s odbory.
Tabulka €. 001: ManaZerské role podle Mintzberga
Zdroj: Robbins,Coulter (2004)
3.3  Definice pojmu Sportovni management

Definice sportovniho managementu se od definice managementu jako

takového v zasadé nelisi. Jen je aplikovany do oblasti sportu.

Podle CASLAVOVE (2000) Ize sportovni management definovat takto: ,,Pojem

sportovni management, eventudlné¢ management sportu lze chapat jako zplisob

uceleného fizeni t€lovychovnych a sportovnich svazu, spolku, klubd, t€lovychovnych

jednot,druzstev, které alespon zcasti akceptuji podnikatelsky orientované chovani.

»(5)
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Vznik pojmu sportovni management si vynutila sama doba. V dnesni dobé se
sport fadi na predni pficky volnocasych aktivit, ato jak aktivni, tak i pasivni formou.
V této sfére se vyskytuji velké financéni castky a je proto na snaze je efektivné
vyuzivat.

Sportovni management nabyva stale vice na dilezitosti. Neni tedy vyjimkou , Ze i

tento obor potiebuje efektivni fizeni a kvalifikované odborniky.

3.4  Sportovni manager

Pojem sportovni manager aplikuje obecné zakladni Cinnosti manaZera do
oblasti sportu ajeho specifickych potieb.
Podle CASLAVOVE (2009) se fidici pracovnik v prostiedi sportovniho

managementu muze vyskytovat na nasledujicich arovnich: (7, s.25)

» Manager na urovni vedeni sportovni ¢innosti vedouci sportovnich druzstev
i jednotliven ve vyssich soutézich, specialisté, vySkoleni pro sportovni akce ad
hoc- ptiprava mistrovstvi svéta, Evropy, pfiprava OH, pfiprava Gymnaestrady
apod., speciaisté pro uplatnéni sportu ve volném case lidi, v pracovnim

procesu, mezi zdravotné handicapovanymi lidmi atd.

» ManaZer na urovni Fizeni urcitého sportovniho spolku, resp.organizace,
¢lenové vykonnych vyborii sportovnich a télovychovnych svazii, sekretaii

svazii, vedouci sportovnich stiedisek fizenych armadou a policii apod.

» ManaZeii v podnikatelském sektoru Vvyroby sportovniho zbozi ¢i
provozovani placenych télovychovnych sluzeb, vedouci fitness, vedouci
vyroby sportovniho nafadi a nacinni, pracovnici reklamnich a marketingovych

agentur pro TV'S apod.
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3.5  Marketing

Kazda spole¢nost ma urcité potieby, prani a pozadavky. Marketing je nastroj,
ktery se snazi tyto prani ovliviiovat a propagovat konkrétni pfedstavy o idealnim
produktu pro spotiebitele. Pravé pocit nedostatku, tedy lidska potieba nééeho, je
zakladni koncepce, na které je marketing zalozen. (6)

Podle KOTLERA (2007) je definice marketingu mozné chapat ze dvou
hledisek, ato jako socialni definici a manazerskou definici.

Socialni definice zni: ,,Marketing je socialni proces, pii kterém jednotlivei a
skupiny ziskavaji to, co si pieji a co potfebuji, prostiednictvim tvorby, nabidky, a
smény hodnotnych produkti a sluzeb s ostatnimi.*

Naopak v manazerskych definicich je marketing chapan jako uméni prodavat
produkty.

,,Je to proces planovani a implementace koncepci, cen, propagace a distribuce
idgji, zbozi a sluzeb pro vytvafeni smén, které uspokojuji cile jednotlivet a

organizaci.” (7)

»Marketing definujeme jako spoletensky a manazersky proces, jehoz
prostiednictvim uspokojuji jednotlivci a skupiny své potieby a piani v procesu vyroby
a smény produkti a hodnot. DneSni marketing je tfeba chapat nikoliv ve starém
vyznamu jako schopnost prodat- ,pfesvédCit a prodat*- ale v novém vyznamu
uspokojovani potieb zakaznika. K prodeji dochazi az poté, co je produkt vyroben.
Naopak marketing zacina davno predtim, nez ma spole¢nost produkt k prodeji.« (8)

HORAKOVA (1992) ve své knize uvadi definici pfijatou Americkou
marketingovou spolecnosti (AMA, 1985): ,,Marketing je procesem planovani a
naplinovani koncepce, oceilovani, propagace a distribuce myslenek, vyrobki a sluzeb,
ktery smeéfuje k uskuteénéni vzajemné vymeény, uspokojujici potieby jedinci a

organizaci.“(9,s.25)
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3.5.1 Sportovni marketing

Jestlize podstata marketingu je schopnost uspokojovat pozadavky a ptani
zédkaznikl, pak sportovni marketing je implementace marketingu jako takového v

oblasti sportu.

Samotny sportovni marketing je odvétvi relativné mladé a stale se vyvijeci.
Jak uvadi CASLAVOVA (2009) v Ceské republice se zatim marketingové koncepce
v oblasti sportu prosazuji jen ojedinéle. Pokud se vyskytuji, tak maji zpravidla dvoji
podobu: (5)

1) Marketing jako sponzorovani:

Caslavova uvadi defnici od Mulin, J., Hardy, S. Sutton W.A.(2000): , Termin
sponzorovani se vyuziva k ziskani prav pti¢lenénych nebo piimo spojovanych
s produktem nebo akci s cilem ziskat uzitek z tohoto spojeni. Sponzor pak pouziva
tento vztah kdosazeni svych propagacnich cili nebo k podpore SirSich
marketingovych cili. Prava ziskana ztohoto vztahu mohou zahrnovat
maloobchodni pfileZitosti, koupi prava na uziti jména ve vysilacich ¢asech nebo

programu hospitality.*

2) Marketing jako sportovni reklama:

Reklama je jednou z forem komer¢ni komunikace. Jejim smyslem je dorudit
reklamni sd€leni cilové skupiné a zménit jeji uvazovani, chovani - typicky za

ucelem prodeje produktu ¢i komunikované znacky. (13)

Sportovni reklama vyuzivd komunikacnich médii specifickych pro oblast sportu.
Zéakladni funkce, které reklama muze plnit jsou funkce informaéni, presvédcovaci

afunkce upominaci. Sportovni reklamu mtzeme délit nasledovné:

1. reklamanadresech a sportovnich odévech
2. reklamanastartovacich ¢islech

3. reklamanamantinelu (na pasu)

14



3.6

Ta se

reklama na sportovnim nafadi a nacini
reklama na vysledkovych tabulich

reklama na reklamnich panelech a transparentech

Management sportovni akce

Zarukou uspéchu a jedinecnosti sportovni akce je bezesporu kvalitni ptiprava.

neobegjde bez notné davky manazerskych dovednosti. Americky sportovni

vyukovy program vytvoril soubor pravidel pro planovani a organizovani sportovni

akce, ktery krok za krokem provadi organizatory a potadatele k vytvoreni kvalitni

udalosti. Tato ucelena koncepce pravidel je sestavena z 18 kategorii (10):

© o N o o b~ W NP

(S < S S
w N kB O

Naplanovani hlavnich cila

Finan¢ni analyza (plan)

Vytvoreni pravidel a oficialnich stanov akce
Plan vyuky trenért

Risk management

Registracni proces

Casovy harmonogram akce

Technické zabezpeceni akce

Vybaveni, obleceni a zasoby

. Vyhlaseni vysledkt

. Zabezpeteni oblerstveni
. Zabezpeteni dopravy

. Zabezpeceni ubytovani
14.
15.
16.
17.
18.

Propagacni strategie

Vytvoreni planu pro PR
Kvalitni komunikace
Hodnoceni vysledka akce

Personalni zajisténi sportovni akce
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3.6.1 Postup pri organizaci sportovni akce

Pfi samotné redlizaci sportovni akce nam muze byt napomocny
standardizovany soubor 10 navazujicich etap, které uvadi CASLAVOVA (2000).
Organizator akce tedy nemusi pracné vymyslet postup pro samotnou realizaci, ale drzi

se piedem vytyCenych etap. (11, s.21)
1. etapa — Soucasna situace

Prehled soucasného stavu umozni organizatorovi rozhodnout o cili akce a cesté, ktera
k nému vede, i o volbé prostfedkl a nastroji k jeho uskutecnéni. V piipadé, ze cil je
piedem pevné zadan, odhali tato etapa, zda je v Silach organizatora tuto akci

uskutednit.

Kontrolni otazka: Jak jsme na tom?

2. etapa — Budouci prostredi

Je tieba mit jasnou piedstavu o tom, jaka rizika akce skryva. Predvidatelna rizika by
mél organizator snizit na minimum a eventualné¢ pocitat s Casovymi a hmotnymi

rezervami. Pri feSeni neptedvidatelnych rizik by mél dokazat svoji pruznost a invenci.

Kontrolni otazka: Co lze predpokladat?

3. etapa — NaSe sou¢asné mozZnosti
Predmétem této faze postupu je realné zhodnoceni svych moznosti, prednosti
anedostatku. Jen tak 1ze predestinovat stupen Gspesnosti.

Kontrolni otizka: Kam aZ jsme schopni postoupit?

4. etapa — MoZné sméry

Zalezi-li vymezeni cili na organizatorovi, mize uréit i nékolik cilti, o nichz se posléze
rozhodne, zda budou vsechny vzhledem k ptedchozim etapam piedmétem realizace a

nebo z nich stanovi vybér, ktery je adekvatni soucasnym moznostem. Pozor ,rizné
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cile vSak mohou vyzadovat i rGzné sméry jejich dosaZeni, n¢kdy i naprosto

protichidné.

Kontrolni otazka: Kam bychom mohli jit?

5. etapa — NaSe cile
Predstavuje stanoveni cilti na zakladé predchozi etapy, jejich strukturu, hierarchizaci
¢1 optimalizaci.

Kontrolni otizka: Kam chceme dospét?

6. etapa — MoZné pristupové cesty

V nekterych situacich existuje vice zptisobu, jak dosdhnout vytyceného cile. Diive

nez uskutecnime akci, musime zvazit ze vSech hledisek vsechny strategické varianty.

Kontrolni otiazka: Jak tam miiZeme dojit?

7. etapa — Zvolena cesta strategie
Zhodnoceni G¢inkl a dusledkd riznych moznych strategii umozni zvolit tu, ktera je
celkové nejvyhodné;jsi.

Kontrolni otazka: Co budeme délat?

8. etapa — Program akce

Kdyz organizator zvolil cile i strategii jejich realizace,mize se zabyvat detaily planu
¢innosti z hlediska co nejlepsiho vysledku. Rozdélit role jednotlivych ucastniki,

stanovit plan akci, ¢asové rozpisy a terminy a zpusob kontroly.

Kontrolni otazka: Jak to provedeme?

9. etapa — Rozpocet

V navaznosti na predchozi etapu je nutné stanovit rozpocet vydajii a ptijmu celé akce.

Strana piijmi musi vyjadfovat typy financnich zdrojl, jejich vysi (napt. poplatky
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ucastnikl, vstupné, dotace, dary od soukromych osob, dary od firem apod.). Strana
vydajii musi ucelové podle vSech ¢innosti sportovni akce vyjadfovat druhy vydaji a
jgich vysi.

Kontrolni otazka: Co budeme potirebovat?

10. etapa — Pfehled a kontrola

Aby nedochazelo k nezadoucim a ¢asto nakladnym omyltim a zpozdénim celé akce, je

tieba kontrolovat pribéh akce a ve vhodny okamzik ucinit zasah, ktery by eliminoval
vykyvy.

Kontrolni otazka: Co z toho vyplyva pro realizaci?
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4 Metodologicka cast

4.1 Marketingovy vyzkum

Pokud se poustime do né&jakého projektu, méli bychom si zajistit informace o
pranich, potiebach a pozadavcich spolecnosti. Marketingovy vyzkum je soucasti
uspésného marketingového ftizeni. Aby marketing dokazal splnit nejen pozadavky
podnikatelského zameru, ale, a to hlavné, uspokojit pozadavky zakaznikt, musi jeho
kroky vést k vytvoreni néceho, po ¢em je poptavka. Marketingovy vyzkum pracuje

s mnoha védnimi obory jako jsou statistika, matematika, sociologie nebo psychologie.

PRIBOVA (1996) uvadi velmi obsihlou a naprosto vypovidajici piijatou
definici ze slovniku marketingovych pojmi: ,,Marketingovy vyzkum je chapan jako
funkce, ktera spojuje spotiebitele, zakaznika a vefejnost s marketingovym
pracovnikem prostfednictvim informaci- informaci uzivanych K zjistovani a
definovani marketingovych pfilezitosti a problému, ktvorbé, zdokonalovani a
hodnoceni marketingovych akci, monitorovani marketingového usili a k zlepsovani
pochopeni marketingu jako procesu. Marketingovy vyzkum specifikuje pozadované
informace podle vhodnosti Kk feSeni téchto problému , vytvaii metody pro sbér
informaci, tidi a uskute¢iiuje proces sbéru dat, analyzuje vysledky a sdéluje zjisténé

poznatky ajgich dusledky.

Marketingovy vyzkum a vyzkum trhu jsou dva odlisné pojmy. Vyzkum trhu
znamena ,,systematické shromazd’ovani, zaznamenavani a analyza dat se zietelem na

urc¢ity trh, kde trhem je minéna specificka skupina zdkaznikli ve specifické
geografické oblasti.” (12, s.13)
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4.1.1 Proces marketingového vyzkumu

Procesem marketingového vyzkumu je minéna urcita posloupnost logicky na
sebe navazujicich krokt. Tato posloupnost zacina formulovanim cile vyzkumu, neboli
definovanim vyzkumného problému. Dalsi faze je urCeni zdroje dat. Zpravidla se
pracuje sdvéma zdroji dat, a to primarnimi a sekundarnimi. Sekundarni data jsou
data, ktera uz byla v minulosti vytvoiena k jinému projektu. Resiteli jsou piistupna
zadarmo, nebo za uplatu. Nové, na miru feSenému problému, jsou shromazdéna
primarni data. Dal$im krokem vyzkumu je urceni metody a techniky sbéru dat.

Technik je nékolik a kazda ma pro feSeny problém jinou vypovidaci schopnost.

. 9 Ukast t&ch, kdo poskytuji Ukast téch, kdo
Technika sbéru dat . poskytu) e n
informace shromazd’uji informace

Pozorovani Z4dna Znacna

Osobni dotazovani Znacna Znactna

Telefonické dotazovani Znaéna Znacna

Pisemné dotazovani Znacna Z4dna

Elektronické dotazovani Znatna Z4dna

Laboratorni experiment Znatna Znatna
Experiment

V ptirozenych Znatna Znacna
podminkach

Tabulka €. 002: Techniky sbéru dat
Zdroj: Piibova 1996

Dalsimi  kroky marketingového vyzkumu jsou urceni velikosti vzorku,
samotny sbér dat, zpracovani a analyza dat a nasledné zpracovani a prezentace

zavereéné zpravy. (12)
4.2 Dotazovani

Jedna se o techniku sbéru dat s pomoci dotaznikt. Respondentim se pokladaji
otazky za ucelem ziskani primarni udaji. Dotazovani je jedna z nejrozsitenéjsich

metod marketingového vyzkumu a lze ho dale délit vzhledem k formé kontaktu

s dotazovanym na:
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> Osobni dotazovani
> Telefonické dotazovani
» Pisemné dotazovani

> Elektronické dotazovani

Jednotliva dotazovani maji v riznych projektech rtiznou dilezitost. Lisi se od
sebe z hlediska nakladt, naro¢nosti na organizaci, mirou navratnosti odpovédi, ale i

kontaktem s respondentem arychlosti provedeni. (12)

4.2.1 Metoda osobniho dotazovani

V této praci budu podrobnéji analyzovat vysledky osobniho dotazovani
v pribehu sportovni akce. Metodologicky se proto zaméfim na podstatu osobniho
dotazovani.
Osobni dotazovani piedstavuje vhodné zvoleny rozhovor tazatele pouze s jednim
respondentem. Tato metoda je nejvyznamndj§i technikou dotazovani. Zadna jina
metoda neposkytuje piiméjsi vazbu mezi tazatelem a respondentem. Piimy kontakt
tazatele s respondentem umoziuje motivaci respondenta k odpovédim a ziskané udaje

patii mezi nejspolehlivéjsi. Na druhou stranu je tato metoda velice naro¢na z hlediska

Casu a finan¢nich naroku. (12)

4.3 Obecné zasady tvorby dotazniku

Tvorbu struktury dotazniku muzeme rozdé¢lit do nékolika zakladnich etap

v logické souslednosti. (12)
1) Vytvoreni seznamu informaci, které ma dotazovani prinést
» Naco se budeme ptat?

» Co chceme z dotazovani ziskat?

2) Urceni zptusobu dotazovani

» Pisemné, osobni, telefonické, elektronické
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3) Specifikace cilové skupiny dotazovanych osob a jejich vybér

» Koho se budeme ptat?

» Stanoveni vzorku vyzkumu

a) Podle demografickych znakii (vEk, pohlavi, vzdélani, profese)
b) Na zakladé psychografickych znakii (vychazeji z psychologickych

znaki a zivotniho stylu)

4) Konstrukce otazek ve vazbé na poZadované informace

>

Je nutné sledovat 2 hlediska :
a) Jakou funkci dotazniku dana otazka ma?
b) Jakym zptusobem otazku polozit, aby odpovéd’ na ni piinesla

presné tu informaci, kterou potifebujeme?

Rozeznavame otazky:

a) Otevrené, které davaji respondentovi moznost volné odpovédi

b) Uzaviené davaji moznost respondentovi vybrat z piedem
piipravenych variant a vyhodnocovani takovych to otazek je velmi
jednoduché

C) Polouzaviené piedstavuji kombinaci obou pfedchozich

5) Konstrukce celého dotazniku

>

Tato ¢ast zahrnuje logiku kladeni otazek:

a) Uvodni otdzky maji za tukol motivovat respondenta, predstavit
vyzkum, navazat kontakt, vysvétlit ucel a vzbudit divéru a zajem.

b) Vécné neboli meritorni otazky se tykaji predmétu Setfeni a
predstavuji jadro celého dotazovani.

C) Filtracni otazky umoznuji logickou strukturu dotazniku. Filtruji
otazky, které se zpisobem odpovédi respondenta dale nezkoumayji.

d) Identifikacni otazky maji za cil charakterizovat respondenta a

vytvorit souvislosti mezi zkoumanymi jevy.
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6) Pilotaz
> Pred samotnym vyzkumem je zapotiebi ovéteni sestaveného dotazniku
v praxi. Smyslem této ¢asti je najit nedostatky a otestovat srozumitelnost a

jednoznacnost tohoto dotazniku na malém poctu respondentu.
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5  Analyza sportovni akce Red Bull Nordix 2010

5.1 Zakladni charakteristika spolecnosti Red Bull- organizatora akce

Spolecnost Red Bull Ceska republika, s.r.o. byla zaloZena v roce 2000 jako
dcefina spole¢nost Red Bull GmbH sidlici v Rakousku a fungujici uz od 80.let.
Spolecnost se nezaméfuje pouze na prodej energetickych napoji Red Bull energy
drink, Red Bull sugafree a nové Red Bull Simply Cola, ae znatnou cast aktivit
smétuje do oblasti sportu a kultury. Slogan ,,Red Bull vam dava kiiiiiidla!* pokryva
uz 161 zemi svéta a s poc¢tem plechovek Red Bull patii stale na prvni pficku S poctem
prodanych kusti mezi energetickymi napoji.

Tato kreativni spole¢nost dokazala zaplnit prazdné misto vtrhu a svoji

netradi¢ni firemni filosofii dosahla béhem dvou desetileti na pozici svétového giganta.
5.2 Marketingovy mix spole¢nosti Red Bull CR

Znatka Red Bull sazela vzdy na silny a promySleny marketing. Kli¢em
k aspéchu této znacky je predev§im netradi¢ni reklama v podobé¢ velmi silného event
marketingu. Kazdoro¢né firma podporuje atraktivni a originalni akce ze sportovniho i
kulturniho prostiedi. V ramci programu Opinion Leader Red Bull stoji za podporou
nadéjnych mladych talentd na kulturni a sportovni scéné. V kazdodennim kontaktu
s potencionalnimi konzumenty jsou Wings tymy- studentky, které spolu se specialni

Red Bull auticky vyrazeji kazdy den nacerpat energii lidem, ktefi to pravé potiebuji.

Obrazek ¢.1: Marketingovy mix spole¢nosti Red Bull
Zdroj: Red Bull CR, s.r.o.
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5.3 Historie zavodia Red Bull Nordix

Pojem Nordix by se mohl vzit jako zbrusu nové oznaceni pro netradi¢ni
disciplinu klasického lyZzovani. Myslenka zkombinovat prvky skicrossu a sprintu na
bézkach se zrodila v hlavé trenéra rakouskych bézkait Waltera Mayera. Tato
adrenalinova zalezitost se poprvé konala v Rakouském Obertauernu, v roce 2002.
Akce se tésila zajmu hojného pocétu divakt na stejném misté jesté dvakrat a to v roce
2003 a 2004.

V minulosti se konala i ve Slovinsku a Svycarsku a divaci jen Zzasli, co je
mozné na bézkach predvést v pomérné velké rychlosti.V bfeznu 2010 hostila Red
Bull Nordix Ceska Republika poprvé.

5.4 Zakladni charakteristika zavodu

Red Bull Nordix predstavuje kombinaci zdanlivé odlisnych disciplin a to

skicrossu a sprintu na bézkach

Skicross patii mezi disciplinu akrobatického lyzovani. Jedna se o zavod pro
Ctyfi az Sest lyzafu, ktefi vystartuji spoleéné v jeden okamzik a musi projet vyty¢enou
trat’, ktera obsahuje nejriznéjsi prekazky jako napiiklad boule, viny, skoky, oblouky a
komprese.

Zavody ve sprintu patfi mezi nejmladS$i a nejkrat$i disciplinu klasického
lyzovani. Sprint se bézi zpravidla na okruhu dlouhém 1,4 km (muzi), resp. 1,2 km
(zeny). Negjprve se jede tzv. kvalifikace, pii niz zavodnici absolvuji trat’ samostatné a
Vyjizdé&ji intervalovym startem v rozmezi od 10 do 30 vtefin. Podle vyslednych ¢asi z
kvalifikace jsou soutézici rozdéleni do ¢étvrtfinalovych rozjizdek, zpravidla po Sesti
v jednom rozbéhu. (13)

Red Bull Nordix je zavod bézkai prevazné na svazité trati, jejiz povrch tvori
snih. Trat’ je tvofena umélymi a pfirodnimi piekdzkami. Zavodnici musi zdolat
prejezdy miistkli a terénnich nerovnosti, skokanek, klopené zaticky, zavérecné

stoupani a sprint.
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5.5  Vybér lokality

Mistem konani akce Red Bull Nordix se pro rok 2010 stal Bozi Dar. Toto
mesto v Krusnych horach patii mezi vyznamna centra zimnich sportd a je zaroven
nejvyse polozenym méstem v Ceské republice s nadmoiskou vyskou 1028 m n.m..
Bozi dar je tfetim nejmensim méstem v Cesku a status mésta mu byl opétovné
navracen teprve vroce 2006.) Bozi Dar je vzimnim obdobi hojn& turisticky
navstévovan piredevsim pro desitky kilometrii zna¢enych upravovanych béZeckych

trati, které obec lemuji.

vvvvv

Lukas Bauer. Takova osobnost je velkd motivace pro nadéjné mladé bézce na lyzich,
kterych je vtomto regionu hojné. Také pro velkou zakladnu béZzcu na lyzich byl
vybran pravé tento region.

Konkrétni mista pro trat’ byla mapovana uz od zaii 2009. Vytyéené byly
zpocatku dve varianty, piicemz organizator akce od zacatku preferoval variantu Cislo

1 (viz obrazek ¢.2). Tato varianta byla nakonec opravdu vybrana.

5.5.1 Statistické udaje mésta BoZi Dar

Kraj: Karlovarsky

Okres: Karlovy Vary

Pocet obyvatel: 181

Primérny vek: 37,6

Katastralni vymeéra: 3797 ha
Nadmoiska vyska: 1028 m n.m.

YV V. V VYV V V

1Rozh0dnutim ¢. 8, predsedy Poslanecké snemovny ze dne 10. Fijna 2006, podle § 3 odst. 3) zdkona ¢.
128/2000 Sb., o obcich (obecni ziizeni), vydaném v souladu s § 29 odst. 3) zakona ¢. 90/1995 Sb., o
Jjednacim radu Poslanecké snémovny, stanovil predseda Poslanecké snémovny Miloslav Vicek obec
Bozi Dar méstem. Zastupitelstvo obce Bozi Dar svym usnesenim ¢. 79/1 ze dne 11. Fijna 2006 schvalilo
uziani nazvu Mesto Bozi Dar svym usnesenim 79/1 ze dne 11. Fijna 2006 schvalilo uzivani ndzvu mésto

Bozi Dar od patku 13. Fijna 2006.
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Obrazek ¢.2: Mapovani lokalit pro akci
Zdroj: Red Bull CR, s.r.o.

5.6 Trat

Trat’ byla vytyCena v prostoru lyzaiského arealu Neklid, konkrétné u ptiblizovaciho
vleku Za Prahou, ktery se nachazi v jizni ¢asti mésta Bozi Dar. Pozvolny svah je
idealni pro stavbu trati. Misto lezi 200 metri od hlavni dopravni tepny ve mésté, proto
dopravni dostupnost arealu je idealni

Obriazek ¢.3: Skiareal Neklid
Zdroj: neklidsnow.com
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Délka traté: 372 m
Fevyseni: 33 m
prekdzek: 7
lopenych zatacek: 4

Obrazek ¢.4: Graficka vizualizace podoby traté
Zdroj: Red Bull CR, s.r.o.

5.6.1 Technické specifikace trati

Délka trati: 620 m (372 m od startu Kk cili vzdusnou ¢arou)
Prevyseni trati bez piekazek: 33 m

Pocet prekazek: 7

Pocet klopenych zatacek: 3

Objem sn¢hu piekazek: cca 3600m>

Pocet hodin zasnézovani: 720 h

Primérna rychlost vitéze kvalifikace: 29,8 km/h

YV V V V V VYV V

5.7 Systém a priibéh zavodu

Zavod je koncipovan pro muzskou a Zenskou kategorii zvlaSt. V pripadé
ucasti méné nez 20 zavodniku v kategorii mohou byt zavodnici slou¢eny v jednu.
Do hlavniho zavodu postupuje 32 zavodnikti z muzské kategorie a 16 zavodnic

z zenské kategorie snejlepsimi dosazenymi casy z kvalifikace. V kvalifikaci
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zavodnici startuji a trat’ projizdeji jednotlivé. V hlavni casti startuje vzdy ctvefice

bézkart ve stejnou chvili.

V hlavni ¢asti zavodu jsou zavodnici nasazovani dle umisténi z kvalifikace

nasledujicim kli¢em:

1jizda: 01-16-24-32
2.jizda: 08-09-17-25
3.jizda: 06-11-19-27
4.jizda: 04-13-21-29
5.jizda: 03-14-22-30
6.jizda: 05-12-20-28
7.jizda: 07-10-18-26
8.jizda: 02-15-23-31

vV V. V V VYV VYV V V

O postupu do dalsiho kola vyfazovacich boju rozhoduje poradi v cili.
Postupuji zavodnici na prvnim a druhém misté dané jizdy. Kvalifikace i hlavni ¢ast
zavodu probehla ten samy den v navaznosti na sob¢é. Kompletni piehled rozjizdék

hlavni ¢asti zavodu je piiloZzen v priloze.

5.7.1 Casovy harmonogram zavodu

Patek 12.3.2010

14:00-16:00:  Prezentace predregistrovanych zavodnik, pfedani pokyna pro
absolvovani kvalifikace

15:00-16:30:  Neoficialni trénink

Sobota 13.3.2010

7:30-8:30: Prezentace pro predregistrované zavodniky, ptedani pokynt pro
absolvovani kvalifikace
8:00- 8:30: Oficialni trénink
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8:30:
8:30-9:00:

9:45:

10:15- 13:00:

13:30:

13:40:

Konec prezentace registrovanych ucastniki

Registrace ostatnich zavodnikd, pfedani pokynt pro absolvovani
kvalifikace

Predzavodni porada

Jednokolova kvalifikace

Oficialni vyhlaseni postupujicich zavodnikt z kvalifikace do hlavni
¢asti zavodu

Predzavodni porada se zavodniky z hlavni ¢asti zavodu

14:30- 16:00: Hlavni ¢ast zavodu + velké a malé finale

16:15:
20:00:

VyhlaSovaci ceremonial

Zacatek after party

5.7.2 Harmonogram organizace akce

srpen 2009

zarazeni sportovni akce Red Bull Nordix do business planu

spolecnosti Red Bull pro rok 2010

zati-prosinec 2009 piiprava projektu, mapovani lokality

leden 2010

tnor 2010

bfezen 2010

aplikacni faze projektu, zprovoznéni informacéniho webu

www.redbullnordix.cz, komunikace s potencionalnimi zavodniky,

zprovoznéni infomaili a infolinky

medialni kampan smétujici predevsim do Karlovarského regionu a na
bézkaiskou scénu Ceské republiky
inzerce v médiich, instalace plakatt a billboardu, rozesilani pozvanek

ucastnikim zavodu

1.3.2010 rozesilani 1.informacénich emaili zavodnikiim

26.2-12.3. 2010 informacni kampan sméfujici do nejznaméjsi lokalit
klasického lyzovani za podpory studentského programu

8.3.2010 stavbatrateé, rozesilani 2.informac¢nich emailt zdvodniktim
stavba zazemi pro zavodniky, stany s obCerstvenim

12.3.2010 neoficialni trénink

30


http://www.redbullnordix.cz/
http://www.redbullnordix.cz

13.3.2010 Red Bull Nordix 2010
14.3. 2010 uklid prostoru konani akce

Po akci vystupy v médiich, ohlédnuti a zhodnoceni akce, fotografie, videa
5.7.3 Vysledky zavodu

Pfi premiérovém ro¢niku se na start postavila znama jména ceského
bézeckého lyzovani jako napiiklad olympionici Ladislav Rygl a Milan Sperl a dalsi
soucasni nebo jiz vyslouzili reprezentanti. V napinavém finalovém boji pii extrémné
vétrném pocasi S pro l.misto dojel 4. muz kvalifikace jiz zminovany sdruzenar
Ladislav Rygl. Druhy se na stupné vitézl postavil némec Oliver Wuensch, ktery v cili
jen tésné porazil tretiho Dana Maku.

Zenské findle pfineslo nadherny zavéredny souboj mezi byvalou reprezentantkou

Zuzanou Kocumovou a mladou bézkyni Petrou Novakovou.

» Muzi:
1. Ladisav Rygl (CZE)
2. Oliver Wuensch (GER)
3. DanMaka (CZE)
4. Micha Galandak (CZE)
> Zeny:
1. Zuzana Kocumova (CZE)
2. PetraNovakova (CZE)
3. Sarka Zelenkova (CZE)
4. BlankaMiarkova (CZE)

5.8  Financ¢ni rozpocet akce

Konkrétni finanéni rozpocet akce Red Bull Nordix je interni zalezitost
spoletnosti Red Bull CR, sr.o. a je proto nemozné presné finandni G&astky
prezentovat. Hlavnim zamérem potadani sportovnich eventii spole¢nosti Red Bull
neni dosazeni zisku z akce, ale dopad na potencionalni konzumenty znac¢ky Red Bull.
Z tohoto divodu jsou akce koncipovany pievazné jako neziskové. Hlavni zdrojem

ptijmu zavodi je finan¢ni rozpocet marketingového oddéleni spolecnosti Red Bull
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pro rok 2010. Dasi, neméné dulezité ptijmy pochazi od sponzort akce. Sponzorské
dary mohou byt poskytovany v riznych formach. Nejcastéji pak jako financni
podpora, nebo takzvany barter, neboli naturalni sména. Financni rozpocet mizZeme

rozdelit na ¢ast prijmovou a ¢ast vydajovou.

5.8.1 Prijmy akce

Marketingovy rozpocet spolednosti Red Bull CR, s.r.0. pro rok 2010
Finan¢ni podpora partnert akce
Barterova podpora partnert akce

Medialni podpora partnert

YV V V VYV V

Startovné

5.8.2 Vydaje akce

Média

Public Relations
Produkce

Zgjisténi stavby trati
TV produkce
Ubytovani
Obgerstveni

Prize money

Balicky pro ucastniky
Ostatni

YV V.V V V V V V V V

5.9  Personalni zajisténi akce

Na realizace samotné akce se podilel tym C¢itajici dohromady 70 lidi.
Nespornou vyhodou spolecnosti Red Bull je Siroky tym studentd, které si firma Red
Bull ,,vychovava“ prostiednictvim studentskych programa. Cast tohoto tymu méla na
starosti kontakt sucastniky, spravu infolinky, koordinaci v prostoru zazemi a pomoc
na startu a v cili zavodu. Spolecnost Red Bull pokryla i dalsi funkce. Konkrétné o
nakup medialnich vystupd se staral Brand Manager spolecnosti. PR spole¢nosti délal
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Communication tym a vedeni celé akce mél na starost Event Manager spole¢nosti.
K samotné produkci a organizaci si pofadatelé zavodu ptizvali eventovou agenturu
Miiller production. Tato marketingova agentura zgistuje nejen sportovni a kulturni
akce, de i marketingové a reklamné zastupuje nejlepsiho ¢eského bézce na lyzich
Lukase Bauera a Martina Jak$e, mistra svéta v kategorii do 23 let v béhu na lyzich.
Miiller production zajistila subdodavatele, ktefi mély na starost Casomiru, stany,
Zachody, ozvuceni a svételnou techniku.

Na organizaci se podilel i mistni bézkatsky oddil Slovan, ktery dohlédl na
profesionalni piipravu traté a registraci ucastniktl. Televizni zdznam méla na starosti
Ceska televize. Ta se postarala o signaly obrazu na venkovni obrazovku pro divaky a
obrazovku do prostoru zazemi pro zavodniky. Zajistila celkovy sestiih zavodu a

nasledné odvysilani dokumentu v programu Ceské televize.
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6 Synteticka Cast

6.1 Vysledky a interpretace ziskanych dat

V této Casti se zaméfim na vyhodnoceni ziskanych dat z prizkumu mezi
ucastniky akce Red Bull Nordix 2010. Dotazovani probihalo 0sobni formou pomoci
sestaven¢ho dotazniku. Vybérovy soubor byl vytvoien z navstévnikl sportovni akce,
kteri zajistili reprezentativni informace ke zkoumané problematice. Velikost
vybérového souboru respondentti byla stanovena na 105 respondenti a to z duvodu
Casového limitu trvani sportovni akce. Vzhledem k celkovému poctu navstévniku je

velikost vybérového souboru dostacujici.

Sbér dat byl proveden pfimo v misté a ¢ase konani akce. Vzhledem k ¢asové
naroc¢nosti osobniho dotazovani byli do sbéru dat zapojeni dobrovolnici- tazatelé.
Tazatelé byli struéné seznameni s obsahem vyzkumu, jejich konkrétnim tukolem,

¢asOvym harmonogramem a zpusobem vybéru dotazovanych.

Pred samotnym prizkumem prob¢hla pilotaz na vzorku 10-ti respondentd. Pilotaz
utvrdila jednoznatnost a srozumitelnost kladenych otdzek a vystiznost moznosti
odpovédi. Souslednost pokladanych otazek ale neodpovidala logickému sledu, proto

poradi n¢kterych otazek bylo zaménéno.

Vysledky byly zpracované pomoci programu Excel. Interpretace vysledka je
Znazornéna pomoci sloupcovych grafi a prehlednych tabulek, kde je vyznacen jak

realny pocet respondentd, tak i procentualni vyjadieni.



Otazka €. 01- identifika¢ni otazka
Pohlavi respondenta
Vyzkum probéhl na vzorku 105 ucéastnikl akce, z toho dotazanych bylo 61

muzu a 44 Zen.

@ Muz B Zena

Graf ¢. 01: Pohlavi respondenti

pocet respondentl procentualné
Muz 61 58,10%

Zena 44 41,90%
Tabulka ¢. 01: Pohlavi respondenti

Otazka ¢€.02- identifikacni otazka
Vekova kategorie respondenta

Jak je patrné z grafu ngjsilngjsi skupinou mezi dotazovanymi byla vékova
kategorie mezi 15-39 lety. Tato kategorie byla ve vyzkumu zastoupena 82 lidmi.

100
80
60
40

20+

O 0-15 m 15-39 O 39-59 O 60+

Graf ¢. 02: Vékova kategorie respondentii

pocet respondentl procentualné
0-15 1 0,95%
15-39 82 78,10%
39-59 15 14,29%
60+ 7 6,67%

Tabulka ¢. 02: Vékova kategorie respondenti
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Otazka ¢.03- identifika¢ni otazka

Region odkud pochazi respondent?

Medialni kampan byla pro letosni roénik smétovana piedev§im do blizkosti
Mmista konani akce a to konkrétn¢ na Karlovarsky region. Tomu odpovida i
procentualni podil 34,29% respondentt z Karlovarského kraje k celkovému poctu
dotazovanych. Druhou nejpocetnéjsi skupinu predstavovali respondenti z Prahy a
nasledné z Usteckého kraje. Ve vzorku respondentt nebyl ani jeden

z Pardubického,0Olomouckého, Moravskoslezského, Zlinského kraje a Vysociny.

40-

30+

20+

10+

0-

O Praha B Stfedocesky O Kralovehradecky O Liberecky m Ustecky
O Karlovarsky | Pizerisky O JihoCesky B Jihomoravsky @ Zahrani¢i
Graf ¢. 03: Region
kraj pocet respondentl procentualné

Praha 29 27,62%
StfedoCesky 5 4,76%
Kralovehradecky 4 3,81%
Liberecky 2 1,90%
Ustecky 18 17,14%
Karlovarsky 36 34,29%
Plzensky 5 4,76%
JihoCesky 3 2,86%
Jihomoravsky 1 0,95%
Zahranigi 2 1,90%

Otazka ¢.1

Tabulka ¢. 03: Region

Je hlavnim zamérem navstévy této lokality praveé akce Red Bull Nordix 2010?

Celkoveé 85 respondenti ze 105 dotazovanych pfijelo na akci zamérné bud’

jako divak, nebo jako zavodnik. Zbyli respondenti navstévu akce neplanovali.
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Mé&sto Bozi Dar je hojné¢ navStévovand turisticka oblast. Trat’ byla vystavena
v prostoru zimniho arealu Neklid, v kterém se nachazi lyzaiské vleky. Neni tedy
pochyb, ze v blizkosti dané akce je za béznych podminek rusno. Velmi silny vitr,
ktery dosahoval misty az 112 km/h a neustale snézeni zapfiCinilo, ze pocet

navstévnika oproti predpokladu byl mnohonasobné nizsi.

100
80 |
60
40+
20+
O p
Graf ¢. 1: Zamér navstévy lokality
pocet respondentl procentualni podil
Ano 85 80,95%
Ne 20 19,05%

Tabulka €. 1: Zamér navstévy lokality

Otazka ¢.2
Jak jste se o akci Red Bull Nordix dozvedeli?

Akce byla inzerovana na nékolika medialné popularnich kanalech, ackoliv
ngveétsi  Cast respondentii se o akci dozvédela pravé od pratel. Spolu se socialni siti
Facebook se jedna o sifeni reklamy formou tzv. Suskandy. Tyto dvé polozky
dohromady ¢ini 62,86% z fad respondenttii a piedstavuji tedy nejsilngj$i komunikacni
kanal. Dalsich 14,29% navstévniku se o akci dozvédélo prostiednictvim webové

stranky www.redbull.cz, 9,52% z letaku a 6,67% diky medialnimu partnerovi- portalu

www.centrum.cz. Zbylych 6,66% dotazanych se o akci dozvédé€lo pies televizi nebo

billboard a nebo sejednalo o nahodné kolemjdouci, kteti o akci nikdy diive neslyseli.
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Graf ¢. 2: Informace o konani akce

pocet respondentl procentualné
redbull.cz 15 14,29%
Facebook 12 11,43%
pratelé 54 51,43%
centrum.cz 7 6,67%
letak 10 9,52%
TV 3 2,86%
nahodny kolemjdouci 2 1,90%
billboard 2 1,90%

Tabulka ¢. 2: Informace o konani akce

Otazka ¢. 3

Jaka média sledujete nejcasteji?

Dalsi otazka navazuje na piedchozi a podava nam obraz o celkové intenzité
dedovanosti médii. Nejvétsi intenzitu sledovanosti z médii zaznamenava internet
S 52% dotazanych, 27% respondenti dava prednost televizi a 11% rozhlasu, 8%
respondenti sleduje nejcastéji tisk a 2% respondentt odpovédéli, ze média nesleduji

vibec.
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Graf ¢. 3: Masmédia
pocet respondentl procentualné
tisk 9 8,57%
TV 28 26,67%
rozhlas 13 12,38%
web 53 50,48%
nesleduje 2 1,90%
Tabulka ¢. 3: Masmédia
Otazka ¢. 4

Prijeli jste v den konani akce?

67 respondentu ptijelo v den konani akce a 38 se v dané lokalité jiz nachazelo.
Néapor navstévniku se tedy rozlozil do dvou dni. Tato otdzka byla zjiStovana

z divodu mozného naporu na dopravni a parkovaci systém v lokalite.

Graf ¢. 4: Prijezd v den konani akce
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pocet respondentl

procentualné

Ano

67

63,81%

Ne

38

36,19%

Otazka ¢. 5

Tabulka €. 4: Prijezd v den konani akce

Slyseli jste nekdy o podobné netradicni kombinaci sportu?

VétSina respondentl, konkrétné 71,43%, o podobné netradicni kombinaci
sportu neslysela. 30 ucastnika konstatovalo, Ze se s neobvyklou kombinaci sportu jiz
setkali. Tato polooteviena otazka umoznila respondentovi, ktery odpovédél ano,
konkretizovat neobvyklé spojeni. 18 respondentt si vybavilo lofiskou sportovni

udalost Red Bull Crashed Ice na prazském VysSehradé, kde se jelo na bruslich

ledovym korytem.

Graf ¢. 5: Povédomi o dalSi netradi¢ni kombinaci sportu

pocet respondentl

procentualné

Ano

30

28,57%

Ne

75

71,43%

Otazka ¢.6

Tabulka €. 5: Povédomi o dalsi netradi¢ni kombinaci sportu

Povazujete bézkovani jako takové za atraktivni sport pro divika?

B¢h na lyzich jako disciplinu klasického lyzovani shledalo atraktivni 75,24%
respondentti. Zbylych 24,76 % respondenti nepovazuje béh na lyzich pro divaka za

atraktivni.
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Graf ¢. 6: Popularita béZkovani

pocet respondentl

procentualné

79

75,24%

Ne

26

24,76%

Otazka ¢. 7

Tabulka ¢. 6: Popularita bézkovani

Jste sam/sama aktivni bézZkar/a?

Aktivni bézkat byl pro ucely vyzkumu povazovan respondent, ktery se
alespon né¢kolikrat do roka aktivné vénuje bézeckému lyZovani. Z dotazanych bylo

tedy 71 respondenti aktivni bézkati a zbylych 34 se klasickému lyZovani vénuji méné

nez jednou do roka, nebo viibec.

O Ano @ Ne

Graf ¢. 7: Pocet aktivni bézkaiu

pocet respondentl

procentualné

Ano

71

67,62%

Ne

34

32,38%

Tabulka €. 7: Pocet aktivni bézkaiu
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V navaznosti na otdzku ¢.7 byly vytvoteny filtracni otazky ¢. 8 a 9. Pokud respondent
odpovédél, Ze se nevénuje aktivné bézkovani, tazatel presel k otazce ¢.10. V opatném

piipadé€ byly polozeny nésledujici otazky?

Otazka ¢. 8

Jak casto v sezoné bézkujete?

Z grafu je patrné, Ze nejcastéji se respondenti vénuji klasickému lyzovani
rekreaéné- tedy nekolikrat do roka. 22 respondentd ze 71 aktivné provozujicich

klasické lyzovani se tomuto sportu vénuje kazdy tyden a 21 dotazanych kazdy mésic.

O Kazdy tyden m Kazdy mésic O Nékolikrat do roka

Graf ¢. 8: Mira aktivniho béZkovani

pocet respondentl procentualné
Kazdy tyden 22 30,99%
Kazdy mésic 21 29,58%
Nékolikrat do roka 28 39,44%

Tabulka ¢. 8: Mira aktivniho béZkovani

Otazka ¢. 9
Uvazovali byste o mozZnosti zucastnit se této akce jako zavodnik pokud by se
opakovala v pristim roce?

Na startovni ¢aru by se v pristim roce rado postavilo 45 ze 71 aktivnich
bézkart, 26 by si tuto moznost nechalo rad¢ji ujit a opét by se zacastnili rad€ji jako

divaci.
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Graf €. 9: MoZnost ucastnit se jako zavodnik

pocet respondentl procentualné
Ano 45 42,86%
Ne 26 24,76%

Tabulka €. 9: MoZnost ucastnit se jako zavodnik

Otazka ¢. 10

Jak hodnotite akci vzhledem k nasledujicim atributiim?

Spolecnost Red Bull si zaklada na nékterych hodnotovych atributech znacky.
Tyto atributy by se m¢li odrazet i do organizace sportovnich eventii. Ten by mél byt
z pohledu divéka originalni, zabavny, sympaticky, profesionalné pfipraveny a urcité
¢astecné vzrusujici. Pro ziskani odpovédi respondentt byl pouzit postup verbalniho
Skalovani. Ze ziskanych dat jasné vyplyva, ze podstatna ¢ast respondenti odpovédéla
velmi pozitivné vzhledem k naplnéni atributd. Na originaité akce se shodlo 97,14 %
respondenti (absolutné ano 60%, spise ano 37,14% ). Akce byla zabavna pro 86,67 %
dotazovanych (43,81% absolutné ano, 42,86% spise ano). Sympatickou shledalo akci
96,19% tcastniku vyzkumu (62, 86% absolutné ano, 33,33% spiSe ano). Pro 82,86 %
respondentii byla akce profesionalné zorganizovana (44,76% absolutné ano, 38,10%
Spis ano). Pro 80% respondent (45,71% absolutné ano, 34,29%spise ano) to byla

vzrusujici podivana.
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Graf ¢. 10: Atributy sportovni akce

Absolutné ano SpiSe Ano Nevim Spide ne Absolutné ne
Originalni 63 39 3 0 0
Zabavna 46 45 10 4 0
Sympaticka 66 35 3 1 0
Profesionalni 47 40 11 7 0
Vzru$ujici 48 36 14 6 1

Tabulka €. 10.1: Atributy sportovni akce

Absolutné ano Spise Ano Nevim Spise ne Absolutné ne
Originalni 60,00% 37,14% 2,86% 0,00% 0,00%
Zabavna 43,81% 42,86% 9,52% 3,81% 0,00%
Sympaticka 62,86% 33,33% 2,86% 0,95% 0,00%
Profesionalni 44,76% 38,10% 10,48% 6,67% 0,00%
Vzrusdujici 45,71% 34,29% 13,33% 5,71% 0,95%

Tabulka €. 10.2: Atributy sportovni akce (procentualné)

Otazka ¢.11

Jak hodnotite praci organizatorii v nasledujicich bodech?

Na praci organizatorii celd tato sportovni akce stala. Pievazna cast
dotazovanych byla s praci organizatort v jednotlivych bodech spokojena. V této
otazce byla pouzita Ciselna Skala, stupnice od 1 do 5. Stupen 1 piedstavoval velmi
spokojen, stupen 5 velmi nespokojen.

Prostor pro zlepseni respondenti vidéli v socialnim zazemi akce, konkrétné
v toaletach. Nespokojeno bylo 19,05 % (4,76% velmi nespokojeno, 14,29%



nespokojeno). Hudebni doprovod neoslovil 26,67 % dotazanych (9,52 % velmi

nespokojeno, 17,15% nespokojeno).

100% < - — & @) &
90% > g 17 15 12
o = o L 18
80% -
70% | 27
60% - 35
50% A
40%
30% 5 4 4 5
20% A 2 2
10% A
0%
Dopravni Parking v Obgerstveni Socialni Hudebni Cas zagatku
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Graf ¢. 11: Hodnoceni organizace akce

1 2 3 4 5
Dopravni dostupnost 54 29 12 10 0
Parking v arealu 43 28 23 8 3
Obcerstveni 47 39 17 2 0
Socialni zazemi 28 30 27 15 5
Hudebni doprovod 25 17 35 18 10
Cas zacatku akce 52 34 12 3 4

Tabulka ¢. 11.1: Hodnoceni organizace akce

1 2 3 4 5
Dopravni dostupnost 51,43% 27,62% 11,43% 9,52% 0,00%
Parking v arealu 40,95% 26,67% 21,90% 7,62% 2,86%
Obgerstveni 44,76% 37,14% 16,19% 1,90% 0,00%
Socialni zazemi 26,67% 28,57% 25, 71% 14,29% 4,76%
Hudebni doprovod 23,81% 16,19% 33,33% 17,14% 9,52%
Cas zadatku akce 49,52% 32,38% 11,43% 2,86% 3,81%

Tabulka ¢. 11.2: Hodnoceni organizace akce (procentualn¢)

Otazka ¢.12

Mpyslite si, ze je Bozi Dar vhodné zvolena lokalita pro poradani akce Red Bull
Nordix?
Jednalo se 0 otazku polootevienou. V piipadé negativni odpovédi se

respondent mohl vyjadiit ke zvoleni jiné, lepsi lokality pro konani akce. 74,29 % bylo
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slokalitou spokojeno. Zbylych 25,71% oznacilo lokalitu Bozi Dar za nevhodné
zvolené misto pro konani akce. VSech 27 negativné odpovidajicich respondentt
vyuzilo moznosti vyslovit se k lepsi varianté umisténi akce. Jako misto konani by 9
respondentti volilo vhodné&ji nejvétsi ¢eskou metropoli Hl.mésto Prahu a jeji blizké
okoli. Stejny pocet by dal radéji piednost Krkono$im pied KruSnymi horami, 4
respondenti by zavod piesidlili na Sumavu, 3 do Jizerskych hor a 2 by dalsi roénik

usporadali v Liberci, hostitel ském mésté svétového klani v klasickém lyZovani.
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20+

Graf ¢. 12: Vhodnost zvolené lokality

pocet respondentl procentudlné
Ano 78 74,29%
Ne 27 25,71%

Tabulka €. 12: Vhodnost zvolené lokality

Otazka ¢.13
Zaujal vas tato akce natolik, Ze byste se prisli podivat i pristi rok a doporucili

navstévu prateliom a znamym?

V zavérené uzaviené otdzce bylo cilem vyzkumu zjistit zaujeti respondentti
pro mozny dalsi ro¢nik konani akce Red Bull Nordix. Naprostou vétSinu respondentii
(85,71%) akce zaujala a mély by zajem zhcastnit se dalSiho ro¢niku. Akci by
doporucili znamym a piatelim. Neztcastni se , ale akci doporuéi 3,81% dotazanych.
Jen 1,9 % respondentd by se akce opét nezicastnilo a ani by navstévu akce
nedoporucilo znamym a pratelim a 8,57% respondentti nevédélo, jak se k otazce
vyjadiit..
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Graf ¢. 13: Zaujeti pro dalsi rocnik
pocet respondent procentualné
Ano, zuc€astnim se a doporucim 90 85,71%
Ne, nezucastnim ale doporu¢im 4 3,81%
Ne, nezuc€astnim a nedoporu€im 2 1,90%
Nevim 9 8,57%

Tabulka €. 13: Zaujeti pro dalsi ro¢nik

Na ziklad¢ ziskanych dat lze konstatovat nasledujici souvislosti.
Marketingova koncepce znacky Red Bull je zaméfena predevSsim na vékovou
kategorii 15-39. V této veékové kategorii se nachazi hlavni Cast konzumenti a
potencionalnich konzumentti energetického napoje Red Bull. Jedna se o Casteéné
nebo uplné ekonomicky samostatné mladé lidi, studenty, sportovce, nebo pracovné
vytizené jedince, ktefi nejvice oceni UCinky energetického napoje. PredevSim na
takovou veékovou kategorii byla zamétena i akce Red Bull Nordix a z vyzkumu jasné
vyplynulo, Ze tato kategorie byla v poctu respondentti nejveEtsi.

Red Bull dokaze velmi dobfe vyuzivat pfedavani informaci mezi lidmi. Word-
of- mouth, zkracené¢ WOM znamend predavani informaci z osoby na osobu
neformalnim zpaisobem. V Ceském prostiedi se pro tento typ reklamy vzilo nejlépe
oznaceni Suskanda, nebo Septanda. Pokazdé¢, kdyz nékdo néco doporuci, udéla tak
zdarma n¢komu reklamu. V dneSni dobé plné komunikacnich médii se tento typ
reklamy vykazuje velmi dobrymi vysledky za minimalni naklady. Nejvice

respondentt se o akci dozvédelo praveé touto formou. Vliv na to i ma i fakt, ze cilova
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skupina této akce je Castym uzivatel internetu a s nim spojenych komunikac¢nich
rozhrani jako je Facebook, ICQ, Twitter atd., kde se informace piedavaji v masovém
méfitku.

Z hlediska organizace akce splnovala jak samotné atributy spolecnosti, tak i kladené

naroky na technické zabezpec€eni. Na tom se shodla vétSina z respondentt.
6.2 Navrhy moznosti a prilezitosti pro dalsi ro¢nik
6.2.1 V oblasti vybéru lokality

Zasadni problém této akce spatiuji ve vybéru lokality. Modra sjezdovka vedouci
témer z centra mésta poskytuje idealni podminky pro rodinu s détmi, ktefi se chystaji
své ratolesti poprvé postavit na lyze a to jen Vv ptipadé slunnych dnti. Téch je na
Bozim daru po malu a vétrné pocasi je téméf kazdodenni zaleZitosti. Nejen proto, je
tohle misto vyhlaSenou lokalitou pro vyznavafe adrenalinového sportu jako je
snowkiting 2. Rozhodng se nejedna o idealni misto pro stavbu tratg, kde jde v prvni
fad€ o rychlost a narocnost terénu. Na zakladé statistik je v mésici bieznu téméi 80%
jistota, ze bude foukat vitr siln€jsi nez 10 m/s a to konkrétné v protisméru postavené
traté. To samoziejm¢ znemoziuje zavodnikim nabrat potfebnou rychlost a pri
piekonavani piekazek je to téméf zbrzdi. Z divodu nizké najezdni rychlosti na
prekazky zpusobené protivétrem klesa atraktivita skokli pro divaky. V nékterych
pripadech §lo spi$ o piejezd prekazky, nez samotny skok. Z uvedeného statického
zdroje zaroven vyplyva, ze v mésici bieznu je v tomto misté 85 % pravdépodobnost
husté oblacnosti a s tim spojené tvorby mlhy. V den zavodu se statistiky vyplnily.
(14)

Pro prilakani SirSiho spektra néavStévniku, nejen skalnich nadSencti béZeckého
lyZovani doporucuji zménu lokality. Vhodné misto pro konani dal§iho roéniku je
bezesporu Liberec- mésto klasického lyzovani. Liberec je paté nejvétsi mésto Ceské
republiky spoctem obyvatel pres 100 000. Vzdalenost z ngjvétsi ceské metropole
Prahy je necela hodina po dalnici. Nedaleké Jizerské hory nabizeji atraktivni trasy

riznych naroc¢nostnich stupnii pro bézecké lyzovani.

2 s L N RTINS VI ¥ . ¥ s ..
) Snowkiti ng je zimni sport spocivajici v jizd€ na snéhové plose za pomoci vétrem taZzeného draka.
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M¢sto na severu republiky ma velké zkusSenosti s poradanim akce na svétové
urovni a to konkrétné v lonském roce, kdy hostilo Mistrovstvi svéta v klasickém
lyZzovani pod zastitou FIS (Mezinarodni lyzaiska federace). Pro tuto piileZitost byl
specialné vybudovan lyzarsky areal v méstské casti Vesec v jihovychodni casti
Liberce. Velmi rozlehly areal disponuje naroénym kopcovitym terénem i rovinkami
pro sprint. Vzhledem k umisténi je areal velmi dobie dopravné dostupny. V dobé

konani Sampionatu areal poskytoval zazemi nejen pro zavodniky, ale i technické

Zazemi pro televizni §tab a novinaie.

Obrazek ¢.5: Areal Vestec
Zdroj: liberec2009.com

Zdroj: liberec2009.com

Druha navrhovana varianta je opét v blizkosti mésta Liberec, konkrétné ve ski
arealu Jestéd. Vzhledem k vybavenosti arealu je toto misto hojné navstévované
vyznavaci zimnich radovanek nejen z Libereckého kraje. Liberec je vzdalen pouze 20
km od hranic sPolskem i Némeckem a tak se t&i zajmu zahrani¢nich turistu.
K arealu se Ize dostat i méstskou hromadnou dopravou. Pod upati hory Jestéd lze
dojet tramvaji z centra mésta za 20 minut. Letosnim narokiim na vyty€eni prostoru
traté dispozicné odpovida prostor mezi vleky Bucharka a Berlin. Tato navrhovana

varianta se nachazi pfimo v centru arealu Jestéd. V blizkosti se nachazi centralni
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parkovisté a vystupni tramvajova zastavka. Ve ski arealu Jestéd byl vybudovan
skokansky areal, ktery hostil svétové pohary a mistrovstvi svéta v roce 2009 ve skoku
nalyzich. Z technickych divodi byla v arealu zfizena nova trafostanice, aby zajistila
dostatecné zasobovani elektrické energie v arealu. V oblasti je velka kapacita
ubytovacich a stravovacich zafizeni. Diky tomu je ski areal plné zabezpeceny pro

konani naro¢néjsich sportovnich akei.

"

Obrazek ¢.7: Ski areal Jestéd
Zdroj: skijested.cz

Obrazek €.8: Ski areal JeStéd
Zdroj: skijested.cz

Obriazek ¢.9: Mapovani lokality Jestéd

Zdroj: maps.google.cz
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6.2.2 'V oblasti spoluprace se znamymi osobnostmi

Velka jména pfitahnou zajem divaka téméf vzdy. Nejvétsim jménem Zzijicim
v Bozim Daru je pravé naSe bézkatskd jednicka Lukas Bauer. Diivodem, pro¢ Lukas
Bauer neprijal pozvani organizatori byl zavod v Oslu, kterého se zc¢astnil ten samy
den jako byl Red Bull Nordix. Ani Martinu Koukalovi, G¢astnikovi Red Bull Nordix
v Rakouském Obertauern, nedovolila zivodni sezona tcastnit se sportovniho klani na
Bozim Daru.

V této oblasti vidim prostor pro pristi rok ve vétsi snaze organizatord prilakat
na akci zvuéna jména nejen sportovniho prostiedi. Velkou pozornost divaki stale
budi naptiklad nejlepsi zena Ceského bézeckého lyZzovani Katetina Neumannova.

Red Bull podporuje fada sportovci a jednim znich je i Tomas Kraus,
nékolikanasobny mistr svéta ve skicrossu. Jak jiz bylo feceno, Nordix predstavuje
kombinaci skicrossu a sprintu na bézkach, proto doporucuji tcast tohoto sportovce na
dalsim ro¢niku. Nejlépe v roli zdvodnika, nejen jako medialné¢ znamé tvaie. Porovnat
vysledky stak tspéSnym sportovcem je jisté motivace pro fadu potencionalnich

ucastniku zavodu.

6.2.3 V oblasti doprovodného programu

Doporucuji nevyplnény ¢as mezi jednotlivymi rozjizd’kami doplnit nécim
divacky atraktivnéj$im nez pouze tichou hudbou. Lze ho vyuzit jako prostor pro
sponzory akce. Neen navstévnici, ale predev$im zavodnici samotni jisté privitaji
moznost vyzkouSet si jak spravné namazat bézky (soucCasny partner Swix), nebo
moznost vyzkouset si novinky v odvétvi bézeckych lyzi. Dalsi soucasny partner akce,

Auto Hase (autorizovany prodejce vozi znaCky Volvo), muze navstévnikim akce

24

o1



7 Zavér

Pro podklad k vytvoreni navrhu moznosti a prilezitosti bylo vychazeno
Z prizkumu vefejnosti v den konani akce. Vysledky a osobni rozmluvy s navstévniky
ukazali, ze se jedna o akci divacky velmi atraktivni a v pripadé konani dal§iho ro¢niku
s tato akce publikum bezesporu najde, pievazné v fadach rekreacnich béZci na

lyZich.

Svym rozmérem Red Bull Nordix na Bozim Daru odpovidal mensi sportovni
akci na lokalni trovni. Vzhledem k atraktivit¢ a originalit¢ zavodu je dobré se
zamyslet, zda to neni chyba. Jak jiz bylo patrné z vyzkumu, VétSina Ceské verejnosti
neméla doposud moznost setkat se s tak neobvyklou kombinaci sportu jako je skicross
a bézecké lyzovani. Pravé bézecké lyzovani je v Ceské republice velmi popularni
¢innost nejen mezi rekreaénimi sportovci. VIiv na to maji i kazdoro¢ni uspéchy

Ceskych reprezentantli na svétovych sériich.

Zavod Red Bull Nordix je néco nového, co tu nikdy diiv nebylo. Rozhodné je
to vyborny napad, ktery po zapracovani nad nedostatky z letosniho ro¢niku, ma velky
potencional do budoucich let. Také proto je obsah této prace zamétfen na zlepSeni
akce v konkrétnich bodech. Nejvétsi nedostatek predstavuje lokalita, které byla
vénovana nejvetsi ¢ast v ramcei doporuceni pro dalsi roénik. Zasazeni koncepce této
sportovni akce do jiného prostiedi vidim jako zadkladni vychodisko pro vétsi
navstévnost a zajem divakt. Otazkou je, zda organizatoii uvazuji nad moznosti dalsi
ro¢nik uspoiadat, nebo se jednalo pouze o vyzkouSeni néeho nového na scéné
¢eského bézeckého lyzovani. Nazor vefejnosti, vyplyvajici z prizkumu, organizatory
jisté presveédci o jedinecnosti a zajimavosti této akce praveé z pohledu divaka. Po této

akci bude pro fadu navstévnikl nepochopitelné nazyvat bézecké lyzovani klasickym.
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Red Bull

Priloha &1: D k m?"
Filoha ¢.1: Dotazni ”ﬂ[ IX

Marketingovy prizkum sportovni akce Red Bull Nordix 2010 S 1kl i

Datum konani: 13-3-2010
Misto konani: Bozi Dar, Ceska republika
Cas konani: 14:00 CET

1. Je hlavni zamérem vasi navstévy této lokality pravé akce Red Bull Nordix?

[l Ano
[] Ne

2. Jak jste se o akci Red Bull Nordix 2010 dozvédéli?

jsem nahodny kolemjdouci
z webu redbull.cz
pres Facebook

N N O O R

od pratel

]

z jinych webovych stranek

L] zletaku

1 zrozhlasu, TV nebo tisku
1 zbillboardu

Ll jinak

L] tisk
TV
1 rozhlas
1 web
L] Jina

4. Prijeli jste v den konani akce?

[1 Ano
[] Ne
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Red Bull
ol

5. SlySeli jste nékdy o podobné netradi¢ni kombinaci sportu ? Z?HI.FIX

poli pan
L1 Ano, pFi jaké pRIEZItOSti?.........ccoeveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e
] Ne

6. Povazujete bézkovani jako takové za atraktivni sport pro divaka?

[] Ano
[] Ne

7. Jste sam/sama aktivni bézkai/ka?

[] Ano
[] Ne

8. Jak €asto v sezéné bézkujete?

| Kazdy tyden
[] Neékolikrat do mésice
[ ] Neékolikrat do roka

9. Uvazovali byste o moznosti zi€astnit se akce jako zavodnik pokud by se tato akce
opakovala v pfistim roce?

[l Ano
[] Ne

10. Jak byste hodnotili tuto akci

Absolutné ano SpiSe ano Nevim SpiSe ne Absolutné ne
Originalni

Zabavna
Sympaticka

Profesionalni

O oo oOd
O OO O04
O oo oOd
O oo oOd
O OO O04

Vzrusujici

11. Jak hodnotite praci poradatelt v jednotlivych bodech:

| Dopravni dostupnost arealu akce

1 2 3 4 5
Velmi spokojen n n n n [ nespokojen
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Red Bull
ol

] Moznost parkovani v arealu } ;BI.FIX

eoll oaan

1 2 3 4 5
Velmi spokojen n n n n [ nespokojen

] Moznost obéerstveni v prostoru akce

1 2 3 4 5
Velmi spokojen ] ] ] ] [ nespokojen

] Socialni zazemi (toalety) v prostoru akce

1 2 3 4 5
Velmi spokojen n n n n [ nespokojen

'] Hudebni doprovod

1 2 3
Velmi spokojen ] ] ] ] [ nespokojen

] Cas zaéatku akce

£
9]

1 2 3
Velmi spokojen n n n n [ nespokojen

BN
[$)]

12. Myslite si, Ze tento region je zvolen spravné pro konani takovéto akce?

[l Ano

1 Ne
Pokud ne, jaky jiny region byste preferovali?

13. Zaujala vas tato akce natolik, ze byste se prisli podivat i pfisti rok a doporugili
navstévu pratelim a znamym?

]

Ano, urcité bych se opét zucastnil/a a doporucil/a tuto navstévu i ostatnim.
Ne, znovu se nezucastnim, ale doporucim tuto akci jinym.
Ne, znovu se nezu€astnim a nedoporuéim tuto akci.

I

Nevim

14. Pohlavi respondenta

[] Muz
[] Zena

15. Vékova kategorie respondenta

[] 0-15
[] 15-39
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(] 39-59
[] 60+

16. Region odkud respondent pochazi

Praha

StfedocCesky kraj
Pardubicky kraj
Kralovéhradecky kraj
Liberecky kraj
Ustecky kraj
Karlovarsky kraj
Plzefisky kraj
JihoCesky kraj
Vysoc€ina
Olomoucky kraj
Moravskoslezsky kraj
Zlinsky kraj

N T Y Y A O B I

Jihomoravsky kraj

Zdroj: Sramkovi, 2010
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http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=praha&dir=praha&menu=praha
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=stredni&dir=stredni&menu=stredni
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=pardub&dir=pardub&menu=pardub
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=hradec&dir=hradec&menu=hradec
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=liberec&dir=liberec&menu=liberec
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=usti&dir=usti&menu=usti
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=karlov&dir=karlov&menu=karlov
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=plzen&dir=plzen&menu=plzen
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=jih&dir=jih&menu=jih
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=vysocina&dir=vysocina&menu=vysocina
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=olomouc&dir=olomouc&menu=olomouc
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=slezsko&dir=slezsko&menu=slezsko
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=zlin&dir=zlin&menu=zlin
http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=morava&dir=morava&menu=morava

Priloha ¢.2: Medialni vystupy

Red Bull Nordix bude na BoZim daru poprvé

dlem,” vysvétloval na avod
Milan Formanek z tdbora or-

DANIEL SEIFERT

Bozi Dar - Ceské hory toho
pamatuji hodné, ale tohle ta-
dy jestd nebylo. Tentokrat za-
pomente na poklidnou nedél-
nivyviiddkuna béZkach.

Cokd vias totiz ponékud zi-
véjii bézkovani, ne? jste byli
2vyklIL

Starty ve étvericich, pie-
jemdy mustku a terénnich ne-
rovnostl, skokanek, klopené
ratadky, stoupani a sprint.
Tak tohle menu se bude servi-
rovat v sobotu 13. biegna na

BoZzim Daru. Startovat se  bude |
JLavodit mude kdokoliv,  etviech, prvni dva v cili p
KAM VYRAZIT ZA SNEHEM
Skidfun Red Bull Nordix Loudeni se sezonou

ganizatori.

Zavod Red Bull Nordix se

pojede v Cesku poprve.
Jednd se o mix sjezdu

strategii,

+LTavE 1 nadich jignich
sousedn se Red Bull Nordix
Zucastnil 1 Martin Koukal,
ktery ted bojoval za Cesko na
a olympijskyeh hrach ve Van-

sprintu na béikach, do kter
ho si poradatelé jesté vypiijd
li prvKy ze skicrossu.

«Po kvalifikact, kdy si ka
dy mike vyzkouset trat a p
kusit se zajet co nejlepsi ¢4
e vybér dvaatficeti nejle
Sich wikd nedprosnym vyr
govacim zpisobem,” pokr
coval Formének.

Skikros na bézkach, to je nordix

BoZi Dar - Sjexd 2z rampy,
sloky, kKlopend zatacky | par
mocnych zabérn do prudkeho
kopee na necelveh étvirech
stech metrech trat].

To je Red Bull Nordix, zi
vod na bé2kach, kombinujici

Zavody pro déti

Zavody ve skikrosu

Zavod vymyslel trenér ra-
kouskych béfel Walter Wa-
yver pred deviti lety, V podalp-
skveh zavodech se uz objevila
hogkd Fadka gvuényeh imen
Mor Andersen, Rus Rodev ne-
bo Cech Koukal.

YT Taru se uf stavi
se ukati i byva.
wenar Ladislav
riatlonista Jan

émie 140 000 ko-
valifikaco a pak

6.3., Skiaredl Klinovec, Damska
sjezdovka, zima.klinovec.cz,
od 11 hodin

Zimni roadshow, pfi které
predstavi lyfafi a snowboar-
disté  vybaveni sportovnich
znatek.

13.3., Traf za Hotelem Praha,
Boii Dar, www.redbull.cz, 14
hodin

Zavod na beédkach, krery
kombinuje sprint a skicross na
specidlni trati, plné klopenych
zatdtek.

14.3., Skiaredl Nowako, Boil
Dar, www.novako-skicz, 13
hodin

Ly#afskou sezonu na Nova-
ku zakonii navitdvnici karme-
valem v maskdch. Na ndvitby-
niky tekaji soutéze | zavody.

13.3., Skiareal Pernink, www.
skiarealpernink.cz, od 11 hodin

Dopoledni zabavné sjezdai-
ské klani pro déti do dvanacti
let, Organizétor slibuji odme-
nu viem zotastnénym lyla-
Fiim.

Zdroj: Red Bull CR, s.r.0.2010

13.3., Skiareal Pernink, www.
skiarealpernink.cz, od 15
hodin

Zavady s doprovodnym pro-
gramem, ktery nabidne obéer-
stveni, disko, laserovou hudeb-
ni show a akrobaticke vykony.

Vitéz postupuje

finale do Da-
I0 se Uz pres sto
jesté muzete na
wordix.cz  (ton)

Priloha ¢€.3: Vizualizace

Red Bull
o

1. Startovni ¢isla pro kvalifikaci

2. Startovni Cisla pro hl.zavoed
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3.a Trofej pro vitéze vizualizace

NORDIX | BOZi DAR | 13. BREZNA 2010
T s TR e T e T

B e g o s

Pl el

e g wox e swic by e
i “"'mﬁ* e il mm'?fb«

4. Panel pro tiskovou konferenci

3.b

Trofej pro vitéze

RIDERS
ZONE

”’%"." \

5.Znaceni zony pro zavodniky

BOZi DAR | 13. BREZEN 2010 | OD 14:00
WWW.REDBULLNORDIX.CI

Red Bull

T =

oti par

u.-u-aua- S iy rennem S

6. Billboard
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7.Smérova tabule

Zdroj: Red Bull CR, 5.r.0.2010

Priloha ¢.4: Fotodokumentace akce

-~

‘ RedBull : L

1.Zenské finale

2. Milan Sperl

= T Gz
L SR E R =
3. Stupné vitézi

Zdroj: Red Bull CR, s.r.0.2010
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Priloha ¢.5 F

RED BULL NORDIX

Finalovy pavouk

RedBull

il

Semifinale

St. & Jméno Stat Poradi
1 MAKA Dan CZE 2
a8 SKVARIDLO Davorin SVK 3
4 RYGL Ladislav CZE 1
i JAKOUBEK Toma$ CZE 4

St. . Jméno Stat Poradi
3 WUENSCH Oliver  GER 1
22 MULLER Martin CZE 3
2 GALANDAK Michal CZE 2
18 HOFMAMN Markus _ GER 4

13.3.2010
Bod Dar
Csmifinale
St & Jméno Stat Poradi
1 MAKA Dan CZE 1
16 KREJCI Lukag CZE 4
24 RADL Jakub CZE 2
32 KUHNE Marko GER 3
5t & Jméno Stat Poradi
8 SKVARIDLO Davorin VK 1
g EHRENBERGER Luki$  CZE 2
17 ROZICKA Marek CZE 3
25 DUSEK Vojtéch CZE 4
5t . Jméno Stat Poradi
] JAKOUBEK Tomas TZE 1
11 LUNAK Hynek CZE 3
10 HOREJ S| Michal CZE 4
27 ZAPALAL Dugan CZE 2
5t ¢ Jméno Stat Poradi
z RYGL Ladislav CZE 1
12 SPERL Milan CZE 2
21 TROJAN Josef CZE 4
20 PYCHA Jan CZE 3
5t.¢.  Jméno Stat Poradi
3 WUENSCH Oliver GER 2
14 HAMR Jakub CZE 4
22 MULLER Martin CZE 1
30 HMYK Daniel CZE 3
5t & Jméno Stat Poradi
5 GRUMMT Maximilian GER 1
12 ROZICKA Jifi CZE 4
20 RAZYM Pavel CZE 3
28 LACIGA Radek CZE 2
5t. & Jméno Stat Foradi
7 HORMNA Viktor CZE 3
10 KRAUS Viclav CZE 1
15 HOFMAM Markus GER 2
26 BLASCHKE Martin CZE 3
5t. . Jmeéno Stat Poradi
7 GALANDAK Michal CZE 1
15 HAMR Jan CZE 2
23 HROM Jifi CZE 4
a1 KRAUS Vojtéch CZE 3

Ctvrtfinile
St.&.  Jmeno Stat
] MAKA Dan CZE
24 RADL Jakub CZE
g EKVARIDLO Davorin SWK
] EHRENBERGER Lukid  CZE
S5té.  Jméno Stat Poiadi
B JAKOUBEK Tomas [ Fl
27 EAPALAL Dugan CZE 4
4 RYGL Ladislav CZE 1
12 BPERL Milan CZE 3
St.é. Jmeno Stat Poradi
22 MULLER Martin CZE Fl
3 WUENS CH Oliver GER 1
& GRUMMT Maximilian GER 3
25 LACIGA Radek CZE 4
5t.&.  Jméno
10 KRAUS Vaclay
18 HOFMAN Markus
2 GALANDAK Michal
15 HAMR Jan

uvex skicq cenlrum

Finale =
—
St. & Jmeno Stat Poradi] &
4 RYGL Ladislay CZE 1 7M,
1 MAKA Dan CZE 3 |Q
3 WUEMNSCH Oliver GER 2
2 GALANDAK Michal CZE 4 @«
IS
3
Malé finale =
=
St.c. Jmeno §tat Poradi /A
B KVARIDLO Daworin SVE 1 m
& JAKOUBEK Tomas CZE 2 R
22 MULLER Martin CZE 4 .e
13 HOFMAN Markus GER 3 m
S
=
N

Sport
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Priloha ¢.6: Vysledkova listina Zeny

RED BULL NORDIX

13.3.201M0 Bozi Dar
Zeny e
mﬁx Celkova vysledkova listina W"
Pof. Jméno Stat Rocénik Cas kvalifikace
i KOCUMOVA Zuzana CZE 1880 0LZE  FinA
2 NOVAKOWVA Petra CZE 1993 00U FinA
3  ZELENKOVA Sarka CZE 1988 OLZL  Fina
4  MIARKOVA Blanka  CZE 1989 LOL30  FinA
5  GRUMMT Susan GER 1970 00131
6  FUSKOVA Dana CZE 1989 w0132
7 CERVINKOVA Matilie CZE 1993  O:00:34
B SLAMOVA Natalie CZE 1996 DL
g MIARKOVA Sarka CZE 1991 Oul47
10  ZANDOVA Monika CZE 1988 DuoLs1
11 PLHOVA Eva CZE 1969 00157
12  ONDROVA Katefina CZE 1989  D:0Z:10
13  ZABOJNIKOVA Petra CZE 1906  Oolso
14  FILINGEROVA lveta CZE 1980 D251

Zdroj: Red Bull CR, $.r.0.,2010
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Priloha ¢.7: Vysledkova listina muzi (poradi 1.-40.)

13.3.2010

T Celkova

BBl - - R g i - SR e

RED BULL NORDIX

Jméno

RYGL Ladislav
WUENSCH Oliver
MAKA Dan
GALANDAK Michal

SKVARIDLO Davorin

JAKOUBEK Tomas
HOFMAN Markus
MULLER Martin

Muzi
vysledkova listina

CZE

GRUMMT Maximilian GER
EHRENBERGER Lukii CZE

KRAUS Vaclav
LPERL Milan
HAMR Jan

RADL Jakub
ZAPALAL Duian
LACIKGA Radek
HORMNA Viktor
LUMAK Hynek
ROZICKA Jifi
HAMR Jakub
KREJCI Lukas
ROZICKA Marek
HOREJEl Michal
RAZYM Pavel
TROJAN Josef
HROHN Jifi
DUSEK Vojtéch
BLASCHKE Martin
PYCHA Jan
HNYK Daniel
KRAUS Vojtéch
KUHNE Marko
KAMARYT Tomas
BENC Ondvej
SACHER Lukas
21IZKA Ondiej
DAVIDEK Radek
HOVAK Karel
HAVELKA Jiri
HERBS Filip

e

AT ITAKK  sudc  UWVex

R LA

!

CZE

ARRRARRRGRRARRARARRARAARARRAS

Zdroj: Red Bull éR, $.r.0.,2010

Bod Dar
B Pl

Rocnik Cas kvalifikace

1877 tu:0eal
1887  OcCl-aw
1002  0:0u:07.50
1088  OcCo-Orsr
1078  o0L:1131
19580  0:01-10009
1084  0-D1:14.38
1968  (cOi:1483
1008  eCuoi9s2
1952  0:03:11.36
16888  Qebu:1xsE
1880  cCa-13a1
1087  OoOR1NSS
1943 00R1537
1991 0:00: 16,40
1983  QeOu:lrA2
- I e
1902 Ofa-kn
1987  00u:12.77
1085  O:01:13,23
1ges  c0i1401
igES  O:Ou:14.27
1883 c0u:14.T9
1881 OeCil:14.87
1060 O:0L:1480
1001  0cOL-18.22
1904 Ocli- 15 88
1992 cOi:1642
1987 EULEH
1959  Ocbuoiaar
1003 0:01-18.20
1084  0-0i-18.%9
1080  O:0L:1EM0
1982  OcCu:lE.Ed
19890  oc0m:18.37
19500  :02:2013
1988  O:0u:2023
1604  0:02:20.89
1088  Oe0u-P1 X3
1982  OcOR-2160
ik iog  candrum:
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Fin&

Fin&

Fin&

Fin&

FinB

FinB

FinB

FinB

14Fin
14Fin
14Fin
14Fmn
14Fin
14Fin
14Fin
1/8Fin
18Fin
1/8Fin
1/BFin
18Fn
1/8Fin
1/8Fin
1/8Fn
18Fin
1/BFin
1/BFin
1/8Fm
1/8Fin
1/8Fin
1/8Fin
18Fin
18Fmn

Sooar



