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Bakalarska prace ,,Média o médiich 2009: Obsahova analyza Frankfurter Allgemeine
Zeitung a Siiddeutsche Zeitung* zkouma medialni Zurnalismus na stranach dvou
némeckych denikii v roce 2009. Na uvod do problematiky medidlniho Zurnalismu a na
piehled némeckého medidlniho systému navazuje prakticka ¢ast studie. Pomoci metody
obsahov¢ analyzy jsou hodnoceny texty tykajici se médii podle formulovanych

vyzkumnych otazek.

Annotation

The bachelor thesis ,,Media on media 2009: Content analysis of Frankfurter Allgemeine
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method, articles about media are analyzed in dependence on the research questions.
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Uvod

Zijeme obklopeni médii a dennodenné jsme ovlivnéni jejich obsahy. Vnimame
to, co v médiich je, a opomijime, co neni. Média vytvaieji ramec myslitelného. Musime
si byt védomi toho, ze média sledujyi néjaké myslenkové linie, které se odvijeji od
intenci redakce na strané jedné a vydavatele na stran¢ druhé. Dal§imi neopominutelnymi
faktory jsou public relations (PR) a inzertni oddéleni, ktera mohou obsahy ovliviiovat.
Je tudiz zdhodno se ptat, kdo za médii stoji, kdo je tvlircem, kdo je majitelem, jaké jsou
jejich vzajemné vztahy, jaké jsou jejich vztahy k dalSim fyzickym nebo pravnickym
osobam a jak se tyto projevuji v obsahu média, v némz ptsobi.

Meédia se zaobiraji i sama sebou. Jako téma Zurnalistickych textl jsou atraktivni
1 pro Siroké publikum. Jeho laicka ¢ast vSak ma jind ocekdvani nez vetejnost odborna.
Medialni Zzurnalismus je komplexni a okraje jeho kompetenci se rozpijeji v resortech
politika, hospodafstvi i feuilleton.

Z mého zajmu o medidlni Zurnalismus, ktery jesté prohloubily kursy pod
vedenim Prof. Dr. Susanne Fengler a Dipl.-Journ. Tobiase Eberweina absolvované
béhem studijniho pobytu na TU Dortmund, vyplynulo téma této prace. Jedna se
o prakticky orientovanou studii, ktera si klade za cil zmapovat medialni zurnalismus na
stranach dvou nejvétSich nebulvarnich denikii némecké provenience. Jako metoda byla
zvolena obsahova analyza, jako zkoumané obdobi byl vybran rok 2009.

Aby bylo mozné vytvofit smysluplné kategorie pro obsahovou analyzu, je tieba
mit alesponi zakladni pfehled o medialnim Zurnalismu obecné, o struktufe némeckého
medialniho systému, a v neposledni fad€ je zdhodno mit povédomi o obou zkoumanych
denicich. Na tomto teoretickém zaklad¢ je mozno vystaveét vyzkumnou ¢ast této prace.

Cilem je podloZit existujici teorie konkrétnimi a aktudlnimi daty a ptispét tak ke
kritictéj$i konzumaci médii. Prace si vSak neklade naroky na tuplnost, jist¢ by bylo

mozné mnozstvi témat dale rozvijet — do Sitky i1 do hloubky.
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1. Medialni zurnalismus

Medidlnim Zurnalismem se obvykle oznacuje skute¢nost, kdy média informuji
o jinych médiich. Jedna se o komplikovanou, ne ptesné ohrani¢enou oblast s difuznimi
okraji a ptesahy do zurnalismu politického, ekonomického ¢i kulturniho.

Medialni Zurnalismus dosahl na strankach némeckého tisku nejvétsiho rozkvétu
ve druhé poloviné devadesatych let. S novym tisiciletim a se splasknutim internetové
bubliny ,,dot.com* pfi§lo vystfizlivéni — inzerenti zacali omezovat rozpodty na reklamu',
na coz média reagovala nutnosti Setfit, a tudiz propousténim. Tydenik Die Woche, ktery
medidlnimu zpravodajstvi vénoval pomémé velky prostor, tuto krizi nepfezil vibec.?
V dalSich médiich patfili mezi nejvice postizené novinaii z relativné pozdé
vzniknuvsiho a v porovnani s jinymi mélo etablovaného resortu médii®. Na druhé strané
se v té dobé zacala zdvihat vlna védeckého zajmu o medidlni zpravodajstvi, o medidlni
zurnalismus. Bylo vydano né€kolik publikaci a v odbornych c¢asopisech zveiejnéno
nékolik desitek pFispévki o situaci ve Spolkové republice Némecko i v zahraniéi.*

S poukazem na ¢asto citovanou vétu Niklase Luhmanna o tom, Ze masova média
jsou vyluénym zdrojem na$i informovanosti o spolenosti a o svété’, zdaraziuji
odbornici badajici na poli medialniho Zurnalismu, jak zasadni je pokouset se rozkryt, co
se d&e na pozadi. Medidlni politika, hospodafeni médii, provazanost jednotlivych
medialnich instituci a dal§i z4jmy maji kone¢né¢ vliv na medidlni obsahy i v jinych
rubrikéch.

Z prave feceného vyplyva, ze resort ,,Média“ je t€Zko uchopitelny i pravé proto,
ze v sobé skryva piesahy — do politiky, do ekonomiky, v otdzkéch etiky ¢i estetiky do
feuilletonu, resortu pro némecka nadregiondlni média tak typického. Je signifikantni, ze

texty, které by spadaly do medidlniho resortu, leckdy nalézdme na stranach rubriky

' Srov.: Hachmeister, L., Rager, G. (vyd.) (2005): Wer beherrscht die Medien? Jahrbuch 2005: Die 50

groften Medienkonzerne der Welt. Miinchen: Beck, s. 15.

Srov.: Weicher, S. (2004): ,,Grenzen des Medienjournalismus. Zwischen Betriebsblindheit und

Gesellschaftskritik.” In: Medienheft.

http://www.medienheft.ch/uploads/media’k22 WeichertStephanAlexander 2.pdf (26. bfezna 2010)

Srov.: Engels, K. (2003): ,,Fallstudien zur Kommunikatorstudie: Portréts einzelner

Medienredaktionen®, in: Weil3, R. (vyd.): Zur Kritik der Medienkritik. Wie Zeitungen das Fernsehen

beobachten. Schriftenreihe der LfM, Band 48. http://www.hans-bredow-institut.de/webfm_send/242

(26. biezna 2010).

Prehled univerzit a institutd, na kterych se badatelé tématu medialniho zurnalismu vénuji, nabizi

stranka http://www.medienjournalismus.de/html/wissen.htm (27. bfezna 2010).

> Srov.: Wenzler, Michel (2005): Selbst im Fokus. Wenn Medien iiber Medien berichten. In:
Medienheft. http://www.medienheft.ch/kritik/bibliothek/k23 WenzlerMichel.html (26. biezna 2010).

6



Bakalaiska prace Meédia o médiich 2009: Obsahova analyza FAZ a SZ

politické nebo ekonomické a na stranu ,,Medien* redakce zatfadi servis v podobé¢
televizniho programu.®

V této praci se zabyvame medialni Zurnalistikou v nadregionalnich denicich —
Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) a Siiddeutsche Zeitung (SZ). Oba sice cili na
vzdélangj$i vrstvy, nicméné stdle se jedna o publikum laické, jehoz ocekavani je
pochopitelné jiné nez ocekavani profesiondla. Pro medidlni tviirce existuje mnozstvi
odbornych publikaci, které se mohou celou fadou témat zabirat podrobnéji a na druhou
medialni Zurnalistiku pro laické publikum tedy ptedstavuje neustdlé balancovani na
hrané¢ — jak ptekroCit pouhé poskytovani servisu ve formé zvetejiiovani televizniho
programu smérem k vlastnim ¢lankiim informujicim o déni na pozadi a neztratit pfitom
pozornost publika?’

Balancovéni je potieba nejen ve vztahu k publiku, ale i v ohledu na kolegy
novinafe, na zajmy vlastniho vydavatele a pochopitelné i na zajmy zadavatell reklamy.
Dals$im casto zminovanym faktorem je otdzka, jak novinat chape sdm sebe — a zda je
ochoten a schopen fungovat v roli ,,hlidaciho psa“.

Stephan Weichert charakterizuje situaci novinafe zabyvajictho se médii jako
lapeného do ,,pasti sebepozorovani* (Selbstbeobachtungsfalle).® Onu past pak jeste déli
do n&kolika kategorii a nabizi dil¢i zptsoby feSeni.’

Nikoliv bezdivodné se z akademickych kruhli ozyvaji hlasy, které medialni
zurnalismus — v ptipadé€, ze by chtél dostat vS§em naroklim, jeZ jsou na néj kladeny —
oznaduji jako ,,pfeduréeny ke ztroskotani“'® (M. Malik) ¢&i jako ,,véc nemoznou‘'" (H.
Pottker). Nicméné na druhé stran€ Pottker jmenuje nékolik diivodd, pro€ je pro novinate
snazsi psat o médiich nez o jinych tématech — sami se pohybuji v prostiedi, o némz pisi,

a bez zdlouhavé inicialni reSerSe védi, na jakych principech funguje."

=N

Srov.: Briickerhoff, B. (2007): ,,Der alltdgliche Medienjournalismus®, in: Neue Gegenwart, ¢. 50.
http://neuegegenwart.de/ausgabeS0/medienjournalismus.htm (27. bfezna 2010).

Ibid.

Weichert, S. (2006): ,,Die Kulturrevolution l4sst weiter auf sich warten. Warum Selbstkritik bei
vielen Medien kaum moglich ist.” In: Journalistik Journal, 2/2006. K6ln: Herbert von Halem Verlag,
2006. http://journalistik-journal.lookingintomedia.com/?p=48 (27. biezna 2010).

’ Ibid.

Malik, M. (2007): ,,Unter Generalverdacht. Medienjournalismus in der Forschung®, in: Neue
Gegenwart, ¢. 50. http://neuegegenwart.de/ausgabe50/medienjournalismus.htm (27. bfezna 2010).
1 Pottker, H. (2006): ,,Quadratur des Kreises®, in: Journalistik Journal, 2/2006. KoIn: Herbert von

Halem Verlag, 2006. http://journalistik-journal.lookingintomedia.com/?p=48 (27. biezna 2010).
2 Ibid.

© =
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1.1 Zanry v medidlnim Zurnalismu

Siroké tematické rozpéti medialniho Zurnalismu vyzaduje zpracovani rozli¢nych
skutecnosti adekvatni formou, v adekvatnim Zanru. Tyto se v zasad¢ neliSi od Zanri
uzivanych v jinych rubrikidch stejného média. Existuji zde rozdily mezi Zanrovym
délenim v Ceském a v némeckém prostiedi, a proto bude zdhodno na tyto odliSnosti
upozornit.

Jednim ze Zanrh je zprava (Nachricht), kterou charakterizuje nezaujatym,
véenym zplisobem piedavand nova informace. Formalni vystavbu zpravy lze zobrazit
13

jako obracenou pyramidu.

,Meldung*."*

Zprava kratSiho rozsahu je obvykle oznacovana jako

»Bericht (€lanek) oznacuje text delSiho rozsahu, v némz se rozkryva vice
souvislosti, miize se jednat o nékolik zprav poskladanych do jednoho celku na zékladé
napft. tematické ptibuznosti. Autor vSak nestoji natolik v pozadi jako v ptipad¢ zpravy
(Nachricht), naopak vlastni rukopis &i piiblizeni atmosféry do tohoto typu textu patii."
Jesté¢ subjetivnéjs$i pojeti umoznuje ,Feature“, kde osoba autora vystupuje jesté

vyrazn&ji do popredi.'®

2. Medialni systém Spolkové republiky Némecko

Jednim ze zdsadnich momentt je okamzik uvédoméni, ze Spolkova republika
Némecko (SRN) je co do podtu obyvatel piiblizné osmkrat vétsi nez Ceska republika,
jeji izemi je oproti Cesku pfiblizné &tyfi a pul krat vétsi. Jiné je také politické
uspofadani: SRN tvoii 16 z¢asti autonomnich spolkovych zemi. Kompetence se déli
mezi tzv. ,,Bund“ (republikova uroven) a ,,Lander (spolkové zem¢). Zde je tfeba
zduraznit, ze néktera ministerstva funguji pouze na trovni spolkovych zemi — naptiklad
1 ministerstvo kultury, do jehoz resortu podle rozhodnuti némeckého ustavniho soudu
spadaji rozhlas a televize.

Velikost zem¢ a federativni usporddani maji vliv na uspotfaddani medialniho
systétmu 1 na konzumaci médii. Nejen co se tyCe uz pouhé existence regionalnich

rozhlasovych a televiznich stanic, ale 1 v pfipad€ denniho tisku sahaji Némci daleko vice

1 Srov.: Csoklich, Fritz: ,,Nachricht in der Zeitung*, in: Piirer, Heinz (vyd.): Praktischer Journalismus

in Zeitung, Radio und Fernsehen. Miinchen: Verlag Olschliger GmbH, 1991, s. 46nn.

' Ibid.

5 Srov.: Csoklich, Fritz: ,,Bericht in der Zeitung®, in: Piirer, Heinz (vyd.): Praktischer Journalismus in
Zeitung, Radio und Fernsehen. Miinchen: Verlag Olschldger GmbH, 1991, s. 74nn.

1 Ibid.
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po lokdlnich nebo regiondlnich novinidch neZ po denicich, které se profiluji jako
nadregionalni nebo celostatni'”.

Pro uplné pochopeni dnesni situace na némecké medidlni scéné bude vhodné
alesponl stru¢né nastinit historicky vyvoj — nic slozitého nevznikd nardz a napiiklad
i definice toho, co jsou vefejnopravni média a jakéd je jejich uloha, se v Némecku
vyvijela v prib&hu desetileti.'® Stejné tak dilezité je zakotveni provozovani médii

v zakonném ramci.

2.1 Historicky exkurs

Druhé svétova valka v Némecku nenechala kdmen na kameni; po jejim skonceni
doslo k vyznamné proméné spolecenského 1 politického uspotadani. To mélo zasadni
vliv 1 na regulaci medialniho trhu. Némecko bylo v roce 1945 rozdé€leno na Ctyfi zony,
nad nimiz pfevzaly dohled vitézné mocnosti (USA, Britanie, Francie, SSSR). V kazdém
ze Ctyt celkll se medialni krajina zpocatku vyvijela samostatng, u téch zapadnich vSak
dochazelo k postupnému prorustani a slu¢ovani. S novou tstavou v roce 1949 skoncila
spojeneckd kontrola tisku. S vyhlaSenim suverenity Spolkové republiky Némecko
v roce 1955 ptesSly do némeckych rukou i rozhlas a televize. V osmdesatych letech
vstoupily v platnost zdkony umozinujici vznik privatnich rozhlasovych a televiznich
stanic. Obdobi tésn¢€ po roce 1989 pojali majitelé zapadonémeckych médii jako Sanci
oslovit nové publikum. Diky hladu obcani v novych spolkovych zemich i diky
finan¢nim moznostem investor ze Zapadu dnes mizeme fict, ze ve Spolkové republice
existuje jednotny medidlni trh ovladany zapadnimi koncerny: ,, Tisk byvalé NDR byl bez
vyjimky prevzat zdpadonémeckymi vydavatelstvimi. “"

Zména nastala 1 u vefejnopravnich médii. V ptivodnim plénu bylo zachovani
vychodonémeckych kanali. Nakonec ale doslo k pfevzeti (na deset tisic lidi pfislo
o praci) a restrukturalizaci podle zdpadonémeckého vzoru; jednotlivé spolkové zemé

stoji samostatné nebo v kooperaci za radiovymi a televiznimi organy.*

7" Srov.: Schrag, W. (2007): Medienlandschaft Deutschland. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft, s.
117n. Nebo srov.: Mast, C. (vyd.) (2004): ABC des Journalismus. Ein Handbuch. Konstanz: UVK
Verlangsgesellschaft, s. 18.

'8 Srov.: Schrag, W. (2007): Medienlandschaft Deutschland. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft, s.
183nn.

9 Mast, C. (vyd.) (2004): ABC des Journalismus. Ein Handbuch. Konstanz: UVK Verlangsgesellschaft,
s. 39. Mezi konzumenty ze starych a z novych spolkovych zemi ptesto existuji rozdily, které se
odrazeji napf. i v §ifi nabidky denniho tisku v urcitém regionu.

2 Srov.: Schrag, W. (2007): Medienlandschaft Deutschland. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft, s.
181nn.
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2.2 Medialni systém Spolkové republiky Némecko dnes

Altendorfer” rozdéluje némecka média do péti skupin: Elektronicka (Rundfunk),
tisk, novd média / multimédia, satelitni sluzby, zpravodajské agentury a produkéni
spole¢nosti.

Elektronicka média, jimiz se rozumi rozhlas i televize, funguji od 80. let
v dudlnim systému. Vedle sebe tak existuji média vetejnopravni a soukroma, vSechna
podléhaji zdkonim, jeZ vydavaji jednotlivé spolkové zemé.** Na republikové Girovni se
fesi pfidélovani vysilacich frekvenci ¢i vysilani do zahrani¢i.”® Evropska unie reguluje
satelitni vysilani.*

Vzhledem k zakotveni svobody tisku v Gstavé (Grundgesetz)®, je jakakoliv
regulace v tiskové oblasti (jako napt. udé€lovani licenci) neptipustnd. Rdmcové zakonné
podminky se stanovuji na republikové trovni®, detaily ¥e$i jednotlivé spolkové zem&?.
Nicméné tisk (ale 1 privatni elektronickd média) podléhd kartelovému zékonu

(,,Kartellgesetz*), ktery od 70. let obsahuje klauzuli o fuzich v oblasti tisku®.

2t Altendorfer, O. (2001): Das Mediensystem der Bundesrepublik Deutschland. Band 1. Wiesbaden:

Westdeutscher Verlag, s. 56.

Tzv. Landesrundfunkgesetze (a/nebo Staatsvertrdge v piipadé, kdy regionalni médium vysila pro vic
spolkovych zemi) pro média vetejnopravni a tzv. Landesmediengesetze pro média soukroma. Od roku

1987 je v platnosti jesté tzv. Rundfunkstaatsvetrag, ktery pro vSechna vefejnopravni média v celé SRN

reguluje nasledujici: financovani, reklamu, pravidla pro program (Programmgrundsétze),

koncesionai'ské poplatky

a ochranu mladeze (Jugendschutz). Srov. Altendorfer, O. (2001): Das Mediensystem der

Bundesrepublik Deutschland. Band 1. Wiesbaden: Westdeutscher Verlag, 56nn.

2 Srov.: Altendorfer, O. (2001): Das Mediensystem der Bundesrepublik Deutschland. Band 1.
Wiesbaden: Westdeutscher Verlag, s. 31.

# Srov.: Altendorfer, O. (2001): Das Mediensystem der Bundesrepublik Deutschland. Band 1.

Wiesbaden: Westdeutscher Verlag, s. 57.

Ustava (Grundgesetz) z 8. kvétna 1949 garantuje sedm "svobod komunikace"

(Kommunikationsfreiheiten): vyjadieni ndzoru (Meinungsauflerung), Sifeni ndzoru

(Meinungsverbreitung), svobodu piistupu k informacim (Informationsfreiheit), svobodu tisku

(Pressefreiheit), svobodu rozhlasového vysilani (Rundfunkfreiheit), svobodu filmu (Filmfreiheit) a

popteni cenzury (Freiheit von der Zensur).

% Srov.: Altendorfer, O. (2001): Das Mediensystem der Bundesrepublik Deutschland. Band 1.

Wiesbaden: Westdeutscher Verlag, s. 77.

Tyto vesmés shodné obsahuji klauzule o pfijeti vefejné tlohy tisku (Anerkennung der 6ffentlichen

Aufgabe der Presse), narok na informace (Informationsanspruch), svédomitost (Sorgfaltspflicht),

povinnost zvefejnéni nazoru druhé strany (Gegendarstellungspflicht) atd. Srov.: Altendorfer, O.

(2001): Das Mediensystem der Bundesrepublik Deutschland. Band 1. Wiesbaden: Westdeutscher

Verlag, s. 77.

% Srov.: Altendorfer, O. (2001): Das Mediensystem der Bundesrepublik Deutschland. Band 1.
Wiesbaden: Westdeutscher Verlag, s. 56), nebo srov. Mast, C. (vyd.) (2004): ABC des Journalismus.
Ein Handbuch. Konstanz: UVK Verlangsgesellschaft, s. 44, nebo srov. Schrag, W. (2007):
Medienlandschaft Deutschland. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft, s. 124.

22
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Nova média se déli na , Teledienste (napt. informace o pocasi, telebanking
apod.) podléhajici republikovym regulacim a na ,,Mediendienste® (napf. teletext nebo

teleshopping), které reguluji jednotlivé spolkové zemég.”

2.2.1 Vefejnopravni média (Offentlich-rechtlicher Rundfunk)

V letech 1948 a 1949 wvznikla velkd C¢cast provozovatell vysilani
("Rundfunkanstalten") a to bud’ jako zajiStovatel rozhlasového (a pozdéji televizniho)
vysilani pro specifickou spolkovou zemi ("ldnderspezifisch"), anebo pro nékolik
spolkovych zemi dohromady. Po €ase dochazelo k jejich slucovani, rozdélovani ¢i ke
vzniku novych, nicméné zdklady pro dnes$ni strukturu byly polozeny jiz koncem
Ctyficatych let.*”

K vetejnopravnim rozhlasovym stanicim patii i Deutschlandfunk (vysila od roku
1962) a Deutsche Welle (od roku 1953). Ob¢ stanice smétovaly a sméiuji na publikum
v zahrani¢i. Deutschlandfunk se zaméfoval na vSechny Némce a némecky mluvici
osoby mimo SRN, tzn. obyvatele DDR, ale také na némecké menSiny ve stfedni

a vychodni Evropé€. Druhym programem je Deutsche Welle, kterd vysila zpravodajstvi

v néméiné i v cizich jazycich®'.
2.2.1.1 ARD a ZDF

ARD (Arbeitsgemeinschaft offentlich-rechtlicher Rundfunkanstalten der
Bundesrepublik Deutschland) je pracovni spolecenstvi vzniklé v roce 1950, které v sobé
slucuje regionalni provozovatele vysilani. Podle poctu divaka v prislusném regionu se
urcuje podil, jejz ten ktery provozovatel v . ARD ma (coz je napt. dualezité pii

pierozdélovani koncesionaiskych poplatki)*. Od roku 1953 provozuje ARD spole¢ny

¥ Srov.: Altendorfer, O. (2001): Das Mediensystem der Bundesrepublik Deutschland. Band 1.
Wiesbaden: Westdeutscher Verlag, s. 57.
30V letech 1948 az 1949 vznikly Bayerischer Rundfunk (BR), Hessischer Rundfunk (HR), Radio
Bremen (RB), Siiddeutscher Rundfunk (SDR), Siidwestfunk (SWR), Nordwestdeutscher Rundfunk
(NWDR). V padesatych letech se NWDR rozdélil na Westdeutscher Rundfunk (WDR) a
Norddeutscher Rundfunk (NDR) a vznikl novy provozovatel pro novou spolkovou zemi Sarsko,
Saarldndischer Rundfunk (SR). V devadesatych letech pak v novych spolkovych zemich vznikli dalsi
provozovatelé (MDR, ORB) a také doslo ke spojeni SWR a SDR. Od roku 2003 se pocet ¢lent ARD
ustalil na deseti: BR, HR, MDR, NDR, RB, RBB, SR, SWR, WDR, DW (Deutsche Welle). Srov.:
Schrag, W. (2007): Medienlandschaft Deutschland. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft, s. 172n.
Na rozdil od ARD a ZDF je Deutsche Welle koncipovana jako trimedialni: z koncesionarskych
poplatkti smi provozovat rozhlas, televizni vysilani i internetové obsahy. Jeji webové stranky nabizeji
zpravodajstvi ve tficeti jazycich. Srov.: Schrag, W. (2007): Medienlandschaft Deutschland. Konstanz:
UVK Verlagsgesellschaft, s. 175.
32 Podle Mast, C. (vyd.) (2004): ABC des Journalismus. Ein Handbuch. Konstanz: UVK
Verlangsgesellschaft, s. 26: WDR (21,25 %), SWR (16,95 %), NDR (16,45 %), BR (14,7 %), MDR

31
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televizni kanal Das Erste, jehoZ programovymi pfispévateli jsou pravé ¢lenové sdruzeni
v pracovnim spolecenstvi.”

Druhy vefejnopravni program ZDF (Zweites deutsches Fernsehen) papirové
vznikl v roce 1961, vysilat pak zacal o dva roky pozdé&ji.**

ARD a ZDF spole¢né provozuji Deutschlandradio, celostatni rozhlasovy kanél
bez reklam. Spole¢né s rakouskou ORF a Svycarskou SRG provozuji obé dvé firmy
kanal 3Sat. Ve spolupraci s francouzskou stanici La Sept a s belgickou RTBF pak
kulturni kanal ARTE.

Do nabidky celostatni vefejnopravni televize spada i kanal pro déti KiKa
a vzdélavaci stanice Phoenix. Podil vefejnopravnich médii na televiznim trhu dosahl

v roce 2009 celkem 42,7 %, z toho 12,7 % ARD, 12,5 % ZDF a 13,5 % tfeti programy.*

2.2.1.2 Programové povéreni a spravni a kontrolni organy

,Informace, vzdélani a zdbava obani‘** by mély byt obsazeny v programech
vefejnopravnich médii.

Vetejnopravni média jsou autonomni, podléhaji ale stitné-pravnimu dozoru
(staatliche Rechtsaufsicht). Na ARD dohlizi tzv. ,,Rundfunkrat®, na ZDR , Fernsehrat**’.
Obé instituce maji vlastni spravni radu®™ a v jejich Cele stoji intendant, ktery je
zodpovédny za programové slozeni, za cely provoz a je zastupcem média na

vefejnosti.*’

(11,45 %), HR (7,2 %), RBB (7 %), SR (2,5 %). Pod ARD jest¢ spada DW (Deutsche Welle).
3 Srov.: Schrag, W. (2007): Medienlandschaft Deutschland. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft, s.

176.

Zajimava je nicméng historie, ktera vzniku programu piedchazela. Tehdejsi spolkovy kancléf Konrad
Adenauer (CDU; kiestansti demokraté) nebyl spokojeny s politickym zpravodajstvim na kanalech
ARD, a chtél proto umoznit vznik druhého kanalu. Byl by rad, aby tento novy kanal z 51 % patfil
republice ("Bund"). Soudci ustavniho soudu v Karlsruhe ale rozhodli ("Erstes Karlsruher
Fernsehurteil"), ze takové poc¢inani by bylo proti ustavé ("verfassungswidrig"), protoZe rozhlasové a
televizni vysilani spada do resortu kultury a protoze musi zlstat nezavislé na statu ("'staatsfern").
Srov.: Schrag, W. (2007): Medienlandschaft Deutschland. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft,
s.177n.

3 http://www.agf.de/daten/zuschauermarkt/marktanteile/, (30. dubna 2010)
3% Srov.: Mast, C. (vyd.) (2004): ABC des Journalismus. Ein Handbuch. Konstanz: UVK
Verlangsgesellschaft, s. 28.

Zastoupeny jsou spolecensky relevantni skupiny, které se zasazuji za z4jmy spolecnosti. Rady bdi nad
dodrzovanim programovych pravidel (Programmgrundsétze), voli intendanta a radi mu. Srov.: Mast,
C. (vyd.) (2004): ABC des Journalismus. Ein Handbuch. Konstanz: UVK Verlangsgesellschaft, s. 28.
*#  Ta kontroluje vedeni podniku zejména z finanéniho hlediska. Srov.: Mast, C. (vyd.) (2004): ABC des

Journalismus. Ein Handbuch. Konstanz: UVK Verlangsgesellschaft, s. 28.
¥ Srov.: Mast, C. (vyd.) (2004): ABC des Journalismus. Ein Handbuch. Konstanz: UVK
Verlangsgesellschaft, s. 28.
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2.2.1.3 Schon GEZahlt?

Vetejnopravni média v SRN jsou financovana jednak z koncesionatskych
poplatkti (Gebiihren), jednak — v omezené miie — z reklamy. Prispévek ve vysi 17,28
EUR za radiovy ¢i 53,94 EUR za radiovy a televizni pfijimac vybira Ctvrtletné tzv. GEZ
(Gebiihreneinzugszentrale)*. O tom, v jakém poméru bude celkova suma rozdélena

jednotlivym médiim, rozhoduje KEF (Kommission zur Ermittlung des Finanzbedarfs).*

2.2.2 Privatni rozhlas a televize

SRN piesla na tzv. dudlni systém v 80. letech 20. stoleti.* Vedle
vefejnopravnich médii o pozornost publika usiluji stanice financované z reklamy
a zjiné podnikatelské Cinnosti. Kontrolni instanci jsou v kazdé spolkové zemi tzv.
,Landesmedienanstalten®, které rozhoduji o ud€lovéani licenci, o podpoie a vyvoji
privatniho medialniho sektoru.®

Privatni televizni vysilani existuje dvoji: volné (Free-TV) a za poplatek (Pay-
TV). Signal je Sifeny (stejné jako u médii vefejnopravnich) terestricky, satelitné
i digitalng.*

Dva nejvétsi medidlni koncerny provozujici privatni televizni vysilani jsou
Bertelsmann AG, do né&jz spadéd skupina RTL (RTL, RTL2, Super RTL, VOX, n-tv)
s 25,2% podilem na trhu v roce 2009%, a KirchMedia GmbH se skupinou
ProSiebenSat.1 (Pro7, Sat.1, kabel eins, N24, 9Live) s podilem 22 % trhu*.

V SRN neexistuje celoplosné soukromé radio, které by vysilalo terestricky.
Nejvétsi rozsah, jakého jedna stanice dosahuje, je jedna spolkova zemé. Déle existuji
radia regionalni a lokalni. Specidlnim pfipadem jsou univerzitni radia (Casto slouzici
jako ,,.Lernsender®, tedy ,,uebni stanice*, zejména studentim Zurnalistiky), nekomer¢ni
lokalni radia, ¢i ,,obCanskéd radia®, na jejichz vlnadch smi vysilat kdokoliv. Ta jsou

financovana ze zdroji Zemskych medialnich instutuci (,,Landesmedienanstalten®).

40

http://www.gez.de/gebuehren/gebuchrenuebersicht/index_ger.html, (30. dubna 2010).

4 Srov.: Schrag, W. (2007): Medienlandschaft Deutschland. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft, s. 81.

2V roce 1984 zacala vysilat jak prvni privétni televizni stanice (Sat.1), tak prvni radio (Stadtradio
Freiburg). Srov.: Altendorfer, O. (2001): Das Mediensystem der Bundesrepublik Deutschland. Band 1.
Wiesbaden: Westdeutscher Verlag, s. 70nn.

4 Srov.: ibid., s 61.

Piechod na plné digitalni vysilani by mél byt podle rozhodnuti spolkového kabinetu dokoncen do

roku 2010. Srov.: ibid. s. 63.

# http://www.agf.de/daten/zuschauermarkt/marktanteile/, (30. dubna 2010).

4 Ibid.

o
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2.2.3 Tisk

Altendorfer?” déli tisk na regionalni piedplatitelské noviny (regionale Abo-
Zeitungen), nadregiondlni ptedplatitelské noviny (iiberregionale Abo-Zeitungen),
noviny proddvané u stanku (Kaufzeitungen), tydenni noviny (Wochenzeitungen),
nedéleni noviny (Sonntagszeitungen), inzertni listy (Anzeigeblitter), casopisy
(Publikumszeitschriften), odborné casopisy (Fachzeitschriften) a zdkaznické Casopisy
(Kundenzeitschriften).

Mast* déli tisk na deniky (Tageszeitungen), tydeniky v novinovém formatu
(Wochenzeitungen, napt. Die Zeit), ned€lni vydani denikli (Sonntagszeitungen), inzertni
listy (Anzeigeblitter), lokalni tisk (lokale Pressemedien, napf. noviny vydavané
radnici), odborné casopisy (Fachzeitschriften), casopisy (Publikumszeitschriften)

a zpravodajské magaziny (Nachrichtenmagazine).

2.2.3.1 Noviny

Oproti situaci napt. ve Velké Britanii je némecky novinovy trh siln€ roztfistény
a regionalizovany. Existuje zde jen velmi malé mnozstvi nadregiondlnich denikd.

Jak uz bylo zminéno vySe, v SRN hraji prim regionalni deniky. NejctenéjSimi
novinami je bulvarni denik Bild®, druhym nejétenéjSim titulem pak regiondlni
Westdeutsche Allgemeine Zeitung (WAZ), ktery téZzi ztoho, Ze jeho hlavni sidlo
v Essenu se nachdzi uprostied siln¢ urbanizované a husté obydlené oblasti Poruii.
Prodejnost takzvané ,,nadregionalnich* denikG Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ),
Die Welt, Handelsblatt a Financial Times Deutschland™ takovych ¢&isel nedosahuje.

Vétsina denikli méa své stalé abonenty, prodej na ulicich ¢i v trafikdch tvofi

zejména u regionalnich listd daleko mensi procento z prodeje.”

4 Srov.: Altendorfer, O. (2001): Das Mediensystem der Bundesrepublik Deutschland. Band 1.
Wiesbaden: Westdeutscher Verlag, s. 77.

* Srov: Mast, C. (vyd.) (2004): ABC des Journalismus. Ein Handbuch. Konstanz: UVK

Verlangsgesellschaft, s. 16nn.

Ten nicméné vychazi v regionalnich mutacich, podobné jako ¢esky Blesk.

Tyto deniky mezi ,,pfevazné nadregionalni* zatadil Schrag, W. (2007): Medienlandschaft
Deutschland. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft, s. 118n. Mtizeme se ptat, pro¢ se ve vyctu
neobjevuje i Siiddeutsche Zeitung (SZ), zaradil-li autor do vy¢tu FAZ, kdyz oba
regionalni/nadregionalni politika obou tituld je podobna; jsou si védomi toho, kde sidli a konec koncii
i co maji v nazvu, ale snazi se podavat ucelené informace z celé SRN.

31 Srov.: Schrag, W. (2007): Medienlandschaft Deutschland. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft,
s. 119. Podle Mast, C. (vyd.) (2004): ABC des Journalismus. Ein Handbuch. Konstanz: UVK
Verlangsgesellschaft, s. 19 bylo dokonce 16 z 23 milionti prodanych vytiski prodano predplatitelam.

49
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2.2.3.2 Casopisy

Ptiblizné od 60. az 70. let dochazi na némeckém Casopiseckém trhu ke stale veétsi
koncentraci do rukou nékolika malo vydavatelskych domi. Az 61,9 % podilu na trhu
(podle prodaného nakladu)* mély v roce 2008 dohromady tato &tyfi vydavatelstvi:
Bauer (19,5 %), Burda (16,5 %), Axel Springer AG (15,1 %) a Gruner + Jahr (10,8 %).

2.2 4 Internet a trendy

Némecky medidlni trh prochazi podle Mast>

prevratem. Technické inovace
(zejména internet) méni zplisob redakéni prace na strané jedné a zplsob konzumace
médii na stran¢ druhé. K tomu pfipocitejme ,konsekventni politiku deregulace®, ktera
piispiva ke zvySovani konkurence mezi médii navzajem®. Redakce se sluuji, vznikaji
medialni koncerny ¢inné v riznych oblastech, vzdalenost mezi novindiem a Ctenafem se

zvétsuje.” Celosvétové velkym tématem je otdzka zpoplatiovani obsahu na internetu,

nejinak je tomu v Némecku.
3. Zkoumany material

3.1 Frankfurter Allgemeine Zeitung
Denik Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) byl zalozen v roce 1949 ve

Frankfurtu nad Mohanem. VétSinovy podil na firmé Frankfurter Allgemeine GmbH drzi
nadace FAZIT, ktera, dokud ma prostfedky, nebude prodana ani neptijde do konkurzu,
¢imz se ,,zajist'uje nezavislost a neovlivnitelnost novin®.>® Dalsi podily patii Frankfurter
Societits-Druckerei, dcefinné spoleCnosti nadace FAZIT a menSi procenta rovnéz

vydavatelim (Herausgeber”’).

52

Vogel, Andreas: ,,Stabile Positionen in schrumpfenden Mérkten®, in: Media Perspektiven 9/2008.
http://www.media-perspektiven.de/uploads/tx_mppublications/09-2008 Vogel.pdf, (30. dubna 2010).
33 Srov: Mast, C. (vyd.) (2004): ABC des Journalismus. Ein Handbuch. Konstanz: UVK
Verlangsgesellschaft, s. 15.

¥ Ibid.

> Pro analyzu centraln& vytvafeného ,,pla$te novin a lokalng tvofenych stran na ptikladu koncernu
WAZ a s vyhledem na pfedpokladany podobny vyvoj v koncernu DuMont (Frankfurter Rundschau,
Berliner Zeitung), srov.: Brauck, M., Hiilsen, 1.: ,,Die Qualititsliige®, in: Der Spiegel, Nr. 50/7.12.09,
s. 106-108. http://www.spiegel.de/spiegel/print/d-68073982.html (2. kvétna 2010).

* Hanfeld, M., Weber, L., Winkelhage, J. (2000): ,,Medienberichterstattung in der F.A.Z., in:

Jingling, T., Schultz, H. (vyd.): Medienjournalismus und Medien-PR. Systematische Grundlagen und
Beitrdge aus der Praxis. Berlin: Vistas Verlag GmbH, s. 110.

,.Herausgeber* (vydavatel) je v némeckém prostiedi obvykle osoba, ktera urcuje ideovou linii
periodika. Stoji mezi nakladatelem (Verleger), ktery je obvykle majitelem (vlastnikem vétSinového
podilu) a nese hlavni odpovédnost za finance, a $§éfredaktorem, ktery uvadi stanovenou ideovou linii

57
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FAZ jsou novinami, které bojuji za ,,svobodnou, liberdlni a socidlni spole¢nost
a hospodaisky poradek, za vice trhu a méné statu“.® Nepiekvapi, ze se jedna o denik
siln¢ orientovany na ekonomické a finan¢ni zpravodajstvi. Vychazi ve dvou mutacich
(regiondlni a narodni) Sestkrat tydné€ (pond€li aZz sobota). FAZ jsou druhym
nejprodavanéj$im nadregiondlnim denikem s primérnym prodanym nékladem (v roce
2009) pohybujicim se okolo 369 tisic vytiska.”

Skupina péti vydavatelii, odbornikli v jednotlivych resortech a nesoucich za né
zodpovédnost stoji v Cele FAZ. Post §éfredaktora neexistuje. UZ od roku 1949 obsahuji

FAZ kazdy den tfi seSity: prvni ,,Politik, druhy ,,Wirtschaft* a tfeti ,,Feuilleton‘.*

3.1.1 Medialni zpravodajstvi ve FAZ

Od roku 2001 obsahuji FAZ kazdy den alespon jednu stranu vénovanou médiim.
Obvykle se jedna o ptedposledni stranu seSitu Feuilleton. Nicméné vzhledem k urcité
samostatnosti jednotlivych sesitli je tfeba podotknout, ze medidlni témata jsou casto
zpracovavana i jinde nez jen na stran¢ ,,Medien®. N¢kdy je jedno téma v jediném vydani
zpracovano vicekrat, v riiznych resortech, z odpovidajicich thli pohledi.®!

Zodpovédnym redaktorem pro resort médii je od samého pocatku v roce 2001
Michael Hanfeld.® Dalsimi piispévateli rubriky jsou redaktoii seSitu Feuilleton, dalsi
redaktofi a korespondenti a zfidka 1 novinafi na volné noze. Redakce pochopitelné také
vyuziva sluzeb zpravodajskych agentur. Televizni program redakci doddva agentura
PPS.%

WV

jedno denné), uvadi Hanfeld v rozhovoru s Kerstin Engels®, Ze se strana vénovana

do praxe. Herausgeber je tedy prostfednikem mezi managementem a redakci.

% Jungmann, R., Heinrich, G. (1994): Vietko o novindch. FAZIT-Stiftung, s. 92.

Podle udaji Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetrdgern e. V.,

http://daten.ivw.eu/, (28. biezna 2010). Podle kvartalt: 01/2009: 369 051 kust, 02/2009: 369 690

kust, 03/2009: 367 535 kusu a 04/2009: 370 406 kust.

Ve 29. tydnu roku 2009 obsahovaly FAZ jesté tyto seSity: Sport v pondéli, Finanzmarkt a Technik
und Motor v utery, Natur und Wissenschaft ve sttedu, Reiseblatt ve ¢tvrtek a Bilder und Zeiten a
Kunstmarkt v sobotu.

' Hanfeld, M., Weber, L., Winkelhage, J. (2000): ,,Medienberichterstattung in der F.A.Z., in:
Jingling, T., Schultz, H. (vyd.): Medienjournalismus und Medien-PR. Systematische Grundlagen und
Beitrdge aus der Praxis. Berlin: Vistas Verlag GmbH, s. 110.

52 http://www.faz.net/s/RubD87FF48828064DAA974C2FF3CC5F6867/Doc~EB688A6C489BF47E1B

0FBE4657970C3B5~ATpl~Ecommon~Scontent.html, (28. bfezna 2010).

Engels, Kerstin (2005): ,,Fallstudien zur Kommunikatorstudie: Portrits einzelner

Medienredaktionen®, in: Weil3, R. (vyd.): Zur Kritik der Medienkritik. Wie Zeitungen das Fernsehen

beobachten. Berlin: Vistas. http://www.hans-bredow-institut.de/webfm_send/242, (26. bfezna 2010).

4 Ibid.
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médiim vyvinula ze strany vénované televizi, pfi¢emz ale sledovanost neni
a ekonomickym tématiim v ramci médii. Vitdny jsou pfispévky korespondentt ¢i profily
zajimavych osobnosti z oblasti médii. Bulvarnim tématim se FAZ snazi vyhybat,
prestoze zejména z dpa pfichazi mnozstvi téchto ,,soft” témat. O to vice si Hanfeld vazi
samostatné reSerSovanych ¢lankl na témata nalezena novinafem. Zvlastni vyznam maji
fotografie — maji ptitdhnout pozornost. Styl ¢lankt smi byt ,,mladistvéj$i* nez ve zbytku

novin, dokonce je pfipustné misit zpravodajské a publicistické pfistupy.®

3.2 Siiddeutsche Zeitung

Denik Siiddeutsche Zeitung (SZ) byl zalozen v roce 1945 v Mnichové. O dva
roky pozdéji jeho nakladatelé zalozili Siiddeutscher Verlag GmbH, pod ktery SZ plné
spadaji. Po dlouhych tahanicich® pfevzal k poslednimu tnoru 2008%” vétsinovy podil
Siidwestdeutsche Medien Holdig.*®

Siiddeutscher Verlag GmbH ,,vidi svou tlohu v piispivani k informovanosti

a moznosti tvofit si vlastni nazor kazdého jednotlivee*®

, pod zasadou liberalnosti
a tolerance.”

SZ vychazi Sestkrat tydne (od pondéli do soboty) ve dvou mutacich — regiondlni
(Mnichov a okoli) a narodni. Kazdé vydani obsahuje nésledujici Ctyfi seSity: Politik,
Feuilleton, Wirtschaft a Sport.”" Jedna se o nejprodavanéj$i nadregionalni denik

s primérnym prodanym nakladem pfesahujicim 430 tisic kusti.”? Séfredaktorem je Hans

Werner Kilz.

5 Ibid.

8 http://www.tagesspiegel.de/medien-news/Medien;art290,2331362, (28. bfezna 2010).

7 http://www.focus.de/kultur/medien/medien-schluss-mit-familie _aid 231348.html, (28. biezna 2010).

% Vlastnické pomé&ry (procenta podill) nizorné zvefejiiuje Kommission zur Emittlung der
Konzentration im Medienbereich: http://www .kek-online.de/db/index.php?c=1216&mt=3 &s=&f=1,
(28. biezna 2010).

% http://www.sueddeutscher-verlag.de/info/facts/portrait#text206, (28. biezna 2010).

™ Ibid.

' Poviimnéme si zafazeni sesitu Feuilleton na prominentni druhé misto. Ve 29. tydnu roku 2009 SZ

obsahovaly jesté nasledujici: pondéli: Mobiles Leben, New York Times. Ctvrtek: tematicka piiloha

(podle inzerce), Reise. Patek: Immobilien, Immobilienmarkt. Sobota: Wochenende, Beruf und

Karriere.

Podle udaji Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetrdgern e. V.,

http://daten.ivw.eu/, (28. bfezna 2010). Podle kvartalt: 01/2009: 444 983 kust, 02/2009: 442 159

kust, 03/2009: 429 853 kusu a 04/2009: 435.433 kusu.
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3.2.1 Medialni zpravodajstvi v SZ

SZ vénovala v roce 2009 denné¢ médiim piedposledni stranu v sesit¢ Feuilleton,
zodpovédnym redaktorem je Christopher Keil. Strana ,,Medien* vznikla v roce 1996
pfejmenovanim z ,,Fernsehen und Horfunk™ (Televize a rozhlas), ktera méla misto
v kazdém vydani uz od roku 1969.” V roce 2005, kdy se tehdejsi vedouci medialniho
resortu Hans-Jiirgen Jakobs zpovidal Kerstin Engel,” patfili to této Gasti redakce Styfi
profilovani redaktofi, tfi pauSalisté¢ (ktefi pracovali i pro jiné resorty) a celd fada
novinaii na volné noze. Resort médii spadal pfimo pod $éfredaktora celého deniku,
a nikoliv pod Seéfredaktora seSitu Feuilleton.

Medialni politika spada podle Jakobsovych slov vyluéné pod Média.”
U hospodaiskych témat pak zalezi na domluvé. Texty o televiznim programu Jakobs
vidi jako prostiedek k udrzeni ,urcitych hodnot ¢tenosti“’® a jako néco, diky ¢emuz
Ctenaf vénuje pozornost 1 dal§im ¢lankiim resortu. Engels shrnuje koncept nasledovné:
,smésice témat ma propojovat prvky servisu s exkluzivnim samostatné reserSovanym

dénim na pozadi a se zpravami z branze*.”’

4. Metoda: obsahova analyza

Kvantitativni obsahova analyza je metodou védéckého zkoumani, pomoci niz je
mozné utfidit velké mnozstvi dat do piehlednych kategorii, se kterymi lze déle
pracovat.”® Piednostmi této metody jsou zejména strukturovanost, systemati¢nost
a interpersonalni ovéfitelnost.” Aby téchto prednosti bylo dosazeno, musi byt nejprve
polozeny otazky tykajici se toho, co chceme zkoumat, poté musi byt zkoumany material
jasné vymezen a v neposledni fadé¢ musi byt zajistén jednotny proces zpracovavani dat,

tedy jeho kodovani.®

" Engels, K. (2005): ,,Fallstudien zur Kommunikatorstudie: Portréts einzelner Medienredaktionen®, in:

Weil3, R. (vyd.): Zur Kritik der Medienkritik. Wie Zeitungen das Fernsehen beobachten. Berlin:
Vistas. http://www.hans-bredow-institut.de/webfm_send/242, (26. bfezna 2010).

™ Ibid.

> Ibid.

% Ibid.

7 Ibid.

" Srov.: Scherer, H. (2004): ., Uvod do metody obsahové analyzy*, in: Schultz, W., Scherer, H., Lutz,
H., Reifova, 1., Koncelik, J.: Analyza obsahu medialnich sdéleni. Praha: Karolinum, s. 29nn.

" Srov.: Christmann, Gabriela B. (2006): Inhaltsanalyse. In: AyaB, R., Bergmann, J. (vyd.): Qualitativ
Methoden der Medienforschung. Reinbek bei Hamburg: Rowohlt Taschenbuch Verlag, s. 275.

80 Srov.: Scherer, H. (2004): ,,Uvod do metody obsahové analyzy*“, in: Schultz, W., Scherer, H., Lutz,
H., Reifova, 1., Konéelik, J.: Analyza obsahu medialnich sdéleni. Praha: Karolinum, s. 31nn.
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4.1 Kladené otazky

Tématem této prace je medidlni zpravodajstvi v némeckych denicich
Frankfurter Allgemeine Zeitung a Siiddeutsche Zeitung v roce 2009. Jak bylo naznaceno
v kapitole 2, pfedstavuje medialni zurnalismus komplexni tématiku, ke které se vaze
cela fada otazek, jez je pfinosné podlozit konkrétnimi daty.

V prvni fadé je zajimavé podivat se na to, jaky typ médii (TV, rozhlas, tisk,
online) dostava nejvice prostoru. Pijdeme-li dale stejnym smérem, bude nés zajimat,
o jakych médiich konkrétn¢ se piSe — tedy naptiklad televiznich ¢i rozhlasovych
kandlech, titulech deniho nebo tydeniho tisku nebo online médiich — a v jakém
kontextu. Zaroven bude zajimavé se podivat, kterému medidlnimu koncernu se dostava
v uhrnu nejvétsi publicity, byt jeho ndzev zlstava ctenaii neodhalen. Zda FAZ a SZ
zUstavaji na domacim, némeckém trhu, ¢i zda se divaji i za hranice a pfi jaké piilezitosti
tomu tak je.

Miizeme patrat po tom, v jakych aspektech se média zaobiraji sama sebou; zda
pfekracuji ony cCtenafsky vdééné ,tipy na veCer u televize (tedy programové
zpravodajstvi) a zda se tfeba zajimaji o majetkové nebo ekonomické poméry
jednotlivych médii, ¢i o dlouhodob¢jsi trendy ve vyvoji technologii. Zda medialni
novindii piSou o kolezich z branze a v jakém kontextu. Jakym tématim je prikladana
dilezitost — a to jak z hlediska poctu ¢lankd, tak z hlediska jejich délky ¢i grafickych
prvka (napt. fotografii), které¢ na clanek upoutaji pozornost. Zda se i na medialni stran¢
potvrdi jisté regionalni zakotveni (Frankfurt ¢i Hesensko pro FAZ a Mnichov ¢i
Bavorsko pro SZ) zkoumanych denikt. Jaké zanry pievazuji, jaky podil zprav pochazi
z agentur a jaké procento zvefejnénych textl se zaklada na vlastni reSersSi novinai —
tedy bez zjevného popudu néjaké udalosti ¢i popudu daného zvetejnénim tiskové zpravy
atp. Dale pak kolik novinafil se podili na medidlnim zpravodajstvi v jednom deniku —
tedy jaky je rozptyl moznych uhli pohledii — protoze co ¢lovek, to nazor, to jiné

preference pfi vybéru témat atd.

4.2 Vymezeni materialu

Oba deniky tisknou kazdy den od pondéli do soboty stranu vénovanou médiim.
V obou listech se vSak, jedna-li se o dostatecné zajimavou kauzu, ktera ptresahuje

pouhou medidlni tematiku, objevuji ¢lanky tykajici se médii i v seSitech vénovanym
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politice, hospodafstvi ¢i leh¢im tématim.*' Po zkuSebnim ¢teni lednovych vydani novin
bylo konstatovéano, ze takovych ¢lankli je minimum a jejich hledani v celém vytisku
casové nesmirné ndro¢né. Z tohoto divodu padlo rozhodnuti vyhodnocovat pouze
clanky otisténé na stran¢ ,,Medien®.

Vzhledem k rozsahu relevantniho materialu, ktery denné¢ od pond¢li do soboty
¢ita jednu stranu clankd v kazdém z deniki (nepocitaje v to tabulkovy piehled
televizniho programu, ktery v SZ kazdy den a ve FAZ kazdy den kromé pond¢li dostane
vlastni stranu), a vzhledem k Casové narocnosti metody bylo nutné zkoumany material
zuzit. A to tak, aby vzorek zustal reprezentativnim. Zkoumanim prosel vzdy treti tyden
kazdého druhého mésice, tedy: 12.—17. ledna 2009, 16.-21. biezna 2009, 11.—16. kvétna
2009, 13.—18. cervence 2009, 14.—19. zati 2009 a 16.-21. listopadu 2009.

Zkoumany byly deniky z fondu Narodni knihovny CR, ktera schrafiuje vzdy
posledni dva ro¢niky vyznamného zahrani¢niho tisku (kromé FAZ a SZ naptiklad NZZ,
El pais, Le monde ¢i USA Today). V nabidce se vyskytuji vydani urend pro Ctenare
mimo ,,centralni oblast™ blizkého okoli sidla redakce, tedy vydani cilici na Ctenaie
v celém Némecku a v zahranici. V piipadé FAZ se vétSinou jednalo o vydani ,,D2%

(tfidce ,,D1* nebo ,,D3*), v ptipad¢ SZ to vzdy bylo ,,HF1*.

4.3 Kodovani

Jako zakladni kédovaci jednotka byl stanoven clanek. Obvykle jej lze snadno
rozpoznat — podle titulku, signatury autora a/nebo grafického odliseni.

Pro koédovani byly stanoveny kategorie, v nichZz jsou na jedné strané
zaznamenana data Cisté¢ formélniho razu, na druhé strané pak kategorie, do nichz se
promita obsah jednotlivych ¢lankt. V kategoriich z prvni skupiny jsou zanesena data,
jez urcuji umisténi ¢lanku v Case a prostoru (datum, ¢islo vydani, Cislo strany 1 umisténi
na strance®), zaznamenavaji délku jednotlivych textd™®, ptitomnost fotografie ¢i jinych
grafickych prvkl (rdmecek, grafika, podtitulek, mezititulek) vazicich se ke ¢lanku,

a v neposledni fad€ jméno ¢i zkratka autora.

81 Pak se zpravidla jednd o tzv. ,,people-journalismus®, kdy v poptedi stoji osoba zndma z médii a

,udalost®, ktera se stala, je v podstaté soukromého razu.

Stranu jsem pracovné rozdélila na ¢tvrtiny s premisou, Ze umisténi ¢lanku (nebo alespon titulku a
zacatku samotného textu) do horni poloviny) mu pfidava na dilezitosti.

Oba deniky maji stejny format — na jedné stran¢ se nachazi Sest stejné Sirokych sloupci, vyska strany
je shodné 51 cm. Tudiz je mozné zméfit vySku textu a tu vynasobit po¢tem sloupcti.

82

83
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V kategoriich z druhé skupiny jsou zaznamenany titulky a podtitulky (jsou-li
ptitomné), téma ¢lanku, typ média (TV, radio, Rundfunk, tisk, online, jin¢), médium
(o némz se v textu mluvi pfedevsim, jehoz se text tykd), zanr, zeme& / region, pocet
citovanych osob, aktéii ¢lanku (nositelé dé&je, autofi citaci), divod, pro¢ byl ¢lanek
zvetejnén (udalost / zvefejnénd informace / vlastni reSerSe), zda novinar udalost n¢jak
hodnoti — a kategorie ,krize*, v niz je zaznaceno, zda se ve ¢lanku slovo ,krize*
explicitné vyskytuje. Tato kategorie byla pfidana aZ po zkuSebnim ¢teni materialt
z ledna, béhem néjz se ukdzalo, Ze se toto slovo v textech vyskytuje napadné casto — at’

uz ve spojeni ,,finan¢ni krize*, ,,hospodarska krize* ¢i ,,medialni krize*.

4.4 Zkusebni ¢teni

Jak jiz bylo naznaceno, na lednovém materidlu bylo provedeno tzv. zkuSebni
Cteni, aby bylo zjisténo, zda pfedem navrZené kategorie vyhovuji a zda je vilbec mozné
do nich data sebrana z ¢lankl zatradit. Béhem zkuSebniho c¢teni se vyvinula jedna
proménna, a to ,,program* v kategorii ,,t¢éma‘ — a to vzdy, jednalo-li se o programovy tip
televizni ¢i rozhlasovy, ale 1 v piipad¢ zpétné reakce na jiz odvysilany pofad ¢i v
ptipad¢ informace o programovych planech do budoucna — ruseni potadli, nové potady
atd. Nov¢ zarazenymi kategoriemi byla jiz zminéna ,krize* a také ,,podtitulek®. To
zejména vzhledem k faktu, ze titulek jen zfidka vypovida o obsahu ¢lanku, casto jde o

hry se slovy, aluze na sdileny soubor kulturnich hodnot atd.

4.5 Kédovani obsahu podle danych pravidel a analyza dat

Do vyzkumu bylo zafazeno celkem 421 c¢lankd odpovidajicich stanovenym
kritériim (datum vydani, strana ,,Medien®). Z celkového poctu pochdzi 197 clanku
z FAZ a 224 ¢lanka ze SZ.

Texty pftifazené kategoriim ,,tv-tip* ¢i ,,radio-tip* — podle zfejmého udaje pod
samotnym textem — nebyly podrobeny obsahové analyze v plné §ifi, nebot’ se jedna o
servis a nikoliv zpravodajstvi jako takové. Jsou ale vedeny v evidenci, aby bylo mozno

zjistit jejich procentualni podil na celkovém mnoZstvi zkoumanych texti.

21



Bakalaiska prace Meédia o médiich 2009: Obsahova analyza FAZ a SZ

5. Vysledky zkoumani

S daty sebranymi v kodovaci knize je potfeba déle pracovat. Aby mohla byt
adekvatné interpretovana, byla vzdy dil¢im zplisobem transformovana do piehlednych
tabulek, jejichZ osy odpovidaji aktualné kladenému dotazu. Pro vétsi komfort pii Cteni
a pro moznost porovnani i dalSich udaju, jez nebudou zminény explicitné, jsou tyto

tabulky vkladany ptimo do textu.

5.1 Zakladni data a udaje

Tabulka €. 1: Souhrny pfehled medialniho zpravodajstvi v denicich FAZ a SZ ve
vybranych &asovych Usecich roku 2009.

pocet &lanku FAZ SZ celkem
leden 37 41

brezen 34 33

kvéten 36 37

c¢ervenec 21 37

Zari 39 40

listopad 30 36

celkem 197 224 421
pramérné ¢lanku za tyden 32 37,33

pramérné ¢lanka za den 5,47 6,22

délka ¢élankt (cm)

leden 939 988

bfezen 960,5 1073,5

kvéten 960,5 1025,5

¢ervenec 855,5 1017

Zafi 969,5 1001

listopad 898 999

celkem 5583 6104 11687
nejdelsi ¢lanek (cm) 129 110

nejkratsi ¢lanek (cm) 2 3

pramérna délka ¢lanku (cm) 28,34 27,25

Jak vyplyvéa z tabulky ¢. 1, prozkoumano bylo celkem 421 ¢lankti o celkové
délce 11687 cm, z toho 197 o délce 5583 cm z deniku FAZ a 224 o délce 6104 cm
z deniku SZ. Vidime tedy, Ze SZ jak poc¢tem, tak délkou ¢lanku (Cisteho textu) predcily
FAZ.

Primérny pocet ¢lankid za den byl v obou denicich po cely rok pomérné stabilni,
s vyjimkou ¢ervencovych vydani deniku F4Z, na nichZ se s nejvyssi pravdépodobnosti
odrazilo obdobi dovolenych — usuzujeme tak nejen z vyrazné niz§iho poctu ¢lankl nez

bylo obvyklé beéhem roku, ale i z analyzy jmen autort jednotlivych texti (viz déle).
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Oba deniky tiskly ¢lanky v pomé&mé velkém rozpéti rozsahu — od dvou do 129
cm ve FAZ a od tii do 110 cm v SZ. Primérny ¢lanek mél délku 28,34 cm (FAZ),
respektive 27,25 cm (SZ).

5.2 Fotografie a grafické prvky

Tabulka €. 2: Souhrny pfehled fotografii a grafickych prvkl doprovazejicich medialni
zpravodajstvi ve zkoumaném materialu.

FAZ fotky podtitulky | mezititulky | ramecek grafika nadtitulek
leden 7 25

bfezen 7 25 1
kvéten 8 28 2 1
cenenec 7 20 1

zari 10 28

listopad 7 23

celkem 46 149 2 3

SZ fotky podtitulky | mezititulky | ramecek grafika nadtitulek
leden 11 28 9 2 1

bfezen 9 19 9 1

kvéten 10 32 9 2 1

cenenec 11 29 10 6

zari 10 32 9 1

listopad 10 28 12 2

celkem 61 168 58 14 2

Z tabulky ¢. 2 vyplyva, ze SZ uzivé grafickych prvka v daleko vysSim poctu
1 rozptylu forem nez FAZ. Napiiklad mezititulky, které ¢leni delsi texty na piehledné&jsi
oddily, ve FAZ takika chybi, pfestoze Clanky ve FAZ jsou primérné delsi nez ¢lanky
v §Z (viz Tabulku €. 1).

Ani v jednom z denikli nejsou fotografie pouzivany jako samostatnd obrazova
zprava, obvykle se jednd o fotografii ilustrani. Ta plni funkci podpory pro né&jaky,
obvykle delsi — zpravidla vice nez 25 cm, zalomeny alespoii do dvou sloucii — text,
ktery na strance zaujima prominentni misto, tzn. za¢ind v horni poloviné strany (ve FAZ
v 87 % ptipadl, v SZ v 77 % ptipadd).

V 59 % ptipadl byla ve FAZ fotografie pouzita u TV-tipQ, ve 21,7 % u ¢lank.
Pouze v péti pripadech z celkovych 46 nebylo televizni vysilani tématem clanku,
k némuz pattila fotografie.

V SZ byla fotogratie shodné ve 37,7 % ptipadl pouzita u TV-tiph a u ¢lankd. Ve
23 ptipadech z 61 (37,7 %) nélezela fotografie ke clanku, ktery se netykal televize.
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5.3 Autofi textu

Pod texty ve F'AZ je k nalezeni celkem 81 riiznych signatur a jmen, propojime-li
dohledatelné signatury se jmény redaktori®, dostaneme se na pocet 72. V ptipadé SZ je
kone¢ny pocet signatur 91. Nebylo mozné spojit autorské zkratky se jmény novinafd,
protoze na rozdil od FAZ zde neexistuje moznost overeni.

V medialnim zpravodajstvi FAZ je odkazovéano na 5 tiskovych agentur (AFP,
AP, ddp, dpa, edp®), texti signovanych zkratkou agentury (¢i piipadné jesté se zkratkou
F.A.Z. za lomitkem) je celkem 12. Pouze zkratka F.A.Z. je k nalezeni pod 24 texty.

Medidlni redakce SZ vyuzila ve zkoumaném obdobi sluzeb 6 tiskovych agentur
(AFP, AP, ddp, dpa, epd, sid*) a to celkem ve 22 piipadech. Textd signovanych SZ je
celkem 45.

V obou redakcich vidime, Ze autord, ktefi pro rubriku psali pravidelné po cely
rok, je pomérné malo. V ptipadé FAZ dokonce neexistuje jediny autor, jehoz texty by na
stranu ,,Medien* pronikly ve vSech zkoumanych tydnech®. V péti ze Sesti sledovanych
tydnii vSak byly zvefejnény texty dvou autort (Michael Hanfeld, Jiirg Altwegg). V SZ
nachazime hned tii autory, jiZ publikovali v kazdém ze zkoumanych tydnt (flex, Stefan
Fischer, Marc Felix Serrao). Zarovei se jednd o autory, kteti za celé¢ zkoumané obdobi
publikovali 10 a vice texti.

Nenachazime autora, ktery by ve sledovaném obdobi psal pro obé média.

5.4 Regionalni rozvrstveni

Medidlni zpravodajstvi doméci, tedy odehravajici se ve Spolkové republice
Némecko se v obou denicich drzi na Spici (151 ¢lankt ve FAZ a 179 v SZ) a nenachazi
konkurenta, ktery by jej ohrozoval. Nasleduji shodné¢ USA s 15 ¢lanky ve FAZ se 16
v SZ, Fracie s deviti ¢lanky ve FAZ a Sesti v SZ a Spojené kralovstvi s osmi ¢lanky ve
FAZ a se sedmi v SZ. S odstupem nasleduji zemé evropské (Svycarsko, Rakousko,
Italie) a zemé, o nichz se obvykle piSe ve spojitosti s nesvobodou slova ¢i s obtiznosti

vykonavani novinaiského femesla (Cina, Rusko, Afghanistan).

¥ Pomoci vyhledavade na webu Faz.net

http://www.faz.net/s/RubD87FF48828064DAA974C2FF3CC5F6867/Tpl~Ecommon~Sglossar.html
(28. dubna 2010).

Jedna se o nasledujici agentury: Agence France Presse (AFP), Associated Press (AP), Deutscher
Depeschendienst (ddp), Deutsche Presse Agentur (dpa) a Evangelischer Pressedienst (epd).

Pro zkratky agentur viz. Poznamka €. 85. ,,sid* je zkratkou Sport-Informations-Dienst.

,,Chybé&jici ¢lanky v ¢ervenci, respektive v lednu by vsak bylo mozné vysvétlit Casem dovolenych.
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FAZ a SZ.

FAZ celkem Sz celkem
BRD 151 BRD 179
USA 15 USA 16
Francie 9 UK 7
UK 8 Francie 6
Swecarsko 4 st 4
iran, svt 3 Cina, Rusko 3
Sri Lanka, Rakousko 2 Rakousko 3
Afghéanistan 2 Swecarsko, ltalie 2
Nepal, Cina 1 iran, Palestina 1
Vatikan, Izrael 1 Spanélsko 1
Severni Korea 1 Sudan, Syrie 1
Finsko, Palestina 1 Somalsko, Kuba 1
EU, Spanélsko 1 Dansko, Turecko 1
Italie 1 Afrika 1

Z tabulky vyplyva, ze FAZ ve své orientaci ve srovnani se SZ hranice Evropy
piekracuje tid¢eji, pripadné (vyjma Ameriky) jen do Asie. SZ nabizi i ¢lanky o Africe.
Dale je zajimavé, Ze Rusko se v SZ objevilo hned tii krat, zatimco ve FAZ ani jednou.
Celkové je signifikantni, ze Turecko do zpravodajstvi proniklo jedinkrat (v SZ) a to

u prilezitosti, kdy némecky medidlni koncern nakupoval podil v tureckém koncernu.

5.4.1 Regionalni rozvrstveni v ramci SRN

Celkovy pocet ¢lankti, v nichZ se deniky explicitné vénuji jen urcitému uzemi
Spolkové republiky, ¢i médiu vysilajicimu (vydavanému) jen v urcité oblasti ¢i
spolkové zemi, je maly. Proto povazuji za slozité vyvozovat z tak malého mnozstvi dat
n¢jaké zaveéry, které by mohlo byt mozné prohlasit za obecné platné.

Tabulka €. 4: Regionalni orientace medialniho zpravodajstvi v némeckych spolkovych
zemich.

FAZ Sz
Baden-Wirtenberg 0 1
Bayemn 2 7
Berlin 1 1
Bremen 1 0
Hamburg 1 1
Hessen 2 2
Mecklenburg-Vorpommern 1 0
Mitteldeutschland 0 1
Niedersachsen 2 0
NRW 0 4
Rheinland-Pfalz 0 1
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Na druhou stranu je pravda, Ze v SZ hraje spolkova zemé& Bavorsko se sedmi
zminkami prim, na druhém misté je pak Severni Poryni-Westfalsko, kde je koncentrace
obyvatelstva 1 médii naprimérné vysokd. V ptipadé¢ FAZ a Hesenska se ale teze o
regionalnim zakofenéni nepotvrzuje. Denik se obecné orientuje na celorepublikova

témata a ¢lankl regionalniho zameéteni je jen velmi malo.

5.5 Zanry na medidlnich strandch FAZ a SZ

Tabulka €. 5: Pfehled Zanr v medialnim zpravodajstvi FAZ v absolutnich &islech, v
délce textd v cm a v procentech.

FAZ pocet textd % FAZ cm %
zprava 71 36,04 Twtip 1973 35,34
Twtip 48 24,37 ¢lanek 1883 33,73
¢lanek 42 21,32 zprava 720,5 12,91
glosa 13 6,6 recenze 189,5 3,39
recenze 4 2,03 internview 188,5 3,38
nekrolog 4 2,03 reportaz 141 2,53
komentar 4 2,03 glosa 125,5 2,25
Radio-tip 3 1,52 esej 102 1,83
inteniew 3 1,52 komentar 98 1,76
reportaz 2 1,02 Radio-tip 88,5 1,59
profil 1 0,51 nekrolog 53,5 0,96
esej 1 0,51 profil 18 0,32
korektura 1 0,51 korektura 2 0,04
omluva 0 0 omluva 0 0
celkem 197 100 celkem 5583 100

Medialni zpravodajstvi vykazuje pomérné Siroké zadnrové rozpéti, velka vétSina
udalosti je vSak prezentovana formou zpravy (Meldung, Nachricht) ¢i formou ¢lanku
(Bericht, Feature). Rozhovorti ¢i reportazi nalezneme poskrovnu. Texty vedené
v evidenci jako TV-tip a Radio-tip by v piipadé¢ odhlédnuti od jejich servisniho
charakteru spadaly do kategorie ,,clanek*.

Jak vidime na ptikladu deniku FAZ, v absolutnim poctu textl se nejcastéji
setkdme se zanrem zpravy. Podivame-li se ale na prostor, jaky ¢lanky zabiraji, dostava
se zprava (z definice kratkd) az za Clanek a za TV-tip.

Ptiznacny je relativné pomérné vysoky pocet glos — FAZ se vyznacuji stalou
rubrikou s titulkem ,,in medias res“, kterd se objevuje nepravideln¢, nicméné¢ vzdy

alespon jednou tydné.
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Tabulka €. 6: Pfehled zanrG v medialnim zpravodajstvi SZ v absolutnich Cislech, v délce

textl v cm a v procentech.
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Sz pocet textl % Sz cm %
zprava 92 41,07 ¢lanek 2423,5 39,7
¢lanek 53 23,66 Twtip 1459,5 23,91
Twtip 42 18,75 zprava 951 15,58
recenze 11 4,91 recenze 525 8,6
Radio-tip 10 4,46 profil 230,5 3,78
profil 5 2,23 Radio-tip 194,5 3,19
glosa 2 0,89 esej 145 2,38
inteniew 2 0,89 intenview 103 1,69
komentar 2 0,89 komentar 30 0,49
esej 2 0,89 glosa 19,5 0,32
nekrolog 1 0,45 nekrolog 9,5 0,16
korektura 1 0,45 omluva 9,5 0,16
omluva 1 0,45 korektura 3,5 0,06
reportaz 0 0 reportaz 0 0
celkem 224 100 celkem 6104 100

Srovnateln¢ s FAZ otiskuje 1 SZ v absolutnich Cislech nejvétsi procento zprav.
Nasleduji ¢lanky a aZ po nich TV-tipy. Co se délky tyce, dosahuji ¢lanky a zpravy
o néco vyssiho procenta plochy na tkor TV-tipii nez FAZ. Oproti FAZ vidime vyssi

pocet recenzi a tipil na radiové vysilani.

5.5.1 Pomér zpravodajskych, publicistickych a servisnich textt
Shrneme-li jednotlivé texty do nasledujicich skupin, zakladajicich se na tom, co
maji zanry spole¢né, vycteme z vysledku pomér zpravodajskych, publicistickych
a servisnich textl. Z toho budeme moci usuzovat zdjem média predavat informace, ¢i
informace doplnéné o autoriiv nazor, ¢i uvidime médium jako informatora o produktu.
Zpravodajské: zprava, nekrolog.
Publicistické: ¢lanek, glosa, recenze, komentafr, interview, reportaz, profil, ese;j.
Servis: tv-tip, radio-tip.
Ostatni: korektura, omluva.

Tabulka €. 7: Pomér zpravodajskych, publicistickych a servisnich textll v medialnim
zpravodajstvi FAZ v absolutnich &islech, v délce texti v cm a v procentech.

FAZ pocet texti % cm %
zpravodajstvi 75 38,07 774 13,86
publicistika 70 35,53 2745,5 49,18
servis 51 25,89 2061,5 36,92
ostatni 1 0,51 2 0,04
celkem 197 100 5583 100
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Je-li pomér zpravodajskych a publicistickych textl co do poctu pomérné
vyrovnany, meéni se ve znacny neprospéch zpravodajstvi, bereme-li v potaz délku textt.

Tabulka €. 8: Pomér zpravodajskych, publicistickych a servisnich textll v medialnim
zpravodajstvi SZ v absolutnich Cislech, v délce textd v cm a v procentech.

Sz pocet % cm %
zpravodajstvi 93 41,52 960,5 15,74
publicistika 77 34,38 3476,5 56,95
senis 52 23,21 1654 271
ostatni 2 0,89 13 0,21
celkem 224 100 6104 100

Zde jsou ¢isla pomérn€ podobna, jen je odstup zpravodajstvi v absolutnim poctu
textll jeSt¢ markantngj$i. V poméru délky jednotlivych textl zabira publicistika rovnéz
jesté daleko vyssi procento nez je tomu v pripadé FAZ — siln€ji na Gkor servisu nez na

ukor zpravodajstvi.

5.6 Cetnost, rozsah a podil typt médii

Z textli v obou denicich obvykle pomérné jasné vyplyvalo, o kterém médiu je fec¢
— nejcastéji se jednalo pouze o jeden typ média, v nékolika piipadech ale o vice typt:
typicky tisk a online (zejména v kontextu reklamni krize a otazky placeného obsahu na
internetu). Proménnd ,,Rundfunk® byla pouzita zejména v ptipadech, kdy nebylo mozné
rozlisit, zda se jedna spiSe o televizi ¢i o rozhlas, nebo pokud byly mysleny obé instituce
(napf. zména intendanta, ktery je zodpovédny za oboji). U ¢lankli obecnych, tykajicich
se vyvoje medialni scény, ¢i nékterych typil zdkonl byla pouzita proménna ,,vSechna“.
,Ostatnim® se mysli tiskové agentury, kniha nebo film.

Tabulka ¢€. 9: Pfehled Cetnosti a podilu typt médii v absolutnich Cislech, jez pronikly do
medialniho zpravodajstvi FAZ v roce 2009.

FAZ leden | birezen | kvéten | Cervenec| zari | listopad CELKEM %
TV 20 20 14 16 24 22 116 53,7
tisk 13 9 9 2 5 4 42 19,4
online 1 4 5 3 4 2 19 8,8
Rundfunk 1 3 3 0 4 1 12 5,6
vic nez jedno 1 5 2 1 1 1 11 5,1
vSechna 0 0 2 1 3 1 7 3,2
radio 2 1 2 0 0 0 5 2,3
ostatni 0 3 1 0 0 0 4 1,9
celkem 38 45 38 23 41 31 216 100

Jak je zfejmé z tabulky €. 3, denik FAZ se v nejvétsi mife vénoval médiu televize
(53,7 %), nasleduje tisk (19,4 %), pak online (8,8 %) a Rundfunk (5,6 %).

Z jednotlivych médii se nejméné psalo o radiu (2,3 %).
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Pomér zpravodajstvi o jednotlivych typech médii ziistava po cely rok konstantni,

televize stabiln¢ vede, na druhém misté je tisk, pak nasledu;ji dalsi.

Tabulka ¢. 10: Prehled Cetnosti a podilu typt médii v absolutnich &islech, jez pronikly do
medialniho zpravodajstvi SZ v roce 2009.

Sz leden | brezen | kvéten | cervenec| zari | listopad CELKEM %
TV 16 20 14 18 28 19 115 44,4
tisk 17 8 14 13 7 11 70 27
online 4 2 4 4 6 3 23 8,9
vic nez jedno 1 0 6 1 7 3 18 7
radio 3 1 3 0 2 4 13 5
ostatni 1 0 4 1 2 0 8 3,1
Rundfunk 0 2 1 1 2 0 6 2,3
vSechna 1 0 2 1 0 2 6 2,3
celkem 43 33 48 39 54 42 259 100

Denik SZ rovnéz vénoval nejvice prostoru televizi (44,4 %), nicméné nikoliv
nadpoloviéni vétSinu jako FAZ. O to vice prostoru bylo vénovéno tisku (27 %). Na
tietim misté je shodné online (8,9 %), pak uz se zebticek riizni. Radio dostalo s 5 %

naptiklad dvakrat vice prostoru nez ve FAZ.

Tabulka €. 11: Prehled €etnosti a podilu typt médii v centimetrech, jez pronikly do
medialniho zpravodajstvi FAZ v roce 2009.

FAZ leden |bfezen | kvéten | Cervenec | zafi |listopad | CELKEM %
TV 525,5 716 279 732 637 737,5 3627 59,4
tisk 338,5 174 190 30,5 84,5 98 915,5 14,99
online 4 38 213 114,5 44 15 428,5 7,02
Rundfunk 28 54 34 68 12 196 3,21
vic nez jedno 9 171 16 87 3,5 7 293,5 4,81
vSechna 159 23 139,5 14,5 336 5,5
radio 45 23 87,5 155,5 2,55
ostatni 144 10,5 154,5 2,53
celkem 950 1320 989 987 976,5 884 6106,5 100

Tabulka €. 12: Pfehled Cetnosti a podilu typt médii v centimetrech, jez pronikly do
medialniho zpravodajstvi SZ v roce 2009.

Sz leden |brezen | kvéten | Cervenec | zari |listopad | CELKEM %
TV 345,5 673 351,5 559 702,5 538 3169,5 | 43,87
tisk 410,5 | 308,5 422 336 139,5 | 2775 1894 26,22
online 100 50,5 141,5 69,5 108,5 141 611 8,46
vic nez jedno 5,5 190 110 223,5 141 670 9,27
radio 45,5 22 89 51 120,5 328 4,54
ostatni 55 130,5 110 76 322 4,46
Rundfunk 17,5 16,5 4,5 13,5 52 0,72
vSechna 34 32,5 48 63 177,5 2,46
celkem 946,5 | 1071,5 | 1373,5 1237 1314,5 | 1281 7224 100

Ze srovnani dat v tabulkdch ¢. 11 a 12 vyplyva, Ze tematické rozvrstveni

zpravodajstvi o jednotlivych typech médii koreluje v absolutnim poctu ¢lankl i v jejich
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délce. Televizi je ve FAZ vénovan nadpolovi¢ni prostor jak poctem textl (53,7 %), tak
i jejich délkou (59,4 %), v SZ se toto procento pohybuje tésné pod polovinou (44,4 %,
resp. 43,87 %). Druhé misto zabira tisk s o0 néco méné nez pétinovym (FAZ), resp. vice
nez étvrtinovym (SZ) podilem. Zadné z dalsich médii nedosahuje ani v jednom z deniki

10% podilu — a to ani v poctu textd, ani v jejich délce.

5.6.1 Typy médii ve zpravodajskych a publicistickych textech

Tabulka €. 13: Pfehled Cetnosti a podilu typu médii podle poctu ¢lankd a podle jejich
délky s vylou€enim servisnich textd) ve FAZ.

FAZ vybér pocet % cm %
TV 69 41,57 TV 1706,5 41,65
tisk 42 25,3 tisk 915,5 22,34
online 19 11,45 online 428,5 10,46
Rundfunk 12 7,23 vSechna 336 8,2
vic nez jedno 11 6,63 vic nez jedno 293,5 7,16
vSechna 7 4,22 Rundfunk 196 4,78
ostatni 4 2,41 ostatni 154,5 3,77
radio 2 1,2 radio 67 1,64
166 100 4097,5 100

Tabulka €. 14: Piehled Cetnosti a podilu typu médii podle poctu ¢lankd a podle jejich
délky s vylou€enim servisnich textd) v SZ.

SZ vybér pocet % cm %
TV 73 35,1 tisk 1894 33,87
tisk 70 33,65 TV 1715,5 30,68
online 23 11,06 vic nez jedno 670 11,98
vic nez jedno 18 8,65 online 611 10,93
ostatni 8 3,85 ostatni 322 5,76
Rundfunk 6 2,88 vSechna 177,5 3,17
vSechna 6 2,88 radio 150 2,68
radio 4 1,92 Rundfunk 52 0,93
208 100 5592 100

Vyselektujeme-li servisni texty, tedy televizni a radiové tipy, dostaneme se na
celkovy pocet 318 Clankl (146 z FAZ a 172 ze SZ) a poméry pak vypadaji nasledovng.
V tabulkach vidime, Ze pomér se zménil. Televize uzZ neméa nadpolovicni vétSinu —
pohybuje se lehce ptes 40 % ve FAZ a v SZ tvoii zhruba tfetinovy podil. Zohlednime-li

délku jednotlivych ¢lankd, dostava se v SZ s naskokem zhruba 3 % na prvni misto tisk.
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5.6.2 Typy médii podle dalSich kritérii

Tabulka ¢. 15: Piehled ¢etnosti jednotlivych typt médii podle poctu ¢lankad, v nichz
vystupovala jako hlavni aktér nebo jeden z hlavnich aktéra.

FAZ Sz
D |wefejnoprawni 102 103
D |soukromé TV 26 47
D |soukroma radia 0 1
D |nadregionalni denik 13 20
D |regionalni denik 12 10
D Jjiny tisk 10 24
Z TV / radio 23 16
Z |denik 15 34
Z jiny tisk 1 8
koncern 9 23
online 7 10

Jak uz bylo ukézéano v kapitole 6.3, medialni zpravodajstvi v denicich FAZ a SZ
zUstava s vyraznou pievahou orientovano na domadci scénu. Tabulka ¢. 11 nabizi
detailngjs$i ptrehled typli médii — vcetné rozliSeni na doméci (D) a zahrani¢ni (Z)
a neurcenad (koncerny, online média, ktera nejsou zpravodajska), jez byla aktérem ve
zkoumanych textech.

Nejvetsi mnozstvi textd se tykalo domdaciho vefejnopravniho vysilani. Druhou
nejvyznamngj$i polozkou jsou shodné¢ doméci privatni televizni stanice, ndsledované
zahrani¢nimi deniky, az potud jsou poméry v obou zkoumanych médiich stejné. Pak se
v SZ projevuje vyssi orientace na zpravodajstvi o koncernech (23 zminek), kdezto FAZ

se vénuje domdcimu dennimu tisku (nadregionalnimu ve 13 zminkach a regiondlnimu

ve 12).

5.7 Konkrétni média na stranach deniki FAZ a SZ

Ve sledovaném vzorku z deniku FAZ se objevily texty o 77 riiznych médiich,
v SZ se jednalo celkem o 106 riznych médii. Jen malo médii se objevilo opakované,
vét§iné byly vénovany jeden &i dva texty v pribéhu celého roku. Rada médii, zejména
domaci vefejnopravni televizni stanice, se na strany denikli dostala takika denné. To
opét souvisi s orientaci medialniho zpravodajstvi na poskytovani servisu ctenditim, tedy
pozvanek k televiznimu programu. Nicméné zrovna tipy na potfady ve vefejnopravnim

vysilani nemizeme zcela zatracovat. Za jejich prezenci na stranach tisku stoji
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1 pfedpoklad, Ze ctenafi, kteti jsou soucasné divéky, a tudiZ platci koncesionaiskych
poplatki, maji pravo byt informovani o tom, co se z jejich penéz financuje.

5.7.1 Konkrétni média — souhrnny pohled

Tabulka €. 16: Pfehled Cetnosti jednotlivych médii podle poctu textd, v nichz vystupovala
jako hlavni aktér nebo jeden z hlavnich aktéra.

FAZ SZ
38 |ARD 33 |ARD
29 |ZDF 30 ZDF
22 (tfeti programy 26 |tfeti programy
11 |Sat.1 12 |Sat.1
Arte 8 |RTL

Berliner Zeitung
RTL, Pro7, BBC Pro7, New York Times

taz Deutschlandradio, Premiere, Spiegel, Focus,
3Sat Berliner Zeitung

Frankfurter Rundschau Welt

3 |Vox, ABC, Stern, taz, Wall Street Journal,
Washington Post, DuMont, Axel Springer AG,
Google

Arte, G+J, Bild

Qo N

-—
whoo s

H

Jak vyplyva z tabulky ¢. 9, shodn¢ se do tisku nejcastéji dostalo ARD. Zde je
nicmén¢ tieba podotknout, ze se ve vSech ptipadech nemuselo jednat o televizni kanal
udaj zkresleny. Stejné tak je tfeba vzit na védomi, ze v textech tykajicich se
vetejnopravnich médii obecné, se jak ARD, tak ZDF objevovaly jako konkrétni priklad.

Je nicméné zajimavé, Ze prvni Ctyfi pricky v obou médiich zaujimaji stejné
medidlni instituce — vefejnopravni média celostatni, ndsledné regiondlni a pak ptichazi
na fadu soukroma televizni stanice Sat./. V obou médiich dosahuje pomérné velkého
poctu zminek i denik Berliner Zeitung. Troufam si tvrdit, ze v tomto piipad¢€ se jedna
o ndhodu a nikoliv o dlouhodoby (nékolikalety) trend.*®

Nejvyssiho poctu zminek ve FAZ doséhla ze zahrani¢nich médii BBC. V SZ to

byly New York Times. Je ptiznacné, ze se jednd o média z anglofonniho prostoru.

8 Berliner Zeitung totiz od po&atku roku 2009 spada do stejného koncernu jako Frankfurter Rundschau

a debata o tom, jakym zptisobem budou nadale fungovat redakce — zda ziistanou na sob¢& nezavislé, ¢i
zda dojde k jejich ¢asteénému ¢i dokonce uplnému slu¢ovani, byla ziva po cely rok. Az v dubnu 2010
se v médiich objevila zprava, Ze pro oba listy bude fungovat jen jedna ekonomicka a jedna politicka
redakce.
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5.7.2 Konrétni média ve zpravodajskych a publicistickych textech
I kdyz vypustime servisni texty, konstatujeme, ze se oba deniky nejéastéji
zabyvaly domacimi vefejnopravnimi médii.

Tabulka €. 17: Pfehled Cetnosti jednotlivych médii podle poctu textd (vyjma servisnich),
v nichz vystupovala jako hlavni aktér nebo jeden z hlavnich aktérd.

FAZ (bez servisu) SZ (bez servisu)

ARD 24 |ARD 22
tfeti programy 16 |ZDF 20
ZDF 13 |tfeti programy 13
Sat.1 8 |Sat.1 9
Berliner Zeitung 6 |RTL 8
RTL / BBC 5 |Bild/ G+J 7
taz 4  |New York Times 6
Frankfurter Rundschau 3 |Premiere / Spiegel / Focus 5
Pro7 2  |Welt 4
Arte 1 |Pro7/Vox / ABC/ Sten 3
RTL2 1 |Deutschlandradio 2

3Sat 1 |Arte 1

Vetejnopravni média sice ztratila nejvetsi pocet zminek, ale ptesto se drzi na
Spici. Pozici udrZela 1 soukroma stanice Sat. /. Naopak se propadla pozice kanalu Arte —
z toho mizeme usuzovat, ze sice nabizi zajimavy program, ten uz ale neni reflektovan
zpétné. Pripadné se 1ze domnivat, Ze v organizaci stanice neprobihaly zadné zmény
(personalni, strukturni), ani hadky o prava atp., zkratka nic, co by ptekrocilo povéstny

prah a dostalo se do novin.

5.7.3 Koncerny v neservisnich textech

Na prvni pohled se mlize zdat, ze medialni trh je pluralitni a Ze nabizi riznorodé
obsahy ve velké §ifi. Na druhy pohled — podivame-li se na vlastnické struktury
jednotlivych medialnich koncerni — uz to tak vypadat nemusi. Uvédomme si, na jak
velké publikum dosdhne naptiklad koncern Bertelsmann, ktery vlastni spolecnost
provozujici televizni kanaly skupiny RTL, vydavatelstvi Gruner + Jahr (a tedy Stern)
a také podily v tydeniku Der Spiegel. Vyzdvihnéme také kooperaci vydavatelstvi Burda
(Focus) se soukromymi televiznimi stanicemi — a to jak s Pro7, tak s RTL, v jejichz
vysilani bézi potfady pod hlavickou tisténych magazint.

Vzhledem k provéazanosti medialniho vlastnictvi neni vzdy zcela mozné zjistit,

komu které¢ médium patii, natoz kdo ma jaka prava rozhodovat nebo v ¢im zdjmu
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médium jedna. Je ale zajimavé se podivat, jak se dlouhy seznam médii, o nichz FAZ
a SZ psaly, zredukuje, podivame-li se na ptislusnost ke koncerntim.

Tabulka €. 18: Koncerny v neservisnich textech podle poctu zprav — pfi péti a vice
zminkach.

FAZ Sz
vefejnoprawni (ARD / ZDF) 55 vefejnopravni (ARD / ZDF) 58
ProSiebenSat.1 11 Bertelsmann 30
Bertelsmann 10 ProSiebenSat. 1 16
M. DuMont Schauberg 9 Axel Springer AG 14
BBC 5 NY Times 6
News Corp 8
M. DuMont Schauberg 8
Burda-Verlag 5

Vidime, ze v obou médiich dostaly nejvice prostoru domadci vetejnopravni
média. Zajimav¢j$i je vSak pofadi koncernt v soukromém vlastnictvi. Patfi-li
Bertelsmann k nejvét§im koncerniim ve svétovém métitku, nepfekvapuje jeho vysoka
pozice v domovském Némecku. Vysokd pozice koncernu ProSiebenSat.l1 rovnéz
nepiekvapuje — daleko spis je zarazejici, ze ve sledovaném obdobi ve FAZ koncern Axel

Springer AG nedosahuje ani péti zminek.

5.8 Témata medialniho zurnalismu

Je nesmirné slozité pfifadit jednotliva témata ¢lankti néjakym porovnatelnym
skupindm. MuzZeme vyjit z premisy, ze média jsou charakterizovana jako svazek vztaht
— mezi novindfem a Ctenafem (obsah), mezi majitelem média a novindfem (pracovni
podminky), mezi zdkonodarcem a majitelem (zdkony omezujici majitele na strané jedné
a snaha politika ziskat publicitu na strané druhé¢), mezi ctenafem a majitelem (reklama,
forma a cena média), mezi ¢tenafem a zékonodarcem (volby).

V kazdém jednotlivém piipad¢ je vsak t€Zké rozhodnout, ,,pod koho* konkrétni
téma spada. Musime si polozit otazku, zda je — pokud je to ten pifipad — akcentovan
spise ptivodce déje, anebo ten, kdo je déjem zasazeny.

V prvé fad¢ vyluCme servisni texty, jejichz tématem je zcela zfejmé program,
a tedy ,,obsah®“. Podivejme se, co je tématem zpravodajskych a publicistickych texti.
Reknéme tedy, Ze vie, co se tyka materialu, ktery média zprostiedkovavaji, zafadime do
kategorie ,,obsah®. Otazky etiky, problémy souvisejici s povolanim zurnalisty (tedy
1 ztrata zaméstnani nebo smrt pifi vykonu prace) piifad'me kategorii ,tvlrci®. Otazky

finan¢ni, zmény v organizaci medidlnich instituci spadaji do kategorie ,,majitelé. Pod
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,»politika, pravo* se rozumi zdkony upravujici provozovani médii, soudni procesy, ale
1 vztahy politikii k majitelim médii. Pfijemct se pak tykaji udaje o vySi Ctenosti,
prodejnosti, ale 1 zmény ve zpisobu konzumace médii (napft. elektronické ctecky).

Tabulka €. 19: Témata ve zpravodajskych textech podle poctu zprav.

FAZ zprava pocet textd % SZ zprava pocet textu %
tvarci 28 40 obsah 27 29,03
majitelé 16 22,86 majitelé 27 29,03
politika, pravo 1 15,71 tvrci 21 22,58
obsah 9 12,86 politika, pravo 12 12,9
prijemci 6 8,57 prijemci 6 6,45
70 100 93 100

Tabulka ¢. 20: Témata ¢lanku podle poctu textu.

FAZ ¢lanek pocet textl % SZ ¢lanek pocet text %
obsah 16 38,1 majitelé 21 39,62
politika 12 28,57 tvarci 17 32,08
tvirci 7 16,67 obsah 8 15,09
majitelé 7 16,67 politika 4 7,55
prijemci 0 0 prijemci 3 5,66
42 100 53 100

Z tabulek vidime, ze zaméteni zprav a ¢lankl se v denicich pomérné 1isi. Neda
se fici, ze by ve zkoumaném materialu vyrazné pievazovalo jedno tematické zaméieni.
Ve zpravach deniku FAZ vidime vétsi odstup mezi texty o tviircich a texty ostatnimi, ve
velké mife se zde jednalo o persondlni otazky — tedy angazma ¢i propousténi — mnozstvi
zprav se vénovalo problémtim pii vykonavani zurnalistické Cinnosti (cenzura, etické
otazky, prace zurnalisty v krizovych oblastech).

Co se ty¢e majitelli, Casto se zpravy a clanky tykaly organizacnich zmén
v redakcich, zejména pak jejich sluCovani. Cilem je usetfit, vinikem je neziidka
,finan¢ni krize* ¢i ,neptizniva ekonomicka situace™. Vidime, Ze textl pfifazenych
kategorii ,,majitelé¢* je v SZ pomérn¢ vice nez ve FAZ. Frankfurtsky denik totiz ¢asto
texty tykajici se Cist¢ financnich machinaci otiskuje v jinych seSitech, nikoliv na strané
»Medien*. O to v¢tsi procento obsahu zaujimaji ve FAZ politika a pravo, u ¢lankt je to
dokonce 28,6 %.

Shodné se nejmensi procento textd tyka piijemct. Cas od &asu se objevily
informace o zvySujici se ¢tenosti vlastniho média i konkurence. Textil o uzivani médii,
napiiklad s ohledem na nové technologie, ¢i vibec texti stavicich do stfedu déni

Ctenare, bylo velmi po skrovnu.
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5.8.1 Téma v titulku ¢i podtitulku?

Oba deniky pracuji v tradici némeckého tvofeni titulkli pro novinové texty —
velmi kratké a uderné. Ctenaf se z letmého pohledu na graficky nejvyrazngjsi fadek
casto mnoho nedozvi. Informaci o tématu nese az podtitulek. V SZ je tato tendence
siln€js$i nez ve FAZ.

V titulku si autor textu hraje s jazykem — objevuje se napf. v némeckém
prostiedi oblibena aliterace: (,,Verlegen, verkaufen*, SZ z 15. 7.), anebo invencni
slovotvorba (,,Ohne Merkelmeier*, FAZ z 18. 9.), ¢i se v aktualizaci odkazuje na né&jaké
obecné znamé spojeni: titulek ,,New York, New York* nese text o angazovani Bona do

role editora deniku NY Times (SZ z 12. 1.).

5.9 Podnét pro zverejnéni

Podnéth pro zvetejnéni medialniho textu je n€kolik typd. V zasadé se jedna bud’
o n¢jakou udalost, o zvefejnéni relevantni informace, o reakci na néjakou informaci ¢i
udalost ve stejném nebo konkurencnim médiu, anebo o ne nutné¢ aktudlni téma, které
novinaf reserSoval vice do hloubky, pficemz prvotnim podnétem bylo pravdépodobné
jedno z vyse zminénych.

Tabulka €. 21: Podnét pro zvefejnéni podle poctu textu.

FAZ Sz

udalost 68 udalost 68
zvefejnéni info 34 zvefejnéni info 58
reakce na text 23 reakce na text 20
Vastni reSerSe 8 Mastni reSerSe 19
postfeh 5 postfeh 1

Nebylo mozné bezpecné zjistit podnét u vSech textii — napt. u eseju ¢i interview.
Servisni texty byly vynechany zamérné. Vidime, ze podnétem pro texty neservisniho
charakteru byla nejcastéji udalost. Nasleduje zvefejnéni informace, po té reakce na text
a az v zéavéru vlastni resSerSe. Postieh je svazan s zanrem glosa a jedna se obvykle
o reakci na zplsob prace v konkurencnim médiu.

Vidime, ze v SZ je pomér podnétl pro texty vyrovnanéjsi nez ve FAZ, rovnéz

konstatujeme vyrazné vyssi pocet textl zaloZzenych na vlastni reSersi.
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5.10 Aktéri neservisnich textu

Neservisnich textli, v nichz byla za pouziti pfimé feci citovana alesponl jedna
osoba, bylo ve sledovaném obdobi ve FAZ zvetejnéno celkem 78, v SZ 93. Podivejme
se na aktéry téchto textu.

Tabulka ¢. 22: Aktéfi neservisnich text(.

FAZ SZ

novinari, moderatofi 34 jiny 41
politici 21 novinari, moderatofi 32
management 21 politici 19
jiny 18 majitel, wdavatel 18
soudci, advokati 11 management 17
Séfredaktor, Herausgeber 7 Séfredaktor, Herausgeber 15
majitel, wdavatel 5 mluvgi 9
mluvei 5 soudci, advokati 7

Za vysokou citovanosti novinaii (a moderdtorti a jinych tvirci medidlnich
obsahil) bychom mohli vidét jakousi kolegidlnost, blizky vztah. Pomérné vysoké cislo
citovanych politiki a manazert v ptipadé¢ FAZ a majitelii a vydavatell v ptipad¢ SZ pak
dava tusit vyrovnanost textli — tedy slovo dostanou vSechny relevantni strany, coz se
slucuje s danymi pravidly zurnalistické prace. Je zajimavé, ze se ke slovu dostalo
pomérn¢ malé mnozstvi profesiondlnich mluv¢ich. Bylo by ale potfeba ditkladnéj$iho
vyzkumu 1 v jinych oblastech, abychom mohli tvrdit, zda se jedna o specifikum
medidlniho Zurnalismu, ¢i zda se mluvEéi oproti samotnym aktérim objevuji ziidka

i v jinych resortech (politika, hospodafstvi).

5.11 Krize na stranach deniku

Z celkovych 146 neservisnich textl ve FAZ se slovo ,krize* explicitné objevuje
v 11, implicitné (jako ,,tézka finan¢ni situace®) jest¢ v jednom dalSim textu. Z poloviny
se jednd o clanky, z poloviny o zpravy. Zajimavé je, Ze takto maly vzorek se
z regiondlniho hlediska viibec neomezuje na Spolkovou republiku — naopak, patii sem
texty o USA, o Francii a o Svycarsku. Nejéast&jsim tématem je zvysujici se medialni
koncentrace, slu¢ovani redakci a z toho plynouci propousténi. Spadd sem ale i text
o vy$Sim nakladu tydeniku Der Spiegel (Clanek ¢. 21 v kddovaci knize), €1 text
o umyslu zalozit novy Casopis pro zeny (¢lanek ¢. 299). Je zajimavé, Ze vétSina textl
tematizujicich krizi pochazi z ledna (Ctyfi texty) a z biezna (pét textl). Od kvétna do

zafi se uz jednalo o jeden text mésicné, v listopadu uz nenalézame zadny.
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V SZ se slovo ,krize* explicitné objevuje ve 26 ptipadech (z celkového poctu
172 textd), ve dvou dalSich pak implicitné. Mluvime o 17 ¢lancich, deviti zpravach
a dvou recenzich. Podobné jako ve FAZ se texty zdaleka netykaji jen Némecka —
Ctytikrat je fe€¢ o USA, jednou o Cing&, o Rusku, o Kubg, o Rakousku a jednou se téma
tykd obecné celého svéta (¢. 388, jde o zpoplatiiovani internetovych obsahil).
V tématech pievazuje ,nutnost Setfit“ (restrukturalizace, hledani investord,
zpoplatiiovani obsahu) a zanikdni a vznikani tituld. Narazime ale 1 na téma cenzury
(¢lanky €. 66 a 326), nebo vztahu politika a medialniho koncernu (¢. 260). V SZ byl
nejvetsi pocet ¢lank tykajicich se krize zvetejnén v kvétnu (9 textl). Po zbytek roku se

jejich pocet pohyboval mezi tfemi a ¢tyfmi, s vyjimkou ledna, kdy text bylo pét.

Zaver

Cilem této prace bylo zmapovat medialni zurnalismus na strankdch némeckych
denikQ Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) a Siiddeutsche Zeitung (SZ) v roce 2009.
Na zaklad¢ teorii 0 medialnim Zurnalismu a fakti o némeckém medialnim systému byla
provedena obsahova analyza textl splitujicich podminky dané vyzkumnym zamérem.

Némecky medialni trh je Siroky a dynamicky se rozvijejici. Drzi se na Spici mezi
témi, kdo pfejimaji a implementuji nové technologie a nové formaty — a v neposledni
fadé¢ ovliviluje déni 1 na zahrani¢nich (zejména stiedo- a vychodoevropskych)
medidlnich trzich. Nachazime zde velké mnozstvi periodického tisku rizného typu —
zvlast pro deniky je charakteristickd vysoka mira regionalnosti. Také radia a zcasti
1 televizni stanice jsou cCasto regiondlné¢ zaméfené. Existuje zde vSak nékolik
celostatnich televiznich kanall, soukromych i1 vefejnopravnich. V dudlnim systému
funguji audiovizudlni média od poloviny 80. let. Pfevratnou zménu ve fungovani
1 v konzumaci médii zpusobilo rozsifeni Internetu. Neupadajicim trendem je zvySujici
se koncentrace vlastnictvi napti¢ medidlnim odvetvim.

Déni v medidlni krajiné je sledovano jak fadou odbornych publikaci, tak médii
uréenymi laickému publiku. Deniky zkoumané pro tuto praci vénuji médiim denné
jednu stranu. Z provedené obsahové analyzy reprezentativniho vzorku 197 ¢lankd
z FAZ a 224 ze SZ na prvni pohled vyplyva, Ze se medialni Zurnalismus v obou denicich
spiSe podoba — podobny pocet 1 délka c¢lankli, nepiili§ liSici se obsahova orientace.

Rozdily jsou spiSe subtilniho razu, ale najdeme je.

38



Bakalaiska prace Meédia o médiich 2009: Obsahova analyza FAZ a SZ

Podivame-li se na podily jednotlivych zanr, vidime, Ze FAZ otiskuje
procentudlné veétsi mnozstvi servisnich textd (étvrtinu podle poctu a 37 % podle délky)
nez SZ, kde dominuji zpravy a c¢lanky. Reportdzi, rozhovori nebo eseji se v obou
denicich ve sledovaném obdobi nachazelo velmi poskrovnu. Za sviij udél pak deniky
patrné povazuji spise ctendie informovat, nez ho uvadét do souvislosti.

Médiem, o némz se referuje nejvice, je v celkovém uhrnu v obou denicich
televize — a to doméaci vetejnopravni, konkrétné ARD — 1 kdyZ odecteme servisni texty.
Druhym typem média, o némz se nejvice psalo, je tisk. V servisnich textech rovnéz
pfevazuji kanaly vetejnopravniho vysilani a tipy na potady z jejich vlastni produkce — a
jak jiz bylo zminéno v textu, autorka toto povazuje za ospravedlnitelné — platce
koncesionaiskych poplatkli mé pravo védét, co se z ,,jeho* penéz financuje.

Je-li nejCastéji zminovanym neveiejnopravnim meédiem v obou sledovanych
denicich televizni stanice Sat.1, dosahuje vSak jeji matefskd firma ProSiebenSat.1 na
predni pozice v zebticku koncernli pouze ve zpravodajstvi a publicistice ve FAZ. V SZ
byl Bertelsmann tim soukromym koncernem, pod néhoz spadajicim médiim se dostalo
nejvice publicity (a to dvakrat vice nez ProSiebenSat.1). 1 ptes velky rozptyl
jednotlivych médii, kterd byla pfedmétem zajmu sledovanych denikd, bylo mozno
vysledovat tendenci, ze velkym koncerniim, jeZ maji ve vlastnictvi vysoky pocet
riznych médii (a tim padem jisty podil na trhu), se dostalo vétsi publicity.

Tématiku zprav ve FAZ opanovali tvirci, v SZ to byl obsah. Ve Clancich FAZ
pak dominuje obsah, v SZ majitelé. Na zakladé téchto dat feknéme, Ze FAZ se vice
orientuje na ¢tenare — konzumenty, kdezto SZ ma v hledacku i odbornéjsi publikum, ¢i
publikum, které se zajimd o organiza¢ni nebo finan¢ni chod medialnich instituci. Na
druhou stranu je potfeba zminit, ze FAZ texty vyrazné¢ ekonomického raZzeni nezatazuje
do medialniho resortu, ale spise do resortu hospodaiského.

Citovani se s odstupem nejcastéji dockali novinafi a moderatoti. Zustava
otazkou, zda se tak d¢je s ohledem na publikum, jemuz jsou tyto osoby patrné¢ znamé;jsi
neZ management, anebo zda zde roli hraje kolegialita.

Clank zaloZzenych na vlastni reSersi — prestoZe jsou zadouci — nachazime v obou
periodikéch relativné mélo. Nejcastéji se texty zakladaji na n¢jaké probehlé udalosti. SZ
pak ve vétsi mife nez F'AZ informuje o zvefejnéni néjaké informace — a pfitom podil

zpravodajstvi je vyssi jen o 5 %.
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Je zajimavé, Ze ptestoze si Michael Hanfeld (vedouci resortu média ve FAZ)
ceni fotografii na stran€, za niz je zodpovédny, jedna se pak v praxi vesmés o agenturni
¢i dokonce promo obrazky a nikoliv o pivodni reportazni ¢i zpravodajské fotografie.

Oba deniky vykazuji velky rozptyl autorG jednotlivych textl — novinaii
vénuyjicich se Cist¢ medidlni tématice je v kazdém z denikll poskrovnu. Najdeme
i ¢lanky od zahrani¢nich zpravodaji. V thrnu se vsak ¢lankd o zahrani¢nich médiich
objevuje ve srovnani s témi, které referuji o doméacim déni, jen velmi malé procento —
v SZ vétsi neZ ve FAZ. VétSinu tohoto malého mnoZstvi zabiraji tfi zemé: USA, Britanie
a Francie. Z toho miZeme vycist, kdo je pro Némecko relevantnim partnerem, a jaka je
jeho hodnotové orientace. Teze o regionalnosti medidlniho zpravodajstvi vztazené na
ptislusné spolkové zemé, v nichz sidli redakce deniku, nebylo mozné potvrdit.

Co fici thrnem? Pozitivni je konstatovéani, Ze ani jeden z denikii medidlni
zurnalismus nechdpe jako soucédst showbusinessu a neplni stranky rozhovory s herci
,béCkovych* seridlti soukromych televiznich stanic. Pfesto si musime byt védomi toho,
ze 1 pii relativné velkém prostoru, ktery medidlni Zurnalismus dostava, zapliuji deniky
celou Ctvrtinu obsahu servisem tykajicim se pievazné televizniho programu. Je
ptekvapujici, jak malo prostoru se dostava Internetu nebo jinym novym médiim. Texty,
které by mély delsi dobu platnosti, jako uvahy o stavu medidlniho odvétvi z hlediska
technologii, nebo napiiklad obecné o etice v médiich, se na strandch denikli rovnéz

ptili§ Casto nevyskytuji.
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Resumé

Bakalatska prace Meédia o médiich 2009: Obsahova analyza Frankfurter
Allgemeine Zeitung a Siiddeutsche Zeitung ukazuje trendy v medidlnim Zurnalismu na
stranach dvou némeckych denikd. Z analyzy vyplyva jasna orientace na doméci déni,
zejména domaci televizni stanice vetfejnopravniho charakteru. S tim souvisi 1 velké
mnozstvi servisnich textl, jez tvoii vice nezZ ¢tvrtinu obsahu. Z nékolika faktorti — mala
obsazenost specializované medialni redakce, malé mnozstvi piivodnich ¢lanki (u nichz
nebyl input v podobé agenturniho zpravodajstvi), chybéjici plvodni fotografie,
orientace na ,spotiebni zurnalismus® (absentujici eseje ¢i reportdze) — mizeme
vyvozovat, Ze 1 tyto deniky Setfi na vydajich, Ze redaktofi jsou denné nuceni
vyprodukovat mnozstvi textt, které zaplni stranu, ale jejich trvanlivost v delSim

¢asovém horizontu uz nema takovou vahu.

Zusammenfassung

Die Bachelorarbeit ,, Medien iiber Medien 2009: Inhaltanalyse der Frankfurter
Allgemeinen Zeitung und der Siiddeutschen Zeitung® zeigt die Trends im
Medienjournalismus auf den Seiten zweier deutscher Tageszeitungen. Aus der Analyse
geht eine klare Orientation auf das einheimische Geschehen hervor, vor allem auf die
offentlich-rechtlichen Fernsehkanéle. Damit héngt auch die grole Menge der Service-
Texte zusammen, die bis zu einem Viertel des Inhaltes ausmachen. Aus mehreren
Faktoren — wenige auf die Medien spezialisierte Journalisten, ein kleiner Anteil selber
recherchierten Artikel (bei denen es keinen Input von einer Presseagentur gab), fehlende
selbstgemachte Fotos, Orientation auf ,,Wegwerf-Journalismus* (fehlende Essays oder
Reportagen) — konnen wir folgern, dass auch diese Tageszeitungen sparen miissen. Dass
die Redakteure tdglich eine Menge von Texten produzieren miissen, mit denen sie die
Seite fiillen, aber die Nachhaltigkeit dieser Texte in einem ldngeren Zeithorizont ist von

geringerer Bedeutung.
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