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Anotace

Diplomova prace ,,Role fotoeditora jako gatekeepera®“ pojednava o praci Ceskych
fotoeditori ve vybranych denicich a tydenicich. Detailné¢ rozebira, v ¢em konkrétné
spo¢ivd jejich uloha vramci redakce, jak probihd jejich den, s kym se na Cem
domlouvaji a ptedevsim, jak uskuteciuji svd rozhodnuti, co se tyCe vybéru fotografii.
V prvni casti teoreticky popisuji tlohu fotoeditori jako gatekeeperd, snazim Se
porovnat, co obnasela jejich prace diive a v ¢em spociva dnes v éfe technologické
konvergence, a zabyvam se i samotnou fotoeditorskou praxi, tedy vyhledavanim,
vybirdnim a shromazd’ovanim obrazovych materiald. V druhé, analytické casti
vychazim ptredevsim z hloubkovych rozhovorti se samotnymi fotoeditory a dalSimi
Cleny redakce stim, ze jejich informace konfrontuji s nékterymi poznatky ze
zahraniCnich publikaci. Hlavnim cilem mé prace je na vzorku Sesti vyznamnych
ceskych médii ukéazat nastin, jak piiblizn€ pracuji fotoeditoii v ceskych médiich, v ¢em
spociva jejich tloha a jestli ma jejich role v redakcich opodstatnéni, nebo by se bez nich

medialni svét obesel.

Klicova slova

Meédia, fotografie, fotoeditor, proces rozhodovani, zpravodajské hodnoty



Annotation

Diploma thesis ,,The Photo Editor as Gatekeeper* deals with the work of Czech photo
editors in a daily and weekly papers. The work analyzes what their function in media is,
what their common day looks like, who they are speaking with and then what their daily
decisions about photographs are. The first chapters describe the role of photo editors as
gatekeepers. | try to compare what was their job earlier, when the time of technological
convergence didn't exist. | deal with a photo editing practicies like searching, selection
and gathering materials too. The second analytic part consist of the deep interviews with
photo editors and other members of newsroom. I compare their information with the
information of foreign media books. The object of the thesis is to show on six chosen
important Czech daily and weekly papers how the photo editors work, what is their

leading role and whether they are important for the organization or not.
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1. Uvod

Kdyz v roce 1826 stvoiil Francouz Joseph Nicéphore Niepce prvni skute¢nou a dodnes
zachovanou fotografii, pravdépodobné viibec netusil, jaky zlom v d&jinach vlastné
uskutecnil (Svét poznani 1995: 207). Fotografie si prosla dlouhym vyvojem a stala se
jednim z hlavnich dokumentaé¢nich prvkii moderni lidské historie.

Dnes je stard bezmala dvé sté let. Techniky jejiho vytvareni, uchovavani a
zpracovavani se zdokonalily téméf na nejvy$§i moznou miru. Zadné noviny ani
Casopisy se bez ni jiz neobejdou. A co vic, fotografie si v tisténych médiich ziskava ¢im
dal vétsi prostor. Zatimco dfive byl dominantni text a fotografie se piikladala jako
ilustra¢ni material, dnes je to nezfidka naopak. Fotograf potidi snimky, které¢ se redakce
rozhodne uvetejnit bud’” samostatné, nebo se k nim dopise text (McQuail 2002: 240).
Z vlastni zkuSenosti vim, Ze internetovd média uz dnes prakticky nevydavaji ¢lanky ¢i
mluvené slovo bez obrazového doprovodu.

Doba je v celkovém kontextu rychla. Fotografové jsou schopni udélat nékolik
set n¢kdy 1 tisic fotografii tydné, coz jim umoznuji kvalitni digitdlni fotoaparaty, a
nemusi slozit€¢ vyvolavat snimky v temné komote, nybrz staci, kdyz je prostrednictvim
piislusného kabelu pfenesou do pocitace, kde je podle potieby upravi. ,,To, ze si mohou
fotografové diky digitalni technice dnes dovolit mnohondsobné vice zabéra a z nich si
doby. To diive nebylo mozné,* tika dlouholety fotograf Josef Louda. Zaroven ale
piiznava, ze kvantita je ¢asto bohuzel na ukor kvality. ,,Fotografové uz nejsou nuceni
délat dokonalé kompozice a piesné nastaveni. Stac¢i, kdyz spoust’ fotoaparatu zmacknou
a zbytek uz si upravi v jakémkoli grafickém programu,“ dodava. Jedine¢nost kazdého
fotografa i jeho snimku se tak ztraci. V médiich se objevuji podobné, kolikrat i stejné
fotografie, coz ma za nasledek, Ze vizualni kultura médii upada. Ci je to ale vina?
Fotograf,, kterych je dnes hodné a vice nez na vlastni um spoléhaji na vykonny

fotoaparat? Nebo téch, ktefi snimky od fotograf piebiraji a dale uz s nimi nepracuji?

! V zavislosti na riiznych zdrojich se uvadi také rok 1924 nebo 1927.
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1.1 Zobrazovani fotografii v médiich
Obrazovému zpravodajstvi v tisténych médiich jde predevsim o to, uspokojit zvédavost

Ctenaili a predat jim vizualni informace o tom, co se kolem nich déje (Kolektiv autorti
2001: 88). Tim, ze jde o snimek a ne jen 0 holy text, ¢tenafi nabyvaji dojmu, ze jsou
jakoby soucasti ptibéhu a stavaji se ocCitymi svédky udalosti. Zvolit tedy spravnou
fotografii, ktera cely prib¢h vystihne a dovoli ¢tenafi, aby si ji takto zapamatoval, neni
viibec jednoduché.

Novinafska fotografie je tvofena tiemi dualezitymi slozkami, a to informacni,
estetickou a emotivni’>. Na rozdil tfeba od vytvarného snimku se li§i predeviim
Vv zobrazovani reality. Ctenafe by totiz méla hlavné informovat a také by méla slouzit
jako dopliikkovy material ke clanku. Novinarska fotografie by dale méla spliiovat
nékolik zasad. Pfedné¢ dodrzet vSechny etické pozadavky jako je objektivita, presnost a
pravdivost a méla by vykazovat aktudlnost tim, Ze ma spojitost s n¢jakou nedavno
zvetejnénou udalosti. PoZzadavky jsou na ni kladeny 1 co se tyce jeji estetické stranky —
dobré svétlo, spravny ofez, vztahy prvki a perspektiva.

Vyvoj novinatské, potazmo zpravodajské fotografie 1ze vysledovat témét od
samého pocatku fotografie. Prvni denik, ktery ji pouzil, byl pravdépodobné Daily
Graphic vNew Yorku vroce 1880°. Uz od jejiho vzniku ji provazi snaha
0 zmanipulovani a zkresleni skutecnosti. Podobné intriky se dé¢laly piedevSim za
totalitniho rezimu, ale diky novym technologiim se i dnes nezfidka objevuji podvrhy a
predélavky.

Nastup digitalnich technologii v devadesatych letech 20. stoleti totiz vyrazné
proménil novinarskou fotografii v tom, Ze dnes uz nemusi zastupovat realitu, ale miize
byt vytvofena i bez ohledu na ni (Labova 2009: 299). Platny koncept vizualni

reprezentace se meni a s nim se méni 1 prace téch, ktefi s fotografii v redakci pracuji.

1.2 Vyzkumné otdazky

Ve své préaci bych rdda zodpovédéla nékolik otdzek tykajicich se prace obrazového
redaktora neboli fotoeditora. Co vSechno jeho prace obnasi a jak skutecné pracuji
fotoeditofi v éfe digitalnich médii? Je potteba, aby uméli fotografovat, nebo staci mit
jen dobré vizualni vidéni a spravné pochopit techniku fotografie? Mym cilem bude také

ukdzat, jak dileZita je jejich role v médiich a jak se jejich prace zmeénila s ndstupem

2 Jiti Honskus. Fotografie, Technika snimdni. [s.1.] : Prazska fotograficka skola [online]. [Cit. 2010-05-09]
® BRAINY HISTORY. Brainy History: March 4, 1880 in History [online]. [Cit. 2010-05-09].
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novych technologii. Kromé toho se pokusim zjistit, kde nastaly hlavni zmény a jak
probihd samotna prace s obrazovymi materidly. Postupné projdu vSechny ¢innosti od
vyhleddvani, vybéru a shromazd’ovani materidli az po pfifazovani obrazi k textim.
Kratce pfiblizim i samotné zpracovavani materiali a nastinim otazku zodpovédnosti
kazdého editora za svou praci.

V prvni, teoretické ¢asti se zaméfim predevsim na obecnou stranku véci, tedy
vysvétlim zakladni pojmy, se kterymi budu dale pracovat, zamétim se na to, co obecné
obnasi fotoeditorska praxe a jakou roli v ni hraji zpravodajské hodnoty. V druhé,
analytické ¢asti se budu uz konkrétné vénovat Sesti vybranym médiim, které jsem si pro
tuto praci zvolila, kde na zakladé hloubkovych rozhovorli s vybranymi profesionaly
vysvétlim, jakou roli zastavaji fotoeditofi v danych médiich a jestli skute¢né plni funkci
gatekeepert neboli ,,dvernik*, kteti rozhoduji o tom, co projde pomyslnou branou do

zpravodajstvi a publicistiky (McQuail, 2007: 241).

1.3 Zdiivodnéni vyzkumu
Postaveni fotoeditorti v ¢eskych médiich nema dosud svou pevnou platformu. Nikdo

piesné nevi, co by méla jejich prace obnaset, a tak si kazda redakce uzpusobuje jejich
praci ke své vlastni potfebé. Je to dano tim, ze tento post jesté¢ pred nckolika lety
neexistoval. V nékterych médiich zastaval jeho roli obrazovy editor, jinde ho nem¢li
vibec a na praci s fotografiemi se podilela cela redakce (Labova 1990: 78). I dnes jesté
nc¢ktera média fotoeditora nevyuzivaji. Jeho praci i nadale zastavaji fotografové, ktefi
snimky pofidi, vyberou, upravi a poslou do redakce. Tam je jiz pfipravené piebiraji
redaktofti, ktefi po dalsi selekci vyberou vhodny snimek pfesné pro sviij ¢lanek a piifadi
ho k textu. Post fotoeditora jim piijde zbyte¢ny. Jiné redakce ho zase maji a nedokazi si
bez néj jiz predstavit chod redakce. V Cesku prozatim neexistuje literatura, ktera by
ptesné specifikovala, kdo je fotoeditor a v em spociva jeho prace. V zahrani¢i tento
post funguje jiz delsi dobu, proto i prameny k nému jsou obsahlejsi. Pravé z nich se
pokusim v mensi mife vychédzet. Hlavné ale budu vyuzivat dostupné primarni zdroje

z ¢eskych redakci, tedy fotoeditory, redaktory a fotografy.
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1.4 Vychozi prameny

Uz doptedu jsem méla moznost prostudovat fadu ¢lank?i, materidli a knih, které se
néjakym zplsobem dotykaji tématu fotoeditor jako gatekeeper. Co se tyce samotného
pojmu fotoeditor, rozhodla jsem se Kk jeho objasnéni vyuzit hlavné dostupnych
primarnich zdroja, pfedev§im konkrétnich lidi z vybranych redakci. Kromé toho také
vyuziji nékteré knihy z cizojazyéné literatury, a to piedevSim ucebnici Susan C.
Zavoiny a Johna H. Davidsona Digital Photojournalism a Franka Hoye
Photojournalism: The Visual Approach. Z ¢eskych autor se o postu obrazového
redaktora zminuje ve své knize Zaklady fotozurnalistiky II. naptiklad Alena Labova.
Z dostupnych bakalaiskych praci se mi jako nejlepsi jevila prace Veroniky Smausové,
kterd pfestoze se veénuje predevSim obrazovym materidlim zvefejnénym urcitymi
redakcemi, zabyva se i pojmem gatekeeping a praci obrazového redaktora. V souvislosti
s gatekeepingem existuje celd fada jak ceskych, tak zahrani¢nich publikaci, proto
nebudu viechny vyjmenovavat. Vyuziji naptiklad knihy Denise McQuaila Uvod do

teorie masové komunikace ¢1 Uvod do studia médii od Graema Burtona a Jana Jiraka.
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2. Vymezeni pojmu

2.1 Gatekeeping

Pojem gatekeeping se nejcastéji pouziva pro oznaleni procesu, jimiz se pii praci
v médiich provadi vybér (McQuail, 2002: 241). Jde o to, zda konkrétni medialni
produkt, v nasem ptipadé fotografie, spliuje urcita kritéria, ktera by pracovniky redakce
piiméla k tomu, aby ji pustili dale do zpravodajstvi ¢i publicistiky. Pravé gatekeeper
neboli ,,dveinik® je osoba, ktera ma v tomto ptipadé rozhodujici slovo. Tento pojem
poprvé pouzil socialni psycholog Kurt Lewin v roce 1947, kdyz zkoumal bézné rodinné
nakupy (McQuail 2002: 241). Zjistil, ze lidé se musi n€kolikrat rozhodnout, nez dojdou
ke konecnému feseni, co maji koupit. Navic pii téchto rozhodovacich procesech na né
pusobi vlivy, a to jak ptiznivé, tak neptiznivé, kterym museji Celit a brat je v kone¢ném
dusledku v potaz. Podle Lewina byl gatekeeper ten, kdo rozhodoval v ramci skupiny
0 tom, které zbozi bude spotfebovano. Jeho mySlenku o nékolik let pozdéji vyuzil
Ameri¢an David Manning White, kdyz zkoumal nékolik editorti regionalnich
americkych listd a jejich rozhodovani pii vybéru zprav (Kunczik 1995: 114). Do
popiedi se tehdy dostala myslenka subjektivniho rozhodovani. Posun ve zkoumani
okamzikem pro rozhodovani neni vlastni hodnoceni, ale tlak, ktery je na editory vyvijen
shora (Kunczik 1995: 116). Kromé toho zacalo byt ziejmé, Ze obsah jednotlivych médii
ma tendenci se formovat podle shodnych pravidel. Lidé, ktefi o vybéru zprav
rozhodovali, pfichazeli s riznymi piedstavami o tom, co publikum chce a po jakych
zpravach touzi. Tak se dostaly ke slovu tzv. zpravodajské hodnoty (news values), které
byly jakymsi zevSeobecnénim, co publikum sohledem na jeho skuteéné zajmy
doopravdy zajima (McQuail 2009: 319). Galtung a Rugeova piinesli v roce 1965 prvni
metodologicky podloZenou analyzu zpravodajskych hodnot, a to ve ¢lanku o struktute
norského zahrani¢niho zpravodajstvi (Burton, Jirak 2001: 241). Model gatekeepingu
dale zproblematizoval také John T. McNelly, ktery pfisSel s tim, ze selekci a zpracovani
informaci neovliviiuje pouze jeden ¢loveék, nybrz vice lidi na riznych pozicich v rdmci
celé medidlni organizace (Reifovda 2004: 70). Gatekeepti podle n&j nejsou pouze
zamestnanci redakce, ale 1 pfijemci zprav. Ti se totiz sami rozhoduji, ¢emu budou
vénovat pozornost. Tuto teorii jeSté€ v 90. letech umocnila prace Pamely Shoemakerové,
kterd tvrdila, Ze chovani gatekeeperii ovliviiuji také dalsi faktory jako velikost média,

redakéni vztahy ¢i nedostatek Casu a mista (Reifova 2004: 71).
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2.2 Fotoeditor jako gatekeeper
Jak uz anglicka slova gate (dvefe) a keep (hlidat) naznacuji, gatekeeper (hlida¢ u brany)

je nékdo, kdo rozhoduje o tom, které udalosti se stanou vetejnymi a které nikoli a kdo
se podili na formovani spolecenskych a svétondzorovych postoji piijemcti (Kunczik
1995: 115). V nasem piipad¢ zastupuje funkci gatekeepera fotoeditor, tedy ¢lovek, ktery
pracuje v ramci medialni organizace a na némz zalezi, jestli se vybrany snimek dostane
Kk pfijemciim a bude formovat spolecenské déni. Na to, zda fotoeditor pusti fotografii do
zpravodajstvi ¢i publicistiky, ma vliv hned nékolik faktort. Jednak je to osobni
hodnoceni samotného fotoeditora, které ale jen ztidkakdy projde selektivnim procesem
vyvijen tlak shora, ktery je dan tim, jak je organizace profilovana. NezaleZzi tedy tolik na
vyznamu a pusobeni fotografie jako na vysledku redakcni produkce. DalSim dilezitym
faktorem je velikost média. Navzdory obecné tendenci davat v praxi vétsi duraz na
obrazovou slozku, jesté stale mnoho médii bojuje s mistem.

Aby se tedy fotoeditor dokazal u¢inné a spolehlivé rozhodnout, potiebuje uréité
obecné, vefejné prijimané principy, které pouzije jako zaklad pfi svém rozhodovani.
Jednim ztakovych principi je schopnost identifikovat novinaiskou fotografii a
vyhodnotit jeji pfinos. Dale musi mit pfedstavu, jak s takovou fotografii nalozit. Pfi tom
vSem musi neustidle svd rozhodnuti filtrovat skrze publikum, pro které materialy
piipravuje, a také skrze priority vydavatele.

Fotoeditor hraje v ramci medialnich organizaci velmi dulezitou roli. V praxi
totiz pusobi jako jakysi strazce integrity (Zavoina 2002: 83). Bez ohledu na okolnosti
vytvaFi z piivodné pasivnich? fotografii snimky aktivni®, které dokazi na &lovéka
v kontextu celého ¢lanku velmi zapusobit (Zavoina 2002: 82). Z jednoduchych zprvu
nic nefikajicich obrazkti dokaze ud¢lat materidly vizudln€ zajimavé s vypovédni
hodnotou. Zaroveni ale musi hlidat, aby fotografie dodrzovaly Groven vé€rohodnosti.
| bulvarni média se dnes snazi prezentovat jako vérohodna. A v neposledni fadé by mél

mit na paméti, Ze at’ pracuje kdekoli, to, co s fotografiemi déla, déla pro publikum.

* Pasivni fotografie jsou takové, které jsou délany s imyslem a uréitou dopfedu danou kompozici.
® Aktivni fotografie ukazuji realné lidi, zasazené do realné udalosti, ktera se stala v realném Gase.
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2.2.1 Uloha fotoeditora d¥ive a nyni

Jesté v prubéhu 90. let 20. stoleti se na redakéni praci s fotografickym materidlem
podilela v Cesku fada pracovniki (Labova 1990: 78). Funkce fotoeditora tak, jak ji
zname dnes a jak ji popisuji ve své praci, neexistovala. Ta prisla az s nastupem digitalni
éry, tedy na konci 90. let.

Ve Spojenych statech se prvni fotoeditofi objevili jiz na konci 70. let. Vibec
prvniho fotoeditora zaméstnal v roce 1979 denik The Dallas Morning News (Zavoina
2002: 73). Dalsi denik Boston Globe ¢ekal az do roku 1987. Predtim, nez v USA funkce
fotoeditora vibec vznikla, vedli fotooddé€leni vedouci fotografové, jejichZz hlavnim
ukolem bylo obstaravat materidly, rozdélovat praci a zajiStovat, aby vSe bylo do
terminu odevzdané. Koncem Sedesatych a za¢atkem sedmdesatych let zacali na nékolika
zurnalistickych Skolach, mezi které pattily naptiklad Univerzita v Missouri, Univerzita
v Ohiu, Univerzita v Indiané ¢i Zapadni univerzita v Kentucky promovat prvni studenti
s fotografickou kvalifikaci. Pravé téchto studentli zacali vyuzivat osviceni Séfredaktofi,
kteti chtéli pozvednout svoje redakce na néco vic nez jen na informacni kancelar.

Uz od 20. let 20. stoleti tu ale existoval jiny post, a to obrazového redaktora,
ktery byl jakousi obdobou dne$nich fotoeditorti a zastaval i podobnou funkci. Jeho
profese je stejné¢ jako objev rotaéniho tisku, fotoaparaty Ermanox ¢i Leica a nova
generace fotografii spojena se vznikem moderni fotoZzurnalistiky (Smausova, 2009: 26).
V Ceském prostiedi se obrazovy redaktor uplatnil poprvé az v Sedesatych letech, a to
v redakci Mladého svéta, ktery zacal vychazet v roce 1959 jako tydenik Svazu mladeze.
Stal se jim Miroslav Hucek, ktery do casopisu nastoupil v roce 1960 nejprve jako
externi spolupracovnik, pozdé€ji jako technicky redaktor a reportér. ,Jedinym
fotografem a vedoucim fotoodd¢leni byl tehdy Leos Nebor. Kdyz v roce 1967 odesel do
Svéta v obrazech, stal jsem se vedoucim fotooddéleni j4 a na mé misto nastoupil
Miroslav Zajic,” vypravi Hucek. Pravé ve funkci vedouciho fotooddéleni vykonaval
¢innosti obrazového redaktora. ,,Zodpovidal jsem za fotografickou ¢ést ¢isla a za vybér
titult. V dobé¢, kdy jsem mél plnou diivéru redakce, stacilo, abych ptedlozil tak jednu az
dvé varianty. Ty se piedkladaly na schiizi redakce, kterd trvala kazdé pondé€li od 10 do
16 hodin. Pravé tam jsem si musel zafazeni tituld obhajit,”“ fika. Vécné popisky
k fotografiim tehdy dé¢lal fotograf, skute¢ny popisek pak psali redaktofi. Do kompetence
fotografa také naleZelo odevzdat dostatecny pocet fotografii k reportazi. Z téch potom

obrazovy redaktor sestavoval vybér fotografii pro celé Cislo. Na vedoucich oddéleni

19



bylo, jestli se vysledny material zkrati nebo rozsiti. To zalezelo pfedevsim na tom, jak
byl materidl zajimavy a jakou mél vypovédni hodnotu. ,M¢nil-li se plan rozsahu
tiskového materidlu, vedouci oddéleni musel vSe konzultovat s vedoucim vytvarného
odd¢leni, dnes grafikem.“ Vedouci oddéleni mél tehdy stejné jako vedouci fotooddéleni
zodpovédnost za obsah. ,,Kdyz jsem mél dojem, Ze fotograficky material je zajimavy,
musel jsem si jeho rozsifeni na redakéni poradé obhajit,” fikd Hucek. Od vedouciho
odd¢leni pak putoval material k zastupci $éfredaktora nebo k tajemnikovi redakce, kde
se soustfedily vSechny kone¢né, vybrané materialy. Ty pak byly schvéleny na poradé.

V Sedesatych letech se fotografovalo na klasicky film, dokonce na zacatku
Sedesatych let nechtéli v tiskdrnach ptijimat ptedlohy na kinofilmu a zadali formaty
alesponn 6x6. Tydenik Mlady svét nemél pozadavky na rychlost dodani fotografii a
podle Hucka tomu tak nebylo ani v jinych redakcich. Tiskly se materialy, kdy rychlost
nerozhodovala. Kdyz uZ se jednalo o horkou aktualitu, reportéfi na akci nevyjizdéli a
fotografie se braly z CTK. , KdyZ uz bylo nutné, aby fotografie byly v redakci diive neZ
autor, pak fotograf posilal nevyvolané filmy a redak¢ni laboratof zatidila vSe ostatni,
popisuje Hucek.

Co se tykalo obsahu fotografii, tak ten obvykle souvisel s tématem reportaze.
Prestoze kazdd jedinecna fotografie obvykle dostala svlij prostor a byla zafazena,
fungoval vredakci i tlak z vedeni. ,,Samoziejmé, Ze tlak z vedeni redakce nebo
z UVSSM® existoval, ale to byla zodpovédnost Séfredaktora, ktery schvalil definitivu,
ktera Sla do tisku. V roce 1973 se stala takova véc, ze Séfredaktorka se rozhodla ofezat
fotografie se statniky Breznévem a Nixonem, které¢ jsem zaradil do fotografii roku. Po
ofezu fotografie vypadala, jako ze statnici jsou v soukromém rozhovoru. Ofezana byla
diplomaticka ¢ast doprovodu. Po vytisténi doslo k diplomatické noté ze strany SSSR.
Séfredaktorka Cermakova mi za to chtéla dat ztratu davéry, ackoli jsem to nezptisobil.
Nastésti jsem ziskal pisemny pokyn $éfredaktorky k ofezu, a tak jsem se zacal soudit.
Spor jsem sice po dvou letech vyhrdl, ale stejné jsem musel v roce 1975 z Casopisu
odejit,” vzpomind Hucek. Poté zacal pracovat ve svobodném povolani. ,,NaSel jsem si
cestu pracovat na vétSich vytvarnych celcich s charakterem humanistické fotografie a ty
jsem vystavoval i v malych galeriich po cel¢ republice, dokonce i ve véznici na
Borech,” uzavira Hucek. Po ném nastoupil jako vedouci fotooddéleni Miroslav Zajic.
»Moje prace spocivala predevSim Vtom, Ze jsem vybiral vSechny fotografie urcené

K otisténi. Kromé toho jsem také posilal fotografy a externisty na reportaze, pfedem se

8 UVSSM — Ustredni vybor svazu socialistické mladeze
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s nimi domlouval, a poté také fotografie dlouho vybiral,* fika. V jeho kompetenci bylo i
domlouvat se s grafiky na obrazovém vyznéni. Popisky k fotografiim ale nepsal. Jinak
prace v redakci probihala podobné jako dnes. Fotografové potizovali snimky, redaktofi
psali. Jen vyjimec¢né, tieba pfi zahrani¢ni cesté, kam jel redaktor bez fotografa, mohl
piSici autor fotografovat. ,Fotografovalo se na filmy, ale na rozdil ode dneska se
Vv tydenikové praxi nic neposilalo. Film se zpracovaval po navratu do redakce,* fika
Zajic. Laborantka ho vyvolala, udélala kontakty, vedouci fotooddéleni vybral lupou
pouzitelné zabery a ty se potom zvétSily. Z hotovych zvétSenin se pak udélal konecny
vybér. ,,To byla moje prace. Prakticky nikdo mi do toho nemluvil. Vybér byl tehdy
hodné subjektivni. Kdyby byl na mém misté jiny vedouci fotoodd¢leni, vybral by tfeba
Jiné snimky nez ja,*“ fika Zajic, ktery za fotografie také zodpovidal.

ProtoZe jesté nebyly digitalni fotoaparaty, délalo se snimkli mnohem méné nez
dnes. Fotograf u toho musel o to vic pfemyslet. ,,To, ze se fotograf nemohl podivat na
displej aparatu, bylo k né¢emu dobré. Byl prostor pro nahodu, kterd vétSinou ptala
piipravenému,* tvrdi Zajic. Jakékoli uprava vcetné vyfezu byla pfedem vyloucena.
Fotografie vznikala pii fotografovani a ne v laboratofi. Miroslav Zajic ve své funkci
setrval do konce roku 1995, nyni fotografuje pro denik Pravo, kde ma v magazinu svou

vlastni stranu Tyden Miroslava Zajice.
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2.3 Fotoeditorska praxe

Cely proces tykajici se medidlniho produktu a jeho vyuziti v médiich zacina tim, ze
n¢kdo zaregistruje néjakou udalost, zaznamend ji a snazi se ji prenést skrz néjakou
medialni organizaci k piijemcim (McQuail 2009: 317). V praxi byva tento postup
obvykle slozitéjsi v zavislosti na tom, kdo vSechno se ho ucastni.

Prvnim, kdo vybere nékteré pofizené fotografie, je sam fotoreportér. V§ima si
predevsim kvality pofizeného snimku, tedy zda je fotografie spravné zaostfena, dobie
nakomponovana a ma dobré svételné podminky. Po vlastni selekci odesle fotografie do
redakéni databaze, kde jsou piistupné ostatnim ¢lentim redakce.

Tady uz nastavd nékolik variant, kdo se snimky pracuje dal. Asi nejjednodussi
zpusob spociva v tom, Ze si fotografie vybere pfimo sam redaktor, ktery je pouzije ke
svému ¢lanku. Nékdy se tohoto procesu Ucastni jesté produkéni, ktery sice nevyhledava
fotografie v databazi, ale kontroluje, zda od jednotlivych fotografi snimky dorazily,
archivuje je a v pfipad¢ potieby, pokud v systému nejsou, je shani a objednava z jinych
zdrojti.

Ve vétsing piipadu si dnes fotografie vybira sam fotoeditor. Jeho prace je co se
tyCe snimkti mnohem pestiejsi nez v piipadé¢ produkcniho, protoze kromé toho, ze
kontroluje, zda fotografie dorazily, archivuje je a v pfipadé potieby shani z jinych
zdrojt, také snimky vyhledava, vybira, shromazd'uje a nasledné piifazuje ke ¢lankim.
Mé také obvykle posledni slovo co se tye vybéru fotografii. Nejprve se poradi
S piSicim redaktorem, které snimky by se mu s ohledem na napsany ¢lanek nejvice
hodily, poté prodiskutuje vybrané fotografie s editorem, zda jsou vSechny vhodné
K pouziti a zalomeni na stranku, a nakonec vSe musi schvalit jest¢ art director, neboli
vedouci obrazového odd¢leni, ktery posuzuje rozsah textové ¢asti spolecné s mnozstvim
fotografii.

Z toho je patrné, ze snimky, které projdou timto sitem, nejsou vysledkem néc¢eho
jiného nez ur¢itym kompromisem nékolika lidi, jez zastupuji konkrétni organizaci a

ktefi se snazi vyhovét vSem jejim podminkédm a pfanim.

2.3.1 Vyhledavani obrazovych materiali

Existuje n€kolik variant, odkud miiZze fotoeditor poptipadé redaktor snimky vybirat. Ne

vSechny jsou vSak pro danou redakci schidné.
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Asi nejjednodussi zpuisob, kde hledat fotografie, predstavuje vlastni redakéni
databaze. Jde totiz o neplaceny zdroj, ktery vytvareji fotografové, jez pro piislusnou
redakci pracuji. Tuto databazi ma kazda organizace jinak obsahlou. ZaleZi na tom, kolik
vlastnich ¢i externich fotografi zaméstnava, na co vSechno se specializuje ¢i kolik
financi je ochotna do databaze investovat. ,,Nevim piesn¢, kolik ma naSe databaze
snimku, ale Mlada fronta ma po celé republice celkem 32 fotografl, ktefi kazdy den
vyfotografuji v priméru kolem Ctyfi sta snimkii. Z jedné akce se tak ptiddva odhadem
asi deset fotografii,* fika fotoeditor iDnes.cz Jiti Benak.

Pokud se stane, ze hledané snimky v databazi nejsou, pfichazeji na fadu placené
¢i neplacené formy zdroju. Ty jsou rizného typu a kazda redakce ¢erpa z jinych. Nékdy
se také ale muze stat, Ze se ani v placenych ¢i neplacenych zdrojich nenajde vhodna
fotografie.

Poté pfichazi na fadu jes$té jedna varianta, kterou vSak redakce vyuzivaji jen
velmi nerady, a to ztoho divodu, Ze skyta nékolik uskali. Jde o koupi snimku od
konkurence. ,,Stava se to minimalné, ale je to mozné. Pokud redaktor nepiinese z akce
vhodny snimek, miZzeme ho koupit od konkurence. Pravdépodobnéjsi ale je, ze ho
objedname z néjaké agentury, nebo poSleme fotografa, aby tfeba danou osobu
vyfotografoval znovu, jedna-li se o portrét,” vysvétluje Eva Tuskova z Blesku. S tim ma
zkuSenosti 1 fotograf Aha! Marek Patek. ,Neni to moc pravdépodobné, ale pokud
nemame zadny vhodny snimek, poSle se fotograf, aby ho vyfotografoval znovu.* Jde
0 to, ze redakce si obvykle na akce posilaji své fotografy, které si plati. Pokud by
fotograf snimek nepiinesl a koupil by se od konkurence, redakce by ho tak zaplatila
dvakrat — jednou pausaln¢ fotografovi z vlastni redakce a podruhé za kus fotografovi
Z konkuren¢niho média. DalSim problémem je, ze fotografové se na akcich hlidaji. Jen
malokdy se stane, ze fotograf z jedné redakce ptinese tolik odliSné snimky nez jeho
kolegové z konkurenénich médii. Nasledkem toho, kdyz redakce koupi snimek od
konkurence, stejné nemd exkluzivni fotografie, které by nikdo jiny nemél. Proto se snazi
tuto variantu nevyuzivat. ,Je témét pravidlem, ze kdyZ mame na misté fotografa,
uvetejiiujeme jeho snimky. Nevim, jestli jde pfimo o prestiz, ale kdyz uz tu fotografii
mame, davame prosté ji. Je to stejné jako s ¢lanky. KdyZ je na akci piSici redaktor,
pouZzije se text od néj. Ale samoziejmé&, kdyZ na akci fotograf neni, nebo kdyz je jina
fotka z agentury vyrazné lepsi, pouzijeme tu a vSe ostatni jde stranou. Pfednost ma

zkratka kvalitni fotografie,* vysvétluje Jifi Benak.
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2.3.1.1 Hodnoceni zdroju
Kromé¢ své vlastni redakéni databaze vyuziva kazda redakce jeste¢ dalsi rizné typy

zdrojii. Jde o archivy ¢i aktudlni fotografie zpravodajskych a obrazovych agentur,
fotobanky, filmové databaze ¢i fotografie od manazerti akci a produkti. Muzeme je
rozdélit na zaklad¢ toho, zda se jedna o Ceské ¢i zahrani¢ni zdroje a zda jsou placené ¢i

nikoli. V souvislosti s vlastni resersi vypisuji nejpouzivangjsi z nich:
Placené zdroje:

o Ceské zpravodajské agentury (CTK, Mediafax)
e Zahrani¢ni zpravodajské agentury (AP, Reuters)
o Ceské fotobanky (Profimedia, Isifa, Hermina)

e Zahrani¢ni fotobanka (Shutterstock)

CTK — Ceska tiskova kancelaf je vefejnopravni instituce zfizena zakonem. Jejim
poslanim je poskytovat objektivni a vSestranné informace pro svobodné vytvareni
nazorti. Zahrnuje slovni zpravodajstvi v Cesting, slovenstiné a v anglictin€, obrazové a
zvukové zpravodajstvi, videozpravodajstvi, infografiku a dalsi servisy. Svym klientim
dodéava denné v priméru 700 textovych zprav, az 400 fotografii, 10 videoptispévki a 50
zvukovych zaznamii. Co se tyce fotobanky, vlastni pfes pét milionti fotografii od 20. let
minulého stoleti az po soucasnost. Pfes milion fotografii ma v digitalni podobé. Nabizi

od aktualit aZ po ilustra&ni snimky.’

Mediafax - Je nezavisla plnoformatova tiskovéa agentura v Ceské republice, ktera nabizi
profesiondlni zpravodajsky servis a produkty z oblasti médii, soukromého i vetejného
sektoru. Agentura poskytuje svym klientim nepfetrzity textovy a obrazovy servis

véetnd infografiky.®

AP - Associated Press je americka tiskova agentura s centralou v New Yorku, zalozena
v roce 1846 jako Harbour News Association. Poskytuje jak narodni, tak mezinarodni

informace z politiky, ekonomiky, kultury, spolecnosti a sportu. Kazdy den obdrzi od

7 Zdroj CTK, www.ctk.cz
8 7droj Mediafax, www.mediafax.cz
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svych fotoreportéra vice nez 1000 fotografii z celého svéta. Archiv AP obsahuje celkem

ptes 11 miliont fotografii a je to jeden z nejvétsich fotografickych archivi na svéts.’

Reuters — Je prvni anglickd zpravodajska tiskova agentura, kterou v roce 1851 zalozil
vV Londyn¢ Paul Julius Reuter. V roce 2008 se stala soucasti spole¢nosti Thomson

Reuters. Podobng jako AP poskytuje nejrizngjsi informace a fotografie z celého svéta.'®

Profimedia — Ceska fotobanka poskytujici licence na uziti fotografii potizenych
nejlepsimi fotografy z celého svéta. V archivu jsou fotografie, ilustrace a filmové
zab&ry, mimo jiné i unikatni rights-managed i royalty-free snimky, aktualni foto/video
zpravodajstvi z celého svéta, sportovni fotografie, paparazzi, nad¢asové historické

fotografie i portréty svétovych celebrit.*

Isifa - V soucasnosti je Isifa Image Service agenturou, poskytujici sluzby v oblasti
audio-vizualni komunikace a digitalniho obsahu pro marketingové a medialni ucely.
Zacinala v roce 1995 jako fotobanka, od roku 2006, kdy se stala vyhradnim zastupcem
agentury Getty Images, poskytuje i vyssi troven multimedialni komunikace a sluzeb

digitalniho obsahu.?

Hermina — Jedna z nemladSich ceskych fotobank, ktera poskytuje registrovanym
uzivatelim fotografické, filmové a textové prace se zaméfenim na modu, Cesky

showbyznys, divadelni a muzikalova piedstaveni. 13

Shutterstock — Zahrani¢ni fotobanka, ktera je diky modelu piedplatného jednou
Z nejvydélecnéjSich. Sami fotografové sem mohou posilat nejen fotografie, ale
I bitmapové ¢i vektorové ilustrace, které se dale prodavaji. V praméru se sem piidava

kolem sto tisic fotografii tydng.**

Neplacené zdroje:

e Filmové databaze (Bontonfilm, Warner Bros)

e Fotografie od manazert akci a produktt (Press Kit)

® Zdroj AP, www.ap.org
10 7droj Reuters, www.reuters.com

11 Zdroj Profimedia, www.profimedia.cz

12 7droj Isifa, http://www.isifa.com/

13 Zdroj Hermina, www.hermina.cz

1 Zdroj Shutterstock, http://www.shutterstock.com/
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e Televizni kanaly (Pressweby)

Bontonfilm - Spole¢nost, ktera v Ceské a Slovenské republice zaujima nejvyznamngjsi
misto v oblasti distribuce filmt v kinech a na nosi¢ich DVD a Blu — Ray. Zastupuje
tradi¢ni hollywoodska studia 20th Century Fox, Paramount, Universal a Dream\Works,
dale uvadi filmy produkované mensimi studii a nezavislymi producenty. Soustfedi se
také na spolupraci s ceskymi producenty a uvadéni domaci filmové produkce v kinech.
Novinaiim zdarma nabizi obrazky, trailery, synopse a dal§i materialy k jednotlivym

o 1
filmam.*

JO A

Warner Bros — Podobné jako spolecnost Bontonfilm poskytuje novinaiim zdarma

obrazky, trailery, materidly k filmim a terminy premiér.16

Press kit — Soubor propagaénich materialti osob, spole¢nosti nebo organizaci, které jsou

v ramei tiskové konference zdarma poskytovany &¢leniim médii za ucelem zviditelnéni.*’

JA)

Pressweby — Zdarma poskytuji novinaifim vSechny potiebné informace vcetné

fotografii, které se tykaji jejich televiznich projektt a pofadﬁ.18

2.3.2 Vybér obrazovych materiala

Jednou z nejdilezitéjsich fazi prace s fotografiemi je jejich vybér. Protoze se na ném
v redakei podili hned nékolik pracovniki, je dulezité, aby vSichni méli k fotografii
pozitivni vztah a uméli rozeznat, ktery snimek spliiuje kritéria novinatské fotografie a
ktery nikoli. To potvrzuje i redaktorka Blesku Eva Tuskova. ,,Ten, kdo fotografie vybira
nebo poméha vybirat by mél ur¢ité umét rozeznat, ktery snimek je dobry a ktery Spatny.
Nemusi pfimo umét fotografovat, ale tfeba zdkladni prace v grafickém programu by mé¢l
urcité ovladat, fika. Souhlasi s ni i redaktor Aha! Karen Mchitarjan. ,,Redaktor nemusi
umét fotografovat, stejné¢ jako fotograf nemusi umét psat. Ale mél by rozeznat
rozmazlou fotografii od ostré, rozpoznat, jestli je fotografie dostate¢né kvalitni a velka.
Nemize byt naprosty laik.“ Miroslav Hucek dokonce zastava nazor, Ze povinnosti

fotoeditora je mit znalosti z oboru fotografie. ,,Nemél by pfece zatazovat snimky, které

15 Zdroj Bontonfilm, http://www.bontonfilm.cz/

16 Zdroj Warner Bros, www.warnerbros.cz

17 zdroj Wikipedia, http://en.wikipedia.org/wiki/Press kit
18 Zdroj Prima, www.iprima.cz
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maji z hlediska oboru chyby. Je to stejné, jako kdyby autor textu délal pravopisné chyby
a ty se potom otiskly,* fika.

Hlavni slovo, pokud jde o vybér fotografii, ma dnes v redakci obvykle fotoeditor
poptipad¢ redaktor. Ten musi rozhodnout, ktera fotografie z nepieberného mnozstvi
snimkd bude prezentovana publiku a stane se verejnou. Muze se rozhodovat na zakladé
nékolika faktort. Z vlastni reserse jsem vypozorovala, ze jde hlavné o vlastni zkuSenost,
zamefeni média, ndzory jinych lidi, jedineCnost fotografie, vypovédni hodnota
fotografie nebo jak se snimek hodi ke ¢lanku. Tyto faktory ovliviuji kazdého
gatekeepera v jiném pofadi, na jehoZ zaklad¢ se nakonec rozhodne. Kromé toho existuji
jesté jista pravidla, tzv. zpravodajské hodnoty (news value), které oznacuji soubor
kritérii, jimiz média poméeiuji zpravodajskou piijatelnost udélosti a zpravodajskou

vhodnost jejich zpracovani (Burton, Jirak 2001: 240).

2.3.2.1 Zpravodajské hodnoty
Obecné plati, ze 1idé na celém svéte davaji prednost takovym informacim, které se jich

bezprosttedné tykaji, mohou je tteba i v budoucnu ohrozit a maji vliv na jejich chovani.
Stejné je to 1 s fotografiemi. Pravdépodobné vétsi ucinek na Ceské publikum bude mit
fotografie havarovaného autobusu v néjakém cCeském mésté nez havarované letadlo
v USA. Stejné tak si s vétsi pravdépodobnosti vSimnou snimku, kde je ¢eskd benzinova
stanice s tabulkou cen pohonnych hmot nez jakakoli evropska. Jde o to, Ze ¢im blize
meéstu Ci statu, kde publikum zije, se udalost stala, tim pravdépodobnéji bude at’ uz
pisemné ¢i fotograficky zaznamenana. Potlatena muze byt jen tehdy, pokud existuje
udalost, kterd je svym rozsahem vétsi nebo ma siln€ negativni nddech. Vyjimku také
n¢kdy tvoii fotografie znamych zahrani¢nich osobnosti, které diky své nedostupnosti
pro ceské publikum stoupaji tzv. na cené. Zalezi ale, k jaké udalosti se snimek vaze a co
konkrétné zobrazuje.

Z toho vyplyva, ze pti rozhodovani, co bude pro lidi zajimavé, hraji dalezitou
roli 1 tzv. zpravodajské hodnoty. Jedn4 se o jakasi témata, o kterych se vi, ze publikum
zaujmou (Burns 2004: 63). Samotny pojem ,,zpravodajské hodnoty* poprvé pouzil
vroce 1922 ve své knize Vefejné minéni Walter Lipmann, ktery za zpravodajské
hodnoty povazoval jednozna¢nost udalosti, pifekvapeni, prostorovou blizkost, osobni

zaujeti a konflikt.'®

19 Lipmann, 1922; cit. Reifova a kol.
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Tyto hodnoty se vV jednotlivych sociologickych prizkumech, které byly
v pribéhu nékolika let vytvafeny, diametralné¢ liSily. Skute¢né¢ metodologicky
podloZenou analyzu zpravodajskych hodnot ptinesly v roce 1965 az Johan Galtung a
Marie Rugeova, na které pak dale navazal napriklad némecky odbornik na masova
média Winfried Schulz (Burton, Jirdk 2001: 241).

Zpravodajské hodnoty jsou tvofeny hodnotami obecnymi a zpracovatelskymi.

Burton s Jirdkem je ve své knize Uvod do studia médii rozdéluji takto:

Mezi obecné hodnoty patfi:

e Vyskyt — Casovy interval, ktery udalost potiebuje, aby se rozvinula. Cim je
udalost kratsi, tim vétsi ma Sanci, Ze se stane zpravou. Naptiklad dopravni
nehoda.

e Blizkost — Udalosti, které se odehrdly v prostfedi blizkém médiu a jeho
piijemciim, maji velkou nadéji, Ze se dostanou do zpravodajstvi.

e Jasnost — Udalosti, které jsou jednoznacné a je z nich patrné, kdo komu co
udé¢lal, maji vétsi nadéji stat se predmetem médii.

e Jednoduchost — Pozornost médii vice pfitahuji udalosti, které jsou jednoduché.

e Smysluplnost — Jde o kritérium pochopitelnosti udalosti pro urcité publikum.

e Novost — Nové udalosti jsou cenény daleko vice nez ty starsi.

e Pribéznost — K jednou jiz zvefejnéné dulezité udalosti jsou zpravodajsky
hodnotné i dalsi podrobnosti.

e Moznost dalSiho vyvoje — Udalost, kterda se bude jest€¢ vyvijet je pro
zpravodajstvi hodnotna.

e Vztah Kk elitnim narodiim, statim, osobam — Udalosti, ve kterych figuruji
mocné staty, narody nebo osoby, maji zvlast’ velkou zpravodajskou hodnotu.

e Personalizace — Vé&tsi nadé€ji na zvefejnéni maji udalosti, které 1ze podat jako
jednani konkrétnich osob nez abstraktni déje.

e Negativita — Média rada vyuzivaji spolecenské povédomi o tom, co je Spatné a
nezadouci.

e Souznéni — Zpravidla se opird o navyky piijemct. Publikum néco ofekava a

udalost, o které se zpravuje, to musi spliiovat.
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e Prekvapeni — Zajem publika o piekvapivé véci. Cim neodekavangjsi udalost,
tim vzbudi vice pozornosti.

e Predvidatelnost — Pomaha publiku formovat ocekavani o médiu, aby vcas
poslalo na misto redaktora.

e Variace — Pokud se zpravy vénuji uréité domaci udalosti, maji tendenci

obohacovat i zahrani¢ni zpravodajstvi o toto téma.

Mezi zpracovatelské hodnoty patii:

e Je k udalosti obrazovy material?

e Je tu moznost dramatizace a zietelny konflikt?

e Jde to podat jako ptibéh o jedine¢ném lidském osudu?

e Hodnoceni informaéni kvality zpravodajstvi — je zprava relevantni, pravdiva a

srozumitelna?

Pro srovnani napiiklad Burns povazuje za zakladni zpravodajské hodnoty dopad,
Casovy rozmér, blizkost, konflikt, naléhavost, novost a relativitu (Burns 2002: 63).
McQuail pak velky rozsah udalosti, blizkost mista déje, jasny vyznam, kratky
Casovy rozsah, zavaznost, souzvuk, personifikace, negativita, vyznam, drama a akce

(McQuail 2009: 320).

2.3.2.2 Vybeér titulni fotografie

Jednim z hlavnich ukolt fotoeditora je vybrat vhodnou titulni fotografii, kterd je
7ze musi byt poutavd a vystizna. PredevSim Casopisy a bulvarni tisk sazi na to, ze se
jejich vytisk 1épe proda, kdyz na obélce bude atraktivni fotografie. Podle vyzkumd, pii
kterych bylo mozné zméfit Cas, ktery ¢tendi vénuje fotografii, vyslo najevo, Ze pfi ¢teni
casopisu, novin nebo webovych stranek se ptijemci nedivaji na fotografii déle nez tii
étvrté vtefiny (Smausova 2009: 11). Proto je nutné, aby fotoeditor vybral takovy
snimek, ktery ¢tenafe okamzité zaujme. Ne vSude ale vybira titulni fotografii on. ,,U nds
fotoeditor neni, proto snimky na stranky vybiraji redaktofi a titulni fotografii si vybira
sam $éfredaktor popiipadé jeho zastupci,” fika Karen Mchitarjan z Aha!. Podle byvalé

dlouholeté redaktory casopisu Tyden Marcely KaSparkové existuje nepsany seznam
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témat, o kterych se vi, Ze dokazi plisobit na lidské smysly. ,,Z vyzkumi prodejnosti
Tydne se zjistilo, ze kdyz bylo na obalce jedno z téchto témat, Casopis se prodaval

vice,” fikd. Mezi tato témata patfi:

e (déti
e zvifata
e jidlo

e znamé osobnosti (celebrity)

e Sokujici véci

Ukolem obrazového editora ale neni jen fotografii spravné vybrat. Uz dopiedu také
musi védét, z jakych zdroju bude Cerpat. Pokryje titulni stranu agenturni fotografii?
Nebo vysle redakéniho fotografa, aby snimek potidil? Pokud se rozhodne pro druhou
moznost, je na misté, aby znal um vSech fotografi v redakci, védél, kdo jak fotografuje
a kdo je nejlépe schopen zadany kol zvladnout. Zaroven je také dulezité, aby seznamil
dotycného fotografa co nejlépe se svoji vizi, jak by méla fotografie vypadat a také

s obsahem ¢lanku (Kobré 2004: 195).

2.3.3 Shromazd’ovani obrazovych materiali

Zadny fotoeditor, a to zvlast’ pokud pracuje v deniku, nikdy nevi, jaké fotografie bude
druhy den potfebovat. Proto je mimo jiné jeho povinnosti zucastiiovat se rannich a
dopolednich porad. Musi mit ptehled o tom, co ktery redaktor piSe, aby danou ¢ast mohl
pokryt fotografiemi, poptipad¢ aby zajistil fotografa, ktery snimek potidi a také, aby
védel, jak bude ktera stranka ptiblizn€ rozvrzena. ,,Prvni, co by mél fotoeditor hned rano
udélat, kdyz ptijde do prace, je podivat se do plinu CTK, jaké jsou na ten den
planované udalosti, které by staly za to vyfotografovat,” fika byvaly fotoeditor MF
Dnes Jiti Bendk. ,,N¢&kdy jsou tam totiz véci, které by staly za to zvetejnit,” dodava.
Prvnim tkolem fotoeditora tedy je, vybrat v daném dni dulezité udalosti, zavolat je
hlavnimu fotografovi a domluvit se s nim, co z toho ma smysl fotografovat a co se da
piipadné vzit z dostupné agentury, kdyby bylo fotografa potteba jinde. Poté je obvykle
na fad¢ prvni porada. ,,U nas za¢ina kazdy den zhruba v 9.30, takze chodime do redakce

na devatou, abychom se na ni pfipravili. Trva cca 15-30 minut. Poté zacina velka
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porada, ktera trva asi 40 minut. Tam se hodnoti noviny a nabizi se nova témata. Kazdy
fotograf musi poslat snimky do archivu z predeslého dne do 9.00 rano. Pokud se nam
néjaka fotografie libi, ukaZzeme ji uz rovnou na poradé,” vysvétluje redaktor Karen
Mchitarjan, jak to chodi v Aha!. Ze porad byvéa v ramci dne vice, potvrzuje i Jifi Benak.
,Porad byva celkem dost, nékdy to az zdrzuje. My jsme méli hlavni poradu zhruba
v 11.15. Ugastnil se ji i $éfredaktor a vedouci viech rubrik. Fotoeditor tam chodil jako
zastupce fotografii a prezentoval, co se ten den dé&je. Zaroven si vyslechl i co maji
ostatni, protoze ne vSechno se samoziejm¢& fotografovalo. Zahrani¢i, komentafe a
ekonomiku jsem se dozveédél az na poradé, o ¢em se bude psat a k ¢emu potiebujeme
fotografie,” vysvétluje. Na hlavni porad¢ se zaroven hodnoti 1 noviny z minul¢ho dne.
,Vzhledem k tomu, Ze fotoeditor ma obvykle zodpovédnost za vSechny fotografie, je to
vétsinou na jeho bedrech, pokud je néco Spatné,” fika Benak. V tydenicich je postup
podobny. ,,Porady domaciho oddéleni on-line deniku Tyden.cz jsou od utery do patku v
9.30 hodin. Ugastni se jich editor, ktery ma sménu, $éf zpravodajstvi, zastupce
Séfredaktora, fotoeditor a redaktofi. Domlouvaji se na ¢lancich, které je ten den potieba
napsat na web a které udalosti je tfeba vyfotografovat. Akorat v pondéli je porada velka,
a to od 9.00, na které redaktofi predstavuji plany své prace na cely tyden,* fikd Marie
Bezdékova, fotoeditorka Tydne.cz. Po poradé uz se kazdy zalind vénovat své praci.
Fotografové a redaktofi jsou vysilani na akce, posilaji snimky a pisi ¢lanky. Fotoeditor

mezitim vybira fotografie z agentur a ¢eka na snimky od fotografii.

2.3.3.1 Prace s obrazovym materialem

Samotné noviny se V ptipad¢ deniki zacinaji kreslit po poledni. Tuto praci maji na
starosti editofi. Ukolem fotoeditora je se s nimi priib&zné domlouvat, jak bude stranka
rozvrzena a kam se umisti fotografie. Zaroven se také musi domlouvat s art directorem,
zda s fotografiemi souhlasi. ,,Fotoeditor je takovy stfed vSech nazord. Musi Casto
diplomaticky vysvétlovat, pro¢ dat tuhle fotografii a pro¢ nedat tuhle. Je to hodné
0 hadani. 1 kdyz je kolektiv dobry a jsme kamaradi, kdyz jde o praci, jde vSechno
stranou a lidé se nékdy i pohadaji,” fika Benak. Fotoeditor obvykle pfipravi dvé az tfi
varianty fotografii, které by byly ke c¢lanku vhodné, a jde se o nich poradit
s $éfredaktorem ¢i art direCtorem. ,,Mél by mit na paméti, Ze on je za fotografie
zodpové&dny, proto kdyZ s né¢im nesouhlasi, mél by to dat najevo. Umét si prosadit svou

je pro toto povolani hodn¢ dulezité,” tvrdi Benak. Co se tyce redaktort, tak s témi se
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fotoeditor také domlouva, necte ale jejich ¢lanky. ,Na ¢teni textll vétSinou neni Cas, je
dost jiné prace. Obvykle se to d¢la tak, ze fotoeditor dostane od editora zpravu, 0 ¢em se
piSe, a k tomu najde vhodny snimek. Fotografie je zpravidla ptipravena jako prvni. Az
poté se dodava clanek. ,,Editor znd vétSinou obsah ¢lanku dfive, nez je napsan. Pfi
vybéru fotografie totiz nelze ¢ekat, az budou vSechny ¢lanky dopsany. Noviny museji
vznikat kontinualng,* fika k tomu fotoeditor Lidovych novin Jan Bezucha. Editofi Si
prectou vsechny ¢lanky od redaktorii, a pokud jsou materialy v potadku, rozdéli se, co
na které stranky pujde. Poté si je ke kontrole vezmou vedouci vydani, art director nebo
séfredaktor. Odtud putuji ke korektorim a ke grafikovi na zlom. Stranka se vyjede na
barvu a da se Séfgrafikovi, ktery ji predlozi zastupci Séfredaktora nebo piimo

Séfredaktorovi na schvaleni. Pokud ten nema ptipominky, stranka se posle do vyroby.

2.3.4 Prirazovani obrazovych materiali k textiim

Prace fotoeditora popiipadé redaktora je obvykle nejkomplikovanéjsi v okamzicich, kdy
ma rozhodnout o publikaci delikatnich fotografii se znacné kontroverznim obsahem.
Takovym piipadem bylo napiiklad zpravodajstvi z 11. zaii 2001, kdy se fotoeditofi
museli rozhodnout, zda publikuji fotografii lidi, ktefi upfednostnili skok z hornich pater
WTC, neZ aby tam zemfeli (Smausova 2009: 25). Prestoze fotoeditofi nejsou jedini,
ktefi o citlivych zabérech pfemysleji, je na nich, jak se nakonec rozhodnou. V této fazi
vice nez kdy jindy zavisi na zaméfeni média. Neni to pravidlem, ale bulvarni deniky
maji uz ve své podstat¢ zakotveno Sokovat. Proto je vétSi pravdépodobnost, ze
kontroverzni snimek uvetejni. To potvrzuje i Karen Mchitarjan z Ahal. , Kdyz Agata
Hanychova ukaze prsa, je jasné, Ze nedam ke ¢lanku fotografii, kde je zahalena. Ba
naopak, vyberu tu, kde je jeji poprsi vidét co nejlépe. Nejde to ale uplatiiovat na
vSechny situace. Zalezi na tématu. Faktem ale zlstava, Ze kdyZ n€kdo smutni, nemiize
se na fotografii smat, ika redaktor.

Témét vzdy zalezi na tom, jaky ma zvefejiiovand udalost charakter. Ne¢kdy je
prosté nutné ukazat udalost v jeji syrovosti, aby byl zachovan dojem skutecnosti. To se
tyka pfedevSim snimkd z pohibli, rlGznych katastrof a neStésti. V téchto situacich
redakce velmi zvazuji, které snimky uvefejni. ,,Bezdiivodnou krev a smrt lze na
internetu vidét vSude. Proto do novin by se mély dévat takové snimky, které jsou
nadCasové a symbolické. VSe se samoziejmé musi feSit individualné v kontextu

Kk udalosti,” objasnuje fotoeditor Lidovych novin Jan Bezucha.
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2.3.4.1 Etické rozhodovani

Redakci kazdodenné projde fada informaci, s nimiz je obezndmena jen mald skupina
lidi, ktera se je snazi rozsitit dal tim, ze je zvetejni publiku. K témto informacim je
zapotiebi prifadit také vhodné fotografie. Stejné jako novinafi neustdle fesi etické
otazky, tak i fotografové, fotoeditofi a skeneristi jsou dennodenné postaveni pred vlastni
zodpovédnost. Thompson zastdvd ndzor, ze moderni média maji zasadni dopad na
spole¢nost. Vzdy je ale podle néj tieba uvazovat konkrétni kontext, tj. jaké fotografic a
pro¢ byly médii zvetejnény.

Mezi zasadni problémy fotografické etiky patii zkresleni reality vybérem tématu
a také manipulace s fotografiemi prostfednictvim grafickych programi. ,,Nastup
pocitacového zpracovani fotografického obrazu pfinesl takové moznosti manipulace
s autentickym fotografickym obrazem, Ze byla jiZ navzdy zpochybnéna zikladni
vlastnost, s niz stoji a pada celd oblast novinaiské fotografie, a to je duveéryhodnost,
piSe vknize Zpravodajstvi v médiich Alena Labova. Dnes uZ neplati, Ze vznikla
fotografie musi mit ptfedlohu v realné skuteCnosti. O tom sveédci 1 fakt, ze obliba
grafickych programti neustale stoupd. Retusuji se nedostatky pleti, vrasky, modeluji se
postavy. Na titulnich stranach uz nebyvaji fotografie v ptivodni podobé, tedy tak, jak je
vyfotografoval autor, ale retuSované, byt s minimalnimi Gpravami. Pravé retuSovani je
podle vyzkumu Jak digitalni technologie zménila praci ¢eskych fotozurnalisti Aleny
Labové povazovano za zcela béznou upravu. Naopak za zcela nepiijatelnou upravu
s vyjimkou pouziti vyfezu je odstranéni rusivého pozadi snimku (Média dvacet let poté
2009: 305).

Ptistup Ceskych fotografli, fotoeditorti a skeneristl k ipravam fotografii se rtizni.
Zustava pouze fakt, ze kazdé jejich rozhodnuti, co se ty¢e manipulace s fotografii, Si
nese svoje dusledky. Dokonce i rozhodnuti neuvefejnit zadnou fotografii z nabizenych,
ma své dusledky. Mnozi fotoeditofi se proto odvolavaji na to, Ze prestoze oficialn¢ maji
posledni slovo co se tyce vybéru oni, nepiimo jejich nadfizeny, obvykle art director.

Moralka jednotlivce tak podle nich nehraje roli.
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3. Metodologie

Na zacatku této prace jsem si stanovila cil, ze vysleduji, jak dnes pracuji lidé, ktefi si
fikaji fotoeditofi. Co je hlavni tkolem jejich prace, zda museji mit odborné vzdélani,
aby mohli tuto funkci vykonavat a v neposledni fadé¢ i to, jestli je jejich existence pro
redakci tak dulezita, ze se bez nich neobejde. Za zkoumany vzorek, na kterém jsem
chtéla své vypovédi demonstrovat, jsem si zvolila Sest médii, které v dnesni dob¢
vyznamné ovliviuji ¢eskou medialni scénu. Jde o deniky Mladé fronta Dnes, Lidové
noviny, tydeniky Reflex a Tyden a bulvarni deniky Blesk a Aha!. Na zakladé
hloubkovych rozhovort, které jsem se zaméstnanci zvolenych redakci vedla, se nyni
pokusim ukazat, jakou roli v téchto médiich fotoeditofi skute¢né hraji, co je naplni
jejich prace, jak ji oni sami vnimaji a jestli opravdu plni funkci gatekeepert a rozhoduji
o tom, které informace projdou pomyslnou branou svéta zpravodajstvi a publicistiky
(McQuail, 2007: 241), a nebo nikoli.

Réada bych podotkla, Ze ucelem mé prace neni délat rezolutni soudy. Nechci
Ctenare presvédCovat, ze funkce fotoeditora je potfebna nebo zbytecna. Jen chci ukézat,
jak tuto funkci vnimaji samy redakce, jak samotni fotoeditofi, popiipadé ti, ktefi jejich
funkci zastavaji. V ¢em pozoruji hlavni tskali a co by tieba i radi zménili.

V zddném piipadé také nechci praci jednotlivych fotoeditort srovnavat, kdo je
lepsi a kdo hor$i. Sama jsem se v praxi piesvédcila, ze prace fotoeditora spo¢iva mimo
jiné i v tom, ze musi komunikovat s ostatnimi ¢leny redakce, a pokud komunikace neni
uplné dokonala, stézuje mu to vyznamné praci.

V nékolika dalsich &astech se tedy pokusim analyzovat to, co jsem prizkumem?
zjistila. Polozila jsem vSem zucastnénym nékolik stejnych otazek, které sméfovaly
K riznym oblastem fotoeditorské prace. Nékteré se tykaly obecnéjsich véci, jako chod
celé redakce, kdo se s kym domlouva, nékteré véci konkrétnich, napt. jak pfesné maji
redakce rozdélenou praci s fotografiemi, kdo zodpovida za vybér snimki ¢i z kterych

databazi konkrétné Cerpaji.

2 priizkum prob&hl v rozmezi inora az kvétna 2010. Nékde jsem pouzila metodu e-mailové korespondence, s nékterymi
respondenty jsem se seSla osobné.
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3.1 Analyza jednotlivych redakci

3.1.1 Kdo se stara o fotografie?

Z Sesti vybranych médii maji pouze tii redakce fotoeditora, a to Mlad4 fronta, Lidové
noviny a Tyden. Reflex a Blesk disponuji produk¢énim, Aha! ma pak pouze redaktory a
fotografy.

V souvislosti s tim tedy prace s fotografiemi vypada v kazdém médiu jinak.
V denicich Mlada fronta, Lidové noviny a tydeniku Tyden funguje fotoeditor jako
jakysi prostiednik mezi fotografy a ostatnimi ¢leny redakce. Orientuje se v redakéni
databazi, odkud snimky vybira a pfidava je ke ¢lankim. Komunikuje jak s fotografy,
tak s redaktory, editory a grafiky, se kterymi se radi, zda je vybrany snimek vhodny
velikosti, ofezem (grafik), zda je vhodny obsahové (editor) a zda koresponduje se
¢lankem (redaktor). Obvykle za vybrané fotografie také v celém kontextu zodpovida.
Jen v ptipadé Mladé fronty je posledni slovo rozdéleno jesté mezi art directora a
Séfredaktora. ,,U nas v redakci mam co se tyCe vybérti fotografii posledni slovo ja.
Témét vzdy konzultuji vybrany snimek s editorem stranky, ktery uz doptedu vi, jaky
bude obsah ¢lanku, jesté nez je napsan,* fika fotoeditor Lidovych novin Jan Bezucha.
Kromé toho, Ze se fotoeditor domlouva s lidmi v redakci, komunikuje také s fotografy.
,Ukolem fotoeditora je ucastnit se porad, kde se domlouva s editorem, na kterou akci je
potieba fotografa poslat. Kdyz se oba domluvi, zavola fotoeditor vedoucimu fotografii a
prokonzultuje snim, kdo na jakou akci pujde,”“ objasiiuje Marie Bezd&kova,
fotoeditorka Tydne.cz.

V piipad¢é Reflexu a Blesku zastupuje ur¢itym zplisobem fotoeditora produkcni.
,Jeho prace spociva konkrétn¢ v tom, Ze objednava fotografie z agentur a rozdéluje
praci fotografiim, kdo na jakou akci pujde. Fotografie ke ¢lankiim ale nevybira. To
délame my, redaktofi,* vysvétluje redaktorka Blesku Eva Tuskova. Redakce Reflexu
dokonce disponuje dvéma produkénimi, ktefi Castecné organizuji fotografovani, ale
hlavné ziskavaji snimky z agentur. ,JFotografie sami nevybiraji, spi§ zajist'uji jakysi Sirsi
vybér (piedvybér), ze kterého pak délaji zavérecny vybér grafikové spolu s fotografy.
Oby&ejné mé nejvyznamnéjsi slovo §éf fotooddéleni Jan Sibik. Ten je ale ¢asto mimo
redakci, takze o konecném vybéru nakonec rozhoduje nekdo z pfitomnych fotografi
spole¢né s odpovédnym grafikem a debaty se obvykle Gi€astni i autor ¢lanku, je- li to

pritomny clen redakce. Zasadni a posledni slovo ma pak u kazdého obrazového
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materialu $éfredaktor Pavel Safr,“ popisuje situaci v redakci fotograf Reflexu Stanislav
Krupat.

Pouze mezi fotografy a redaktory je rozdélena prace s fotografiemi v deniku
Ahal. U nas je hlavni fotografii potidit. Ve fotooddéleni mame celkem devét fotografi,
ktefi foti zpravodajstvi, politiku a spole¢nost. Po potizeni snimkt posilaji fotografie do
redak¢ni databaze, odkud si je pak vybirdme my, redaktofi. Pouze na titulni stranku si je
voli sam $éfredaktor. Nékdo jako produk¢ni u nas neni. Snimky archivuje sekretarka,*

vysvétluje redaktor Aha! Karen Mchitarjan.

3.1.2 Jakou roli fotografie hraji?

V dnesni dobé se Zadné médium bez obrazového materidlu neobejde. Snimky se
piidavaji ke kazdému cClanku a Casto se vyuziva i opacny efekt, kdy fotograf potidi
snimek a teprve k nému se pak dopiSe text. To potvrzuje i1 redaktorka Blesku Eva
Tuskova. ,,Kdyz je fotografie dobrd, d4 se vétSinou ¢lanek postavit 1 na ni. Neni to nic
neobvyklého. Jsme bulvarni médium, kde fotografie hraji dilezitou roli. Zaroven ale
neni pravda, ze by fotografie pievazovaly nad c¢lanky. Spi§ bych ifekla, Ze je to
vyrovnané.*“ S vyrovnanosti ¢lanka a fotografii se ztotoznuji prakticky vSechny redakce.
Nikdo nema pocit, ze by jedno prevazovalo nad druhym. ,Piestoze jsme také bulvarni
médium, kde fotografie hraje dulezitou roli, nedéd se fict, ze by bylo vice ¢lanki nez
fotografii a naopak, potvrzuje Karen Mchitarjan z Aha!.

Mnohem vice se liSily ndzory na to, které fotografie v jednotlivych médiich
pievazuji. A to dokonce i v ramci jednoho média, kdy z Aha! odpovidali dva zastupci.
,Podle m¢ urcité reportazni a pak paparazzi.“ (Mchitarjan) ,,Ja myslim, Ze nejvice je
portrétnich, pak reportaznich, dokumentarnich a nakonec ilustracnich. Urcité jsou tam
ale zastoupeny vSechny slozky, fika fotograf Aha! Marek Patek. Reflex, Tyden a
Mladé fronta se nezavisle na sobé shodné¢ domluvily, ze u nich ptevazuji portrétni a
reportazni fotografie, pokazdé ale v jiném sledu. ,,U nas pfevazuji urcité portrétni a pak
az jsou reportazni,” fika Krupat z Reflexu. Tyden uvedl na prvnim misté reportazni,
poté portrétni a dodal 1 ilustracni fotografie. Jifi Bendk z Mladé fronty uvedl, Ze to je
pal napul. ,,Objevuji se jak reportazni, tak i portrétni.“ Jan Bezucha z Lidovych novin
neuvedl zadny konkrétni typ. ,,Zalezi, o ¢em hovofime. Lidové noviny maji nékolik

separatd, pfilohy a magaziny, takze je to rozdilné.*
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3.1.3 Kdo fotografie upravuje?

Zakladni Gpravu fotografii maji v popisu prace sami fotografové. ,,Primarné se snazime
udélat fotografii tak, aby se uz déale nemusela upravovat. Pokud se to ale uplné¢
nepovede, délame zakladni véci jako je ofez, zesvétleni ¢i ztmaveni a podobné,*
objasniuje fotograf Aha! Marek Patek. V redakci se pak fotografie jesté dale upravuje.
To maji vétSinou na starosti skeneristi. ,,U nas je to vyhradné zalezitost skeneristky. Je
zkuSena, ma kalibrovany monitor, na kterém upravuje vSechny fotografie do Cisla a
prevadi je do prostoru CMYK . My fotografové své snimky sice upravujeme, ale déje
se tak jen na nepftili§ kvalitnich monitorech a v prostoru RGB. Kdyz nam na materialu
hodné zalezi, mame moznost si ke skeneristce sednout a ona se fidi naSimi radami a
pfanimi,* vysvétluje Stanislav Krupat z Reflexu. Skeneristu vyuZivaji 1 dalsi redakce -
Tyden, Lidové noviny, Blesk a Ahal. Jen v Mladé fronté stejny postup nedéla
skenerista, ale pfimo fotoeditor. ,,Fotograf upravi snimky po svém a posle je do
systému, odkud ja né€jaky snimek vyberu a upravim ho. Nasledn¢ ho pak pievedu do
CMYKu. Vsechny fotografie se ale nepievadi. Jen ty, které jdou do novin,* fika Jifi
Benédk z Mladé fronty.

3.1.4 Odkud se fotografie vybiraji?

Kazda redakce disponuje svou vlastni databazi fotografii a vyuziva i placené a
neplacené zdroje. ,,JelikoZ mame pocetny tym fotografli, snazime se vyuzivat hlavné
vlastni snimky. Pokud ale nejsou, hledame ve fotobance CTK, Hermina nebo V jinych
placenych fotobankach jako je Profimedia nebo Isifa. Casto také hledame fotografie na
presswebech televize Nova, Prima nebo Ceské televize,* #ika Karen Mchitarjan z Ahal.
Fotobanku CTK, Profimedie a Isify vyuZivaji i vSechny ostatni vybrané redakce.
Reflex, Blesk a Lidové noviny maji jesté pfistup do agentury Reuters, Mlada fronta,
Lidové noviny a Tyden vyuzivaji i agenturu AP. ,Krom¢ klasickych fotoagentur
vyuzivame i ty, které se specializuji na ilustra¢ni fotografie jako je tieba Shutterstock,*

fika Jifi Bendk z MF. Tuto agenturu vyuZzivaji i Lidové noviny, které vyhledavaji
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fotografie dale na Mediafaxu, AFP?* nebo Getty Images®?. Blesk pouziva fotobanku
ShowPix?*, Hermina nebo EPU?. Specialitou Reflexu je pak ContourPhotos®.

Co se tyce vlastni redakéni databaze fotografii, tak do té maji obvykle ptistup
vSichni zaméstnanci redakce, kteti maji co do ¢inéni s fotografiemi. ,My mame
spole¢nou databazi pro vSechny kraje,* fika fotoeditor iDnesu Jifi Benak. ,,Po pfihlaseni
do ni vidi vSichni. Stoprocentné tam maji ptistup editofi, a pak nékteti pisici redaktofi.
Orientace v databazi je vcelku jednoducha. Zada se klicové slovo, da se filtr, ktery mize
byt nastaven podle Casu nebo toho, kdo snimek fotografoval, a pak uz vyjede jen fada
fotografii, ze kterych se vybira,* vysvétluje. Podobné to funguje i v ostatnich redakcich.
,Nase redak¢ni databaze je rozdélena do nékolika ¢asti, a to archivu, aktualnich snimku
za poslednich cca dvacet dni, fotobanky CTK a dalsich. Fotografie tam ptidavaji
fotografové, sekretaika je archivuje a redaktor pak vybira,” tika Karen Mchitarjan
z Aha!. Podobnou databazi jako ma Mlada fronta maji i Lidové noviny s tim, Ze se tam
pfidava denné kolem CcCtyficeti fotografii. ,,Zalezi vZdy na tématu a udalostech.
Vyhledavame tam podle klicovych slov,” dodava fotoeditor Jan Bezucha. Do databaze
posilaji snimky fotografové, ne vSechny se ale archivuji. ,,Automaticky se archivuji jen
ty, které vyjdou v novinach a ty které si sami vyzadame k archivaci. VSechny ostatni
snimky se nearchivuji,” fika Eva TuSkova z Blesku. O redak¢ni databazi Reflexu se

Cwwvr

Krupat.

3.1.5 Podle ceho se fotografie vybiraji?

Vybér snimkl kazdého gatekeepera ovliviiuje fada faktord. V rdmci prizkumu jsem
poprosila respondenty, zda by mohli sefadit Sest moznosti podle toho, jak na né ptsobi
pti vybéru snimki v jejich vlastnich redakcich. Faktory oznacené €. 1 maji hlavni tlohu
pii vybéru snimki, faktory s ¢. 6 nehraji téméf zZadnou roli. Zde piedkladam vyslednou

tabulku.

2L AFP — Agence France-Presse je francouzska zpravodajska agentura, zabyvajici se ziskavanim, zpracovavanim, ukladanim a
Sifenim textovych a obrazovych informaci.

22 Getty Images — jedna z nejvétsich obrazovych bank na svéts.

22 ShowPix — ceska fotobanka, ktera poskytuje svym zdkaznikiim prava k uziti fotografickych dél.

* EPA — European Pressphoto Agency je mezinarodni fotograficka agentura.

% ContourPhotos — fotograficka agentura specializujici se na portréty celebrit.
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Aha! Blesk MF Dnes LN Tyden
Vlastni 4 4 1 1 5
rozhodovani
Zaméfeni 5 6 5 1 4
média
Tlak
Z vedenti,
nazory jinych | 6 5) 6 6 6
Jedine¢nost 2 1 2 1 3
snimku
Vypoveédni
hodnota
snimku 1 2 3 1 1
Snimek se
hodi ke
¢lanku 3 3 4 1 2

Fotograf Stanislav Krupaf z Reflexu se omluvil, Ze neni schopen ur¢it pofadi, protoze
nema zadné schéma vybéru fotografii. ,,Snimek prost¢ musi byt dobry, zajimavy a

neokoukany. Konecné slovo ma u nés pii vybéru fotografii Séfredaktor.*

Témét vSichni respondenti se shodli, ze tlak z vedeni ¢i nazory jinych lidi nehraji pii
vybéru fotografii zaddnou roli. Naopak nejvétsi rozdily se projevily u vlastniho
rozhodovani. Zatimco gatekeepeti Mlad¢ fronty a Lidovych novin ho upiednostiuji,
vypovédni hodnota. ,,Témét vzdy respektuji text ¢lanku a také se pti vybéru fidim podle
toho, na co se Lidové noviny zamétuji, fika jejich fotoeditor Jan Bezucha. Na rozdil od

n¢j piiklada zaméteni média zbytek respondent mensi vyznam. To, zda se snimek hodi

vvvvvv

3.1.6 Kdo déla popisky a zdroje u fotografii?

Ani co se tyCe psani popiskd a zdrojovani fotografii, nefunguje to v redakcich stejné.
V prevazné vétSin€ delaji popisky k fotografiim redaktofi. ,,Je to jejich prace v ramci

psani ¢lanku,* tvrdi redaktor Aha! Karen Mchitarjan. ,,KdyZ posilame fotografie do
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systému, napiSeme k nim popisek my, do novin ho pak upravi redaktoii,” dopliuje ho
fotograf Marek Patek. Stejné to funguje i v deniku Blesk. V Reflexu pise popisky
obvykle autor ¢lanku, kredity nebo-li zdroje ale déla fotoprodukce. V Tydnu.cz délaji
pak popisky a zdroje téméf vyhradné externisté. ,Je to bézny postup,” dodava
fotoeditorka Marie Bezdékova. V piipadé Lidovych novin je to podle fotoeditora Jana

Bezuchy starost editora stranky.

3.1.7 Uverejnuji se i fotografie od ob¢anu?

Na rozdil od seridoznich médii umoznuji bulvarni média uvetejiiovat i snimky od
obCant. ,,Je to bézna praxe. V Blesku mame napiiklad ,Horkou linku®, na kterou
mohou lidé volat, pokud maji n¢jaké zajimavé snimky. My je uvefejnime a motivujeme
tim 1 dal$i Ctenafe, aby nam posilali zajimavosti. Cenik fotografie se pohybuje podle
toho, jak je fotografie atraktivni. Neziidka se ale stdva, ze nam volaji i lidé, ktefi maji na
snimcich doslova blbosti a pozaduji za to nehordzné sumy,* ika redaktorka Blesku Eva
TusSkova. Stejny postup uplatiuji i v redakci Aha!. ,Mame v novinach ,poutak®, kam
mohou lidé své snimky posilat. VétsSinou platime pouze za fotografie celebrit. Cena je
uréena podle zajimavosti fotografie. Neexistuji zadné ceniky. Nékdy se ale dé¢laji
I soutéze, napiiklad Nejhez¢i pes, dité..momentka. To je zadarmo a nikomu se nic
neplati. Jen vitéz bere vSe,* vysvétluje Karen Mchitarjan.

Seriozni deniky uvefejnuji snimky od obcanii jen velmi ziidka. ,,Pokud se to
stane, musi mit ten snimek néjakou pfimou navaznost na obsah ¢lanku,* tvrdi fotoeditor
Lidovych novin Jan Bezucha. ,,D¢je se to opravdu jen vyjimecné€. Pamatuji si, Ze jednou
nam poskytl ¢tenaf snimky popadanych stromi po orkanu, jinak jsem se stim ale
nesetkala,” tika fotoeditorka Tydne.cz Marie Bezdeékova. Byvaly fotoeditor Mladé
fronty Jifi Bendk tvrdi, Ze tyto fotografie uvetejiiuji spiSe internetova média. ,,Maji na to
prostor. Navic, kdyz je snimek kvalitni a dobry, ma to vyznam. V tisténych médiich se
to ale prakticky nedé&je. Ani v Reflexu s tim velké zkusenosti nemaji. ,,Pokud se jedna
o néco vyjimeéného, lze to uvetejnit. Jinak jsou ale agentury plné fotografii. Navic
Reflex zaméstnava tii fotografy a spolupracuje s nékolika externisty,” vysvétluje

Stanislav Krupat.
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3.1.8 Ma funkce fotoeditora smysl?

| dnes jest¢ néktera média fotoeditora nevyuzivaji. Jeho praci i nadale zastavaji
fotografové, kteti snimky pofidi, vyberou, upravi a poslou do redakce. Tam je jiz
ptipravené prebiraji redaktofi, ktefi po dalsi selekci vyberou vhodny snimek piesné pro
svij ¢lanek. Podobné jako v ptipadé redakce Blesku nebo Aha!l. , Fotoeditor podle mé
neni v redakci dulezity. Je to dal$i ¢lanek navic. Kolikrat uz dopfedu vim, o ¢em budu
psat ¢lanek a konkrétné si k tomu vyberu i fotografii. Nemusim to slozité nikomu
vypravet, aby mi tam stejné nakonec dal tieba snimek, ktery vitbec nechci. Jeho funkce
mi ptijde zbyte¢na,” fika Eva Tuskova z Blesku. Redakce Aha! s ni souhlasi jen napul.
Karenu Mchitarjanovi ptijde také zbyte¢ny, fotograf Marek Patek by jeho pfitomnost
v redakci ale naopak uvital. ,,Podle mé je fotoeditor ptezitek. Je to jen Clovek, ktery
fotografie tfidi a archivuje. U nas to dé¢la sekretaika. KdyZ se moje fotografie, kterou
jsem vybral nelibi, hledam jinou,* fika Mchitarjan. ,,Ja si naopak myslim, Ze fotoeditor
by se hodil. Mohl by popisovat fotografie, které jsme nepopsali, mohl by hledat
zajimavosti na fotografiich a nabizet to jako témata redaktorim. Staral by se o to, aby
dulezité snimky byly 100% archivovany pro budouci pouziti, dodava Patek. Ostatni
redakce kromé Reflexu fotoeditora maji a mysli si, Zze je pro redakci dulezity.
,Fotoeditor ma piehled o fotografiich, vi, kde co vyslo, kde jsou nejlepsi snimky. Je
jakousi zpétnou vazbou do fotooddéleni a ke skeneristovi,” fikd Jan Bezucha
z Lidovych novin. I Miroslav Hucek, ktery diive pracoval jako obrazovy redaktor, si
stoji za tim, Ze funkce fotoeditora ma v této dob¢ stale smysl. ,,Dnes je ve zvyku, Ze
pisici redaktor déla z uspornych divodi ke svému textu fotografie sam. Ale vétSina
téchto fotografii ma velké nedostatky. Vybirat fotografie z databazi je velky problém,
nebot’ se to odrdzi na celkovém profilu Casopisu. Databaze obsahuji pfevdzné slusné
fotografie, ale pouze libivé. PouZziji-li se v cCasopise, pak je nelze postavit vedle

zpravodajskych a agenturnich a narusuje to celkovy dojem o ¢asopise.*
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4. Zaver

Cilem mé prace bylo ukazat, jak dnes pracuji lidé, ktefi si fikaji fotoeditofi. V ¢em
konkrétn¢ spociva jejich uloha, zda opravdu zastavaji roli gatekeeperti a rozhoduji
0 tom, jestli fotografie bude ¢i nebude publikovana, a zda je nutné, aby se o fotografii
jako obor zajimali. Také jsem se zaméfila na to, jak dulezita je jejich role v médiich a
prozkoumala jsem, jak se jejich prace zménila s nastupem digitalni éry. Vice pozornosti
jsem vénovala 1 vybéru obrazovych materidlli, nebot’ to je ¢ast, kterd izce souvisi
s etickym rozhodovanim a vlastni zodpovédnosti.

Jako vyzkumny vzorek jsem Si zvolila Sest médii, které v dne$ni dobé vyrazné
ovliviiuji ¢eskou medialni scénu - deniky Mlada fronta Dnes, Lidové noviny, tydeniky
Reflex a Tyden a bulvarni deniky Blesk a Ahal. Se zaméstnanci téchto periodik jsem
vedla hloubkové rozhovory, které jsem nasledné analyzovala. Nyni se pokusim shrnout,
k cemu jsem ve své praci dospéla.

Bez ohledu na to, o jaky typ média se jedna, fotografie hraji velmi dileZitou roli.
Zatimco u ¢lanku ma ¢loveék moznost rozhodnout se, zda ho po precteni titulku bude dal
Cist nebo ne, u fotografie tomu tak neni. Pravé na to spoléhd vétSina médii, a to nejen
téch bulvarnich. Fotografie uz neslouzi jen jako doplikovy material, hraje hlavni roli.
Laka ¢tenare, aby si ¢asopis koupil, v souvislosti s exkluzivitou stavi jedno médium nad
druhé a neziidka se stava, ze na zéklad¢ fotografii se pisi i ¢lanky. To si uvédomuji
i lidé, kteti s fotografiemi pracuji a maji za jejich publikovani zodpovédnost.

Na vybéru snimka se v redakci podili fada pracovnikl. Jen ti, ktefi je ale
z databaze skute¢né vybiraji a maji to pfimo i v popisu prace, za né maji zodpovédnost.
Pokud budeme vychazet z definice Denise McQuaila, Ze gatekeeper je ¢lovék, ktery
rozhoduje o tom, jaké zpréva projde do svéta zpravodajstvi (McQuail 2002: 241),
zjistime, ze redaktofi a fotoeditofi se stavaji gatekeepry jen naptil. Vybiraji sice snimky
a maji za né¢ kone¢nou zodpovédnost, rozhodujici slovo ale mohou mit i jejich
nadfizeni. Jak podotkl byvaly fotoeditor Mladé fronty Jifi Benak, zalezi pak uz jen na
nich, zda si v kone¢ném vybéru prosadi sviij nazor ¢i nikoli.

Mezi nej¢astéjsi napli fotoeditorh v redakcich patii sledovani udalosti, které by
staly za to vyfotografovat, posilani fotografii na akce, pfijimani potizenych fotografii,
vyhledavani snimkli v databazich, porady s ostatnimi Cleny redakce a v nékterych

ptipadech i upravovani snimki. V souvislosti s tim si vétSina zpovidanych mysli, ze
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fotoeditor by mél znat alespon zaklady fotografické tvorby, mél by umét zékladni prace
v grafickém programu a mit cit pro vybér fotografii.

Cely proces tykajici se medidlniho produktu je velmi slozity a v kazdé redakci
probiha jinak. V zavislosti na tom hodnotily vybrané redakce i pfinos ¢i absenci
fotoeditora. Z prizkumu vyplynulo, ze redakce, které ho nemaji, jsou spokojené, nebot’
maji pocit, ze fotoeditor by byl jen dal§im ¢lankem navic, ptes kterého by musely
prochazet informace. Redakce, které ho maji, jsou spokojeny také, protoze fotoeditora
nevnimaji jako ptekazku, ale jako velky pifinos. Nejen, ze se stard o fotografie, ale
funguje i jako prostiednik mezi v§emi profesemi v redakci. Nelze tedy jednoznacné fict,
zda je funkce fotoeditora v redakcich potiebna. Vzdy zalezi na kazdé konkrétni

organizaci.
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5. Resumé

Zatimco v zahrani¢i je fotoeditor jiz bézné soudasti kazdé redakce, v Ceské republice
tomu tak neni. Jeho praci i nadale v nékterych médiich zastdvaji redaktofi, jinde
Caste¢né produkéni. V souvislosti s tim neni ani v literatufe pfesné zmapovan jeho post.
Pravé proto jsem se pokusila ve své praci zjistit, co jeho prace skute¢né obnasi, jak
vnimaji tuto pozici sami fotoeditofi a jak i ostatni ¢lenové redakce. Z hloubkovych
rozhovort 1 z analytické ¢asti vyplynulo, ze ptistup jednotlivych redakci se v ndzoru na
fotoeditora lisi. Jeho funkce ma v médiich bezesporu své misto, piesto existuji redakce,

které tento post povazuji za zbytecny.
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6. Summary

While abroad the photo editor is a common part of every newsroom, in the Czech
Republic it is not like this. Editors and producers replace his work in some newsrooms.
That is why the literature concerning the photo editor’s work in the Czech Republic is
not sufficient and that is the reason, why | have tried to find out, what their function in
media really is, how other members in the newsroom accept them and how they
themselves perceive their position. From the deep interviews and the analytic part, it can
be concluded that the opinions of selected newsrooms of the role of photo editors in
media differ. Although their function is undoubtedly very important, some media still

consider this post useless.
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9. Prilohy

Priloha ¢. 1: Rozhovor s Karenem Mchitarjanem, redaktorem Ahal

1) Jakou roli u vas v redakci hraji fotografie? PiSete vice ¢lanku nez kolik
pouzivate fotografii, nebo je to naopak?

KM: Jelikoz se jedna o bulvarni noviny, fotografie hraji dilezitou roli. Jen kratké
Clanky tykajici se zpravodajstvi, které jsou ,,ve wordu“ na tfi fadky, nemaji vlastni
fotografii. Zbytek ¢lankd se snazime podpofit alespon ilustra¢nimi snimky. Hodné se
také stava, ze ¢lanek piSeme az na zdklad¢ vyfocené fotografie. Obecné se ale neda fict,
ze by bylo vice ¢lankt nez fotografii a naopak. Lpi se akorat na tom, aby byl snimek
kvalitni a néco fikal.

2) Jak presné mate v redakci rozdélenou praci s fotografiemi? Co spada jesté do
kompetence fotografii, co do redaktori a o co uz se staraji produkéni popiipadé
fotoeditor?

KM: U nas je zédkladem fotografii pofidit. V odd¢€leni, kde pracuji, mame tfi vlastni
fotografy. Ti se zaméfuji hlavné na paparazzi a veirky. Ve fotooddéleni je potom
dalSich Sest fotografii, ktefi fotografuji zpravodajstvi, politiku a n¢kdy 1 nase akce, kdyz
nasi fotografové nestihaji. Redaktofi pisi ¢lanky a fotografie k nim vybiraji. Pravé oni
podle mé nejlépe védi, ktera je nejlepSi. Redaktofi a fotografové spolu hodné
komunikuji. KdyZ naptiklad redaktor na akci néco vidi, fekne hned fotografovi, aby to
zachytil. Produk¢niho ani fotoeditora nemame.

3) Uvital bys tento post, nebo ti to prijde zbyte¢né?

KM: Podle mé¢ je fotoeditor prezitek. Je to jen Clovek, ktery fotografie tfidi a archivuje.
U nas to d¢la sekretarka. Kdyz se moje fotografie, kterou jsem vybral nelibi, hledam
jinou. Jen na titulni stranku si fotografie vybira sam Séfredaktor popiipadé jeho
zastupce.

4) Fotografie u vas upravuji pouze fotografové, nebo i nékdo jiny?

KM: Fotografové se snazi snimky moc neupravovat. Jen v ramci moznosti. Od toho
mame v redakci skeneristy. Ti kazdou fotografii upravi podle velikosti, zesvétli nebo
ztmavi, jak je potieba. Uplné piesné nevim, co s ni viechno délaji.

5) Jak probiha vas klasicky den v redakci? (Na kolikatou chodite cca do prace,
porady, s kym se co se tyce fotografii na ¢em domlouvate, apod.)

KM: Kazdy den mame prvni poradu v 9.30, takze chodime do prace uz na devatou,
abychom se na ni stihli pfipravit. Patnact az t¥icet minut se radime a v 10.00 za¢ina
velka porada. Ta trva cca 40 minut. Tam se hodnoti noviny z pfedeslého dne a nabizi se
nova témata. Fotografie z pfedeslého dne musi kazdy fotograf poslat do archivu cca do
9.00 rano. Pokud se nam néjaka libi, ukazeme ji hned na porad¢. Jinak jen popiSeme, co
na ni je.

6) Odkud fotografie vybirate? Jaké jsou vase zdroje? (CTK, Profimedia..)

KM: JelikoZ mame pocetny tym fotografll, snazime se pouZzivat hlavné vlastni snimky.
Pokud ale nejsou, hledame ve fotobance CTK, na hermina.cz nebo v jinych placenych
fotobankach. Profimedii pouziva hodn¢ zahrani¢ni ¢ast redakce, ktera zde kupuje



fotografie celebrit. Casto hledame snimky i na presswebech TV Nova, Prima nebo
Ceské televize.

7) Co se tyce vasi vlastni redak¢ni databaze, jak je strukturovana? Kolik se tam
cca pridava fotografii z jednoho foceni?

KM: Redakéni databaze je rozdélena do nékolika ¢asti. Archiv, aktualni fotografie staré
maximalné dvacet dni, fotobanka CTK a dalsi. Snimky tam piidavaji fotografové,
sekretarka je archivuje a redaktor vybira.

8) Podle ¢eho se v redakci rozhodujete, Ze vyberete takovou a takovou fotografii ke
¢lanku?

KM: Podle kvality a také podle toho, jak se ke ¢lanku hodi. Kdyz naptiklad Agata
Hanychova ukaze prsa, nedam snimek, kde je zahalena. Ba naopak. VVyberu ten, kde je
jeji poprsi vidét co nejlépe. Samoziejmé je to dané situaci. Podstatné ale je, Ze kdyz
nékdo smutni, nemtZe se na fotografii smat.

9) Jesté Kk této otazce.. Kdybys mohl seradit tyto moznosti podle toho, jakou u vas
hraji roli pfi vybéru fotografie (1 - hlavni, 6 - prakticky vibec)

a) vlastni rozhodovani 4

b) zaméfeni média (seriézni, bulvar) 5

c) tlak z vedeni, nazory jinych lidi 6

d) jedine¢nost snimku (nikdo jiny ho nema) 2

e) vypoveédni hodnota fotografie (je zajimava svym obsahem) 1

f) hodi se ke ¢lanku 3

10) Jaké fotografie ve vaSem médiu prevazuji? (portrétni, reportazni,
dokumentarni, ilustraé¢ni)
KM: Reportazni, paparazzi.

11) Kdo ma definitivni slovo p¥i vybéru fotografii?

KM: Pii vybéru snimku ma hlavni slovo $éfredaktor, jeho zastupci a ten, kdo ma
stranku na starosti. Nejdiiv ho vybere redaktor, odevzda $éfovi svého odd¢€leni, ten ho
schvali nebo neschvali a kdyz je fotografie schvalena, odnese ji $¢f oddéleni vedoucimu
stranky. Ten ji opét bud’ schvali, nebo pozada o jinou, a nakonec si nad strankou jesté
stoupne $éf grafikt, ktery ji bud’ schvali, nebo ne. Hodné¢ do vybért také mluvi
skenerista, ktery pozna kvalitu a fekne, jestli je snimek vhodny velikosti, nebo ne.

13) Jak postupujete, kdyz vam Zadna fotografie nevyhovuje?
KM: Hledam lepsi. Vzdycky se mize najit fotografie, ktera se hodi. Kdyby piece jen
ne, da se ta nejlepsi z vyfazenych. Zbyte¢n¢ za snimky neutracime.

14) Kdo u vas piSe popisky a zdroje k fotografiim?
KM: Redaktor. Je to jeho prace v ramci psani ¢lanku.

15) Funguje u vas i moznost, Ze uveiejnite fotografie od obéana?

KM: Ano, délame to Casto, a dokonce mame ,,poutak® i v novinach. Vétsinou se jedna
o fotografie celebrit, za které platime. Cena je urcena podle zajimavosti snimku.
Neexistuji 74dné ceniky. Né&kdy se ale délaji 1 soutéze: Nejhez¢i pes,
dité...momentka...to je zadarmo a nikomu se nic neplati. Jen vitéz bere ,,vSe*.



16) Musi se podle tebe ¢lovék, ktery vybira fotografie, zajimat o fotografickou
védu? Nebo staci, kdyz bude umét snimky vyhledavat a bude se dobi'e domlouvat s
lidmi v redakci?

KM: Redaktor podle m¢ nemusi umét fotografovat, stejné¢ jako fotograf nemusi umét
psat. Redaktor musi umét rozeznat ,,mazlou” fotografii od ostré, rozpoznat, jestli je
snimek dostate¢né kvalitni a velky. Nemtlize byt naprosty laik, ale také ne profesional.
Fotograf redaktor, takzvany robocop, za¢ina byt dnes v modg, stejné jako reportér, ktery
ma v jedné ruce kameru a v druhé mikrofon, ale takovy redaktor se nesoustiedi plné€ na
jednu ¢innost, coz znehodnocuje praci. Staci, aby umél hledat v databazi, dobie se
domlouval s lidmi a poznal, jak je snimek kvalitni.

16) Pokud to neni tajné, jak dlouho pro redakci Aha! pracujes?
KM: Od 1. 7. 2008, tedy necelé dva roky.



Priloha ¢. 2: Rozhovor s Markem Patkem, fotografem Aha!

1) Co u vas v redakci spada do kompetence fotografa?

MP: My se starame vyhradné o fotografie. Chodime kazdy den na nékolik akci, kde
snimky pofizujeme, poté na né napiSeme, kdo popiipadé co je na nich, a posilame je do
redakéniho systému.

2) Jak je vaSe redak¢ni databaze strukturovana? Kolik se tam cca pridava
fotografii z jednoho foceni?

MP: Systém je klasicka fotobanka, kde si redaktofi podle klicovych slov (jako je
jméno) vybiraji fotografie ke svym ¢lanktm.

3) Uvital bys ve vasi redakci fotoeditora, nebo ti prijde zbytecny?

MP: Fotoeditor by se urcité hodil. Mohl by popisovat fotografie, které jsme nepopsali,
mohl by hledat zajimavosti na fotografiich a nabizet to jako témata redaktorim. Staral
by se o to, aby dulezité snimky byly 100% archivovany pro budouci pouziti.

4) Fotografie u vas upravujete pouze vy, nebo i nékdo jiny?
MP: Spravné by je mé¢li upravovat grafici pti vstupu novin do vyroby, ale zakladni véci
jako je ofez a podobné délame my fotografové.

5) Jak probiha vas klasicky den v redakci? (Na kolikatou chodite cca do prace,
porady, s kym se co se ty¢e fotografii na cem domlouvate, apod.)

MP: Jsme néco jako specialisti. Na poradu chodi nebo vola jeden z nas kolem 10.00.
Jinak si hledame praci sami, nebo na tip redaktoru.

6) Jaké fotografie ve vaSem médiu prevazuji? (portrétni, reportazni,
dokumentarni, ilustrac¢ni)
MP: Portrétni, reportazni, dokumentarni, ilustra¢ni. Od vseho néco.

7) Kdo ma definitivni slovo pii vybéru fotografii?
MP: Nevim pfesné, ale myslim, ze séfredaktor.

8) Jak postupujete, kdyZ vam zadna fotografie nevyhovuje?
MP: Vyfotografuji novou.

9) Kdo u vas piSe popisky a zdroje k fotografiim?
MP: Do systému my a do novin redaktofi.

10) Musi se podle tebe ¢lovék, ktery vybira fotografie, zajimat o fotografickou
védu?

MP: Bylo by to dobré. Ale pokud je na fotografii to, co je potieba, tak i technické
nedokonalosti snimku jsou odpustény.

11) Pokud to neni tajné, jak dlouho pro redakci Aha! pracujes?
MP: Od vzniku Ahal, tj. asi 4 roky.



Piiloha ¢. 3: Rozhovor s Marii Bezdékovou, fotoeditorkou Tydne

1) Jak probiha vas klasicky den v redakci? (Na kolikatou chodite cca do prace,
porady, s kym se co se tyce fotografii na ¢em domlouvate, apod.)

MB: Porady domaciho oddéleni on-line deniku Tyden.cz jsou od utery do patku od 9.30
hodin. Ucastni se jich editor, ktery ma sménu, $éf zpravodajstvi, zastupce $éfredaktora,
fotoeditor a redaktofi. Domlouvaji se na ¢lancich, které je ten den potfeba napsat na web
a které udalosti je tieba vyfotografovat. V pondé€li je i velka porada, a to od 9.00, na
které redaktofi predstavuji plany své prace na cely tyden.

2) Co vSechno obnasi prace fotoeditorky a co uz je v kompetenci jinych?

MB: Fotoeditor se UcCastni porad a domlouva se s editorem, na kterou akci je potieba
poslat fotografa. Nasledn¢ s vedoucim fotografi domlouva, kdo na danou akci pujde.
Fotoeditor také pfipravuje denné min. jednu fotogalerii na aktudlni téma a dale dvé
fotogalerie Den v obrazech a Svét v obrazech, kazdou po péti fotografiich. Snimky
zobrazuji aktualni déni v Cesku (Den) a ve svété (Svét). Casto byvaji i umélecky ladéné
(pouziva fotografie z CTK a AP). Dale vyuziva Profimedii, odkud bere ilustraéni
snimky. Pokud externista nemtze najit vhodnou fotografii do ¢lanku, je mu pii ruce,
aby ji naSel (jinak je to prace externistit).

3) Odkud snimKy vybirate? Jaké jsou vase zdroje?
MB: CTK, AP, Profimedia, dalsi weby, na kterych jsou fotografie k volnému pouZiti.

4) Podle ¢eho se v redakci rozhodujete, Ze vyberete takovou a takovou fotografii?
MB: Pouzivame bud’ aktualni snimky z dané udalosti, nebo ilustra¢ni podle toho, aby

"ladily" se smyslem ¢lanku (Cerna kronika je asi nejnaro¢néjsi, k vrazde ditéte obvykle
davame fotografie prazdné détské postylky apod.).

5) Jesté k této otazce.. Kdyby si mohla sefadit tyto moznosti podle toho, jakou u
vas hraji roli p¥i vybéru snimku.. (1 - hlavni, 6 - prakticky viibec)

a) vlastni rozhodovani 5

b) zaméfeni média (seriozni, bulvar) 4

c) tlak z vedeni, nazory jinych 6

d) jedine¢nost snimku (nikdo jiny ji nema) 3

e) vypoveédni hodnota fotografie (je zajimava svym obsahem) 1

f) hodi se ke ¢lanku 2

6) Jaké fotografie pievazuji ve vaSem médiu? (portrétni, reportazni,
dokumentarni, ilustraé¢ni)
MB: Reportazni, portrétni a ilustracni, ptiblizné€ v tomto potadi.

7) Kdo ma definitivni slovo p¥i vybéru fotografii?
MB: Editor. Pokud se mu snimek nezda, poradi se s fotoeditorem.

8) Konzultujete s nékym vybér fotografii, nebo je to Cisté prace fotoeditora?
MB: Je to Cisté na externistovi a jeji schvaleni na editorovi. Jen kdyZ se editorovi nezda,

radi se s fotoeditorem.

9) Jak postupujete, kdyz vam zadna fotografie nevyhovuje?



MB: Hledame ji tak dlouho, dokud ji nenajdeme. Jind moznost totiz neni. U ¢lankl na
Tydnu.cz jsou fotografie nezbytnosti.

10) Kdo u vas piSe popisky a zdroje fotografii?
MB: Témét vyluéné externisti.

11) Funguje u vas i moznost, ze uveiejnite fotografie od obéanu?
MB: Jen zcela vyjimeéné. Pokud nam jsou nabidnuty. Pokud si pamatuji, jednou ndm
naptiklad Ctenaf poskytl fotografie popadanych stromt na parkovisti po orkanu.

12) Upravuji se u vas jesté snimky od fotografii? Nebo je to ¢isté jen na nich?
MB: Fotografie vétSinou ofezavaji na pozadovanou velikost externisti. Jinak jsou

V redakci skeneristé.

13) Kolik ma vase redakce celkem fotoeditora?
MB: Dva. Jeden je v Tydnu a jeden v Tydnu.cz.

14) Jak dlouho pro redakci Tydne.cz pracujes?
MB: Jako externistka od unora 2007, jako fotoeditorka od kvétna 2010.

VI



Priloha €. 4: Rozhovor se Stanislavem Krupatfem, fotografem Reflexu

1) Jak presné mate v redakci rozdélenou praci s fotografiemi? Co spada jesté do
kompetence fotografii, co do redaktori a o co uz se staraji produkéni popiipadé
fotoeditor?

SK: Redakce Reflexu (RX) ma dvé fotoprodukéni, které castecné organizuji focenti,
hlavné ale ziskavaji fotografie z agentur. Snimky vSak samy nevybiraji, spise zajist'uji
Sir§i vybér (predvybér), ze kterého pak délaji zavéreény vybér grafikové spolu

s fotografy. Oby¢ejné ma nejvyznamnéjii slovo $éf fotooddéleni Jan Sibik. Ten je ale
¢asto mimo redakci, takze pak o tom rozhoduje n€kdo z ptitomnych fotografi spole¢né
s odpovédnym grafikem a debaty se obvykle U€astni 1 autor ¢lanku, je- li to pfitomny
Clen redakce. Zésadni a posledni slovo ma u kazdého obrazového materialu séfredaktor
Pavel Saft.

2) Fotografie u vas upravuji pouze fotografové, nebo i nékdo jiny?

SK: Co se ty¢e upravy fotografii, fotoprodukcni u nas snimky nikdy neupravuje. To je
vyhradné zalezitost nasi skeneristky, ktera je zkuSend a ma kalibrovany monitor, na
kterém upravuje vSechny snimky do ¢isla a pievadi je do prostoru CMYK. My
fotografové své fotografie sice upravujeme, ale vSe jen na neptili§ kvalitnich monitorech
a v prostoru RGB, a stejné¢ je pak postupujeme skeneristce, kterd je vyladi. Kdyz ndm na
materidlu néjak obzvlasté zalezi, ke skeneristce si sedneme a ona se fidi nasimi radami a
pranimi.

3) Jak probiha vas klasicky den v redakci? (Na kolikatou chodite cca do prace,
porady, s kym se co se tyce fotografii na ¢em domlouvate, apod.)

SK: Typicky den v redakci? To neni snadné popsat. S produkcénimi je to snazsi. Ti
ptichazeji do redakce obvykle v devét hodin rano nebo kratce po devaté. Kazdy ¢tvrtek
je velka celoredakéni porada, to se vSichni schazime v redakci v 9 hodin. Jinak se to
Spatn¢ specifikuje. VSichni tii fotografové obvykle zajdeme do redakce kazdy den,
snimky zde stahujeme a upravujeme. Emailem je posilame nasi produkci jenom ziidka.
Jsme tydenik a tlak na aktuality neni tak velky.

4) Kdo u vas prirazuje fotografie ke ¢lankim?

SK: V redakci neni $ablona na to, kdo rozhoduje o vybéru snimka. Jde-li o malé
fotografie, miize o nich rozhodovat autor ¢lanku nebo fotoprodukéni. U zasadnéjsich
materialii se nad snimky sejde hned nékolik lidi — fotoprodukce, fotografoveé, grafici, art
director. A u klicovych obrazovych materialii, obzvlasté reportazniho typu, vybirame
fotografie pro tisk vSichni fotografové. Dlouho o nich diskutujeme, vzajemné si radime,
také obrazové eseje jsou zaleZitosti vybéru piredevsim nas fotografli. Kone¢né slovo ma
vsak vzdy Séfredaktor.

5) Odkud snimky vybirate? Jaké jsou vaSe zdroje?
SK: RX pracuje s fotografiemi z CTK, Profimedie, Isify, Contour photos, Reuters.

6) Co se tyce vasi vlastni redak¢ni databaze, jak je strukturovana? Kolik se tam
cca pridava fotografii z jednoho foceni?
SK: Redakéni databdze je u nas ve stadiu zrodu. K tomu se radéji nebudu vyjadrovat.

7) Podle ¢eho se v redakci rozhodujete, Ze vyberete takovou a takovou fotografii?
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SK: Nejsem schopen urcit. Nemam zadné schéma vybéru fotografii. Prosté musi byt
dobré, zajimava, neokoukana.

8) Jaké fotografie pirevazuji ve vasem médiu? (portrétni, reportazni,
dokumentarni, ilustraéni)
SK: V RX prevazuji portrétni a reportazni fotografie.

9) Jak postupujete, kdyz vam Zadna fotografie nevyhovuje?
SK: Hledame jinou, pfipadné se uchylime K ilustraci, fotomontazi, kolazi.

10) Kdo u vas pise popisky a zdroje fotografii?
SK: Popisky piSe obvykle autor ¢lanku. Kredity pak fotoprodukce.

11) Funguje u vas i moZnost, Ze uverejnite fotografie od ob¢éana?

SK: Pokud by $lo o néco vyjimecného, tak bychom to asi uvetejnili. Jinak jsou
fotografii pIné agentury. RX zaméstnava 3 fotografy a spolupracuje s nékolika
externisty.

12) Jako fotograf, myslite si, Ze by mél fotoeditor umét fotografovat a upravovat
fotografie? Nebo staci, kdyZ bude umét fotografie vyhledavat a bude se dobie
domlouvat s lidmi v redakci?

SK: Myslim, ze je fajn, kdyz fotoeditor umi fotografovat, mnohem duilezitéjsi vsak je
jeho cit a ,,¢uch* na dobrou fotografii. Musi ji umét poznat a ,citit“. A to rozhodné
nejsou spojené nadoby. Je spousta lidi, ktefi fotografii rozumi, ale sami nefotografuji.
Fotoeditor, jak si ho ptedstavuji, by m¢l byt skvély odbornik na fotografii, znat jeji
historii, trendy, znat prace ¢elnich fotogratli. To je dle mého nutné, aby d¢€lal svoji praci
dobte. Sam vSak nutné fotografovat nemusi. Kdyz ¢lovek ale obvykle né¢emu rozumi,
miva ¢asto touhu 1 tvofit.

13) Jak dlouho pro redakci Reflexu pracujete?
SK: Jako staff od unora 2009, ¢ili néco pies rok, predtim jen externé.
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Piiloha €. 5: Rozhovor s Janem Bezuchou, fotoeditorem Lidovych novin

1) Jak probiha vas klasicky den v redakci? (Na kolikatou chodite cca do prace,
porady, s kym se co se tyce fotografii na ¢em domlouvate, apod.)

JB: Prvni poradu mame v 11.00, nejpozdé;jsi potom ve 14.00. Nemusim se jich nutné
zucastnit, ale musim pies den sledovat, co se kde déje.

2) Co vsechno obnasi vase prace a co uzZ je v kompetenci jinych?
JB: Vybiram snimky ke ¢lanktim. Nefotografuji.

3) Odkud snimky vybirate? Jaké jsou vaSe zdroje?
JB: CTK, AP, Reuters, AFP, Profimedia, Isifa, Getty, Mediafax, Shutterstock a dalsi.

4) Podle ¢eho se v redakci rozhodujete, Ze vyberete takovou a takovou fotografii?
JB: Respektuji text v ¢lanku a rozhoduji se podle zaméfeni LN.

5) Jesté k této otazce.. Kdybyste mohl sefadit tyto moznosti podle toho, jakou u vas
hraji roli pfi vybéru snimku.. (1 - hlavni, 6 - prakticky vibec)

a) vlastni rozhodovani 1

b) zaméteni média (seriozni, bulvar) 1

c) tlak z vedeni, nazory jinych 5

d) jedine¢nost snimku (nikdo jiny ho nema) 1

e) vypoveédni hodnota fotografie (je zajimava svym obsahem) 1

f) hodi se ke ¢lanku 1

JB: Fotografie je mix vyse uvedeného a kazdy ¢lanek a fotografie je individualni
problém k vyfeseni.

6) Jaké fotografie pirevazuji ve vasem médiu? (portrétni, reportazni,
dokumentarni, ilustra¢ni)

JB: Zalezi o ¢em hovoiime. LN maji nékolik separati, piilohy a magaziny, takze je to
rozdilné.

7) Kdo ma definitivni slovo pii vybéru fotografii?

JB: Ja. Konzultuji v8e s editorem stranky, protoze zna obsah dfive, nez je ¢lanek
napsan. Nelze pifi vybéru snimku ¢ekat, az budou vsechny c¢lanky napsany, nebot
noviny museji vznikat kontinualng.

8) Konzultujete s nékym vybér fotografii, nebo je to Cisté vaSe prace?
JB: S editorem stranky, titulku s vedoucim vydani.

9) Jak postupujete, kdyZ vam zadna fotografie nevyhovuje?
JB: Vzdy se musi najit néjaké feSeni.

10) Kdo u vas pise popisky a zdroje fotografii?
JB: Editor stranky.

11) Funguje u vas i moZnost, Ze uverejnite fotografie od ob¢ana?
JB: Ztidka. Pokud ano, vZdy to musi mit ndvaznost na obsah ¢lanku.



12) Upravuji se u vas jesté snimky od fotografi? Nebo je to Cisté jen na nich?
JB: Vsechny fotografie upravuje skenerista.

13) Kolik ma vaSe redakce celkem fotoeditora?
JB: Dva.

14) Co se ty€e vasi vlastni redakéni databaze, jak je strukturovana? Kolik se tam
cca pridava fotografii z jednoho fotografovani?

JB: Denné se tam ptidava cca. 40 snimku, zalezi na tématu a udalostech. Vyhledavani
tu funguje podle klicovych slov.

15) Spousta redakci dnes jesSté fotoeditora nema. V ¢em myslite, Ze je jeho nejvétsi
prinos pro redakci? Myslite si, Ze by se bez néj deniky dnes obesly?

JB: Fotoeditor by mél mit piehled o fotografiich globaln¢, kde co vyslo, kde jsou
nejlepsi fotografie. MEl by byt jakousi zpétnou vazbou do fotooddéleni a ke
skeneristovi.

16) Z hlediska etiky.. které fotografie uz byste ve vaSem médiu neuverejnili a pro¢?
JB: KdyzZ by byla bezdlivodna krev a smrt na snimku. Na internetu je mozné vidét vse,
proto do novin by se mély ddvat nad€asoveé a symbolické snimky. VSe se musi fesit
individualné v kontextu k udalosti.

17) Jak dlouho funkci fotoeditora zastavate?
JB: Dva roky.



Priloha €. 6: Rozhovor s Evou Tuskovou, redaktorkou Blesku

1) Jakou roli u vas v redakci hraji fotografie? PiSete vice ¢lanki nez kolik
pouZziviate fotografii, nebo je to naopak?

ET: Kdyz je fotografie dobra, vétSinou se na ni da postavit i ¢lanek.. Protoze jsme
bulvarni médium, fotografie zaujimaji diilezitou roli. Snimky a ¢lanky jsou ale
vyvazené.

2) Jak presné mate v redakci rozdélenou praci s fotografiemi? Co spada jesté do
kompetence fotografii, co do redaktori a o co uz se staraji produkéni popripadé
fotoeditor?

ET: Do kompetence fotograf spada to, Ze chodi na akce, fotografuji a posilaji snimky
do systému. Fotografové a skeneristé pak snimky upravuji. Redaktofi pisi ¢lanky a
vybiraji si k nim nejvhodnéjsi fotografie. Produkéni objednava snimky z agentur a
rozdeluje praci fotografiim, na jakou akci kdo ptjde.

3) Fotografie u vas upravuji pouze fotografové, nebo i nékdo jiny?
ET: Jeste skeneristé.

4) Jak probiha vas$ klasicky den v redakci? (Na kolikatou chodite cca do prace,
porady, s kym se co se tyce fotografii na ¢em domlouvate, apod.)

ET: Do prace chodime na 9.15, kdy je porada. Probirame, co se da dal$i den do novin,
do jakych témat se pustit, v jakych pokracovat. Od 10.00 mame pak hlavni poradu, na
kterou chodi Séfredaktor a zastupci Séfredaktora, kteti projednavaji s jednotlivymi
vedoucimi oddéleni, co se da do ¢&isla. Resi se i titulni fotografie. V prib&hu dne jsou
jesté mensi porady, kde se leccos miize zménit. Fotografové na porady nechodi,
produk¢ni ano, ale redaktofi se s ni nedomlouvaji. Domlouvame se s vedoucim
oddéleni, piipadné se zastupci $éfredaktora. Vedouci oddéleni (je jich celkem sedm -
kraje, zahrani€i, servis, politika, spole¢nost, Praha a sport) po porad¢ feknou, co pujde
do novin. Vedouci vydani ¢tou vSechny ¢lanky v celych novinach. Jsou celkem tii.
Rozdéli, které materialy na které stranky poputuji, a poté si je na ptislusnych strankach
Uzavérky jsou pak podle kraji. Jde to zpatky ke korektorim. Kdo ma ten den sluzbu,
ma odpovédnost i za stranky. Musi si je pfecCist a zkontrolovat (popisky, kredity, apod.).
Poté se stranka vyjede na barvu, da se $éfgrafikovi a piedlozi se zastupci $éfredaktora
nebo §éfredaktorovi na schvaleni. Pokud nema pfipominky, stranka se miize poslat do
vyroby.

5) Kdo u vas prirazuje fotografie ke ¢lankiim?
ET: Redaktofi. V odd¢leni spolecnosti jich je Sest, ve sportu az osm.

6) Odkud snimky vybirate? Jaké jsou vase zdroje?
ET: CTK, ShowPix, Hermina, Isifa, Reuters, EPA.

7) Co se tyce vasi vlastni redakéni databaze, jak je strukturovana? Kolik se tam
cca pridava fotografii z jednoho foceni?

ET: Automaticky se archivuji ty, které vyjdou v novinach a ty které si sami vyzadame

k archivaci. VSechny ostatni fotografie se nearchivuji.
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8) Podle ¢eho se v redakci rozhodujete, Ze vyberete takovou a takovou fotografii ke
¢lanku?

ET: Fotografie nesmi byt nudna a staticka, ale ak¢ni. Zalezi také na zlomu stranky.
Grafik muze pti zlomu do vybéru zasahnout tieba proto, ze se mu snimek nehodi
formatem. Zodpovédnost za vybér nese redaktor.

9) Jesté k této otazce.. Kdybys mohla seradit tyto moZnosti podle toho, jakou u vas
hraji roli p¥i vybéru fotografie (1 - hlavni, 6 - prakticky vibec)

a) vlastni rozhodovani 4

b) zaméteni média (seridzni, bulvar) 6

c) tlak z vedeni, nazory jinych lidi 5

d) jedine¢nost snimku (nikdo jiny ho nema) 1

e) vypoveédni hodnota fotografie (je zajimava svym obsahem) 2

f) hodi se ke ¢lanku 3

10) Jaké fotografie ve vasem médiu prevazuji? (portrétni, reportazni,
dokumentarni, ilustrac¢ni)
ET: Reportdzni, portrétni a paparazzi.

11) Kdo ma definitivni slovo p¥i vybéru fotografii?
ET: Redaktor.

12) Konzultujete s nékym vybér fotografii, nebo je to Cisté jen na vas?
ET: S grafikem, vedoucim odd¢leni, $éfredaktorem.

13) Jak postupujete, kdyZ vam zadna fotografie nevyhovuje?
ET: Objedname jinou bud’ z agentury, nebo ji koupime, ale to se stavd minimaln¢.

14) Kdo u vas piSe popisky a zdroje k fotografiim?
ET: Redaktofi.

15) Funguje u vas i moznost, Ze uverejnite fotografie od ob¢anu?

ET: BéZné u nas funguje ,,Horka linka Blesku‘. Pokud nam né€kdo posle néjakou
zajimavou fotografii, tak ji uvefejnime a motivujeme tim i dal$i ¢tenafe. Plati se podle
atraktivnosti snimku.

16) MysliS, Ze kdyZ redaktor vybira fotografie, je nutné, aby se o fotografii
zajimal? Umél rozeznat, ktera je dobra a ktera nikoli, popripadé, aby sam umél
fotografovat a upravovat snimky? Nebo staci, kdyZ bude umét fotografie
vyhledavat a bude se dobi'e domlouvat s lidmi v redakci?

ET: Mé&l by umét rozeznat, ktera fotografie je dobra a ktera $patna a do jisté miry by
mél umét pracovat i v grafickém programu (ofez, atd.). Fotografovat umét nemusi.
Orientace v databazich a domlouvani v redakci je samoziejmosti.

17) Jak dlouho pro redakci Blesku délas?
ET: Necelé dva roky.
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Piiloha ¢. 7: Rozhovor s Jitim Benakem, byvalym fotoeditorem MF Dnes
a soucasnym fotoeditorem internetového zpravodajstvi iDnes.cz

1) Jak probihal vas klasicky den v redakci?

JB: KdyzZ jsem pfiSel rano na desatou do prace, tak prvni, co jsem musel udélat, bylo
kouknout do planu CTK, co maji ten den za planované udélosti, které by staly za to
vyfotografovat. Poté jsem zavolal hlavnimu fotografovi a domluvil se s nim, co z toho
ma smysl fotografovat a co ne a co teba piipadné miizeme vzit z agentury, abychom
tam nemuseli posilat své fotografy. Mlada fronta ma celkem 32 fotografii ve vSech
regionech. V Praze a Brné¢ je jich nejvic, pak jsou v kazdém regionu vétSinou dva.
Pokryti udalosti redak¢nimi fotografy je tedy velké. Kdyz jsme vyiesili, co je tieba
vyfotografovat, §li jsme s hlavnim fotografem na prvni poradu. Porad je celkem dost a
trochu to zdrzuje. Hlavni porada je zhruba v 11.15. Ugastni se ji i §éfredaktor a vedouci
vSech rubrik. Fotoeditor tam chodi jako zastupce fotografti a prezentuje, co se ten den
déje. Zaroven si vyslechne, co maji i ti ostatni. Ne vSechno jsme samoziejmé
fotografovali my. Zahranici, komentafe a ekonomika se nedéla. O ¢em se v téchto
rubrikach bude psat, jsem se dozveédél pravé na porade¢. Nasledné jsem k tomu sehnal
snimky. Na hlavni poradé se hodnoti i noviny z minulého dne. Rekne se, co bylo $patng,
a to v¢etné fotografii. Vzhledem k tomu, ze fotoeditor ma zodpovédnost za snimky, je
to vétSinou na jeho bedrech, pokud je néco Spatné. Noviny jako takové se zaCinaji
kreslit kolem tfeti hodiny. To maji na starosti editofi. Ja jsem se s nimi musel domluvit.
Poté i s art directorem a samoziejmé s fotografy. Fotoeditor funguje v redakci jako
takovy stfed vSech nazori. Musi Casto diplomaticky vysvétlovat, pro¢ dat tuhle
fotografii a pro¢ ne tu. Je to hodné o hadani. I kdyz jsme méli a mame v redakci dobry
kolektiv a jsme kamaradi, kdyz jde o praci, obcas se lidé museji pohadat.

2) Kdo mél rozhodujici slovo, ktery snimek se vybere do novin?

JB: Je to tak, ze fotoeditor pfipravi tfeba dvé varianty a hlavni slovo ma potom art
director pfipadn¢ séfredaktor, ktery sedi na stejném misté. Oni do toho mohou mluvit
také, ale za snimky je nakonec stejné zodpovédny fotoeditor. Proto se také musi umét
prosadit.

3) Kolik ma redakce MF Dnes fotoeditora?

JB: Na den jsou tam dva fotoeditofi. S kolegou jsme byli my dva vétSinou hlavni a méli
jsme jesté k dispozici dva lidi. Hlavni je vzdy ten, kdo ma na starosti domaci rubriku,
stranu 1 a sport. Ten, kdo d¢la piisluzbu, déla ekonomiku, ¢asteéné kulturu a
komentafe. To je asi vSechno. Samoziejmé regiony jako je Praha atd., tak ty jsou
schopné si fotografie najit samy. Kdyz nevédi a maji nékolik variant, co by tam mohlo
byt, volaji. Tim, jak je vSechno v redakénim systému, tak jsem mohl vidét, co se déje
tieba v brnénské redakci a co tam maji v pribehu dne. Vidé¢l jsem jednotlivé layouty
¢lanku i to, kde budou fotografie.

4) Odkud se snimKy vybiraly?

JB: Prioritou bylo, ze kdyz byl fotograf na misté, davaly se samoziejmé jeho fotografie.
Nevim, jestli je to prestiz, ale kdyz uz jsme tu fotografii meli, tak bylo lepsi dat radgji
tu. Je to stejné jako s ¢lanky. Kdyz je na akci piSici redaktor, tak je lepsi dat ¢lanek od
néj nez z CTK. Ale samoziejmé, kdyz na akci fotograf nebyl nebo kdyz byla jina
fotografie z agentury vyrazné lepsi, tak jsme samoziejmé pouzili tu a vSe ostatni slo
stranou. Pfednost méla kvalitni fotografie. Je to tak i v iDnesu.
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5) Z ¢eho jste nejcéastéji cerpali?

JB: Méli jsme a mame archiv svych fotografii. Nevim, kolik je tam celkem snimkd, ale
kazdy den se v priméru vyfotografuje kolem 400 snimka v celé republice. S tim, ze
téch akci, které se fotografuji je mnohem min. Z jedné akce se pridava tfeba deset
fotografii.

6) Databaze je spole¢na i pro krajské redakce?

JB: Ano, ta je spole¢na. Do archivu vidi po ptihlaseni vSichni. Vétsinou tedy editofi a
nékteti pisici redaktofi. Orientace je tam stejna jako v jinych databazich. Zada se
kli¢ové slovo, da se filtr tieba podle ¢asu nebo fotografa, ktery to snimal, a pak vyjede
seznam fotografii, ze kterych se vybere.

7) Z ¢eho jste jesté Cerpali a Cerpate kromé vlastni databaze?

JB: Kdyz jsou aktuality, tak z aktualnich fotografii nebo z naseho archivu. Pak mame
pristup k aktualnim fotografiim CTK a AP, mame pfistup k archivnim fotografiim CTK
a AP a mame Profimedii, Isifu, Shutterstock a dalsi klasické fotoagentury, které se
specializuji spiSe na ilustracni snimky.

8) Podle ¢eho se rozhodujes, jakou fotografii vyberes?

JB: Rovnou vylucuji podle ¢lanku, protoze ten vétSinou nemam cas Cist. T¢é prace je
tolik, Ze to ani nejde. Dostanu obvykle od editora zpravu, piSeme o tomhle a 0 tomhle a
ja k tomu najdu snimek. Fotografie je vzdy vybrana diive nez text. Ur€it€ musim veédét,
jak vypada technicky. Kdyz je rozmazana, Spatn¢€ naexponovand — to se da jeste
piipadné upravit v grafickém programu, ale kdyz je apIn¢ mimo, tak nema v novinach
co délat. V piipad¢, ze to nebude zastieleny Paroubek. V tomhle piipadé jde technicka
kvalita stranou a jde do poptedi vypoveédni hodnota snimku. Kdyz madm potom deset
fotografii vedle sebe, tak vybiram hlavné pocitove. Vidim denné asi tfi tisice fotografii,
takze si to oko néjakym zplisobem cvicim. Myslim, Ze kvalitni fotoeditor by mél byt
schopen poznat spravnou fotografii. Ostatné kdyz jsem v roce 2005 nastupoval do
Mladé fronty, tak jsem prochazel vybérovymi koly a jedno z téch kol bylo, Ze jsem Sel
k fotografiim, David Neff, ktery tehdy fotografoval portrét Klary Issové, mi vysypal asi
350 jejich fotografii, kde bylo jen pét riznych zabéra, takze sto snimku jeden jako
druhy, a fekl mi, at’ vyberu jeden, ktery bych dal ke ¢lanku. Asi ¢tvrt hodiny jsem tim
listoval, a pak jsem ho vybral a on byl spokojeny. Proto jsem tu praci také dostal.

9) Kdybys mohl seiadit tyto moZnosti podle toho, jakou u vas hraji roli pii vybéru
fotografii.. (1 - hlavni, 6 - prakticky viibec)

a) vlastni rozhodovani 1

b) zaméfeni média (seridzni, bulvar) 5

c) tlak z vedeni, nazory jinych lidi 6

d) jedine¢nost snimku (nikdo jiny ho nema) 2

e) vypovédni hodnota fotografie (je zajimava svym obsahem) 3

f) hodi se ke ¢lanku 4

10) Jaké fotografie ve vasem médiu prevazuji? (portrétni, reportazni,
dokumentarni, ilustraéni)
ET: Reportazni, portrétni a paparazzi.

11) Jak postupujete, kdyZ vam Zadna fotografie nevyhovuje?

XV



JB: Piekresli se bud’ layouty, nebo se da fotografie k jinému ¢lanku.

12) Kdo u vas piSe popisky a zdroje k fotografiim?
JB: Popisky déla editor, zdroje pak fotoeditor.

13) Funguje u vas i mozZnost, Ze uverejnite fotografie od ob¢anii?
JB: Tohle d¢laji spise internetova média. Kdyz je snimek kvalitni a je dobry, ma to
vyznam. Moc se to ale ned¢je.
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