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Anotace:

Bakalaiska prace sleduje stirani rozdili mezi kvazizurnalistikou a Zurnalistikou v on-line
médiich na prikladu satirického kvazizurnalistického serveru TheOnion.com a srovnava ho

s zurnalistickymi médii CNN.com a NYTimes.com. Dale porovna situaci a pozici
TheOnion.com s televiznimi satirickymi show The Daily Show a The Colbert Report. Podava
profil The Onion, mapuje nékolik situaci, kdy byly ¢lanky The Onion brany jako pravdivé.

Zkouma formalni, obsahovou 1 stylovou stranku tvorby TheOnion.com.

Anotation

The objects of this dissertation are vanishing differences between the quasi-journalism and
the traditional journalism in online media using the example of the satire quasi-journalistic
website TheOnion.com in comparison to CNN.com and NYTimes.com. It compares
TheOnion.com to TV satire shows The Daily Show and The Colbert Report. It gives history
and overview of The Onion and describes situations in which the articles of The Onion were
taken seriously. It explores the form, topics and style of TheOnion.com.
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Uvod

Prace se bude zabyvat tématem sblizovani kvazizurnalstiky a Zurnalistiky v online médiich na
prikladu serveru TheOnion.com. Téma jsem si vybral na podnét mého konzultanta prof. PhDr.
Jana Jirdka, Ph.D. a zakomponoval jsem do n¢j oblibeny satiricky server TheOnion.com.
TheOnion.com je dobrym piikladem kvazizurnalistiky, ktery ¢asto piispiva k vefejné diskusi,
1 proto, ze je Casto ¢tenafi mylné vniman jako zurnalistické médium. Odborné studie se
podobnym druhem profesionalni kvazizurnalistiky zabyvaji hlavné v televiznim prostiedi
(Gray, Jones, Thompson 2009, Jones 2005, Baum 2003). V online médiich se zkoumaji
hlavné projekty na pomezi zurnalistiky a kvazizurnalistiky, napt. obansky Zurnalismus
(Gillmor 2006). Ve srovnani s prostorem, ktery se klade televiznim potadiim jako The Daily
Show nebo The Colbert Report, se 0 TheOnion.com mluvi na odborné urovni mnohem méné.
Proto si myslim, ze je dtlezité se TheOnion.com vénovat a s podobnymi kvazizurnalistickymi

médii ho porovnavat.

Prace je rozde¢lena do Ctyt zakladnich kapitol. V prvni definuji nezbytné pojmy, rekapituluji
teorii na téma stirani rozdilti mezi kvazizurnalistikou a zZurnalistikou, snazim se najit
podobnosti se situaci v televizi, kde v posledni dob¢ ziskavaji ur€ité typy kvazizurnalistiky
velky prostor a sledovanost; sem patii 1 satirické pofady jako The Daily Show nebo The
Colbert Report (Gray, Jones, Thompson 2009). Porovnam pohledy na stirdni rozdili a

poukazuji na disledky spojené se stirdnim téchto rozdilt.

Ve druhé kapitole se zaméefim na popis serveru TheOnion.com od historie jeho vzniku, ptes
publikum, vzhled a organizaci obsahu, aZ k jeho fiktivnimu profilu a situacim, kdy jeho
¢lanky byly brany vazné. Jednotlivé aspekty budu porovnavat se Zurnalistickymi servery

CNN.com a NYTimes.com.

Ve tieti kapitole budu analyzovat obsah TheOnion.com a opét ho srovnavat s CNN.com a
NYTimes.com. Budu postupovat ve ttech zdkladnich krocich: v prvnim se podivam na formu
¢lanki a videi, srovnam, jak vypadaji titulky, domicily apod.; ve druhém kroku analyzuji
témata tfech vybranych rubriky (Politics, World a Economy) a hleddm podobna témata ve

tvorbé CNN.com a NYTimes.com; v poslednim tteti kroku rozdélim tvorbu TheOnion.com
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do n¢kolika skupin na zaklad¢ stylu a ptistupu k tématu a opét srovnam s CNN.com a

NYTimes.com.

V zéavérecné Ctvrté kapitole shrnuji své poznatky a zamyslim se nad pfinosem TheOnion.com
ke spolecenské diskusi a snazim se urcit jeho pozici mezi zurnalistickymi a

kvazizurnalistickymi médii.
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Kapitola 1

Teoretické vychodisko stirani rozdilii mezi kvaziZurnalistickymi a Zurnalistickymi médii

Pro dalsi srozumitelnost je zdsadni vymezit pojmy jako zurnalistika a kvazizurnalistika a
vztah mezi nimi. Zurnalistika je profesionalni piistup k tvorbé zpravodajstvi a publicistice,

ktery uznava zakladni zurnalistické otazky a snazi se relativné objektivni ptistup nebo pfi jeho

24

Rosenstiel mluvi o deviti (resp. desetil) zékladnich principech zurnalistiky:

Prvni povinnosti Zurnalismu je pravdivost.

Prvni odpovédnost je obanim.

Zakladem je disciplina ovétovani pravdivosti.

Zurnalisti musi byt nezavisli na t&ch, o kterych pisou.
Zurnalismus musi slouZit jako nezavisly pohled na moc.
Musi fungovat jako forum pro vetejnou kritiku a kompromis.
Musi dulezité ucinit zajimavym a relevantnim.

Musi zpravodajstvi udrzovat v pochopitelné a proporéné spravné podobé.

© 0o N o g bk~ w DdPRE

Zurnalisti musi mit moZnost projevit vlastni smysleni. (Kovach, Rosenstiel 2006)

Kvazizurnalistika do urcité miry splituje formalni i jin4 hlediska Zurnalistiky a publiku ptijde
podobna jako zurnalistika. Kvazizurnalistika miize byt profesionalni, komer¢ni i ob¢anska, ale
nespliiyje principy zurnalistiky. Jako ptiklady kvazizurnalistiky mizeme uvést soft news,
urcité talk show (Brants, Hermes, Zoonen 1998), infotainment, v mnoha ptipadech obcansky

zurnalismus (Borden 2007) nebo zpravodajskou satiru apod.

Zpravodajska satira® (parodie) miize byt v mnoha p¥ipadech kvazizurnalistikou, napf.
v ptipad€ The Daily Show nebo The Colbert Report. Existuji na ni pfedevSim dva zakladni
ambivalentni pohledy — jeden povazuje publikum takovych pofadl za cynické ignoranty a

druhy za konzumenty schopné kritického pfemysleni o médiich (Andersen, Gray 2008).

! Desaty princip dodali Kovach a Rosenstiel o rok pozdgji a zni: ,,Zurnalismus mé prava a zodpovédnost
obcant.* (Kovach, Rosenstiel 2007)

2 [...] definice satiry je nejasngjsi tim, jak se jeji fanouskovska zékladna rozsifuje [...] satira byla termin pro
ur¢ity druh humoru, ktery zesmésnuje lidskou hloupost a nefest tim, ze jejich ptivodce ¢ini odpovédnymi
vefejnosti za jejich ¢iny.“ (Gray, Jones, Thompson 2009: xi)

9
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Stirani rozdilti mezi zurnalistickymi a kvazizurnalistickymi médii ma nepopiratelny dopad na
publikum a ¢asto na jeho zdjem o politické déni. Této tendenci se vénuje n¢kolik odbornych
studii a knih, které se ale nejcastéji zabyvaji televiznim prostiedim. TheOnion.com je
piedstavitel typu komercni profesiondlni kvazizurnalistiky v online prostiedi, zatimco vétSina
studii o kvazizurnalistice na internetu se zamétuje na tzv. obansky zurnalismus a s nim

spojeny jev deprofesionalizace (Gillmor 2006).

Stirani rozdilti mize postupovat z obou dvou stran — bud’ Zurnalisticka média ztraceji svou

kvalitu, coz je negativni vliv, nebo kvazizurnalisticka ptfejimaji prvky z téch zurnalistickych,
coz muze mit jak pozitivni, tak i negativni dopady. V historii dochazelo k obéma procestim a
v soucasné dobé odbornici se zabyvaji predevsim procesem, kdy se kvazizurnalistickd média

blizi t€ém pravym Zurnalistickym (Baum 2003, Jones 2005).

1.1 Historie stirani rozdila

Velmi roz§itenym piedstavitelem a ziejmé také prvni zadsadnim produktem kvazizurnalistiky
je infotainment: ,,Tento neologismus se objevil na konci 80. let... znamend Zanrovy mix

roec
1

informace a zébavy ve zpravodajstvi.“ (Thussu 2007: 7) Princip infotainmentu ale funguje

mnohem déle neZ pouze od 80. let.

Zpravy jako zabava maji dlouhou tradici, od letakt k bulvaru a od filmovych Zzurnalu k televizi.
Stézovani si na to, ze infotainment zplisobuje zhloupéni publika nebo Ze nevyuziva moznosti publikum

vzdélavat, je stejné staré (Thussu 2007:15).

Infotainment se dal rozvijel a v tisténé podobé §lo v prvni poloviné devatenactého stoleti napft.
0 penny preSS3. ,USA, domov myslenky masové spole¢nosti a masové komunikace, se daji
také povazovat za domov infotainmentu, ktery zacal v roce 1830 s tzv. penny press.” (Thussu
2007: 17) V devadesatych letech 20. stoleti pak dochazi k velkému rozmachu infotainmentu

v televizi* a obecné k upadku celého televizni vysilani, a to zejména v USA (Thussu 2007).

® Penny press je typ levnych novin pro §irokou vefejnost, ktery Gsp&sné zaved! v roce 1830 Benjamin Day
(Prokop 2005).
* Infotainment se samozfejmé objevoval i dfive, napt. pofad Hidden Camera (skryta kamera) vysilala americka
televize ABC, NBC i CBS uz v roce 1948. Pozdéji se tento porad stal soucasti dalsiho infotainmentu — The
Tonight Show (Thussu 2007).

10
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Infotainment je zpravidla ptiklad skodlivého stirani rozdilti — kvazizurnalistické zpravodajstvi
kombinuje seridzni zpravodajstvi s bulvarnimi zpravami a se zdbavou za ucelem zvyseni
poctu divaki. V soucasné dobé ale v televizi dochazi také k procesu, kdy tzv. soft news
potady (formy infotainmentu, které ale nejsou primarné zpravodajstvim — jde o rizné
komedialni potady, talkshow apod.) prebiraji témata seriéznich Zurnalistickym médii a
pfiblizuji se k nim (Baum 2003). Jako ptiklad slouzi televizni potady jako Politically
Incorrect, The Daily Show, The Colbert Report nebo The Dennis Miller Show, které mluvi o

zavaznych politickych nebo spoleenskych problémech satiricky nebo s ironii (Jones 2005).

Ironie je dulezity a Casto uzitecny zptisob, kterym mohou novinéfi mluvit o morélce, aniz by porusili

pravidla spojena s objektivitou (Jones 2005: 125).

Takové potrady ale oslovuji jiné publikum, které se ¢asto nediva na seriozni Zurnalistické
zpravodajstvi kvili narokim (napt. na pozornost, védomosti), které na divaka klade (Baum
2003). ,,Takovy infotainment (jako The Daily Show) mtize ptilakat vice mladych lidi, aby se
obcansky angazovali.” (Thussu 2007: 163)

1.2 Stirani rozdila v televizi

Nastup kvazizurnalistiky a jejich metod je dobfe zmapovan v oblasti televize. Diky tomu, ze
k nejvétsimu rozmachu infotainmentu, a zaroven k Gipadku seriozniho zpravodajstvi, dochazi
az v devadesatych letech 20. stoleti®, miizeme tuto Easovou blizkost vyuzit jako vychodisko
pro situaci v online médiich, které za¢inaji hromadné vznikat v druhé poloviné devadesatych
let 20. stoleti (Salwen, Garrison, Driscoll 2005). Navic mezi nejnavstévovanéjsi zpravodajskeé
servery patii stranky CNN.com nebo MSNBC.com spojené s televizni stanicemi (Top News
Sites for January 2009) a soucasti kvazizurnalistického The Onion je satira kabelového

televizniho zpravodajstvi nazvand ONN (The Onion News Network).

Jednim z diivodi néarlstu infotainmnetu je vznik velkych medialnich korporaci a vnimani

zpravodajstvi (pfedevsim televizniho, ale i ti§téného) jako obchodniho produktu.

»Murdochizace* televiznich zprav s diirazem na zabavu a infotainment na ukor sluzby vetejnosti v 90.

letech 20. stoleti zménila medialni krajinu v USA, Velké Britanii a dalSich zemich (Thussu 2007: 61).

® Jako doklad se uvadi pokryti soudniho procesu s americkym fotbalistou O. J. Simpsonem (Thussu 2007).
11
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S vnimanim zpravodajstvi jako produktu souvisi i jeho vyuzivani pro nezurnalistické ucely.
Medialni korporace tak vyuzivaji zpravy k propagaci svych dalSich produktti — mezi udalosti
zafazuji pseudoudalosti® a pro v&tsi ditvéryhodnost je mohou doplitovat a doplituji
pseudokontextem7. Jako ptiklad miizu uvést hypotetickou situaci, kdy korporace vlastni
filmové studio i zpravodajskou stanici®, ve které v ramei zpravodajské relace propaguje

zdanlivé nezaujaté a objektivné sviyj vlastni film.

Zpravy se stavaji soucasti organizacni a korporatni strategie a reklamnim médiem konglomeratt
infotainmentu. Protoze je lidé povazuji za seri6zni a zalozené na skuteénosti, jako ¢ast ,,systému védomosti®,

jsou diveéryhodnéjsi, tim padem u¢innéjsi v ovliviiovani publika (Thussu 2007: 58).

Tyto korporace zneuZzivaji pozici zpravodajstvi zaloZzenou na institucionalizaci roli. Podle
teorie socidlni konstrukce reality (Berger, Luckmann 1966) vnimame zpravodajské porady
uréitym zptisobem a nepovazujeme za reklamu. Kdyz je takova reklamni zprava —
pseudoudalost — zatfazena mezi opravdové udalosti, tak pravé zpravy v diasledku funguji jako
pseudokontext. Takova zprava ptsobi na mnoho divak, ktefi nevédi nebo si neuvédomuyji, Ze
film 1 zpravodajskou relaci vytvofila ta stejna spolecnost (resp. ma stejného vlastnika),

divéryhodnéji, a ma proto vétsi ucinek.

Komer¢ni stanice se snazi ziskat co nejvice divakl na ukor Zurnalistickych hodnot tim, Ze ze
zpravodajstvi délaji zdbavny potad. Vetejnopravni stanice se pak casto uchyluji k podobnym

postupiim ve snaze pritdhnout divaky zpatky.

Kdyz BBC v roce 1997 spustila kanal News 24, tak se v propagacnim videu fikalo: nebude to vazné...

mozna to dokonce bude zabava (Thussu 2007: 35).

Ke stirani rozdilt dochédzi hlavné na stran¢ vefejnopravnich stanic, které se stale vice

pfiblizuji infotainmentu, zatimco komer¢ni stanice, jejichZ hlavni naplni je prave

® pseudoudalost, jak ji zavedl Boorstin (Boorstin 1992), znamena udalost, jejiz reprodukce &i simulace jsou
dulezitéjsi nez sama realna skuteénost. Patii sem udalosti nebo skute¢nosti, které slouzi k reklamnim téeltim
nebo jinému zplisobu propagace.

" pseudokontext (Postman 1999) navazuje na pseudoudalost a funguje jako vykonstruovany kontext, ktery ma za
ucel podpotit a zvyraznit dilezitost pseudoudalosti, ktery se publika ve skute¢nosti netyka.

® Takova situace miiZe nastat napf. u spole¢nosti NBC Universal nebo Time Warner (http://www.nbcuni.com/,
http://www.timewarner.com/corp/) (Thussu 2007).
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infotainmnet, si drzi svou pozici a nepiebiraji zadné dalsi prvky z pravych zurnalistickych

médii.

Komparativni studie o evropské televizi z roku 2005 zjistila, ze ackoli existuje tisice kanal, obsah se
znacné podoba... Invesitgativni Zurnalistika a mensSinové pofady jsou nedostatkové zbozi ve verejnopravnich i
komercnich televizich. Zpravy se staly vice bulvarnimi, zv1asté na komerénich stanicich (Open Society Institute
2005: 22).

Kdyz vime, Ze mnoho z dlouhodobé nejpopularnéjsich online medidlnich servert® patii
stejnym korporacim jako komer¢ni televizni stanice, které vysilaji infotainment (Salwen,
Garrison, Driscoll 2005), Ize usuzovat, ze online média vlastnéna témito korporacemi budou

fungovat a postupovat podobn¢.
1.3 Pohledy na ptiznivé stirdni rozdild

Jak jsem jiz vySe zminil, stirani rozdili nema jen negativni dopady. Existuji piipady, kdy se
kvazizurnalistické televizni potady blizi t€ém zurnalistickym vybérem témat, ale liSi se pak
zpracovanim. Je dalezité se o té€chto poradech zminit nejen proto, Ze pouzivaji satiru a parodii,
ale také kvuli tomu, Ze jsou Casto s TheOnion.com srovnavany a maji na n¢j dokonce
personalni vazby (Beato 2007, Larris 2005). TheOnion.com navic v ¢asti své tvorby paroduje
televizni zpravodajstvi, talk show i soft news potady. Pro dalsi srovnani miZeme tedy vyuzit

pohledy na televizni porady jako The Daily Show nebo The Colbert Report®.

PomysInym zacatkem tohoto ptebirani témat byly americké prezidentské volby v roce 2000

(Baumgartner, Morris 2006).

V roce 2000 oba prezidentsti kandidati vystoupili ve specidlnim vydani potadu Saturday Night Live den
pied volbami — na misté, kde byli diive teréem satiry, se sami podileli na satife sebe samych béhem volebni

kampané (Jones 2005: 5).

Ptiblizn€ od té doby se zacinaji i zabavné kvazizurnalistické pofady v USA zajimat o domaci i

zahrani¢ni politiku. Samotny vybér témat, ale neznamena, Ze kvazizurnalistické potady

% Jako piiklad lze uvést MSNBC.com vlastnény spole¢nosti NBC Universal nebo CNN.com vlastnéna
spole¢nosti Time Warner.

Y0d 10. 5. 2010 The Onion News Network vysila potad The Cressbeckler Stance, ktery je parodii na potady
jako The Colbert Report (Joad Cressbeckler Is Back To Claim Rightful Title As Most Ornery Pundit Alive 2010).

13



Bakalatska prace

komentuji politiku konstruktivné a pouze na ni nelakaji nové divaky. Naopak tyto potady jsou
Casto kritizovany za zjednodusovani a banalizovani slozitych problému, nebo také za ptilis

cynicky pohled na udalosti (Andersen, Gray 2008).

Kritici tvrdi, Ze tyto show (pozn. zabavné televizni show) jsou ekvivalentem ,,pfirucky politika pro
hlupaky*. Moderatofi ale svymi vystoupenimi toto tvrzeni vyvraceji. Ve svych vtipech pouzivaji mélo znamé

politické figury apod. (Jones 2005: 59)

Na druhé stran¢ existuje mnoho obhdjci, ktefi tyto zabavni politické potady chvali.
Ptredevsim zdiraznuji, ze urcité spolecenské a politické situace vyzaduji satiricky nebo
ironicky komentar, ktery by se v serioznim Zurnalistickém potadu (napt. na CNN) nemohl
objevit. Tyto porady maji jina pravidla a zasady, v komentovani udalosti si mohou dovolit
jiné postupy — nemuseji se ohlizet na zurnalistickd pravidla a zpravidla vychézeji z ptfedchozi

znalosti udalosti.

Hlasatel ABC World News Tonight Peter Jennings je fanousek The Daily Show a zminil se o tom, ze
moderator Jon Stewart miize vyslovit dilezité véci o politice a politicich, které Jennings kvuli pravidlim

objektivity nesmi fikat (Jones 2005: 6).

Do komentovani politickych udélosti se timto zplisobem vnaseji dalsi nové prvky. Zabavné
televizni show se v mnoha piipadech nataceji pred zivym publikem: ,,Politi¢ti komentatoii a
jejich hosté nemohou mluvit, aniz by na jejich formulace nereagovalo publikum. (Jones

2005: 57)

Dilezitou soucasti téchto show je humor: ,,Humor, ktery Casto chybi ve vétSiné televiznich
potadi o politice, se stava dillezitym nastrojem kritiky, zvlast kdyz se jedna o neskute¢né a

absurdni udalosti.* (Jones 2005: 12)

Andersen a Gray shrnuji pfinos téchto kvazizurnalistickych potfadl do tii bodu:

a) nabidka ¢asu na pochopeni zprav
b) zpfistupnéni zpravodajstvi

c) uceni kritického pohledu na média (Andersen, Gray 2008: 298)
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Obhjjci téchto poradt dale upozoriuji na dlouhodobé propojeni zabavy, resp. popularni
kultury, a politiky: ,,Politika a populdrni kultura jsou ve skute¢nosti opacné strany téze
mince.* (Jones 2005: 17) Poukazuji na dramaticky charakter politického boje, ktery ma pro

ucastniky 1 divaky pfitazlivy charakter.

Politika je drama a jako takova ma tedy hodnotu zébavy pro jednotlivce, komunity a narod. A za druhé

se politika praktikuje skrz a pro média, kyzené oddéleni politiky a médii uz neni skutecnosti (Jones 2005: 8).

Krom¢ téchto dvou postoju existuje i stfizlivy pohled na soft news, ktery upozoriiuje na to, ze

dopady nemusi byt tak vyrazné, jak si je predstavuji piedevsim jejich obhajci.

Domnivam se, ze vzestup nové tiidy zdbavné zaméfenych, kvazizpravodajskych informac¢nich potadd,
které souhrnn€ nazyvam soft news media (lehké zpravy), ma nezamysleny dopad na zvySeni moznosti, Ze se
téma jako raketové utoky na Afghénistan, krize v zahrani¢ni politice stane tzv. udalosti u chladi¢e na vodu —
tématem, o kterém se bavi lidé na pracovistich po celé zemi, kdyz si jdou nacepovat skleni¢ku vody (Baum

2003: 5).

Baum dale mluvi o tom, Ze do soft news se sice dostavaji politické udalosti, a tim padem se
kvazizurnalisticka média a zurnalistickd média sblizuji po strance témat, ale stirani rozdild ani
V tomto aspektu neni absolutni. Tyto pofady vybiraji jen politické udalosti, které splnuji urcité

pozadavky.

Nastup soft news media zvysil pravdépodobnost, ze urcity jedinec se bude divat na politické udalosti,
které dodrzuji nasledujici charakteristiky — nasili, hrdinstvi, skandal, jednoduse rozpoznatelny padouch — a
stavaji se tak dramatickymi lidskymi pribéhy. Zaroven to ale nezbytné neznamenad, Ze by se primérné zvedal

zajem publika o politické zpravy (Baum 2003: 8).

1.4 Konkrétni ptiklady pozitivniho sblizovani

Mezi kvalitni kvaziZurnalistické potady, které se predevSim tématicky blizi serioznim
zurnalistickym médiim, patfi napt. Politically Incorrect, The Daily Show, The Colbert Report
nebo The Dennis Miller Show (Thussu 2007). V online médiich ma podobnou pozici The
Onion, jenz se ale hlavn¢ formaln¢ 1isi od Politically Incorrect a The Dennis Miller Show,
které davaji jasné najevo, Ze jde o zdbavné spolecensky nebo politicky pofad. The Onion se

»tvari“ jako pravé Zurnalistické médium — vyuziva stejnou formu jako napt. NY Times.com

nebo CNN.com (v zavislosti, o které ¢asti tvorby TheOnion.com mluvime).
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Odbornici, jako napt. Jones, na Politically Incorrect, The Daily Show nebo The Dennis Miller
Show chvali napt. jejich selsky (obycejny) rozum, ktery zurnalistickd média zpravidla

nepouzivaji, protoze jen popisuji urcité udalosti nebo je naopak slozité analyzuji.

Kdyz je vetejny zivot tak zmateny a zabaleny v simulacich a hyperrealit¢ politickomedialniho
spektaklu, moderatoii (zabavnych politickych potfadi — Maher, Miller, Stewart) se snazi vnést do téchto riznych

realit jasnost a pochopeni (Jones 2005: 122).

Tyto kvalitni potfady ale nemohou zastoupit zpravodajska zurnalistickd média, protoze pracuji
s pfedpokladem, ze vétSina divakli ma o udalostech alespoii néjaké povédomi z jin¢ho

zpravodajstvi.

Millerovo (pozn. moderator The Dennis Miller Show) uzivani popularni kultury jako zékladu, na
kterém stavi svlij humor, pfedpoklada, ze moderni obcané, ktefi se tohoto humoru Gc¢astni, museji byt dostatecné
znali, aby v8e pochopili ve vazné i humorné roving. Chova se ke svému publiku s respektem tim, ze
predpoklada, Ze to pochopi a Ze jsou stejné jako on smésici zklamanych obcant, ktefi ale véfi v nad¢ji a zajimaji

se o veci. (Jones 2005: 99, 100)

Tyto kvazizurnalistické soft news potady jsou ale dobrym dopliikem zpravodajského

zurnalismu. Diky své komedialni povaze se miiZou zabyvat citlivymi problémy.

Bill Maher (pozn. moderator Politically Incorrect a Real Time with Bill Maher) odmita podlézat
celebritam a politikim a trva na tom, ze Ameri¢ané jsou pfili§ citlivi na uréita témata a nejradéji by je ignorovali.

Jeho cilem je fikat pravdu za vSech okolnosti nehled¢ na dasledky (Jones 2005: 80, 81).

The Daily Show a The Colbert Report*! byvaji dasto srovnavany s The Onion. Kroms
stejného parodického a satirického zaméteni zde existuje 1 personalni provazanost. Byvaly
redaktor Ben Karlin a pfispévatel David Javerbaum nastoupili do pofadu The Daily Show

hned v jeho zacatcich (Larris 2005).

1.5 Kvazizurnalistické tendence v online médiich

! The Colber Report je ve skute¢nosti spin-off The Daily Show, ve kterém vystupuje korespondent z The Daily
Show Stephen Colbert.
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Kvazizurnalistické tendence v online médiich jsou zmapovany na trovni tzv. daypartingulz,
ktery mize mit za dasledek odliSny vzhled zurnalistického serveru béhem dne — rano se
zpravidla uptednostnuji seriozni (tzv. hard news) zpravy, vecer se do poptedi a na titulni

stranu dostavaji oddychové, spis kvazizurnalistické ¢lanky.

Webové stranky pro Lawrence (KS) Journal World, Arizona Repbulic a Seattle Post-Intelligencer
zacCaly vyuzivat tzv. denni smény (dayparting) — vV riznou denni dobu vystavuji rizny obsah... vecerni verze
stranky se vic nez na tvrdé zpravy zameéiuje na sport a zabavu. Neméni se az tak obsah, jako jeho rozvrzeni a
organizace na strance. Dale také seattletimes.com je rano plna zprav a ¢lanku z ti§téné verze a k veceru se
obsahové uvoliiyje. Ostatni stranky délaji mén¢ radikalni verzi daypartingu tim, jak obsah aktualizuji. Servery se
snazi v dobé, kdy jsou lidé v praci a kontroluji zpravy na internetu, étenafe zaujmout tim, ze jim pokazdé

nabizeji néco nového (Kolodzy 2006: 50).

Krom¢ toho Ize fici, ze mnoho online zurnalistickych nebo kvazizurnalistickych médii je
pouze internetovou verzi tiSt€éné¢ho nebo televizniho média. Z péti nejnavstévovanéjsich
zpravodajskych servert jsou tfi takovym piipadem — MSNBC.com, CNN.com a
NYTimes.com (Top News Sites for January 2009). Tato média se pak chovaji pfiblizné
podobné jako jejich piivodni verze a podle toho také jsou bud’ Zurnalisticka nebo

kvazizurnalisticka.

Jako priklad stirani rozdili mizeme uvést také ucast byvalé hlasatelky stanice CNN Bobbie
Battistaové ve videich The Onion News Network (Mackey 2009).V tomto ptipad¢ jde o

alesponi personalni pfibliZeni kvazizurnalistického The Onion klasickému zpravodajstvi CNN.

Dals$im dokladem toho, Ze se TheOnion.com podoba klasické Zurnalistice, je test, jehoz
fesitelé museji poznat, zda titulek je pravy a pochazi z opravdového média nebo

z TheOnion.com (The Real or Onion Quiz 2010).

Jak ptesn€ dochazi ke stirdni rozdild, se budu snazit ukazat na srovnadni TheOnion.com

S NYTimes.com a CNN.com ve tfeti kapitole.

2 Dayparting je zptisob rozd&leni produkce online deniku do uritych ¢asti dne s ohledem na navitévnost
serveru. V praxi napf. znamena veét§i mnozstvi zprav v rannich hodinach vSedniho dne (Kolodzy 2006).
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Kapitola 2
Charakteristika The Onion

Satiricky zpravodajsky internetovy server TheOnion.com provozuje spole¢nost Onion, Inc.
spolec¢né s ptivodni a stale fungujici tiSténou verzi a webovou a tisténou verzi kulturniho

Casopisu A.V. Club (A.V. Club F.A.Q.).
2.1 Historie

Prvni ¢islo tisténého casopisu The Onion vyslo v roce 1988 na University of Wisconsin

Vv Madisonu. The Onion zalozili studenti Tim Keck a Christopher Johnson, nazev byl
inspirovan starym slangovym vyrazem pro $t'avnaty piib¢h s vrstevnatou strukturou
(Schillinger 1999). Po roce ho prodali za 16 000 dolarta (Wells 2008) nebo 19 000 dolari
(Keighley 2003) dvéma svym spolupracovnikiim — kresliti Scottu Dikkersovi a vydavateli
Peteru Haiseovi. The Onion vydélaval hned v prvnim roce. V roce 1994 se z néj stal mistni
uspésny titul, ktery generoval zisk v hodnoté stovek tisic dolart. Rozsifoval se do dalSich
mést jako Milwaukee, Chicaga, Boulder, Champaign-Urbana, stale ale piisobil jen na

Stredozapadeé USA.

Na narodni troven se dostal v roce 1996 spusSténim online verze™, Pocinaje rokem 1997 zacal
Onion platit svym zaméstnancim pravidelnou mzdu okolo 25 000 dolarti ro¢n€. V roce 1999
vydal knihu Our Dumb Century o fiktivnim satirickém zpravodajstvi za poslednich sto let. Od
roku 2000 podporoval Onion investor David Schafer a cela spolecnost se piestéhovala

Zz Madisonu do New Yorku.

V roce 2001 se k Onionu pfifadila nesatirickd kulturni ptiloha A.V. Club, ktera do té doby

vychazela a fungovala samostatné, také na University of Wisconsin v Madisonu.

Na jafe 2007 vznikla video sekce The Onion News Network (dale jako ONN) jako satiricka
verze kabelovych televiznich zprav typu CNN nebo Fox News (Shankbone 2007). Na zacatek

Onion investoval do ONN jeden milion dolarti a najal 15 novych zaméstnancu (Press 'Play’

3 Ve stejny rok vznikla také online verze New York Times. (Salwen, Garrison, Driscoll 2005)
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for Satire 2007) V tnoru 2009 se k ONN ptidalo sportovni vydani Onion Sports Network
(dale jako ONS).

Podle The Onion byl natocen i film. Zacal se natacet v roce 2001 a po mnoha odkladech a
piepracovanich (Shankbone 2007) vySel v roce 2008 piimo na DVD (IMDB: The Onion
Movie).

V dubnu 2009 ziskal Onion novinaiské ocenéni Peabody Award za ONN: ,,24hodinové
kabelové televizni zpravodajstvi téchto satirickych novin bylo skvélé, biitké a ¢asto t€zko

rozeznatelné od tohoto skute¢ného.* (Complete List of 2008 Peabody Award Winners 2009)

2.2 Publikum

Server TheOnion.com zatim nezvefejnil aktualni informace pro nové obdobi. Pro ucely
inzerce pouziva méteni ze zimy 2007/2008 (The Onion Media Kit 2009 2009). V téch dosahl
téchto vysledki: 5 115 368 unikatnich navstévnikli za mésic, 35 387 350 zobrazeni za mésic.
V demografii publika pievazuji muzi (64 %), dale veék 18—44 let (57 %) a absolvované nebo

nedokoncéené vysokoskolské vzdélani (94 %).

I presto, ze jsou tyto udaje dva roky staré, je potieba je srovnat s vysledky servert, s kterymi
TheOnion.com porovnavame. CNN.com patii dlouhodobé mezi deset nejnavstévovangjSich
zurnalistickych servert (napt. Salwen, Garrison, Driscoll 2005: 12) a podle vysledkti z obdobi
za zafi 2008/srpen 2009 ma 38,2 milionu unikatnich navstévniku za mésic (tedy ptiblizné
sedmkrat vic nez TheOnion.com). Median véku ¢ini 46,9 let (CNN Advertise: Audience

Profile)'.

NYTimes.com také dlouhodob¢ patii mezi deset nejnavstévovanéjsich zurnalistickych serverti
(napt. Salwen, Garrison, Driscoll 2005: 12). Podle vyzkumu z bfezna 2009 (New York Times
Media Kit: Audience Profile) maji 17 183 000 unikatnich navstévniku za mésic, tj. priblizné

tiikrat vic neZ TheOnion.com. Median véku €ini 47 let. NY Times.com maji podobnou

“ Vétsinu informaci o publiku jak pro CNN.com, N'Y Times.com, i TheOnion.com zprostiedkovava americka
spole¢nost Nielsen (http://en-us.nielsen.com/tab/product families/nielsen_netratings). Tyto tfi medialni servery
nezvefejnuji presne ten samy statisticky vystup, vybiraji si pouze urcité vysledky a za rozdilna obdobi. Pro
zékladni orientaci jsou tyto informace dostacujici.
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strukturu vzdélanosti publika — 84,3 % s vysokoskolskym vzdélanim, absolvovanym i

nedodélanym.

2.3 Struktura a design webu

TheOnion.com ma v zékladnich rysech podobnou strukturu titulni strany jako NYTimes.com.

Na prvni pohled se 1isi barevnosti a umisténim hlavniho naviga¢niho panelu.
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MARKETS » A 3:53 A ET
Britain  Germany France
FTSE 100 DAX CAC40
5,767.84 6,229.66 4,032.16
-12.51 -22.55 -21.78
-0.22% -0.36% -0.54%
Data delayed at least 15 minutes
GET QUOTES My Portfolios »
Stock, ETFs, Funds Go

TheOnion.com se jako kvazitfurnalistické a satirické online médium snaZi vypadat podobné

jako opravdova Zurnalisticka média (jejimz zastupcem NY Times.com jsou). Ob& webové

titulni strany se do urc¢ité miry (logem, fazenim zprav, bilym podkladem apod.) podobaji

titulnim strandm tiSténych verzi obou medii.

2.3.1 Razeni zprav

Oba servery fadi nejdilezitéjsi zpravy klasicky — vlevo nahote (vyjime¢né uprostied) se

nachazi ta nejdilezitéjsi, pod ni se fadi zpravy sestupné podle diilezitosti. Pravy horni roh je

na obou titulnich stranach vyhrazen pro nazory — American Voices na TheOnion.com,

Opinion na NYTimes.com. Razeni dalSich ¢lankt jiz nema tak pevnou strukturu — soucasti

titulni strany jsou déle zalozky odkazujici na jednotlivé rubriky, dalsi ¢lanky apod.

2.3.2 Obrazové materialy a barevnost
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TheOnion.com obecné pouziva vétsi fotografie a dalsi obrazové materialy nez

- 15 - x oo T :
NYTimes.com™, pfesto se poctem a celkovou velikosti podoba seriéznim online
zurnalistickym denikiim. TheOnion.com pouziva nejcastéji dvoubarevné schéma — modré

titulky a zelené dalsi grafické prvky (pruhy, odkazy na rubriky...).

2.4 Obsah, rubriky, syndikace a sdileni

TheOnion.com rozdéluje obsah do zakladnich rubrik: Video, Radio, Sports, Politics, World,
',

Economy, Sci/Tech, Entertainment, Opinion, Loca
Ve srovnani NY Times.com pouZivaji vice rozdéleni. RozliSuji zékladni rubriky: World, U.S.,
Politics, N.Y./Region, Business, Technology, Sports, Science, Health, Opinion, Arts, Style,
Travel'’. Dale maji obsah rozdé¢leny do sekci — Real Estate, Autos, Jobs — a zvlastni ¢asti

Home Page, Today’s Paper, Video, Most Popular, Times Topics a Most Recent.

Rozdilné potradi rubrik je pravdépodobné zptsobeno slouc¢enim vice zplisobt rozdé€leni u
TheOnion.com. Video, Radio a Sports jsou nejsamostatnéjsi rubriky a maji jiny vzhled. Dalsi

fazeni je pak uz podobné jako u NYTimes.com.

TheOnion.com ma mensi mnozstvi obsahu nez NYTimes.com a také nabizi mén¢ moznosti
syndikace tohoto obsahu. Oba servery vyuzivaji kanaly RSS. TheOnion.com nabizi pouze
nékolik — Daily Content, Sports, War For The White House, Photos, Onion News Network a

Onion Radio News — zatimco NY Times.com maji vlastni kanal pro kazdou rubriku.

TheOnion.com dale sdili ptedevsim sviij video a audio obsah i mimo své stranky pomoci
sluzeb iTunes, YouTube, hulu, Yahoo! Video a TiVo. Zapojuje se do socidlnich siti
Facebook, Myspace a Twitter. Podobné funguji i NY Times.com, které maji vlastni kanal

YouTube nebo profil na Facebooku.

1 Napt. typické velikost fotografie k hlavnimu &lanku &ini na TheOnion.com 414px x 250px, na NY Times je to
337px x 250px.
10V poradi, jak je uvedeno na titulni stran& TheOnion.com.
"V poradi, jak je uvedeno na titulni strané NYTIMES.com s vynechanim podrubrik u rubrik Arts a Style.
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2.4.1 Charakteristika rubrik

V analyze, kterd je soucasti této prace, se zameétuji pouze na rubriky Video, Politics, World a

Economy. Pro Gplnost ale charakterizuji vSechny zakladni rubriky.

2.4.1.1 Video

Rubrika Video ma vlastni logo a oznaceni Onion News Network a bude soucasti analyzy.

AN, CLUB STORE PERSONALS AY) AT THE AV CLUB: WORN-OUT WELCOMES SEARCH THE ONION

ONION NEWS NETWORK

HOME VIDED RADIO POLITICS WORLD ECONOMY SCIWTECH ENTERTAINMENT OPINION LOCAL NEWS

WATCH VIDEOS

Ioko\ra 3

DEA Official Announces Successful Drug Bust On Son's Room ChliS @) ITUKES B9 EMAIL

b

Digg This

STEPHEN LOVEJOY
Task Force Leader, DEA

T RECENT

NOW PLAYING a—f g m L2
A o ) b7 2 D

Obr. 3 Stranka Onion News Network (www.theonion.com/video) (2010-04-10)

Tato rubrika vznikla na jate 2007 (viz kapitola 2.1). ONN je satiricka verze 24hodinového

televizniho zpravodajstvi ve formé nelinearni sluzby na vyzadani. Ve skutecnosti jde o
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webovou stranku s databazi videi. Jednotliva videa jsou riznymi vydanimi fiktivnich potadi,

které maji Casto piimo parodovat néjaky existujici.

TheOnion.com rozliSuje tyto zakladni pofady: Today Now, In The Know, O-Span, Sports a

News Room.

Today Now je fiktivni ranni potad pro vSedni dny (fiktivné vysilany od 7:00 do 9:00) o
zivotnim stylu a zpravodajstvi. Napodobuje styl potada, jako jsou napt. Today na stanici NBC
nebo Good Morning America na ABC. Ma dva pravidelné fiktivni moderatory Jima

Haggertyho a Tracy Gillovou. V online archivu existuje 44 videi™® k tomuto pofadu.

In The Know with Clifford Banes je fiktivni nedé€lni debatni potad s odborniky na jedno urcité
téma. Fiktivnim moderatorem je Clifford Banes, ktery ale v pofadu nevystupuje, ale zastupuje

ho n&jaky fiktivni kolega. V online archivu existuje 40" videi k tomuto pofadu.

O-Span je pfimou parodii televizni sité¢ C-Span, kterd neptetrzité vysila pfenosy z vladnich a
dalSich vetejnych tiskovych konferenci. Ma rtizné fiktivni kandly: O-Span, O-Span2, O-
Span4, O-Span6. V online archivu existuje 34%° videi k tomuto pofadu.

Sports je oznaceni pro video ¢ast OSN. Do této skupiny patii vice fiktivnich potadii —
SportsDome, Steam Room a diive také Sports Update. Steam Room se nevyskytuje
samostatné, ale pouze jakou souc¢ast SportsDome. Fiktivni moderatoti jsou Mark Barrett,
Corey Ingram (oba SportsDome) a Tim Devannon (Steam Room). V online archivu existuje

20%! videi k této programové sekci.

Posledni a nejvétsi ¢asti rubriky Video je News Room. Nema zadné pravidelné potady ani

moderatory. Zpravidla se jedna o fiktivni reportaZe s ivodem ve zpravodajském studiu —

jednotlivé soucasti zpravodajské relace. V online archivu existuje k této sekci 1332 vide.

18 Ke dni 13. dubna 2010.
19 Ke dni 13. dubna 2010.
20 Ke dni 13. dubna 2010.
21 Ke dni 13. dubna 2010.
22 Ke dni 13. dubna 2010.
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2.4.1.2 Radio

Druhou rubrikou v potadi je Radio. Je to online archiv podcastt z fiktivniho Onion Radio

News. Jedinym fiktivnim hlasatelem je Doyle Redland.

2.4.1.3 Sports

Tteti rubrikou je Onion Sports Network. RozliSuje dalsi podrubriky podle sportovni
discipliny: Baseball, Basketball, Football, Hockey, Motorsports, Women’s Sports/Soccer,
Sports Culture, Other a Sports Video. M4 jiné logo a jiné barevné schéma, misto zelené
pouziva oranzovou barvu (celkové schéma je oranzovocerné). Jde o nejsamostatné;si

tématickou rubriku.

2.4.1.4 Politics

Tématicka rubrika Politics je soucasti analyzy. V mensi mife neZ Sports se odliSuje od titulni
strany. M4 stejné logo, ale jiné barevné schéma — ¢ervenomodrocerné. Tématicky je

ohrani¢eno na politiku USA.

2.4.1.5 World

Tématicka rubrika World je soucasti analyzy. Vizualné se nijak neodliSuje od titulni strany.

Zahrnuje vSechny zpravy ze zahranici.

2.4.1.6 Economy

Tématicka rubrika Economy je posledni soucésti analyzy. Ma stejné barevné schéma, ale ke
klasickému logu od zacatku hospodaiské krize pridava zeleny pruh s titulkem Financial
Fallout. Pfevazné se zamé&fuje na ekonomiku USA, v ptipad¢, ze jde o zahrani¢ni ekonomiku
je ¢lanek zatazen v obou rubrikdch World a Economy.

2.4.1.7 Ostatni rubriky
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Ostatni rubriky Sci/Tech (plnym znénim Science & Technology), Entertainment, Opinion a
Local se nijak vizudlng neli$i od titulni strany. Clanky z jednotlivych rubrik mohou byt

zaroven soudasti dalSich rubrik.

2.5 Fiktivni profil

TheOnion.com na svych vlastnich webovych strankach neuvetejiiuje pravdivé informace o
sv¢ historii a o svych redaktorech a moderatorech. Podle fiktivni historie vyslo prvni ¢islo The
Onion News-Paper v roce 1783. Soucasnym fiktivnim $éfredaktorem je vnuk zakladatele

novin T. Herman Zweibel® (Dikkers 2007). Fiktivni profil TheOnion.com je propracovany.

Na podporu jeho divéryhodnosti vznikla i webova stranka www.zweibelmemorial.org fiktivni

nadace The T. Herman Zweibel Memorial Historical Archive.

2.6 TheOnion.com jako zurnalistické médium

Bé&hem 22letého piisobeni byly ¢lanky The Onion nékolikrat citovany jako pravdivé
zurnalistické zpravy. Uvedu nékolik ptikladii pro ptedstavu, jaké riznd média tyto fiktivni

informace v minulosti piebrala.

Kromé nezurnalistickych médii, napt. v roce 1998 piebral server Gods Hates Fag zpravu
TheOnion.com o naboru homosexualii (Schillinger 1999). Jinou zpravu od TheOnion.com
citovaly ¢inské noviny Beijing Evening News. Ty v roce 2002 napsaly ¢lanek zaloZeny na
fiktivnich informacich, podle kterych se mél americky Kongres piestéhovat z Washingtonu

D.C., pokud mu mésto nepostavi novou budovu (Terdiman 2004).

Zpravu z TheOnion.com piebrala i profesionalni novinarka Deborah Norvilleova z MSNBC,
ktera dostala za svou praci ocenéni Emmy. V roce 2004 ve vysilani citovala fiktivni odbornou

studii z TheOnion.com o cviceni pied televizi (Terdiman 2004).

Nejcastéji ale zpravy z TheOnion.com piebiraji neamerickd zurnalistickd média. Danska
televize TV 2 na svych strankéach v roce 2006 pretiskla fiktivni informace o emailové adrese

herce Seana Penna (Ib 2006). V zaii 2009 pietiskly dvoje bangladésské noviny The Daily

% Jméno Zweibel je slovni htitka. Die Zwiebel v ném¢iné znamena cibuli, tedy anglicky onion.
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Manab Zamin a The New Nation fiktivni zpravu o tom, ze astronaut Neil Armstrong na
tiskové konferenci priznal, ze pfistani na Mésici byl podvod (One giant slip in Bangladesh
news 2009). V ftijnu 2009 rusky zpravodajsky server Russia.ru prebral fiktivni antikufacké

video a prohlaSoval ho za pravdivé (B coyuanvrou pexiame KypuibyuKko8 CpasHUIU C 2eSMU.
2009).

Ze sledovaného materialu, viz kapitola 3, piebral italsky zpravodajsky server Il Corriere della
Sera (Gilestro, Boldrin 2010) video o propagacnich filmech o Dansku, které tocil rezisér Lars
Von Trier — Denmark Introduces Harrowing New Tourism Ads Directed By Lars Von Trier
(World 1).

27



Bakalatska prace

Kapitola 3

Analyza a srovnani obsahu TheOnion.com

Pro svou préci jsem zaznamen4val mési¢ni* tvorbu TheOnion.com ve &tyfech vybranych
rubrikédch: Video (celkem 9 videi), Politics (celkem 22 piispévki), World (celkem 3
piispevky), Economy (celkem 1 pfispévek)zs. Pro nésledné porovnani témat jsem po stejnou

dobu zaznamenaval i tvorbu NY Times.com?® a video ¢4st CNN.com?’.

Zam¢fuji se na tii zakladni pozorovani.

a) Na vSech ¢lancich sleduji formalni aspekty — tvar titulku, data, domicilu, zanru,
vyuziti obrazovych prvkl. Podobné postupuji u videi, kde srovndvam napf. znélku,
vyuziti studia, asynchroni, cartti, dale strukturu, zvukovou a hudebni slozku.

b) V dalsi ¢asti porovnavam témata. Vychazim z tvorby TheOnion.com a u CNN.com a
NYTimes.com hledam podobna nebo ptibuzna témata.

c) V poslednim kroku analyzuji styl TheOnion.com ve vztahu ke stylu CNN.com a

NYTimes.com. Také rozebirdm piistup k tématim.
3.1 Srovnani formy
3.1.1 Srovnani ¢lankt

Clénky budu srovnavat na zakladé vzorku ze sledovaného obdobi z rubrik Politics, World a

Economy.
3.1.1.1 Titulek

Po formalni strance se titulky TheOnion.com podobaji t¢ém z NY Times.com. Hlavnim

viditelnym rozdilem je pouzivani velkych pismen. CNN.com piSe s velkym pismenem pouze

24 0d 23. anora 2010 do 26. biezna 2010.
% Jeden prispévek se miiZe objevit ve vice rubrikach zaroveti, k tomuto dochazi predeviim v rubrice Video.
Mnoho videi je zatazeno i v jinych rubrikach nez pouze Video. Rubriky na TheOnion.com funguji podobné jako
tagy.
% presngji Gtyfi (vyjimeéné se objevuje jiny podet) hlavni zpravy na titulni strang NY Times.com v uréitou denni
dobu (12:00 az 15:00 stiedoevropského Casu).
27 p&t prvnich videi ve stejnou denni dobu jako NY Times.com v zalozce Latest News.
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prvni slovo v titulku a dale vlastni jména. NY Times.com piSe velka pismena u vSech slov

s vyjimkou nékterych predlozek, ¢lent a spojek. Pro piikladu uvedu Fearing Obama Agenda,
States Push to Loosen Gun Laws (Urbina 2010) nebo Preparing for Health Debate, and Its
TV Audience (Stolberg, Herszenhorn 2010). Naproti tomu TheOnion.com pise v titulcich
vSechna slova s velkym pocateénim pismenem, napi. Geithner Refuses To Come Down Off
Capitol Dome (Politics 1) nebo Money And Politics: Are They Somehow Connected? (Politics
8).

Dulezitou poznamkou K titulkim na TheOnion.com je to, Ze vznikaji jako prvni. Prace na

¢lancich v redakci TheOnion.com zpravidla zacinaji u titulku, az pozdé&ji se vymysli obsah
textu (Shankbone 2007). Jak jiz jsem zminil v kapitole 1: titulky TheOnion.com se zabyva
také kviz (The Real or Onion Quiz), ktery spo¢iva v rozpoznavani pravych zurnalistickych
titulk®i od téch z TheOnion.com. Ackoliv velka ¢ast titulkit TheOnion.com je absurdni a na
prvni pohled rozpoznatelna, napt. Racial Slur Development Not Keeping Pace With Mixed-
Race Births, Nation's Bigots Report (Politics 17), existuje i dostatek pravych absurdnich a

neuveétitelnych titulkid, které uspéch ve kvizu komplikuji.

Ptestoze maji titulky TheOnion.com byt vtipné (Shankbone 2007), najdou se i takové, které
by se mohly objevit napt. v NYTimes.com. Ze sledovaného obdobi mizu vybrat tyto: Guns
Now Legal In National Parks (Politics 4), ktery je ve skute¢nosti pravdivy (Urbina 2010),
nebo Alternate Health Care Bills (Politics 15), jenz sam o sobé bez zbytku ¢lanku neni vitbec

vtipny, pfestoze by zifejmée podle pracovniho postupu TheOnion.com mél byt.
3.1.1.2 Datum

Jak TheOnion.com, tak i NYTimes.com umist'uji datum vydani ¢lanku pfed samotny text.
NYTimes.com jesté pred datum uvadi jméno autora (stejn€ jako CNN.com v ptipadé, Ze
autora uvadi, jinak pred ¢lanek vklada signaturu CNN). Clanky TheOnion.com nejsou

podepisované a maji na konci grafickou signaturu O ve tvaru stylizované zelené cibule.
TheOnion.com dale za datem uvadi ¢islo vydani (ISSUE) ve tvaru ro¢nik-tyden.

3.1.1.3 Domicil
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TheOnion.com ve vétSin€ ptipadi u klasickych ¢lanka uziva domicil a umist'uje ho (resp.
nazev meésta) na zacatek textu v kapitalkach, od zbytku ho odd¢luje dlouhou pomlckou, napf.
WASHINGTON— (Politics 1). V ptipad¢, ze jde 0 méné znamé mésto v USA, dopliiuje
zkratku statu, napt. IDAHO FALLS, ID— (Politics 5). Domicil u zprav zahranici zahrnuje
mésto a stat, napt. KENEMA, SIERRA LEONE— (World 2).

Domicil v ptipadé¢ TheOnion.com miize byt také zdrojem humoru, napt. 2,000 MILES
BENEATH BAVARIA, GERMANY— (World 3). Domicil neuvadi u anket, infografiky
apod.

NYTimes.com umist'uji domicil pfed samotny text v ptipadé, Ze ¢lanek ma jedno hlavni
misto, napt. WASHINGTON — (Stolberg, Herszenhorn 2010). U méné& znamych mést
postupuje podobn¢ jako TheOnion.com, ale jinak zkracuje nazev statu, napi. LANCASTER,
Calif. — (Archibold 2010). CNN.com postupuje piiblizn¢ stejné s tim rozdilem, ze domicil

piSe tucné a nepouziva kapitalky.

3.1.1.4 Format textu

TheOnion.com stejné jako NYTimes.com a CNN.com fadi text do odstavcl. Ve sledovaném
obdobi se na TheOnion.com neobjevil ani jeden ¢lanek, ktery by byl rozdélen na vice stran.
TheOnion.com na rozdil od NYTimes.com piimo do textu nevklada odkazy na jiné ¢lanky.
TheOnion.com ¢lanky zakoncuje logem — zelenou stylizovanou cibuli ve velikosti fontu.
3.1.1.5 VloZené fotografie, obrazky, videa, zvuky

TheOnion.com do textu vklada pouze fotografie, obrazky nebo jinou grafiku. Pro video a
audio ma vyclenéné zvlastni rubriky, které obsahuji pravé jenom video nebo audio.
NYTimes.com ptimo do ¢lanku vkladaji nejcastéji fotografie, grafiku a obcas také zvuky, na

videa pouze odkazuji do své specializované rubriky Video. CNN.com vklada piimo do ¢lankt

fotografie, obrazky i videa.
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Vsechna tii média se shoduji v oblasti popiskl fotografii a obrazki — piSou je Sedym pismem

mensi velikosti, nezZ mé samotny text ¢lanku, a v celych vétach.

3.1.1.6 Piidavné prvky

Vsechna tii média k ¢lanktim piikladaji panel pfidavnych prvki. Na TheOnion.com je
oznacen jako Article Tools a obsahuje funkce: Digg, Facebook, Stumble, Twitter, reddit,
Buzz, Email, Print. NYTimes panel neoznacuji a nabizeji funkce: Recommend, Twitter, E-
Mail, Print, Single Page, Reprints a Share s nasledujicimi nabidkami — LinkedIn, Digg,
Facebook, Mixx, MySpace, Yahoo! Buzz, Permalink. CNN.com panel také neoznacuje a
umoziuje nasledujici ¢innosti: Mixx, Twitter, Share s moznostmi — Mixx, Facebook, Twitter,

Digg, delicious, reddit, MySpace, StumbleUpon, LinkedIn, Viadeo; dile Email, Save a Print.

Celkove se tedy v nabidce téchto ptidavnych prvkii vSechna tii média do velké miry podobaji.

3.1.1.7 Zanry

Z celkového poctu 26 ¢lanki za sledované obdobi je nejcastéjsi zanr anketa (celkové 7), poté
fotografie a video (oba zanry 4 ptispévky), zprava (3), analyza, reportaz a seznam/dokument
(2) a jako posledni fle§ a rozhlasova zpréva (1). Toto Zanrové rozloZeni se nepodoba
CNN.com ani NYTimes, kde pfevazuji ¢lanky a zpravy rizného typu. Anketa tam nepatfi

mezi nejcastéjsi zanry.

3.1.2 Srovnani videi

Pti srovnavani videi TheOnion.com a CNN.com musime postupovat podle typl potradu, viz
kapitola 2.4.1.1. Pro Gcely sledovani sblizovani kvazizurnalistickych a Zurnalistickych online
médii vypustim ze srovnavani sportovni pofady a vSechny kanaly O-Span. Z celkovych deviti
videi ze sledovaného obdobi timto zpisobem odpadaji: Filming Of Congressional Reality
Show Disrupts Committee Meeting (Politics 6) z kanalu O-SPAN 2 a Kentucky Violated
NCAA Rules While Recruiting Basketball-Playing Dog (Video 7) z The Onion Sports
Network. Zbyva tedy sedm videi, z nichz Ctyfi zaroven patii jesté do jedné z dalSich
sledovanych rubrik (Politics, World, Economy), chronologicky fazeno: Denmark Introduces

31



Bakalatska prace

Harrowing New Tourism Ads Directed By Lars Von Trier (World 1), Obama Caught Lip-
Syncing Speech (Politics 9), How Will The End Of Print Journalism Affect Old Loons Who
Hoard Newspapers? (Politics 11), Breaking News: Some Bullshit Happening Somewhere
(Video 5), Boy’s Tragic Death Could Have Happened To Any Family With 20-Foot Pet
Python (Video 6), Hot New Relationship Book Warns Women: "Wake Up! He's A
Shapeshifter' (Video 8) a Stouffers To Include Suicide Prevention Tips On Single Serve
Microwavable Meals (Video 9).

3.1.2.1 Nazev

U nazvu videi postupuji TheOnion.com a CNN.com stejné jako u titulka clankt, viz kapitola

3.1.1.1.

3.1.2.2 Znélka

Vsech sedm videi mé znélku odpovidajici pofadu, kterého jsou soucasti. Znélky jsou
pocitacové animované. Oproti tomu mnoho videi na CNN.com nema znélku, pisobi tak jako .
Vlastni znélku a zpravidla o mnoho krat$i maji pouze videa, ktera patii do urc¢itého poradu,
napf. American Morning, Campbell Brown, Prime News, John King, USA, Rick’s List,
Showbiz Tonight, Fareed Zakaria GPS apod.

Primérna délka znélky u sedmi sledovanych videi na TheOnion.com je pfiblizné 10 sekund
(nejdelsi znélka trvala 15 sekund, nejkratsi 6 sekund), zatimco u sedmi vySe zminénych
poradli CNN.com znélka trva primérné 4,3 sekundy (s nejdelsi znélkou 5 sekund a nejkratsi 3

sekundy). V piipadé TheOnion.com jde tedy o vice nez dvojnasobnou délku znélky.

Jednim z diivodti mtize byt snaha TheOnion.com byt po formalni strance co nejpodobnéjsi
seridoznim Zurnalistickym médiim, proto klade TheOnion.com vétsi dliraz na znélku nez
CNN.com. CNN.com m4 jasnou pozici jako televize, zatimco ONN se ji snazi upevnit
formalnimi prosttedky — v tomto piipadé€ znélkou. V disledku vypadaji videa na
TheOnion.com piehlednéji, az na kanaly O-Span maji vSechny znélku a také jednoznaény

zacatek.

32



Bakalatska prace

3.1.2.3 Studio

Vsechna videa na TheOnion.com maji studio kromé kanalii O-Span. Studio bud’ slouZzi jako
uvod pred reportazi z terénu, nebo jde pifimo o studiovy potad s pifevahou studiovych zabért,
jako je napt. Today Now a In The Know with Clifford Banes. Oproti tomu mnoho videi

CNN.com postrada uvod ze studia a jde pouze o reportaz z terénu.

3.1.2.4 Asynchron

CNN.com casto ve svych reportazich vyuziva asynchron, TheOnion.com oproti tomu
asynchron nevyuzivé ani v jednom ze sedmi popisovanych videi za sledované obdobi.
Asycnhron je ale béZna soucast televizniho vysilani. TheOnion.com ho nepouziva ziejmé
kviili tomu, ze fiktivni zpravodajstvi to¢i podle scénate, a proto nepotiebuje k zddnym

zabérum dotacet komentar.

3.1.2.5 Ptenosy z terénu

TheOnion.com nejvice vyuziva komentaie ze studia, v sedmi sledovanych videich se ale
objevuji i reportéfi na misté a prenosy z terénu — rozhovory a ankety, napt. Breaking News:
Some Bullshit Happening Somewhere (Video 5), kde vystupuje reportér i respondenti.

CNN.com samoziejmé také pouZziva reportéry a zaznamy z terénu.

3.1.2.6 Moderatofi a prostiedi

Moderatoti a reportéii TheOnion.com zpravidla nosi spoleCensky oblek, stejné jako
moderatofi a reportéti na CNN.com. Studia, ve kterych se videa nataceji, maji podobné rysy,
napt. videa ze skupiny News Room vznikaji ve zpravodajské mistnosti s monitory a
obrazovkami, moderator sedi za pultem. V tomto aspektu se TheOnion.com a CNN.com

velmi podobaji.

3.1.2.7 Grafika, infografika a informacni pasy
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Rozdil mezi TheOnion.com a CNN.com je jasné rozeznatelny na pouzivani grafiky a
infografiky. CNN.com ve vét§ing poradi umist'uje grafiku do pravé dolni ¢asti obrazovky do
cerného pole s bilym textem (vyjimkou je napt. Showbiz Tonight s pestrou
modrozlutocervenou grafikou v celé spodni ¢asti obrazovky). TheOnion.com vklada grafiku
zpravidla do levé dolni ¢asti — barva se 1isi podle potadu: Today Now pouziva zlutosedé
schéma s hnédym pismem a grafiku umist'uje na rozdil od ostatnich potadi do pravé dolni
Casti (stejn¢ jako CNN.com), napi. Hot New Relationship Book Warns Women: ‘Wake Up!
He's A Shapeshifter' (Video 8); In The Know with Clifford Banes hlavni informaci vklada do
stiibrnym pismem do modrého pole a rozsitujici informace v opacn¢ barevné kombinaci,
napt. How Will The End Of Print Journalism Affect Old Loons Who Hoard Newspapers?
(Politics 11); zpravodajské studio News Room odliSuje hlavni informaci bilym pismem na
Cerveném poli a zbytek piSe Cernym pismem na Sedé pole, napi. Obama Caught Lip-Syncing
Speech (Politics 9). Vyjimku tvoii video Denmark Introduces Harrowing New Tourism Ads
Directed By Lars Von Trier (World 1), které je fiktivnim danskym kanalem ONN, pouziva
ptiblizné stejnou grafiku jako News Room a ptidava k nému zatemnénou spodni ¢ast

obrazovky, bile titulky pro moderatora a zluté titulky pro ostatni.

Ackoliv mé TheOnion.com pestiejs$i barevné schéma nez bézné pofady CNN.com, budi ONN
spiS pocit seridzniho Zurnalistické média. V porovnani s Showbiz Tonight pouziva méné

ktiklavé barevné schéma a vétSinou jen dvoubarevné — v pozitivnim a negativnim provedeni.

Infografika neni tak Casto pouzivana jako grafika, ktera se objevuje ve vSech videich.
TheOnion.com pouZziva infografiku ve Ctyfech videich se sedmi — z toho ve tfech ptipadech
ma infografika spiSe ilustracni ucely a nepfinasi zasadni informace, napt. How Will The End
Of Print Journalism Affect Old Loons Who Hoard Newspapers? (Politics 11) pouziva
infografiku k tomu, aby ukazala loga krachujicich novin. Pouze v jednom piipadé Breaking
News: Some Bullshit Happening Somewhere (Video 5) jde o klasickou infografiku —

sloupcovy graf. CNN.com také pouzivé infografiku, ale pouze v malém mnozstvi videi.

Barevnost infografiky se 1i8i ptipad od pfipadu a neomezuje se na barevné schéma urcitého

potadu.
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Informacni pas ve spodni ¢asti obrazovky vyuzivaji TheOnion.com i CNN.com, ale pouze

Vv urcitych potadech. Na CNN.com je to napt. Showbiz Tonight, Prime News nebo Campbell
Brown na ONN je to pouze News Room. ONN do téchto past dava predevsim flese (jako
napt. CT24), CNN.com spise informace o pofadu, kontakty do studia, témata k diskuzi apod.
Rozdil je i ve vizualizaci: ONN ma ¢erny pruh s bilym jedoucim pismem, CNN.com ma pro
kazdy potad jiné barevné schéma — Showbiz Tonight md modry pruh, Campbell Brown Sedy;

ale text se zpravidla vyménuje cely a nejezdi.

3.1.2.8 Hudba a dalsi zvukové slozky

Hudba je u CNN.com i ONN predevsim soucasti znélky, prestava hrat s koncem znélky nebo
dozniva jesté o n€kolik vtefin pozdé&ji. Uvnit videa se objevuje jen vyjimecné, a to bud’ jako
soucast néjakého zaznamu, nebo jako zvukovy podkres. Hudebniho podkresu vyuzil
TheOnion.com pouze v jednom videu ze sledované¢ho obdobi — How Will The End Of Print

Journalism Affect Old Loons Who Hoard Newspapers? (Politics 11) v ¢asti s infografikou.

Oba dva servery pracuji s ruchy z terénu, napi. Breaking News: Some Bullshit Happening

Somewhere (Video 5).

3.1.2.9 Struktura

Strukturu zpravodajského videa nac¢rtnu na piikladu Breaking News: Some Bullshit
Happening Somewhere (Video 5), ktery je vlastné parodii struktury zpravodajské relace,

protoZze do zpravy zapojuje vSechny mozné prvky, aby prodlouzil jeji délku.

0:00 znélka
0:06 studio
0:12 zabéry z terénu
0:24 anketa v terénu — prvni respondent
0:28 anketa v terénu — druhy respondent
0:33 zabéry z terénu
0:39 ptfimy ptenos — reportér na misté
0:46 infografika
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0:53 ilustracni zabéry s komentaiem reportéra na misté
0:57 predtoceny rozhovor s odbornikem
1:08 studio

1:13 ¢teni nazoru divaka a infografika
1:25 studio

1:28 pfimy pfenos — reportér na misté
1:34 infografika a rady

1:37 zabéry z Kongresu

1:40 studio

1:42 piimy pfenos — reportér na misté
1:49 studio

1:53 konec

To je dohromady 20 casti videa, primérné délka jedné Casti Cini 5,45 vtefiny (nejkratsi 2

vtetiny, nejdelsi 12 vtefin).

Ostatni videa z pofadu News Room, tj. Denmark Introduces Harrowing New Tourism Ads
Directed By Lars Von Trier (World 1), Obama Caught Lip-Syncing Speech (Politics 9) a
Stouffers To Include Suicide Prevention Tips On Single Serve Microwavable Meals (Video 9),
jsou strukturovana podobné. Oproti CNN.com se zde jednotlivé ¢asti rychleji stfidaji. Ostatni
videa se odehréavaji predevsim ve studiu, a jsou proto mén¢ strukturovana a vice se podobaji

obdobnym potfadiim na CNN.com.

3.1.2.10 Zakonceni a navaznost

Jak CNN.com, tak ONN nabizeji po skonceni dalsi videa a automaticky po 5 sekundéach na

ONN a po 7 sekundach na CNN.com spoustéji jedno spousteji. Na ONN tomu jesté predchazi
maximalné desetisekundovy hudbou podkresleny fles stylizovany jako titulek na monitoru ve
zpravodajském studiu. Piestoze se tento fles nepocita do délky videa a plisobi samostatné, tak
kazdé regulérni video ma jenom jeden vzdy stejny fles, ktery se automaticky prehraje. Poté se

teprve objevuje nabidka s dalSimi videi a jedno se po 5 vtefinach spousti.

3.1.2.11 Pridavné prvky a rozvrZeni na strance
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TheOnion.com umoziuje nasledujici ¢innosti: Subscribe s moznostmi RSS Feed a iTunes
Podcast, Email, Embed, Digg This, Facebook, Twitter. CNN.com nabizi: Recommend
(pomoci Facebooku), Info (zobrazi nazev videa, datum a ¢as vlozeni), More Videos, Share s
moznostmi Link, Email, Embed, Twitter, Facebook, Stumleupon, Reddit, MySpace, Mixx,
Digg a Del.icio.us. Oba dva servery umist'uji prehravané video do levé horni poloviny
stranky, do spodni ¢asti ndhledy ostatnich videi. Lisi se ve vyuziti pravé poloviny obrazovky:
ONN do ni dava podobna videa (Related Videos), CNN.com na stejné¢ misto dava reklamu a

seznam videi, které se budou déle automaticky prehravat.

3.1.2.12 Zanry

Ze sedmi analyzovanych videi jsou tfi zpravy Denmark Introduces Harrowing New Tourism
Ads Directed By Lars Von Trier (World 1), Obama Caught Lip-Syncing Speech (Politics 9) a
Stouffers To Include Suicide Prevention Tips On Single Serve Microwavable Meals (Video 9);
jedna reportazni zprava Breaking News: Some Bullshit Happening Somewhere (Video 5),
jedna diskuze s odborniky How Will The End Of Print Journalism Affect Old Loons Who
Hoard Newspapers? (Politics 11) a dva rozhovory Boy’s Tragic Death Could Have Happened
To Any Family With 20-Foot Pet Python (Video 6), Hot New Relationship Book Warns
Women: 'Wake Up! He's A Shapeshifter' (Video 8). VSechny tyto zanry se objevuji i na
CNN.com.

3.1.3 Shrnuti formalni stranky

Po formaélni strance se TheOnion.com do velké miry podoba NYTimes.com a CNN.com.
Mirn¢ se lisi ve stylu psani titulkt.. Co se tyce ¢lankd, tak se shoduje téméi ve vSech aspektech
kromé Zanrového rozvrzeni. Ankety na The Onion.com ptevladaji zfeyme kvili tomu, Ze jde o
relativné kratky utvar s malymi ndroky na vyrobu a odpovida tomu, ze nejzasadnéjsi ¢asti

¢lanku na TheOnion.com je titulek (Shankbone 2007).

Vice, a to nejenom vizudlnich odliSnosti najdeme mezi videi CNN.com a TheOnion.com. U
videi z rubriky News Room TheOnion.com klade velky diraz na formalni ¢asti klasického
zpravodajstvi — na znélku, informacni pasy, zarovei ale nepouziva asynchron. PouZzitim vSech
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téchto prvki se snazi budit dojem pravého zurnalistického média. V ptipad¢€ ostatnich potadt
uz nehraji formalni aspekty tak velkou roli, tato videa se pak jiz vice podobaji tvorbé

CNN.com.

3.2 Srovnani témat

Obsah rubrik Politics, World a Economy budu srovnavat s tématy NY Times.com a CNN.com.
Video vynechavam z diivodu, ze nejde o tematicky definovanou rubriku a jeji prispévky
mohou byt zaroven prvky jinych rubrik. Vzhledem k nizkému poctu budu postupovat
jednotlive, resp. kdyz budou mit zpravy z TheOnion.com stejné téma budu je srovnavat

dohromady.

3.2.1 Témata rubriky Politics

3.2.1.1 Jednotliva témata

Prvni zpravou v chronologickém pofadi ve vymezeném sledovaném obdobi je Geithner
Refuses To Come Down Off Capitol Dome (Politics 1), jejimz tématem je americky ministr
financi Timothy Geithner: ,,ktery odmita slézt z Kapitolu.*“(Politics 1) Ve vymezeném obdobi
jsem nenalezl podobné téma ani osobu Timothyho Geithnera v NYTimes.com nebo
CNN.com.

Druhou zpravou je Schwarzenegger Says State Bouncing Back (Politics 2) o ptekonavani
krize v Kalifornii. K této zprave se poji tfinacty ptispévek — fotografie Arnolda
Schwarzeneggera s titulkem Hulking Strongman Now Only Voice Of Reason In Republican
Party (Politics 13). Vzdalen¢ podobna témata o prohlubovani problému spojenych s finanéni
krizi se nachazeji na NY Times.com California, in Financial Crisis, Opens Prison Doors
(Archibold 2010) nebo CNN.com Inside a crowded classroom (2010-03-04) o pteplnénych
tiidach v Kalifornii kviili nedostatku financi a Kids slipping through cracks (2010-03-08) o

nedostatku penéz na podporu chudych déti v Kalifornii.
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Tteti zprava je pouze fotograficka Bill Clinton Has Unibeam Installed In Chest (Politics 3) a
ukazuje exprezidenta Bill Clintona s generatorem na prsou, jaky ma komiksovy hrdina Iron
Man.

Ctvrta zprava Guns Now Legal In National Parks (Politics 4) je fiktivni anketou o povoleni
noseni zbrani v narodnich parcich. Ma spole¢né téma jako zprava na NYTimes.com

z predchoziho dne Fearing Obama Agenda, States Push to Loosen Gun Laws (Urbina 2010),
ktera informuje o benevolentnéjSich zdkonech tykajicich se zbrani a doslovné mluvi i o

povoleni noSeni zbrani v narodnich parcich.

Pata zprava Latest Sarah Palin Speech Opens Sixth Seal (Politics 5) ma téma projevu
americké politicky Sarah Palinové, ktery oteviel brany pekla. Na tuto zpravu navazuje sedma
Bristol Palin As Herself (Politics 7), ktera informuje o ucasti dcery Sarah Palinové v reality
show The Secret Life of American Teenager. Na NYTimes.com a CNN.com neni podobné

téma ani osoba Sarah Palinové nebo jeji dcery.

Sesta zprava je video (kanal O-SPAN 2) o natageni reality show v americkém kongresu
Filming Of Congressional Reality Show Disrupts Committee Meeting (Politics 6). Podobné

téma neni v NYTimes.com ani CNN.com.

Osmym piispévkem je obalka s titulkem Money And Politics: Are They Somehow Connected?

(Politcs 8) Nema paralelu na NYTimes.com ani CNN.com.

Devatou zpravou je video Obama Caught Lip-Syncing Speech (Politics 9) o tom, ze prezident
Barack Obama mluvi pfi svych projevech o zdravotni péci na playback. Na CNN.com ani
NYTimes.com neni ptimo podobné téma, ale jinak osoba prezidenta Obama a téma
zdravotnické reformy se objevuje napi. na NYTimes.com Preparing for Health Debate, and
Its TV Audience (Stolberg, Herszenhorn 2010) nebo Health care reform rift na CNN.com
(2010-02-25). Tématicky se k této zprave dale poji: desata President Still Smoking (Politcs
10) — fiktivni anketa o tom, Ze prezident Obama se neuspésné pokousi piestat s koufenim;
patnacta Alternate Health Care Bills (Politics 15) o dal$ich alternativnich navrzich
zdravotnické reformy; osmnacta Obama Visits Kindergarten To Read Class 200-Page
Memorandum On Health Care (Politics 18) o navstévé prezidenta Obama ve $kolce, kde
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pred¢ital memorandum o zdravotnim pojisténi; ¢astecné se na n¢j osobou Baracka Obamy
vaze i devatenacta Obama To Revamp 'No Child Left Behind' (Politics 19) o posileni
amerického skolstvi. Toto téma se také ¢astecné objevuje na NYTimes.com School’s Shake-
Up Is Embraced by the President (Greenhouse, Dillon 2010) o skole ve staté Rhode Island,
ktera ma propustit cely ucitelsky sbor, a na CNN.com Fire every teacher? (2010-02-23) se
stejnym tématem, Inside a crowded classroom (2010-03-04) o pteplnénych tiidach

v Kalifornii a America’s school in crisis (2010-03-09) o zkraceni vyuky na ¢tyfi dny kvili

nedostatku financi.

Jedenacta zprava je video How Will The End Of Print Journalism Affect Old Loons Who
Hoard Newspapers? (Politics 11) o starych cvocich, kteti shromazd’uji noviny. Podobné téma

se neobjevuje na NYTimes.com nebo CNN.com.

Dvanacta zprava je anketa o zavedeni dan¢ za sladké napoje v Kalifornii Soda Tax Suggested

In California (Politics 12). Podobné téma se neobjevuje v NYTimes.com ani CNN.com.

Ctrnacta zprava je pouze titulek (ve stylu agenturniho blesku nebo flese) BREAKING: Sen.
Jim Bunning Going Mailbox-to-Mailbox Removing Unemployment Checks (Politics 14).

Podobné téma se neobjevuje v NYTimes.com nebo CNN.com.

Sestnacta zprava Massa Insinuates He Was Forced Out (Politics 16) mé téma odchodu

kongresmana Erica Massy. Podobna zprava se objevuje na CNN.com Massa of disaster?
(2010-03-10).

Sedmnacta zprava Racial Slur Development Not Keeping Pace With Mixed-Race Births,
Nation's Bigots Report (Politics 17) informuje o situaci mezi americkymi rasisty. K této
zpravé se dal vaze jednadvacaty prispévek (audio podcast) ACLU Defends Nazis' Right To
Burn ACLU Headquarters (Politics 21) o organizaci ACLU, ktera obhajuje pravo neonacistti

podpalit sidlo ACLU. Podobné téma se neobjevuje na NYTimes.com ani CNN.com.

Dvacata zprava Growing Number Of Americans Distrust Census (Politics 20) je souhrnem
vytek, které maji aktivisté proti americkému demografickému priazkumu zvanému Census
2010. Podobné téma se neobjevuje na NYTimes.com ani CNN.com.
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Posledni dvaadvacata zprava je fotografie viceprezidenta Josepha Bidena s titulkem Biden

Now A Purple Belt (Politics 22). Podobné téma se neobjevuje v NYTimes.com ani CNN.com.

3.2.1.2 Shrnuti témat

Z 22 zpréav v rubrice Politics existuje celkem u deviti zprav propojeni?® s CNN.com nebo
NYTimes.com. Pfiblizn€ 41 % ze zkoumanych zprav rubriky Politics je tedy propojeno

s CNN.com nebo NYTimes.com. V sedmi pfipadech je zprava propojena jak s CNN.com, tak
zaroven i1 s NY Times.com, pouze ve dvou piipadech je zprava propojena pouze S jednim

z dvojice CNN.com a NYTimes.com.

TheOnion.com | CNN.com NYTimes.com
stejné | podobné |jen stejna | stejné téma | podobné | jen stejna
téma téma osoba téma osoba
Pocet 22 3 2 3 3 2 3
zZprav
Celkem 8 8
Pomér 100 % 36,4 % 36,4 %

Tabulka 1: Ukazuje ke kolika z 22 zprav existuje podobné téma u CNN.com a NYTimes.com.

Lze tedy fici, Ze TheOnion.com vénuje 40 % obsahu rubriky Politics aktualnim politickym
udalostem, a to zpravidla t€ém nejzasadnéjSim, které se objevuji napti¢ vSemi médii — vV naSem
pfipadé v NYTimes.com 1 CNN.com zaroven. KvaziZurnalisticky TheOnion.com tedy ze 40

% pise o stejnych tématech jako seridzni Zurnalistickd média.

3.2.2 Témata rubriky World

%8 Tematické propojeni zpravy z TheOnion.com definuji jako existenci stejného tématu, podobného tématu nebo
stejné hlavni osoby ve zpravach na CNN.com nebo NYTimes.com. Zprava mize byt propojena jen jednou, a to
pouze v jedné z kategorii. Propojeni nezdvisi na poctu zprav na CNN.com nebo NYTimes.com, vzdy staci jen
jedna zprava, aby doslo k tematickému propojeni.
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V rubrice World vysly ve sledovaném obdobi jen tii zpravy Denmark Introduces Harrowing
New Tourism Ads Directed By Lars Von Trier (World 1), Sierra Leone Diamond Miner
Devastated By News Of Broken-Off Engagement (World 2) a Mytron The Fifth, [lluminati
Ruler And Secret Overlord Of All Humanity, Dead At 112 (World 3). Ani jedno z téchto témat
se neobjevuje v NYTimes.com ani CNN.com. Z takového malého vzorku se ale neda
vypozorovat zadna tendence. Nelze fici, Ze zpravy ze zahranici se neinspiruji skutecnymi

udalostmi.

3.2.3 Témata rubriky Economy

Rubrika Economy ma jest¢ mén¢ zprav nez rubrika World. Ve sledovaném obdobi to byla
pouze jedna: Report: $14 Trillion Spent Annually On Trying To Look Cool (Economy 1).
Podobné téma se neobjevilo v NYTimes.com ani CNN.com. Stejné jako u rubriky World
z toho ale nelze vyvodit n&jaké zavéry. Z hlediska stale trvajici ekonomické krize je

ptekvapujici, ze zprav z rubriky Economy je tak malo.

3.3 Srovnéni stylu a pfistupu k tématim

Na vzorku sledovanych zprav lze ukazat né€kolik riznych styld, kterymi TheOnion.com
postupuje pii tvorbé fiktivnich zprav:

a) TheOnion.com paroduje skute¢nou udalost (nebo se ji inspiruje) a pouziva
zpravodajsky (publicisticky) styl odpovidajici tomu u CNN.com a NYTimes.com,
priklady: Guns Now Legal In National Parks (Politics 4), Obama Caught Lip-Syncing
Speech (Politics 9), Obama Visits Kindergarten To Read Class 200-Page
Memorandum On Health Care (Politics 18)

b) TheOnion.com satiricky komentuje spole¢nost a pouziva zpravodajsky styl
odpovidajici tomu u CNN.com a NYTimes.com, ptiklady: How Will The End Of Print
Journalism Affect Old Loons Who Hoard Newspapers? (Politics 11), Racial Slur
Development Not Keeping Pace With Mixed-Race Births, Nation's Bigots Report
(Politics 17), Report: $14 Trillion Spent Annually On Trying To Look Cool (Economy
1), Stouffers To Include Suicide Prevention Tips On Single Serve Microwavable Meals
(Video 9)

42



Bakalatska prace

€) TheOnion.com paroduje zpravodajsky styl, jaky ma napi. CNN.com a NYTimes.com,
ptiklady: Breaking News: Some Bullshit Happening Somewhere (Video 5),
BREAKING: Sen. Jim Bunning Going Mailbox-to-Mailbox Removing Unemployment
Checks (Politics 14)

Toto rozliseni ale nelze pouzit jednoznacné. V jedné zpravé mize dojit k vyuziti vSech tii

postuptl, vétsinou jde ale urcit ten nejzasadnéjsi, ktery urcuje celkovy raz clanku.

Styl a) je relativné Casty a vychazi z témat, viz kapitola 3.2. Lze fici, Ze vétSina zprav
inspirovanych aktualnimi skute¢nymi udalostmi patii k tomuto stylu. V rubrice Politics tedy
muzeme za sledované obdobi mluvit ptiblizné o 41 % ptispévki, ve kterych se nejvice
uplatiiuje tento princip. The Onion v tomto ptipad€ pouziva zurnalisticky styl psani (resp. styl
pfipominajici napf. CNN.com a NYTimes.com) a jeho slovnik. Dochdzi tak k velkému

sblizeni s zurnalistickym médiem.

Styl b) je podobny stylu a), ale ma jina tematickd omezeni. Zpravy, které neparoduji Zadnou
urc¢itou udalost, vyzaduji téma, které je samo o sob& zabavné a vtipné. Do tohoto stylu také
zapada mnoho zprav, spolecné se stylem a) tvoii vétsinu produkce TheOnion.com za

sledované obdobi.

Oba dva tyto styly vyuzivaji zurnalisticky sloh médii, jako je napt. CNN.com, NYTimes.com
nebo podle vlastnich slov TheOnion.com styl zpravodajské agentury AP (Shankbone 2007,
Terdiman 2004), a do nich také spadaji zpravy, které¢ omylem piejimaji jind média a kterym
neznali ¢tenafi véfi. Toto tvrzeni mizu podpotit piikladem z roku 2002. TheOnion.com
napsal ¢lanek o zapojeni ¢lenit Al-Kaidy do telemarketingu, ktefi se snazi vydélavat pomoci
prodeje pies telefon (Report: Al-Qaeda Allegedly Engaging In Telemarketing 2002). Na tuto
zpravu zareagoval detektiv z Michiganu, ktery v té dobé vySetfoval telemarketingoveé
podvody zamétené na diichodce, a vydal tiskové prohldseni o tom, ze CIA ma diikazy, ze za
témito podvody stoji lenové teroristické organizace Al-Kdida. O tomto svém omylu pak Dan

Nichols mluvil pro ¢asopis Wired:
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Pracoval jsem na telemarketingovych podvodech cilenych na diichodce. Pfi mém patrani jsem narazil na
tuto zpravu (pozn. Report: Al-Qaeda Allegedly Engaging In Telemarketing), nemél jsem k ni zadny jiny zdroj a

neznal jsem The Onion. Zdala se mi jako normalni novinova zprava, a tak jsem ji ptedal dal (Terdiman 2004).

wrwve

napsana. Redaktorka The Onion Carol Kolbova k tomu piipadu fekla:

Myslim, Ze to ma co doc¢inéni se stylem The Onion. Kdyz se ndm to dafi, snazime se psat opravdu

klasicky ve stylu agentury AP. Lidé ale nejsou zvykli na humor bez jasné komické pointy na zavér (Ibid.).

Kdyz se tedy spoji formalni stranka shodna s Zurnalistickym médiem typu CNN.com a
zurnalisticky (publicisticky) sloh, mize dojit k tomu, Ze publikum bez ptedeslé znalosti

serveru TheOnion.com zpravu vyhodnoti jako opravdovou.

Jako ptiklad uvadim celé znéni kratké zpravy Obama Visits Kindergarten To Read Class 200-

Page Memorandum On Health Care (Politics 18).

MIAMI—YV ramci nového programu na posileni zajmu o ¢teni navstivil prezident Barack Obama toto
pondéli skolku, aby zaktm precetl 200strankové memorandum o reformé zdravotni péce. ,,Tedy, ¢ast jedna,
podkapitola A, zacal prezident, zatimco se shromazdéni studenti neposedné vrtéli na koberci. ,,Vidite vSichni
nakres na stran¢ dv¢ ukazujici pfedpokladanou vysi vybranych dani za pojisténi za desetileté obdobi?* Podle
zdroja nékteré z déti, prestoze tento plan v zasad€ podporuji, stale nejsou presvédéené o tom, jak danovy zaklad

bude schopen udrzet vSechny aspekty Obamova navrhovaného feseni. (Politics 18)

Z ukézky je poznat, ze ptestoze se jedna o absurdni smyslenou udélost, TheOnion.com ji
popisuje, jako by $lo o pravdivou udélost, kterd by se mohla objevit v Zurnalistickém médiu.
Pouziva podobny slovnik, jaky by uZzilo Zurnalistick¢ médium. V tomto ptipad¢ se v§im

kromé tématu velmi blizi zurnalistickému médiu typu CNN.com nebo NY Times.com.

Styl ¢) miize byt do jisté miry obsazen v kazdém ptispévku, v pozici pievladajiciho postupu
se ale objevuje jen ziidka, ve sledovaném obdobi pIn¢ jen v Breaking News: Some Bullshit
Happening Somewhere (Video 5). V tomto ptipadé nemuze dojit k zaméné za skuteénou

zurnalistickou zpravu. Jako dliikaz uvadim ¢ast komentate ze studia, kterym video zac¢ina:
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A nyni v zoufalém pokusu naplnit 24hodinové vysilani vam pfinasime hovadinu, ktera se kdesi stala.
Mame pro vas néjaké zabéry hovadiny, kterd zacala dnes odpoledne po tieti hoding. Obyvatelé tohoto sousedstvi

byli Sokovani touto docela béznou véci. Atraktivni svédkyné napjaté popisuje udalost... (Video 5)

Komentar zde prozrazuje, ze jde vice o parodii, resp. satiru publicistického stylu médii jako
CNN.com nebo AP, spis nez o samotnou udalost. V takovém piipadé se sice ptispévek blizi
zurnalismu, ale jedna soucast (napt. komentai) prozrazuje, ze jde o parodii nebo satiru.
Parodizujicim prvkem mize byt samotné téma — tedy téma, které by se v zurnalistickém
médiu nemélo objevovat, protoze nespliuje zakladni zurnalisticka pravidla napt. Sierra Leone
Diamond Miner Devastated By News Of Broken-Off Engagement (World 2) nebo Breaking

News: Some Bullshit Happening Somewhere (Video 5).

Jak jsem jiz zminil tento styl se ve tvorbé The Onion objevuje, ale spiSe jako doplnek
ptedchozich styli. Jako doplnék se napt. vyskytuje v domicilu ¢lanku Mytron The Fifth,
Illuminati Ruler And Secret Overlord Of All Humanity, Dead At 112: ,,2,000 MILES
BENEATH BAVARIA, GERMANY—* (World 3) nebo v uvodu How Will The End Of Print
Journalism Affect Old Loons Who Hoard Newspapers? (Politics 11), kdy hostujici
moderatorka omlouva stalého moderatora pofadu In The Know with Clifford Banes, Ze se

nemohl dostavit.

TheOnion.com se po strance stylu a pfistupu k tématiim ve vétSiné€ ptipadi za sledované
obdobi a ze sledovanych rubrik?®® podoba klasickym Zurnalistickym médiim. Pro neznalé
publikum miiZe ptsobit natolik divéryhodné, Ze ho je schopno vnimat jako pravé

Zzurnalistické médium.
3.4 Shrnuti srovnani

Ve tfech krocich jsem srovnaval server TheOnion.com s CNN.com a NYTimes.com.

Z predchozich kapitol 1ze vyvodit, ze TheOnion.com se dvéma Zurnalistickym servertim blizi
hlavné po formalni a stylové strance. Tématicky se TheOnion.com s témito servery shoduje
pouze v 41 %, a to jenom v rubrice Politics. V ostatnich zkoumanych rubrikach se ve

sledovaném obdobi neobjevila Zadna stejna témata. Tento fakt ale nebrani tomu, aby nékteti

29 \/ ostatnich rubrikach jako napf. Sci/Tech nebo Entertainment bude ziejmé prevazovat také styl a) a b).
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¢tenafi povazovali TheOnion.com za opravdové Zurnalistické médium. Pro zaménu je tedy
ziejmé nejdulezitéj$i podoba ve vnéjsich formalnich znacich, jako jsou vzhled webu, jazyk,

styl a novinaiské konvence jako titulek nebo domicil.
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Kapitola 4

Piinos a pozice TheOnion.com
4.1 Ptinos

Jak jsme zjistili v ptedchozich kapitolach, server TheOnion.com je kvaziZurnalistické
médium, které se v mnoha aspektech podoba tém pravym zurnalistickym. Pfesto, ze hlavni
snahou TheOnion.com je bavit publikum, domnivam se, Ze podobn¢ jako televizni potady
Politically Incorrect, The Daily Show, The Dennis Miller Show a The Colbert Report (viz
kapitola 1) ptispiva ke spolecenské diskuzi. Na rozdil od nich se ale ¢astecné vydava, resp.
tak vypada, za seriozni Zurnalistické médium a pfistupuje ke ctendiim individuailné3o.VyuiiVé
teorii socialni konstrukce (Berger, Luckmann 1966) k tomu, aby ho neznalé¢ publikum
zaménovalo za zurnalistické médium a aby ho znalé publikum s Zurnalistickym médiem
konfrontovalo a srovnévalo. Dlsledkem toho miiZze byt napf. zamysleni nad ¢asto nekritickym
zpravodajstvim, které z finan¢nich divodi nékterd témata ignoruje, nebo naopak vice

exponuje.

Dopad TheOnion.com na publikum je jiny, i kdyz ma podobny motiv — komentovat aktualni
udalosti jinym zpiisobem nez zurnalistickd média. VSechna tato kvazizurnalisticka média ale
po publiku vyzaduji znalost klasickych Zurnalistickych, 1 kdyz se jim do velké miry, a to
hlavn€ po formalni strance, podobaji. Funguji pouze ale jako doplnék31, bez klasického
zurnalismu by nemohly fungovat timto stylem. Jejich humor vznika diky odliSnostem od

vazného zurnalismu médii jako CNN.com, AP nebo NYTimes.com.

V mnoha ptipadech je tvorba TheOnion.com pouze zabavna a vtipna. Nemalou soucasti (u
rubriky Politics 41 %) ale ptedstavuji ¢lanky, videa a rozhlasové zpravy, které komentu;ji
soucasnou situaci (ptredevsim politickou) a ptispivaji tak do diskuze. Jako ptiklad uvedu
anketu Schwarzenegger Says State Bouncing Back (Politics 2), ktera vyvraci tvrzeni, ze by

Kalifornie mé¢la nejhorsi dopady ekonomické krize jiz za sebou. Guns Now Legal In National

%0 potady Politically Incorrect, The Daily Show, The Dennis Miller Show a Colbert Report se nataceji (natacely)
s zivym publikem, které velmi ¢asto reaguje smichem, a tak mize davat televiznim divaktim navod, jak
komentat chépat.
% potady The Daily Show a Colbert Report piimo cituji klasické televizni zpravodajstvi, napt. CNN nebo Fox
News.
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Parks (Politics 4) se také formou fiktivni ankety sméje povoleni nosit zbran¢ v narodnich
parcich. Podobné piispivaji k diskuzi napf. ¢lanky o zdravotnické reformé. Zabavnou formou
se pak §ifi debata o dilezitych udalostech, a pravé takova zdbavna forma miize mit za
dasledek zapojeni vétsi ¢asti spolecnosti a eventualni vznik ve skutecnosti zavaznych témat

K filtraim na vodu (Baum 2003).

4.2 Pozice

Ackoliv jednozna¢nym kontext vétSiny tvorby v TheOnion.com je samotny parodovany jev,
zkusim obecné¢ jeho tvorbu zatradit mezi pojmy pseudoudalost, pseudokontext a infotainment
(nebo soft news). Kdyz navazu na Boorstinovu definici pseudoudalosti (viz kapitola 1.2), tak
musime tvorbu TheOnion.com rozdélit na dvé skupiny:
je simulace udalosti za i¢elem pobaveni (spojenym s finanénimi zajmy)
b) skute¢nymi udalostmi podloZena tvorba, jejiz ucelem je reprodukovat udalost,

pozménit ji, a tak humorné komentovat ptivodni skute¢nou udalost

Zatimco prvni skupina ad a) teoreticky spada pod definici pseudodalosti, protoze vytvari své
vlastni udalosti a simuluje je, druha skupina ad b) se vice ptiblizuje definici pseudokontextu
(Postman 1999), protoZe dotvaii ptivodni udalost, neZ Ze by néjakou simulovala nebo
nadmérné€ reprodukovala. Nejde vsak o klasicky pseudokontext, ktery ma za kol podpofit
dilezitost pivodni pseudoudalosti. Svym zpiisobem sice upozoriuje na dilezitost udalosti
tim, Ze j1i v pozménéné forme reprodukuje (tedy pomoci pseudoudaélosti), ale jde ve
skutecnosti spiSe o opak pseudokontextu, ktery se snazi komentovat a kritizovat, a to bud’
samotnou ptivodni udalost, nebo jeji plivodni reprodukci. Lze tedy mluvit o jakémsi
pseudoantikontextu, ktery rozviji ¢asto skute€nou udéalost pomoci pseudoudalosti, aby

zpochybnil pivodni vyznéni udalosti.

Tvorba TheOnion.com je kvaziZurnalisticka, ale pod pojem infotainment nebo také soft news
spada pouze ¢astecné. TheOnion.com budi na prvni pohled dojem seriézniho zpravodajského
média (na rozdil od The Daily Show nebo Colbert Report). Ackoliv splituje ¢ast definice
infotainmentu — je to mix zabavy ve zpravodajstvi, nejde o jeho zakladni formu. Podle Thussu
je totiz infotainment: ,,zdnrovy mix informace a zdbavy ve zpravodajstvi®. (Thussu 2007: 7)
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Informace je tedy zasadni a povinna soucast infotainmentu, v piipadé¢ TheOnion.com ale
nejde o pravdivé informace, nybrz o mystifikace. Tyto dezinformace maji sice ¢asto
navaznost na skutecné udélosti a mohou obsahovat jednotlivosti, které jsou pravdivé, jako
celek jsou ale 1 piesto nepravdivé. TheOnion.com se tedy lisi od béZzného infotainmentu, tim
ze nekombinuje informace a zabavu, ale dezinformace a zabavu. TheOnion.com mixuje
zpravodajstvi se zabavou a neklade takovy diraz na informace, resp. dezinformace. Zasadni

roli hraje forma zpravodajstvi a zabavna naplit. V tomto ohledu je TheOnion.com jedinedny™.

%2 Na svété existuji podobné kvazizurnalisticka média, napt. Weekly World News
(http://weeklyworldnews.com/), Zadna z nich nemaji ale tak Siroké publikum a stejny styl jako TheOnion.com.
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Zavér

Ve své praci jsem snazil zjistit, jak funguje stirani rozdilti mezi kvazizurnalistikou a
zurnalistikou na ptikladu TheOnion.com — satirického kvazizurnalistického serveru
fungujiciho od roku 1996 (jako tisténé médium jiz od roku 1988). V prvni kapitole jsem
objevil personalni i dal$i spojitosti mezi UspeSnymi kvazizurnalistickymi satirickymi
televiznimi pofady The Daily Show a The Colbert Report a zhodnotil jsem teorii na téma
stirani rozdilt kvazizurnalistiky a zurnalistiky, napt. fenomén soft news potadii, které
piebiraji zasadni domaci i zahranicni politicka témata. V druhé kapitole jsem poskytl stru¢ny
profil média The Onion s hlavnim zaméfenim na server TheOnion.com a popsal jsem nékteré

ptipady, kdy mystifikace z TheOnion.com piebrala zurnalistickd média.

Nejvice jsem prozkoumal tvorbu TheOnion.com ve tfeti kapitole. Zjistil jsem, Ze po formalni
strance upravy ¢lankd, resp. videi, se TheOnion.com ve velmi velké mife podoba
zurnalistickym médiim CNN.com a NY Times.com a ¢asto na ni klade vétsi dliraz, a to
zejména v piipadeé titulkl a znélek. Déle jsem se zamé&fil na témata ve tfech vybranych
rubrikach (Politics, World, Economy) a porovnal jsem je s CNN.com a NYTimes.com.
Rubrika Politics podle mého zjisténi ma ptiblizné ze 40 % podobna témata jako dva
piedstavitelé Zurnalistickych médii. V dalSich dvou rubrikach jsem nenasel ani jedno podobné
téma. V zavéru tieti kapitoly jsem také zjiStoval, pro¢ dochdzi u publika k tomu, Ze vnima
tvorbu TheOnion.com jako zurnalistickou. Podle mého nézoru to zapfi€ifiuje dodrZzovani
formalni stranky, kterou ¢tenafi znaji z Zurnalistickych médii jako CNN.com nebo
NYTimes.com, a vyuzivani podobného publicistického stylu. V téchto dvou aspektech
dochazi u TheOnion.com k velkému sbliZeni s Zurnalistickym médiem. KdyZz k tomu
ptipocteme situaci v rubrice Politics, kde ptiblizné 40 % zprav ma podobné téma jako
CNN.com nebo NYTimes.com, tak u TheOnion.com dochazi k podstatnému stirani rozdilt

mezi kvazizurnalistikou a zurnalistikou.

Tuto podobnost dle mého nazoru vyuziva TheOnion.com v mnoha ptipadech nejen k satife a
parodii udalosti, ale také k satife a parodie Zurnalistickych médii, které tyto udéalosti
pokryvaji. Tim se uz presouvam ke ctvrté kapitole, ve kterém jsem zhodnotil piinos
TheOnion.com ke spolecenskeé diskusi a jeho pozici mezi Zurnalistickymi a
kvazizurnalistickymi médii. TheOnion.com m4 jedinecné postaveni a jednoznaéné piispiva ke
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spolecenské diskusi, a to nejen o obecnych tématech a Zurnalistickych médiich, ale také o

modernich satirickych pofadech jako je The Daily Show nebo The Colbert Report.
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Resumé

In this paper | was discovering how the differnces between the quasi-journalism and the
traditional journalism were vanishing using the example of TheOnion.com — the satire quasi-
journalistic website which has been online since 1996 (as a print medium it started in 1988).
In the first chapter | search for personal and other links between TheOnion.com and the
popular TV satire shows The Daily Show and The Colbert Report. | summarise the theory on
soft news and other quasi-journalistic media (infotainment) which started to cover main
politics and foreign issues. In the second chapter | give the overview and history of The

Onion.

In the third chapter | analyze articles and videos of TheOnion and compare them to CNN.com
and NYTimes.com. The form of TheOnion.com is nearly the same as the form of CNN.com
or NYTimes.com. Topics are much more different : roughly 40 % of topics in the Politics
section of TheOnion.com can be also found on CNN.com and NY Times.com.

The differences between quasi-journalism and journalism in the case of TheOnion.com are
certainly vanishing. This similarity is used to spur public discussion not only about actual
political issues but also about the news media. The audience can learn a critical approach to

media from the articles and videos of TheOnion.com.
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