Bakalarska prace ,,Znacky Adidas a Puma v letech 2006-2008 : komparativni studie*
se zabyva srovnanim positioningu a komunikacnich aktivit sportovnich znacek adidas a
Puma v letech 2006 az 2008 na Ceském i globalni trhu se sportovnim zbozZim. Spole€ny
plvod a historie se odrazi v produkci i marketingové komunikaci téchto znacek, které
patfi mezi lidry v oblasti sportovniho primyslu a sponzoringu. Prvni dvé ¢asti se
zabyvaji predstavenim znacek adidas a Puma a jejich vznikem, popisuje prvotni plany
bratr(i Dasslerovych, v pozdgjsich letech zakladatel(i zkoumanych spole¢nosti,
vybudovat rodinnou tovarnu na sportovni obuv, jejich konflikty a nasledny rozchod.

Z historického pohledu rozebira vyvoj dobové reklamy a vizualni podoby obou znacek.
Ve tieti Casti se uzitim metody komparace zkouma vymezeni marketingovych néstrojli
komunikacniho mixu, konkurence a trzniho prostfedi v ur¢itém ¢asovém obdobi,
definovani hodnoty znacek v myslich spotrebitelll a jejiho permanentniho budovani.
Cilem zavérecné analyzy spottl a tiskové reklamy kampani z let 2006 az 2008 je najit a
nasledné i definovat vzajemnou provazanost dvou rivalll na poli sportovniho primyslu a
poselstvi odkazujici na jejich spolecne koreny.



