Bakalarska prace ,Znacka H&M na ¢eskom trhu od roku 2003“ pojednava o plsobeni $védského
maodniho Fetézce Hennes & Mauritz AB na Ceském trhu. V ramci daného tématu se v Uvodu vénuje
vykladu a definici pojmu ,fast fashion,” specifického obchodniho konceptu, jehoZ pFedstavitelem je
pravé H&M. Dale popisuje vstup znacky na Cesky trh a marketingoveé aktivity, které znacka na Gzemi
Ceské republiky podnikla. Ve svém jadru analyzuje komunika&ni mix znacky a zarovei porovnava
zvolené techniky a nastroje komunikace H&M s pfimou konkurenci reprezentujici model ,,fast fashion.
Zavérem se zameéruje na konkrétni marketingovou aktivitu H&M — kolekce vytvarené ve spolupraci se
znamymi médnimi navrhari a celebritami. Cilem préace je pfedstavit uceleny pohled na plsobeni znacky
na ¢eském trhu a nakonec pomoci SWOT analyzy zd(iraznit mozné hrozby a pfilezitosti do budoucna.



