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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitali vypliiujte pouze do Sedivich policek! Po jejich vypinéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu prislusné katedry!

Typ posudku (,kliknutim* zak¥izkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho préce ] Posudek oponenta [X]

Autor/ka prace
' PHjmenfi a jméno: Vargaeitokovd Martina
Nézev prace: Znatka H&M na &eskom trhu od roku 2003
Autor/ka posudku
Pi{jmen{ a jméno: PhDr. Nora Dolansk4a, MBA
Pracovisté: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvilenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil préace % (]
1.2 | Technika préace
1.3 | Struktura price ﬁ

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadng konkrétni popis hlavnich vytek)

Rozsdhla a vy&erpévajici prace (99 stran!) je svym rozsahem spi3e praci magisterskou neZ bakaldfskou.
Diplomantka se diva se na ¢innost odévni znatky H&M z nejriizngjsich thld pohledu a mapuje jeji VYV0j na
¢eském trhu v kontinudlnim sledu.

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na 3kdle 1 ~2 -3 —4 -5 — 6~ 7 (jedine&né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jedté akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

2.1 | Relativni iplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

LSS RA S

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovéani materialu

2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Zasadnim kladem préce je jeji kriticnost. Autorka je vyzréla a neboji se kriticky zhodnotit i to, co se fetézci

v podstaté ve velmi odvazné marketingové kampani i celé strategii nevede (viz spoluprace s celebritami, nékteré
modelové exkluzivni kampang, které nemély dostatek prodavaného zboZi apod.).Vima si i skandald

s vykradanim ndpadd na médnich pfehlidkach a hodnoti také negativng CSR strategii, kterou prezentuje Fetézec
na webovych strénkach. Pouziva pti vykladu celé fady zahranitnich materiald, prekladé je a dovozuje ceskymi
piiklady.

3. HODNOCEN{ KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na Skdle 1 -2 -3 -4 —5 — 6 - 7 (jedine&né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Jesté akceptovatelné — tém&F nevyhovujici — zcela nedostatedné)

Hodnoceni znamkou
3.1 | Struktura préce 2
3.2 | Funkénost a pfiméfenost pozndmkového aparatu a odkazi 2
3.3 | DodrZeni citatni normy (pokud se v textu opakované objevuji paséZe prejaté 2




bez udénf zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite ptejaté pasaze
vydévané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporutte praci

k obhajob¢ a ve ,,zdlivodn&ni v ptipadé nedoporueni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni Fizeni.)

)

3.4 |Jazykova a stylisticka troven prace (pokud je opakovang porusovana platna
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

(3]

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, grafické Giprava price

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Nékterym vyraziim, i pfes snahu orientovat se ve slovensting, nerozumim, resp. nevim, zda jsou ve slovensting
spisovné - viz akurat, imidZ, biznis (takto se opravdu pi3e?), kustomizuje atd., pti hodnoceni luxusnosti pouZiva
vyrazu "opovézlivost" - neni spiSe my3leno "odvaznost” apod. Toto je v3ak viceméné jedinou pipominkou na
adresu autorky, jinak je prace skute¢né zevrubna, komplexni a obsahové nesmirné zajimava. Z celé prace je citit
hodnocenf autorky, Ze uspé3nost této zna¢ky je zaloZena na risku, ktery ne vzdy 100% vychazi. V souvislosti

s venkovnf{ reklamou pfipomindm moZna jen drobny fakt, Ze se jiné zna&ce nepodatilo nakoupit nebo ziskat
‘plochy v metru v chodbéch, které vlastng plivodné nikdy k propagaci nemély byt ureny. I to dokazuje
vyjime¢nost odvazné marketingové komunikace zna¢ky H&M.

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné price, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovéni tématu apod.)

Price ma sviij zab&r opravdu 8iroky, je doloZena fadou obrazovych ptiloh pfimo v textu, které dokresluji vyklad.
Bohaté pouzita literatura a prameny jsou dokladem systematické a cilené autor&iny prace.

5.0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSi VYJADRIT:

Sl O tzy. polovi¢nim (nepravém) luxusu pi3ete jen okrajové. MiiZete tento pojem ponékud rozvinout?

52 V préci se zmiflujete také o znadce OP Prostéjov. Ve srovnani s H&M, co dé&lali pfi komunikaci
s vefejnosti §patn&? Jaky byste jim navrhla strategicky marketingovy mix ?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)
vyborné ) - velmi dobie [ |~ dobie [ |~ nedoporuéuji k obhajobé& [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu pFislusné katedry!




