Bakalarskéa prace "Marketing uméni : komparativni studie komunikacnich aktivit
Néarodni galerie v Praze a Museo Nacional del Prado v Madridu v letech 2007—
2009" pojednava o moznostech marketingu v oblasti uméni, konkrétné

o marketingu uméleckych galerii. Po definici pojmu marketing uméni nasleduje
popis marketingového prostiedi, zakaznika a marketingovych nastroji, pfiéemz
je dlraz kladen predevsim na moznosti marketingové komunikace. Druhou ¢ast
prace tvofi pripadova studie zaméfena na deskripci a komparaci

marketingovych aktivit dvou evropskych narodnich galerii — Narodni galerie

v Praze a Musea Nacional del Prado v Madridu, opét s diirazem hlavné

na komunikaci a propagaci.



