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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitali vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po Jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytiskn éte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a za¥lete elektronicky na adresu sekretaridtu plislusné katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zakfiZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace X Posudek oponenta [_]

Autor/ka price
) Piijmeni a jméno: JeZkova Tereza
Nézev price: Marketing uméni: komparativni studie komunika&nich aktivit Narodni galerie v Praze a Museo
Nacional del Prado v Madridu v letch 2007-09
Autor/ka posudku
Ptijmeni a jméno: PhDr. Dolansky Pavel
Pracoviité: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZ{ A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnocen)

Odpovidé Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v préci v prici v prici zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale |a neni vhodné
vhodné neni vhodné
Cil prace g [ ] (]
: Technika prace || ||
1.3 | Struktura préice || L |

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliwjte Cislici na 8kale 1 ~2 -3 -4 -5~ 6~ 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré ~
Jjesté akceptovatelné — téméf nevyhovujici ~ zcela nedostate¢né)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni uiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 3
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 3
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavér 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Diplomantka ¢erpé z nékterych zahrani¢nich titulll, &eskych s touto problematikou je zatim velmi poskrovnu
(Kesner, Johnova), nicméné mohla svého zahrani¢niho studijniho pobytu vice vyuzit k ziskani informaci z dal3i,
u nas zatim malo dostupné teoretické literatury.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte &islici na Skdle 1 —2 -3 —4 -5 - 6~ 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Je8té akceptovatelné — téméf nevyhovujici ~ zcela nedostateéné)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace 3
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznaimkového apardtu a odkazi 3
3.3 | DodrZeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite prejaté pasize
vyddvané neoprdvnéné autorem za vlastni zji§téni, nedoporudte praci

k obhajobé a ve ,,zdiivodnéni v pripadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahajeno disciplindrni fizeni.)




3.4 | Jazykova a stylisticka tiroved prace (pokud je opakované porudovéna platna 3
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Oprévnénost a vhodnost pfiloh, graficka \iprava prace 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Adekvatné zvoleny vizudlni material, byt obrazové piiloha mohla byt vzhledem ke zpracovavané tematice daleko
bohat3i.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plvodnost zpracovéni tématu apod.)

Piedklidand diplomova prace ma dvé ptednosti. Pfedeviim je to prvni price s problematikou tzv. art marketingu
na studijnim oboru marketingové komunikace. Za druhé se jedna o komparativni studii, navic interkulturni,
nebot’ diplomantka (diky jiZz zminénému studijnimu pobytu) srovnava dvé& narodni instituce, a to Ceskou Narodni
galerii a $panélské Museo National del Prado. Pfchledn& definuje nejdfive zakladni pojmy art a arts marketingu,
charakterizuje obé instituce z historického a sou¢asného hlediska, porovnavié jejich kulturni marketing (cultural
branding, komunikace architekturou, stalé expozice, vystavy, organizani slozky komunikace s vefejnosti,
segmentace cilovych skupin, nistroje marketingové komunikace, jejich efektivita atd.), vyvozuje odpovidajici
zavéry. Praci hodnotim mezi vybornou a velmi dobrou, vysledné znamka zavisi na kvalité obhajoby.

5. 0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Srovnéni obou instituci neni pro Narodni galerii v Praze zrovna lichotivé. Je to pouze otizka finanénich
prostiedki?
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6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,,kliknutim* zak¥iZkujte vybrané hodnocent)

vyborné [ ]~ velmi dob¥e [ |- dob¥e[ |- nedoporuéuji k obhajob& [

ZDUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCENT

Datum: /’L{, 4: K 204{7 Podpis: e e e

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu pFislu$né katedry!




