Mercedes-Benz a BMW maji rGznou filozofii znacky, ale sdileji trzni segmenty, primarni cilovou
skupinu a technologii implikovanou v jejich produktech. Ve vySe popsané charakterizuje komunikaci
téchto znaCek jako velmi pfinosnou a zajimavou studii o komunikaci obrovskych nadnarodnich firem,
které sdileji témér vSechny trzni, ekonomické a marketingové aspekty, kromé vlastnich nazor( na
produkt, ktery vyrabéji. Cilem je urcit rozdily v tom jak spoleCnosti, které maji velice podobny
marketingovy a komunikacni mix, sdélujici primarni cilovou skupinu, komunikuji s ¢eskym trhem.
Béhem této préce proberu a porovnam jednotlivé priklady ATL a BTL komunikacnich vystupu
spoleCnosti, projednam marketingovy a komunikaci mix. Vysledkem této prace je vymezeni klicovych
rozdild komunikace spole¢nosti a zpracovani SWOT analyzy. Tyto znalosti jsou prispévkem k
pochopeni dilezitosti marketingové komunikace v ramci nadnarodnich spole¢nosti.

PFinosem této préce je hlubsi pochopeni problematiky konkurenéni marketingové komunikace.



