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POZOR: V pditadi vypliujte pouze do Sedivych padik! Po jejich vyplréni hotovy posudek prosim vytiskte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaSlelereldcky na adresu sekretariatuislusné katedry!
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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim* zaktiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym | tezi, odchyleni je tezi, odchyleni jg tezi, odchyleni nerischvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodrgné | tezim
zdavodréné a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [] [] [] L]
1.2 | Technika prace X [] [] [] L]
1.3 | Struktura prace X [] [] [] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)
Teze v zasadodpovidaji vysledné praci

2. HODNOCEN| OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skdle 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedingea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeS€ akceptovatelné — téthnevyhovujici — zcela nedostaté)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke es@mu tématu
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnagtijcovat
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu
2.4 | Loginost vykladu, podloZzenost z

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmaure konkrétni popis hlavnich vytek)
Autor pracoval s otéenymi zdroji, které dokazal vyhodnotit a uvést dasslosti s teoretickymi poznatky

3. HODNOCENI KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skale 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedidea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeSe akceptovatelné — t&thnevyhovujici — zcela nedostate)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace
3.2 | Funknost a pimérenost poznamkového aparatu a odkaz
3.3 | Dodrzeni citéeni normy (pokud se v textu opakovambjevuji pasazeipjaté

bez udéani zdroje, hodtie stupm 7. Pokud v textu zjistitefgjaté pasaze

vydavané neopra¥né autorem za vlastni zjisti, nedoporéte praci

k obhajolg a ve ,zdivodreni v gripact nedopordeni“ navrhite, aby

s autorem bylo zahajeno disciplinaktzeni.)
3.4 | Jazykové a stylisticka uraverace (pokud je opakov&poruSovana platna




kodifikace pravopisné normy, hodfie stupgm 7)

3.5 | Opravsinost a vhodnostifloh, graficka Uprava prace

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pratimaulré konkrétni popis hlavnich vytek)

Struktura prace , fugkost a piméfenost poznamkového aparatu jsou ¥goiu. Bohuzel jazykové a stylisticka
urovei neodpovidaji narakna bakaléskou praci.Jazykova bariéra, ktera se projevujserpném projevu fize

u marketingo¥ nepodenéhoitende pisobit nesrozumitethnemluvs o nskterych hrubych chybéach a Spatnych
slovnich spojenich.

4. SHRNUJICI KOMENTA R HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji siinéaaésistranky,
ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Autor projevil velmi dobrou schopnost analyzovataaovnat marketingovou komunikaci dvou vyznamnych
automobilovych zngek ve vymezenértasovém Useku. Své teoretické znalosti dokazal ipkgkaplikovat a
shromazdil zajimavy material. Jeho analyza nenighoi. Ri porovnavani obou zieak a jejich pozic proved|
ponmeérng zevrubnou sondu do vSech z6n marketingového kdmtmiho mixu.Restoze jeho z&vy jsou azZ pilis
jednozné&né a zjednodusené, nepostradaji fedpipohled a v mnohém by staly za Gvaliufgrmovani  budouci
komunikani strategie obou ztak .

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P RI OBHAJOB E DIPLOMANT MUSI VYJAD RIT:

5.1 Vyswtlit prohlaSeni 1/ BMW prodava "radost z jizdytidZto Mercedes - Benz prodava auta.
2/spolé&énost BMW komunikuje s trhemi@s propagaci své image pi@stnictvim svych vyrobka
spol&nost Mercedes - Benz venuj&s$i pozornost komunikaci s trhem propagaci svycbhka
prostednictvim své image,

5.2 Pra& ok firmy adaptuji svou globalni komunikaci pro lokialdely pouze vyjiméng

6. NAVRHOVANA ZNAMKA  (,kliknutim* zakiiZzkujte vybrané hodnoceni)
vyborné& [_] — velmi dobie[ ] — dobie[ ] — nedoporuéuji k obhajob &[]
ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUWENI
V pfipact odstragni formalnich nedostatka nesrozumitelnostiehoz Ize dosédhnout pémé snadno, bych

navrhnul znamku velmi ddb. Jinak feteno, v fiipad souhlasu vedouciho katedry dopauju préaci
k obhajol s podminkou, Ze do tydne po &Spé Ustni obhaj@éba sloZeni statnich zkouSek diplomant

odstrani formalni nedostatky baki@lké prace a fipda upravenou kopii znovu k posouzeni.Do té doby

doporwuji praci nekvalifikovat.

Datum: ..o Podpis: ...ooe i

Hotovy posudek vytiskfte, podepisSte a odevzdejte ve dvou kopiich i za#8ksktronicky na adresu
sekretariatu Fislusné katedry!




