KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socialnich véd
Institut komunika&nich studif a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V politadi vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepite, odevzdejte ve dvou kopiich a zaSlete elektronicky na adresu sekretaridtu pFisluiné katedry!

Typ posudku (,.kliknutim* zakfiZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta [ ]

Autor/ka price

Pfijmeni a jméno: Stépanek Jifi
Nizev price: Metriky isp&3nosti on-line marketingovych projekt: VyuZiti sluzby Google Analytics
Autor/ka posudku

Pf{jmeni a jméno: Méachova Eva, Mgr.

Pracovi§té: KMKPR IKSZ FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim" zakfiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v préci v praci v préci zdlivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdiivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil price %
1.2 | Technika prace L] [ |
1.3 | Struktura prace L] Ej | |

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Cil, metodika i struktura prace byla v tezich pfedstavena jasné a konkrétné a vysledné zpracovani prace zcela
odpovida témto ivodnim tezim.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na §kdle 1 =2 —3 —4 — 5~ 6 — 7 (jedineéné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jedté akceptovatelné — téméf nevyhovujici ~ zcela nedostateéné)

Hodnoceni znamkou
2.1 |Relativni \iplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovéani materidlu 2
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islici na Skale 1 =2 —~3 -4~ 5~ 6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré ~
jedté akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funkénost a pfiméfenost pozndmkového aparatu a odkazii 2
3.3 |Dodrzeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaZe piejaté 3

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7, Pokud v textu zjistite pfejaté pasize
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporuéte praci

k obhajobé a ve ,;zdiivodnéni v pfipadé nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zahajeno disciplindrni fizeni.)

3.4 |Jazykové a stylisticka iroved prace (pokud je opakované poruovéna platnd 3




kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Oprévnénost a vhodnost piiloh, grafick iprava price 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Struktura prace, pozndmovy aparét i prace se zdroji je velice dobra, ocefiuji i "hezké" grafické a typografické
zpracovdni (coZ nebyva pravidlem); drobnou vytku mam k ob&asnym chybkam - praci by svédiila jeité jedna
Jazykovd korektura (napf. mezery u poml&ek, mezery u %, shlédnuti misto zhlédnuti a drobné picklepy).

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé stranky,
piivodnost zpracovéni tématu apod.)

Student velice dobfe uchopil velice zajimavé a dobfe zvolené téma, které ma v komplexnim zmapoviéni
problematiky vyrazny ptinos. Ocefiuji jak teroetickou &ast, kterd mapuje analytické metody na internetu (velice
podrobnym a vy&erpavajicim zplisobem), provnani s metrikami jinych médii, velice dobrou préci s relevantnimi
zdroji, tak i praktickou kreativni ¢ést. V té student velice dobfe demostruje na konkrétnich datech, jak méfeni
webu prostfednictvim nastroje Google Analytics funguje. Celd prce je ditkazem, Ze Jifi danou problematiku
uchopil velice profesionalné a navic kreativni ¢ast dokazuje, Ze pfi trode zkuSenosti by se mohl stat dobrym
webovym analytikem (i v praxi). Jeho zavéry a komentafe "ostrych” dat z webu Felicity Hotels jsou velice
fundované a byly by dobrym voditkem pro pracovniky marketingu.

5. 0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 K ¢emu se hodi reporty Google Analytics vénované obsahu webu (nej stranky, vstupni stranky, vystupni
stranky ...)?

32

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim" zakiiZkujte vybrané hodnoceni)
vyborn& [X] - velmi dobie [ ] - dobfe = nedoporuéuji k obhajob& [_]

ZDUVODNENT V PRIPADE NEDOPORUCEN( /

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i za¥lete elektronicky na adresu
sekretaridtu prisluSné katedry!




