Bakalarskd prace "Kampan Ministerstva dopravy "Nemyslis? — Zaplatis!" v letech 2008-2009"
pojednava o dlouhodobé komunikaéni kampani Ministerstva dopravy CR zaméFené proti agresivnimu a
nebezpecnému provozu na pozemnich komunikacich. Komunikacni strategie stoji na tfech pilifich, a to
alkohol a psychotropni latky za volantem, agresivni a rychla jizda a pouzivani zadrznych systémd.

Pro lepsi pochopeni problematiky nastifiuje dopravni vyvoj a dopravni situaci v CR. Prace se té7 na
zaCatku zabyva vymezenim nekomeréniho marketingu, v ramci néj pak socialniho marketingu a popisuje
specifika tvorby socialné marketingového planu. Nasleduje pfipadova studie kampangé, ktera nabizi
zékladni charakteristiku, rozebira jak jeji tvorbu, tak samotny pribéh, typy jednotlivych vystupd a
zvolené komunikacni kanaly. Déale se vénuje konsekvencim v médiich, k nimZ tato, svého druhu
jedinecnd, kampan vedla a v zavéru hodnoti UspéSnost komunikace a dosaZzeni planovanych cill, byt
prozatim Castecné vzhledem k faktu, Ze konec této kampané je naplanovan az na konec roku 2010.



