KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socidlnich véd
Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepidte, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu pFislusné katedry!

Typ posudku (,kliknutim* zak¥iZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [_] Posudek oponenta [X]

Autor/ka prace
' Ptijmeni a jméno: Grieslerova Martina
Nizev prace: Kampan Ministerstva dopravy "Nemysli3 - Zaplati§!" v letech 2008 - 2009
Autor/ka posudku
Ptijmeni a jméno: PhDr. Nora Dolanska, MBA
Pracovidté: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakFiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvilenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v prici zdGvodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace i [] [ ] [ ]
1.2 | Technika prace L] < ] L L
1.3 | Struktura préce E G

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Velmi dobry tvod préce, autorka piedklada stru¢nou, vystiznou a piehlednou studii.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na §kdle 1 -2 —~3 —4 — 5 — 6 ~ 7 (jedine&né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeste akceptovatelné — témé&F nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni Giplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu

[SSRECTREULE I N

2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavérl

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Z odborné literatury autorka cituje pouze jeden vétsi titul (mimo internetovych zdrojii), a sice knihu Jana Tencla,
jind odborna literatura k tématu neexistuje? Problematiku v3ak probrala obSirné a dotkla se viech aspekti, jez se
na tyto vefejné sledované projekty kladou. Pom&mn& podrobné rozebiré historickou situaci v motorizaci CR a jeji
dopad na dopravni nehodovost poslednich let, rozebira nej¢ast&jsi priciny a z nich vyvozuje, k jakym tématim se
rozhodla kampai "pohovofit".

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islici na $kédle 1 —2 -3 —4 — 5 — 6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura price 2
3.2 | Funk&nost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 2
3.3 | DodrZeni citaénf normy (pokud se v textu opakované objevuji pasdZe prejaté 2

bez udéni zdroje, hddnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporuéte praci
k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v pFipadé nedoporuéeni* navrhnéte, aby




s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylistickd troveri prace (pokud je opakované poruSovana platna 3
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pFiloh, grafické tiprava préce 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Hlavnim pfinosem préce je jeji vystiznost ve vyjadfovani a vybéru citaci

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovéni tématu apod.)

Préce je zajimava svym obsahem a pro autorku nebylo snadné zhostit se podobné kampané, aniZ by sama nebyla
zaujata vlastnim hodnoticim stanoviskem. Pfesto ziistala na pozici nestranného pozorovatele a pouze ptitakdva
odbornikim, zda ¢erné obrazovky pfi drastickych zabérech maji ¢i nemaji byt zakryty.

Vystizné je i hodnoceni, Ze klipy jsou moc rychlé svym tempem a je tfeba lépe vybrat typy hlavnich hrdint pHi
filmovych 3otech. Praci hodnotim jako velmi dobrou az vybornou, vyslednd zndmka zavisi na obhajobg.

5.0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

S:1 Je Sokujici reklama at' jiZ v oblasti neziskové sféry nebo pti komer¢ni komunikaci, rozhodujicim
aspektem uspéchu?
52 Jak dlouho by se méla, podle Vs, takova Sokujici kampar objevovat na obrazovkéch ¢i na internetu,

hraje zde svou roli nasycenost trhu?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnoceni)

vyborné& [X] — velmi dobie [} — dob¥e [ ] - nedoporutuji k obhajobé [_]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: .10 Y Podpis: .

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu

sekretaridtu prislus$né katedry!




