Bakalarskéa prace "Regulace reklamy s détmi a pro déti v kontextu souc¢asné pravni

a etické Upravy v CR a EU" se zabyvé oblasti komerni komunikace uréené détskému
recipientovi. V teoretické ¢asti jsou analyzovany soucasné legislativni a samoregulacni
mechanismy pro reklamu v ramci Ceské republiky a Evropské unie, prakticka ¢ast

se prostrednictvim ukazek konkrétnich reklam vénuje demonstraci dodrzeni

¢i nedodrzZeni téchto direktiv. Cilem prace je posoudit i¢innost pravni a etické regulace
v CR a nastinit interakci mezi vyslednou podobou marketingové komunikace

a zminénymi mechanismy.



