
Bakalářská práce "Regulace reklamy s dětmi a pro děti v kontextu současné právní
a etické úpravy v ČR a EU" se zabývá oblastí komerční komunikace určené dětskému
recipientovi. V teoretické části jsou analyzovány současné legislativní a samoregulační
mechanismy pro reklamu v rámci České republiky a Evropské unie, praktická část
se prostřednictvím ukázek konkrétních reklam věnuje demonstraci dodržení
či nedodržení těchto direktiv. Cílem práce je posoudit účinnost právní a etické regulace
v ČR a nastínit interakci mezi výslednou podobou marketingové komunikace
a zmíněnými mechanismy.


