KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socidlnich véd
Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V poditadi vyplitujte pouze do Sediv§ch policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu pfisluiné katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zakfizkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho price O Posudek oponenta X

Autor/ka price
Pi{jmeni a jméno: Prazikovd Tereza
* Néizev priice: Regulace reklamy s détmi a pro d&ti v kontextu soutasné pravnf a etické dpravyy v CR a v EU
Autor/ka posudku
PHjmeni a jméno: JUDr. PhDr. Benda Josef, Ph.D., LL.M.
Pracovisté: FSV UK IKSZ, katedra medidlnich studif

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim" zakfizkujte vybrané hodnocenf)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovidé
schvdlenym tezi, odchylenf je | tezi, odchyleni je | tezf, odchyleni neni | schvélenym
tezim v préci v préci v prici zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a nenf vhodné
vhodné neni vhodné

1.1 | Cil price
1.2 | Technika price
1.3 | Struktura price @

) L_J
o

KOMENTAR (slovni hodnocenf vztahu tezf a price, ptipadn& konkrétn{ popis hlavnich vytek)
Cil prdce, technika préce i jejf struktura odpovidajf schvidlenym tezim.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &fslici na $kdle | —=2~3 -4 -5 -6 -7 (jedinetné a vynikajici - vyborné ~ velmi dobré — dobré
jesté akceptovatelné — témef nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvlddnuti zvolené techniky zpracovdni materidlu 2
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zdvéril 3

KOMENTAR (slovni hodnocen{ obsahu vysledné prace, piipadng konkrétni popis hlavnich vytek)
PredloZend bakaldfské préice se zabyva problatmikou komer&ni komunikace uréené détskému pijemci.

V teoretické &dsti analyzuje Ceské a evropské pravni predpisy v oblasti reklamy; vénuje se rovnéZ
samoregulagnim mechanismiim. V dal$f ¢4sti se autorka zabyvd praktickymi pfiklady, na kterych doklddd své
teoretické zavery. V zdvéru se snaZi posoudit d¢innost pravni a etické regulace v Ceské repunlice a rovnéz
dokdzat vztahy mezi vyslednou podobou marketingové komunikace a legislativnimi, resp. samoregula¢nimi
mechanismy.

Price je kvalitni, jeji téma zajimavé a méné tradi¢n{ a prdci autorky lze hodnotit jako poctivou.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte &islici na $kdle 1 =2 ~3 -4 -5 - 6 - 7 (jedine¢né a vynikajici - vyborné - velmi dobré ~ dobré —
jesté akceptovatelné — témér nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnocen{ zndmkou

3.1 [ Struktura préce 2
3.2 | Funk&nost a prim&fenost pozndmkového apardtu a odkazi 3
3.3 | DodrZenf citaéni normy (pokud se v textu opakovang objevuji pasdZe prejaté &)

bez udéni zdroje, hodnot'te stupn&m 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasdZe




vydévané neoprdvnéné autorem za vlastn{ zjidténi, nedoporutte préci
k obhajobé a ve ,.zdivodnénf v pkpadé nedoporuceni™ navrhnéte, aby
$ autorem bylo zahdjeno disciplindrni Fizenf.)

3.4 |Jazykovd a stylistickd trovef price (pokud je opakovang porudovéna platnd 3
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)
L3.5 Oprdvn&nost a vhodnost piiloh, grafickd dprava price 5

KOMENTAR (slovnf hodnocenf obsahu vysledné préce, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Price spliiuje formdln{ a obsahové ndroky kladené na bakaldfské price; z hlediska obvyklé trovng bakaldfskych
praci ji Ize hodnotit jako nadpriim&rnou. Po strénce faktografické sprévnosti neobsahuje zdsadn&jsi chyby.
Struktura price logickd. Prdci lze vytknout pouze drobn¢jsi nedostatky. Jde o ndsledujici: obasné nedostatky

v interpunkci; na str. 7 nahofe u zdkona ¢. 480/2004 Sb. autorce vypadlo "Sb.". Oznagenf zdkona &. 231/2001
Sb., 0 provozovini rozhlasového a televizniho vysildni za "medidlni zdkon" povaZuji za neit'astné (i ptes faki, Ze
¢dst novindfské vefejnosti tak &inf), nebot se zabyvd pouze rozhlasem a televizi a nikoli médii obecng. Citace

z Kodexu reklamy na jeden a piil strany (viz str. 12-13) Je vhodnd svym obsahem spiSe do pkiloh; identicky pak 1
obdobné rozs4hld citace stejného dokumentu na str. 19-20. Takté? rozshld citace Mezindrodniho kodexu
reklamn{ praxe Mezindrodni obchodni komory na str. 24-25 by byla vhodn&j&i spiSe v ptilohdch. Na str. 24 zcela
dole je nadpis, ktery by mel byt na dal3i stran&. Psani slova “zdkon” s velkym poddtecnim pismenem uprostied
vety i v ptipade, Ze se jednd o oznadeni ndzvu prévniho predpisu (napf. na str. 17) je nevhodné.

Price nemd ptilohy, aviak v praktické ¢dsti je Fada zdlezitosti doloZena barevnymi obrdzky, které jsou velmi
vhodné (pouZiti barevného tisku hodnotim velmi kladn&); rovnéz ocefiuji, Ze autorka ptiloZila CD s textem
bakaldfské préce.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné price, jejf silné a slabé strinky,
pivodnost zpracovéni tématu apod.)

Prici nelze vytknout zdvaZng&jii obsahové nedostatky, pokud se zpracovéni tématu tyce. Nejvy3ii hodnotu md v
predklddané bakaldrské préci zpracovani praktické &4sti s mnoZstvim kvalitng zpracovanych pFipadii; moznd je
Skoda, Ze rozsah této &dsti nenf V&3, a to zejména pii srovndni se spiSe popisnou a z hlediska délky rozsahlejii
Cdsti teoretickou.

S ohledem na vySe uvedené rdd doporutuji predlozenou prici k obhajob¢ a v zdvislosti na kvalit® a vysledku
obhajoby, jakoZ i zodpovézeni nize uvedenych otdzek, ji navrhuji hodnotit bud’ stupngm velmi dobe, nebo v
pripadé vynikajici obhajoby stupném vyborng.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUS| VYJADRIT:

=10 Zamyslete se nad moZnym dal$im vyvojem pravni Gpravy v oblasti regulace reklamy s détmi a pro déti.
5.2 Zamyslete se nad moZnosti (prosaditelnosti) a vhodnosti vzniku Jednotného medidlniho zdkona, ktery by
v sobé zahrnoval tpravu jak ti§ténych, tak elektronickych médif.

6. NA\VRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim" zakiiZkujte vybrané hodnocen)
viborné [X] - velmi dobie X - dobre )= nedoporuduji k obhajob& [ ]

7ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu pFisluiné katedry!




