Bakalarska prace s nazvem "Analyza marketingové komunikace znacky Podébradka

v letech 2006-2008" popisuje a hodnoti marketingovou komunikaci jedné

z nejprodavanéjsich znacek na trhu s mineralnimi vodami. Na Uvodnich strankach je
zminéna struc¢né historie samotné mineralni vody a spole¢nosti Podébradka. V této Casti
je také definovan trh s nealkoholickymi napoji a popsana pozice znacky Podébradka na
tomto trhu vici jeji konkurenci. Ustfedni Gast je vénovana analyze marketingového a
komunikacniho mixu znaCky na z&kladé sekundarnich dat, které byly Cerpany
predevsim z internetu a Casopist spolecnosti Podébradka. Predevsim na zakladé téchto
analyz je v zavéru prace shrnuta a celkové vyhodnocena marketingova komunikace a
jeji konzistence. Diky tomuto vyhodnoceni bylo mozné navrhnout nékolik zmén

v komunika¢nim mixu této znacky, které by mohly pfispét k jeji efektivnéjsi
komunikaci a odliSeni se od konkurence.



