Prace analyzuje a srovnava fizeni a medialni komunikace znatky Skoda Auto a

jejich sesterskych znaCek v ramci koncernu Volkswagen. Zaméfuje se predevsim na
proménu tvare znacky $koda, mapuje strategii vyuzivani prvk(l znacek, osobnost znacky,
hodnotu znacky a budovani znacky pomoci marketingové komunikace. Pro lepSi pochopeni
hodnoty znacky prace zminuje model K. L. Kellera.



