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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vypinéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevidejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu plisluiné katedry!

Typ posudku (,kliknutim“ zak¥iZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta []

Autor/ka price
Ptijmeni a jméno: Jan Kovaf
Nizev price: Komer¢ni komunikace znatky Skoda Auto v ramci koncernu“Volkswagen v letech 2005 - 2007
v televizni reklamé
Autor/ka posudku
Ptijmeni a jméno: Ing.Kopecky Ladislav
Pracovisté: katedra MKPR

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakifZkujte vybrané hodnocent)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni schvalenym
tezim v préci v praci v préci zdiivodnéné | tezim
zdivodnéné aje | zdivodnéné, ale |a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace L]
1.2 | Technika price L]
1.3 [ Struktura prace O

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Teze jsem nikdy nevidél a tak nemohu posoudit. Téma i student mi bylo "pFid&leno" dle diivé&jsich praktik.
Student se mnou praci nikdy nekonzultoval a dostal jsem ji jako hotovou véc. Téma prace tak jak bylo stanoveno
a schvaleno nepovazuji za vhodné a nedéva ptedpoklady ke kvalitnimu Zpracovani.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplijte &islici na Skdle 1 -2 -3 -4 -5 -6 — 7 (jedinedné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Je3té akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni iiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 _| Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materilu

2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéni

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Préce je dost velkou slataninou dost nesourodych materialil, zavér v Eeitiné a angli¢tin€ se diametralng lisi a
nevystihuji zamér prace tak jak je stanoven.Bud' se diplomant m&l zabyvat znackou jakou takovou nebo méla byt
vybrina jedna dcefinna znacka, Hodnotit komeréni komunikaci znagky pouze pouze na zikladé TV spotu je
nerelevantni.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na Skale 1 ~2 -3 ~4 — 5 -6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré ~ dobré —
jeSté akceptovatelné — téméf nevyhovujici -~ zcela nedostatedné)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace

3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznamkového aparétu a odkazi

3.3 | DodrzZeni citacni normy (pokud se v textu opakované objevuji paséZe prejaté
bez udéni zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasize




vyddvané neopravnéné autorem za vlastni zjiténi, nedoporuéte prici

k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v ptipadé nedoporudeni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka irovefi prace (pokud je opakované poruovina platna
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava prace

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Struktura prace neni logicka. Po znaéce, jeji firemni hierarchii,extenzi, stratergii koncernu VW a vyznamu
strategie pro znatky Skoda se autor vraci ke zrodu znacky Skoda Auto, VW jako mateiské znalce, vyrobé a
zvySovéni kvality. Rozbor 4P marketingu a jejich podilu na zlep3eni produktu je povrchné odbyty. Pojednani TV
spott, které mélo byt jednim ze stéZejnich momenti pfi posouzeni vyznamu komeréni komunikace pro vyvoj a
utvaieni znatky Skoda je pouhym popisem. Nejsem si jist dodrZenim citaéni normy.

Jazyk a stylistika jsou na nizké drovni str.14 : V idedlnim pfipadé postavit je (minéno znacky) tak, aby si
navzajem konkurovali na trhu. str 16: Ve vétiich spole¢nosti... str 17: Pfesvédcit trh v novou hodnotu. ..str20:
Posiluji postaveni vii¢i konkurence... str 29: ..si nekoupi,nikdy nekoupi str36: ve spole¢nych tymech figurovali
¢esko - némecké tymy strd40: Znacka ve své komunikaci vyuZiva postav, které se znackou nejsou spjati str.44:
mladistvi vzhled.....Hrubé chyby i povrchni stalistické nepozornosti

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé strénky,
plivodnost zpracovani tématu apod.)

Diplomant evidentné ziskal celou fadu materiali a podkladi pfi své praci v agentufe Leagas Delaney a urcité
toho o Auto Skoda dost vi. S piili§ $iroce a vieobecné definovanym tématem si ale nedokézal poradit. Chybou
pii vybéru tématu bylo zaméfit se v komunikaci pouze na TV reklamu Auto Skoda bez specifikace deefinné
znacky.

Prace nema logickou strukturu a naslednost. Stfida se v ni popis teorie s firemnimi podklady a komentéfi. Rozbor
zahrani¢ni komunikace vychézi pouze z jednoho teritoria - Velké Britanie a to nemé dostae¢nou vypovédni
hodnotu. Zavéry nevystihuji dané téma.Zavér cesky a anglicka verze se zcela lisi, anglickd verze mé podobu
spiSe blogového komentéfe nez strategického,marketingové komunika¢niho hodnoceni.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

51

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim" zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)
vyborné []- velmi dobie [ |- dobie [ ]- nedoporutuji k obhajobg& ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: ’/ . g : Zdilj Podpis

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete eleki’ranicky na adresu
sekretaridtu pFislu§né katedry!




