Bakalarska prace se zaméfuje na zhodnoceni pouzivani specifickych jazykovych prostiedkd — metafory
a personifikace v marketingové komunikaci. Prvni ¢ast prace pojednava o jazykovych tropech z hlediska
lingvistického a jejich ufiti v béfné mluveé a tedy i v reklamé. Druhé Cast se zabyva konkrétnimi priklady
vyuriti metafory a personifikace v reklamnich sdélenich a specifiky komunikace finan¢nich slufeb. Déale
je analyzovana konkrétni kampan Komercni banky ,,Bankovni produkty s lidskou tvari“ z hlediska
poufitych metafor a personifikaci. V zavéru je zhodnocena efektivita této kampané.



