Bakalarska prace pojednava o komunikacnich aktivitach Nadace Terezy Maxové détem se zamérenim na
projekt TERIBEAR. Ten patfi do oblasti sdileného téZ cause-related marketingu fungujicim na principu
ucelného spojeni komeréniho a nekomercniho subjektu pro dobrou véc. Bakalarskad prace mapuje
komunikacni aktivity nadace realizované na podporu déti umisténych v kojeneckych Gstavech a
détskych domovech, po rozdéleni pdvodni Nadace Terezy Maxové. Cilem prace je demonstrovat nutnost
aplikace marketingovych nastroji v komunikaci organizaci v neziskovém sektoru. Soucésti prace je
vymezeni neziskového sektoru vici sektoru ziskovému. Neziskovy sektor méa oproti sektoru ziskovému
jista specifika, kterd zakladaji odlisny zplsob komunikace neziskovych organizaci. Specifika
komunikace organizaci v neziskovém sektoru nejlépe ilustruje zplisob pouzivani marketingovych a
komunikac¢nich nastroji v kampanich socidlniho marketingu. Na zakladé toho prace zohlediuje
specifika socialniho marketingu organizaci neziskového sektoru. ZnaCna Cast préce se vénuje
komunikaci Nadace Terezy Maxové détem. Ta je sméfovana predevsim k firemnim darcdim a verejnosti
jako potencialnim individualnim darcdim. Primarné se prace vénuje komunikaci projektu TERIBEAR.



