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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,

podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu pFisluiné katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zakfiZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho price Dp Posudek oponenta [X]

Autor/ka price
Pi{jmen{ a jméno: Hajzlerové Jana

Nizev price: Kulturné podminéné aspekty marketingové komunikace firmy Hyundai v Ceské republice
Autor/ka posudku

Pf{jmeni a jméno: Halada Jan

Pracovisté: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZ{ A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim" zak¥fZkujte vybrané hodnocen)

Odpovidd Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovidd
schvdlenym tezi, odchylenf je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni nenf | schvdlenym
tezim v préci v prici v prici zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale |a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |[Cil price
1.2 | Technika préice
1.3 | Struktura prace

KOMENTAR (slovni hodnocenf vztahu tez{ a préce, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Bakaldfskd prace ve své struktufe i obsahu odpovidd stanovenym a pfijatym tezim.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islici na §kdle 1 =2 ~3 -4 — 5 - 6 — 7 (jedinetné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — téme&F nevyhovujici — zcela nedostate&né)

Hodnoceni znimkou

2.1 | Relativni dplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 [ Zvlddnuti zvolené techniky zpracovani materiélu

— O [ { e

2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zdveért

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadn& konkrétn{ popis hlavnich vytek)

Bakalafskd prdce zajimavym a kvalitnim zpiisobem velmi dobfe vyuzivé zdroju a teoretickych poznatk jak

z marketingu, tak z teorie kultury, a zdroven i z oboru, jenz diplomantka studuje, tj. koreanistiky. Vyuzivd bohaté
a §iroké literatury, kterou pfesvéd&ivym a prikaznym zphsobem aplikuje na zkoumanou problematiku. To ji
umoziluje uplatnit kvalitni podloZenost zaveér.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplriujte &islici na $kdle | -2 -3 -4 -5 -6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —

_jedté akceptovatelné — témef nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou
3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funkénost a pfiméfenost poznimkového apardtu a odkazii 2
3.3 | DodrZenf citaénf normy (pokud se v textu opakované objevujf pasiZe piejaté 2

bez uddni zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasize
vyddvané neoprdvnéné autorem za vlastni zji§t€ni, nedoporuéte préci

k obhajobé a ve ,zdlivodnéni v piipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)




3.4 |Jazykovi a stylistickd iroven prce (pokud je opakované porusovana platni 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)
3.5 | Oprdvn&€nost a vhodnost ptiloh, grafickd tiprava préce 1

KOMENTAR (slovni hodnocenf obsahu vysledné préce, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Préce je dobte rozvriena, s vyraznym uplatnénim interdisciplinirniho piistupu, jazykové kvalitn¢ zpracovéna a
doplnéna zajimavymi a ndzornymi piflohami.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé strénky,

plvodnost zpracovéni tématu apod.)

Diplomantka si vybrala zajimavé a neviedni téma, které viak zdrovei ve své dobé& vzbudilo zna&ny medidlni
ohlas. Préce se ov§em pohybuje v roving n&kolika disciplin, aviak z hlediska uchopenf a prezentace samotné
komunikagnf aktivity korejské firmy Hyundai na &eském trhu je uplatnéno jako dominantni predevsim
marketingové hledisko. O to cenngjsf je uplatnéni hledisko interkulturni komunikace a socidlni interakce. Jako
celek pak préce ve smyslu interdisciplinirniho pfistupu velmi dobfe zvladnoutd i dobfe vyvéZend. Jak téma, jeho
uchopenf a zvlddnuti, tak celkové vyzn&ni ptedstavuje velmi kvalitni poin, na ktery Ize nejen v oblasti Sesko-
korejskych vztahd, ale i v analyze komunikace zahrani¢nich vztaht velké spole¢nosti k domacimu prostiedi.
Hodnotim préici jako velmi zdafilou.

5. 0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

S)ll Co by vyuzil ptipadny dal3i korejsky investor ze zkuSenosti a praxe komunikace firmy Hyundai a co by
jiZ nepfevzal?
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6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim" zak¥fZkujte vybrané hodnoceni)

viborné D — velmi dob¥e [ ]~ dobte [ |- nedoporutuji k obhajob& []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN(

Datum: K(OQOAO ..... Podpis: .4 b s

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektrovnicky na adresu
sekretaridtu prislusné katedry!




