Bakalafska prace "Znacka RE/MAX v Ceské republice v letech 2006-2008" se
v prvni Casti zaméruje na teoreticky vyklad pojmu franchising a jeho hlavni
aspekty. Po vymezeni problematiky se soustfedi na charakteristické rysy
marketingové komunikace franchisovych spole¢nosti. Zahrnuje vysvétleni
kliovych pojmU nezbytnych pro marketingovou komunikaci ve franchisingu,
(znacka, firemni identita) rozbor jednotlivych prostfedi ve kterych franchisové
spole¢nosti komunikuji, (prostfedi business to business a business to
consumer), a také zpUsoby, jakym jsou marketingové aktivity ve franchisingu
organizovany.

V druhé Casti préace je popsana spoleénost RE/MAX jako celosvétové plisobici
franchisova znacka, jez svdj Uspéch zaloZila na inovativni organizaci a chapani
realitniho prostfedi. Prostor je ponechan pfedevsim popisu vstupu a budovani
znacky na Geském trhu, zplisobu budovani sité v zdejsim

prostredi, komunikacni strategii a konkrétnim komunikacnim aktivitdm v letech
2006-2008.



