Bakalarskéa prace "Analyza marketingové komunikace mezinarodniho hudebniho

festivalu Prazské jaro 2009" pojednava o zpdsobu, jakym jsou vyuZivany obecné
marketingové principy v kulturni sféfe. SnaZi se postihnout hlavni rysy marketingu
neziskovych organizaci pusobicich na poli uméni a kulturniho dédictvi, diivody k aplikaci
marketingového procesu v této oblasti a nezbytné pfedpoklady k Uspéchu marketingové
strategie. Ve své teoretické Casti Cerpa tato prace z dostupné literatury zabyvajici se tématikou
art marketingu, jakoZz i téch nejzasadnéjSich marketingovych publikaci, které jsou stavebnimi
kameny moderni marketingové koncepce.

Druhd st prace se opird o konkrétni marketingovou kampar 64. ro¢niku

mezinarodniho hudebniho festivalu Prazskeé jaro, ktery je kazdoro¢né pofadan obecné
prospesnou spole€nosti Prazské jaro a patfi mezi nejvyznamnéjsi kulturni podniky nejen

v Ceské republice, ale i v Evropé. Ddraz je kladen na detailni popis postupu pfi vytvareni
marketingového planu 64. roCniku festivalu, deskripci a analyzu pouZitych komunikacnich
nastrojli a nasledné zhodnoceni jejich tginnosti vzhledem ke stanovenym cildim organizace.
Zaveér prace obsahuje kone¢nou evaluaci celkové podoby a vysledku kampané a shrnuti
poznatkd nabytych studiem problematiky.



