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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu pFisluSné katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zakfizkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace l:r Posudek oponenta [X]

Autor/ka price
: Pijmeni a jméno: KYNCL JAN
Nizev price: Analyza marketingové komunikace mezinarodniho hudebniho festivalu Prazské jaro 2009
Autor/ka posudku
Piijmeni a jméno: Cefikov4 Jana
Pracovisté: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZ{ A VYSLEDNE PRACE (..kliknutim* zakfiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od Odchyluje se od Neodpovida
schvilenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim Vv praci v praci v prici zdliivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdiivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné

1.1 | Cil préace !%
1.2 | Technika prace L |

1.3 | Struktura prace

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, pipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Préce plné odpovidd schvélenym tezim.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islici na §kdle 1 -2 -3 -4-5-6-7 (jedineéné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — témé&F nevyhovujici — zcela nedostateéné)

Hodnoceni zndmkou

2.1 _|Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu

2

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
1

1

2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Diplomova préce Jana Kyncla mé v teoretické Easti, zkoumajici problematiku art marketingu, iv jeji praktické

aplikaci na strategii marketingové komunikace konkrétniho roéniku hudebniho festivalu Prazské jaro, vybornou
Uroveii. Je zfetelné, jak se tato pomé&rmné mladé, ale dynamicky vyvijejici se disciplina v &eském prostedi pravé

diky zaméfeni téchto kvalifikaénich praci miize rozvijet a skytd zajimavé podhoubi pro dalsi vyzkum.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliwjte &fslici na $kdle 1 ~2 -3 -4 -5 -6 - 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeSté akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funkénost a pfiméfenost pozniamkového aparatu a odkazi 1
3.3 | DodrZeni citatni normy (pokud se v textu opakovan& objevuji pasdze pfejaté 2

bez udéni zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud vtextu zjistite piejaté pasdze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporuéte préci

k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v pfipadé nedoporudeni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinami fizeni.)




3.4 |Jazykova a stylistickd urovefi price (pokud je opakované porudovina platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)
3.5 | Oprdvnénost a vhodnost pfiloh, graficka Giprava préce 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Ve viech ukazatelich findlni podoby, které se tykaji jazykové a stylistické trovné, pozndmkového aparatu,
grafické Gpravy a pfilohové &asti, vykazuje prace opét vybornou uroven.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plvodnost zpracovani tématu apod.)

Jan Kyncl pfinasi zajimavé aspekty marketingové strategie festivalu Prazské jaro. Zaujala mne, i kdyZ
nepfekvapila, pouze tfetinova podpora vefejnych prostfedki na vysledném rozpo¢tu tohoto dlouholetého
hudebniho festivalu. TaktéZ dalsi zamé&feni na potencialni mladé divaky a tudiz ur¢ité promény skladby
reportoaru je jist& potfebnou strategii pro daldi rozvoj a budoucnost festivalu. Prace vykazuje pfehlednou a do
hloubky analyzujici marketingovou komunikaci ro¢niku 2009 a stane se jist¢ zakladem pro dalsi rozvoj
jedineéného hudebniho svatku.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT

§:1 Co byste konkrétné doporutil obecné prospésné spoleénosti Prazské jaro nejvice pro dalsi zlep3eni
marketingové strategie?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnoceni)

vyborn& [X] — velmi dob¥e [_]— dobie [ |~ nedoporutuji k obhajobé ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN]

w2010

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i za3lete elektronicky na adresu
sekretaridtu prislusné katedry!




