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POSUDEK BAKALA RSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pditadi vypliujte pouze do Sedivych padik! Po jejich vyplréni hotovy posudek prosim vytiskte,

podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaSlelereldcky na adresu sekretariatuislusné katedry!

Typ posudku (,kliknutim* zaktiZkujte platnou variantu)

Posudek vedouciho prade]

Autor/ka prace
Ptijmeni a jméno: Daxnerova Markéta
Nazev prace:Vznik a budovéani zriky Partners v letech 2007-2009
Autor/ka posudku
RFijmeni a jméno: Képpl Daniel

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim* zaktiZkujte vybrané hodnocenti)

Pracovi&: FSV - Institut komunikénich studii a Zurnalistiky, Katedra marketingovénkmiace a PR

Posudek

oponenti]

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym | tezi, odchyleni je tezi, odchyleni jg tezi, odchyleni nerischvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodrgné | tezim
zdavodréné a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [] [] [] L]
1.2 | Technika prace X [] [] [] L]
1.3 | Struktura prace [] X [] [] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace velmi doie drZi strukturu a veSkeré odchylky od schvélengehvyplynuly autorce celkem logicky

v priibéhu psani prace. Z tohoto pohledu povazuji provedeméy (nag. zarazeni kapitoly Positioning zlay
Partners (str. 15 a dale) zénqosné.

2. HODNOCEN| OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skdle 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedingea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeS€ akceptovatelné — téthnevyhovujici — zcela nedostaté)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke es@mu tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnagtijovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Loginost vykladu, podloZzenost z 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmauré konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka ve své praci sice vyuzivadu literatury, bohuzel se vSak omezuje jen na vy tuzemskych zdrdj
To je asi jediny nedostatek, ktery ji va&sto svadi k zavéficim za&ram, protoze v dostupné tuzemské
literature neni dostatekifkladu, které by se &énovaly marketingu finatnich segmeiiit Z ¢asti by asi praci
pomohla znalost knihy Strategickigeni znaky - Pripadové studie; Marieitbova a George Tesar a kol.
Professional Publishing, v niZ jsoékteré ohruhy probléf kterym se autorkagnuje, popsany.

3. HODNOCENI KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skale 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedidea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesSe akceptovatelné — t&thnevyhovujici — zcela nedostate)

Hodnoceni znadmkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funknost a pimérenost poznamkového aparatu a odkaz 1
3.3 | Dodrzeni citéni normy (pokud se v textu opakovasbjevuji pasazeipjaté 1

bez udéani zdroje, hodtie stupm 7. Pokud v textu zjistitefgjaté pasaze




vydavané neopra¥né autorem za vlastni zjisti, nedoporéte praci
k obhajolg a ve ,zdivodreni v pripact nedopordeni” navrhite, aby
s autorem bylo zahajeno disciplinaktzeni.)

3.4 | Jazykové a stylisticka araverace (pokud je opakov&poruSovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodfie stupgm 7)
3.5 | Opravsinost a vhodnostifloh, graficka Uprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pratimaulré konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICI KOMENTA R HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji siinéaaésistranky,
ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Prace Markéty Daxnerové s#ipje naroky, které jsou kladené na baksitau praci. V pibéhu prace prokazala
schopnost kritické prace s odbornymi zdroji i satmgt viastniho Gsudku. Z&iposné u této prace povaZzuji
piedevsim fakt, Ze se snaziadit informace o managementu firmy do akademickésiry. Za uéity
nedostatek vSak povazuji fakt, Ze si autorka neldrddstup od zpracovavaného témateldené pasaze
bakald&ské prace vykazuji spiSe charakter publicistickétu.

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P RI OBHAJOB E DIPLOMANT MUSI VYJAD RIT:

5.1 V kapitole 4.1.4 seénujete kreativni strategii. kete, prosim, rozvést jak tyto kreativni strategie
podporuji hlavni séleni, ktera chce o sébdirma komunikovat?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA  (,kliknutim* zakiiZzkujte vybrané hodnoceni)

vyborné [X] — velmi dobie[ | — dobie[ ] — nedoporuéuji k obhajob &[]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUWENI

Datum: ..o, Podpis: ...ooe i

Hotovy posudek vytiskfte, podepisSte a odevzdejte ve dvou kopiich i za#8ksktronicky na adresu
sekretariatu Fislusné katedry!




