Diplomova prace ,,Marketingova komunikace Citibank v letech 2008 - 2009 se
zamérenim na venkovni reklamu a komunikaci udalostmi pojedndva o marketingové
komunikaci banky Citi v Ceské republice v uvedeném obdobi. Jejim cilem je popsat a
srovnat vychodiska, cile, pouzita média a vizualni zpracovani reklamnich material(

v komunikac¢nich kampanich; dliraz je kladen téZ na korelace sdéleni s identitou znacky,
ktera je zevrubné popsana v Uvodni €asti prace. Nedilnou soucasti je vyzkum, jehoz
cilem je otestovat povédomi verejnosti o znaCce a vybrané vizualy kampané k ovéreni
efektivity komunikace.



