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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitali vypliiujte pouze do Sedivych poli¢ek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu pFislu3né katedry!

Typ posudku (,kliknutim* zakfiZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [] Posudek oponenta [

Autor/ka prace
Pfijmeni a jméno: Spina Adam
Nizev price: Marketingova komunikace Citibank v letech 2008-2009 se zamé&fenim na venkovni reklamu a
komunikaci udalostmi
Autor/ka posudku
Piijmeni a jméno: K6ppl Daniel
Pracovisté: FSV - Institut komunika¢nich studii a Zurnalistiky, Katedra marketingové komuniace a PR

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim“ zakfiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezf, odchylenti je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvdlenym
tezim v préci v préci v préci zdlivodnéné | tezim
zdlivodnéné a je | zdivodnéné, ale | aneni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil price | |
1.2 | Technika price
1.3 | Struktura prace =]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Préce se svoji strukturou striktng drZi schvalenych tezi, a to i v pfipadech, kdyby bylo vyhodnéjsi odstoupit od
livodni predstavy (préaci by pomohlo napiiklad zafazeni samostatné kapitoly o medidlnim planovéni - v sou¢asné
dobé se prolina na nékolika str. 23, 27, 34...).

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na kdle 1 -2 -3 —4 -5 — 6 - 7 (jedineéné a vynikajici — vyborné — velmi dobré - dobré -
jedté akceptovatelné — téméF nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znaAmkou

2.1 | Relativni iplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu

— s (s (DO

2.4 | Logiénost vykladu, podloZenost zavéri

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

V préci autor dokézal schopnost deskripce marketingové komunikace, podle pfedem uréeného schématu. Prace je
postavend maximalné raciondlng a prospiva ji i kombinace odborné literatury a primarnich zdroji (napf. str.14)
V n&kterych momemtech by moZné bylo vyhodnéj3i vyuZit pro informace tabulek (napf. v info o medidlnich
plénech), ale i stavajici podoba je srozumitelna. Autor prokazal orientaci v odborné literatufe.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islici na $kale 1 -2 -3 — 4 - 5 — 6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré - dobré —
jesté akceptovatelné — témé&f nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou
3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funkénost a pfiméfenost pozniamkového aparatu a odkazi 1
3.3 | DodrZeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaZe prejaté 1
bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaZe




vydévané neoprivnéné autorem za vlastni zjidténi, nedoporudte prici
k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v ptipadé nedoporu¢eni* navrhnéte, aby
s autorem bylo zahajeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka roveti prace (pokud je opakované porudovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovani tématu apod.)

Prace Adama Spiny splituje vétiinu atributii dobré bakalafské price. Price je psana s diiraznym odstupem od
tématu, ktery v nékterych momentech v8ak miZe piisobit kontraproduktivng. Napfiklad v kapitole 3.
Vyhodnoceni tispé$nosti komunikace v daném obdobi se autor spokojil viceméné pouze s pfepisem grafil, aniz by
k nim pfidal vlastni hodnoceni diivodi a §ir§i kontext. I pfesto, viak povazZuji uvedenou praci za pfinosnou.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

o V prici se téméf nevénujete mezinarodnimu kontextu. Z kolika procent byly kampané, které probihaly ve
vami sledovaném obdobi "¢eské" a do jaké miry byly adaptacemi kampani ze zahranici?

52

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim* zakfiZkujte vybrané hodnoceni)
vyborn& [X] — velmi dobie [_]— dob¥e [ |- nedoporutuji k obhajobé [_]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT

Datum: /ﬂélMﬂ

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektn{nicky na adresu
sekretaridtu pFislusné katedry!




