KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socidlnich véd
Institut komunikaé&nich studif a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitali vypliiujte pouze do Sedivich policek! Po Jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
odepilte, odevidejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu p¥islusné katedry!

Typ posudku (, kliknutim" zaktiZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho price [X] Posudek oponenta [_]

Autor/Ka price
Piijmeni a jméno: Adam Spina
Nizev price: Marketingové komunikace Citibank v letech 2008 - 2009 se zam&fenim na venkovni reklamu a
komunikaci udalostmi
Autor/ka posudku
Piijmeni a jméno: Ladislav Baca
Pracoviité: externi - Ogilvy CR

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (,liknutim* zakfizkujte vybrané hodnocent)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchylent je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v préci v préci v praci zdiivodnéné | tezim
zdlivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace (] [] (] []
1.2 | Technika préace | L |
1.3 | Struktura préce || X ] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autor se zam&fuje na analyzu celého komunikaéniho mixu pouzitého Citibank. To ma vétsi logiku neZ plivodné
zamySlené zaméfeni na venkovni reklamu a "komunikaci udalostmi”, nebot’ Jednotlivé kanaly neovliviiuji cilové
skupiny samostatné,

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte Cislici na §kale 1 -2 -3 -4 -5 -6 - 7 (jedinedné a vynikajici - vyborné — velmi dobré — dobré —
Jesté akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni dplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 3
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 3
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zaveéri 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte Eislici na §kale 1 -2 ~3 ~4 ~5 -6 - 7 (jedinecné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré ~
Jesté akceptovatelné — téméF nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 3
3.2 | Funkénost a pfiméfenost poznamkového apardtu a odkazi 4
3.3 | DodrzZeni citacni normy (pokud se v textu opakovang objevuji pasaze prejaté 3

bez udéni zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasaZe
vyddvané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporudte préci

k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v pfipad& nedoporudeni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindmi fizeni.)




3.4 |Jazykova a stylistickd wroven prace (pokud je opakované porusovina platna 3
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Oprévnénost a vhodnost ptiloh, graficka \iprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJIC{ KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé strinky,
piivodnost zpracovéni tématu apod.)

Autor shromazdil ukdzky viech zasadnich kampani spole¢nosti Citibank za poslednich par let. Jejich tfidéni je
logické a jejich nasledna zpétna analyza odpovida praxi analyzy konkurenénich aktivit. V tomto smyslu dochazi
k zji§ténim, kterd odpovidaji shromaZdénym zdrojiim a mohou byt podkladem pro vytvoieni komunikaéni
strategie.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

Syl

12

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (--kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnocen)

vyborn& [[] - velmi dob¥e [X] - dobfe [ ]~ nedoporutuji k obhajob& [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu pFislusné katedry!




