Bakalarska prace ,, Tiskové zpravy jako nastroj oboru public relations a efektivita jejich uplatnéni v
Ceskych denicich Hospodarské noviny, MF Dnes a Pravo* pojednava 0 vSeobecné
nejvyuzivangjSim nastroji oboru public relations, kterym jsou tiskové zpravy. Cilem mé bakalarské
prace je v teoretické Casti definovat obor public relations a k pochopeni podstaty oboru analyzovat, z
jakych konceptd se sklada. Zaméfuji se predevsim na vyvoj vefejného minéni. Déle se vénuji nastinu
historie oboru public relations, pro¢ vznikl a jak se v pribéhu historie formoval, véetné vyznamu public
relations v soudobé spolecnosti. V' druhé teoretické Casti popisuji spolupraci se sdélovacimi prostfedky,
protoZe obor public relations je zaloZen na principu, Ze vefejnost Ize ovlivnit zejména prostfednictvim
masovych médii. Popisuji techniky a formy oboru public relations, pfedevsim se vénuji tiskovym
zprdvadm. Posledni teoreticka Cast pojednava velmi stru¢né o medialnich teoriich a analyzuje Cinnost
médii, ktereé ovliviiuji Cetné vnitfni a vnéjsi vlivy rozhodujici o finalni podobé sdéleni. \
pfipadové studii — kvalitativni analyze - jsem se pokusila analyzovat ndhodné vybrané tiskové zpravy v
omezeném 4 mési¢nim ¢asovém obdobi, které byly posléze otistény v denicich Hospodéarské noviny,
MF Dnes a Pravo. Konkrétné sleduji nasledujicich pét faktor(: 1.) v jakych médiich se tiskova zprava
objevila - omezeno na Hospodarské noviny, MF Dnes a Pravo; 2.) porovnani titulku ¢lanku v novinach s
nazvem plvodni tiskové zpravy; 3.) Gasové rozmezi od vydani tiskové zpravy az po otisténi v novinach;
4.) tématika tiskove zpravy; 5.) jaké zdroje u téchto zprav noviny uvadeély.



