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Anotace

Diplomova prace ,Problematika stéam v médiich na fikladu fotbalového
zpravodajstvi o SK Slavia Praha a AC Sparta Pradaniku Sport* pojednava o
odliSném referovani deniku Sport o fotbalovych tgm8lavii a Spa&v podzimnicasti
Gambrinus ligy v roniku 2008/09. Hypotézou vyzkumu je, Ze denik Spodaném
obdobi stranil Slavii a referoval neobjektév/ daném obdobi se tymu Slavietitta a
Spart nikoliv a tento fakt mohl byt id/odem odliSeného referovani. Prace mapuje
titulni strany deniku, ramovasgianka o uvedenych tymech a také hodnoceniiyem
jejich hr&u redaktory, a to ve vybranych tydnech v obdobi rsrp2 prosinec 2008.
Kromé problematiky objektivity také prace okrajopwkoumd, zda dochazi vipad
zkoumanyclelanka k bulvarizaci.

Annotation

Diploma thesis on "Problems of siding in the memhahe example of football coverage
on SK Slavia Praha and AC Sparta Praha in the regvespSport” is about a different

newspaper coverage of the Sport of football tealagi&and Sparta in the autumn part
of the Gambrinus League in the period 2008/09. Ayothesis is that Sport biased to
Slavia and reported unobjectively during the peribd that period, the Slavia was
succesful and Sparta not and this fact might haenlihe reason of the differentiated
coverage. This thesis presents the front pagespoftSit's newspaper articles and
framing of them as well as the classification @nhs and their players by the editors in
selected weeks from August to December 2008. Apart the issue of objectivity, this

thesis also marginally examines whether there alsturs a tabloidization in the

examined articles.
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Uvod

Sportovni tematika je jednim 2ztp hlavnich druldi zantieni zprav, je tedy
duleZitou a den& vyhledavanou sasésti zpravodajstvi. Neeském trhu ti&hych médii
vSak existuje pouze jediny ity denik zardteny pouze na sportovni tematiku, nema
tedy @imou konkurenci, ale pouze konkurenci v paglgibych typi médii, jimiz jsou
internet, televize, teletext a rozhlas. Pokud ndiéleim trhu v ukité oblasti tiS¢nych
médii existuje pouze jediné periodikum¢loby toto periodikum spibvat poZzadavek
objektivity. Pokud by periodikum neustale informtivaneobjektivié, nesphovalo by
normativni pozadavek na médium a &mre by se jednalo o pochybeni korte,
neba’ periodikum by se stalo nédryhodnym a snizovalo by prodejnost u

nespokojenyckitené.

Zminénym jedinym tis&¢nym monotematickym denikem ¢eském medialnim
prostedi je denik Sport z vydavatelstvi Ringier, a.sstNon tématem deniku Sport je
fotbalové zpravodajstvi. Podle mé hypotézy ma Sgordenci ve #Siné svych
piispivku referovat negativhpraw o klubu AC Sparta Praha a naopak stranit dalSimu
ceskému fotbalovému klubu SK Slavia Praha, o kteb§wé& referovano fevazr

pozitivré a byva glorifikovan.

Toto téma jsem zvolila proto, Ze se o fotbal zajingjsem fiznivcem AC Sparta
Praha. K tomuto klubu maréast&né i pracovni vazbu, neligiz od roku 2007 jsem
tajemnici pedstavenstva tohoto kluburigevky v deniku Sport se vestsing pripadi
jevily jako zaujaté w¢i AC Sparta Praha, ro¢a nadpisy a fotografie &y v mnoha
piipadech bulvarni nadech. Naopak k SK Slavia Prajla kejma naklonnost
redaktofi. Nejsilngji jsem tento fakt vnimala préw obdobi, které je fipdmétem této

prace.

Cilem prace je zkoumat hypotézu, Ze v deniku Spoxthazelo ke str&ni
fotbalovému klubu SK Slavia Praha a tedy i k nekiojaimu referovani #ci
AC Sparta Praha a SK Slavia Praha.
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1. Média a spolé€nost

1.1 Funkce masovych médii

Masova média maji v moderni sp@iesti zasadni a stale wistajici vyznam.
Tento nazor je prawgodobr zpisoben tim, Ze média jsou:

- zdrojem moci — mohou ovlivovat, ovladat a prosazovat inovace ve spuisti
a jsou pramenem a nositelem informaci Zi¢atilezitych pro fungovani&tsiny
spole&enskych instituci;

- prostedim, kde se odehravéada udalosti vejného Zzivota na narodni i
mezinarodni Urovni;

- vyznamnym zdrojem vykladsocialni reality a fedstav o ni; média konstruuiji,
ukladaji a nejviditelgi vyjadiuji zmeny v kulture a vykladaji o hodnotach
spole&nosti a skupiny;

- primarnim kléem ke sla¥ a postaveni zndmé osobnosti a tak&iknéemu
vystupovani na iejnosti;

- tvoritelem usp#adanych a uejn¢ sdilenych vyznamovych soustav, které
empiricky a hodnotay vymezuji, co je normalni; diky tomu lze poté
signalizovat odchylky postovanim s tim, co je povazovano za normalitu.
(McQuail 2007)

Kromé toho jsou média zdrojem zabavy &wt bézné zmisoby traveni volného
casu, ktery také pomahaji organizovat. Média jsowysledku nej¢tSim a stale se
rozskujicim primyslovym od¥tvim nabizejicim mnoho pracovnichilpzitosti a také
moznych ekonomickych zigk Média také poskytuji jfbézny kontakt s hlavnimi
institucemi spolénosti. V sekularizované spdleosti maji média tendence byt tim, kdo
ma vliv namisto rodii, ndboZenstvi, Skol, sourozéna kamarad. Dusledkem toho je,
Ze jsme na nich zavisli prakticky v celé oblastseteo prosedi. Mame stale si#jsi
sklon sdilet stejna média a jejich kulturu a jeytguavdpodobné, Ze pré&vmédia
utvaeji prvky, které sdilime s ostatnimiBez jistého stup#& sdileného vnimani
skutenosti — & uz je jakéhokoli fvodu — nelze ve spdieosti organizovat zadny
spole‘ensky Zivot.“(McQuail 2007: 88)
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VySe uvedena tvrzeni mohou vy#evat, pr& masova média od saméhocatku
pritahuji tak velkou pozornost, prgsou veéejr¢ hodnocena a usimovana a pro se

stala pedmétem teoretickych avah. (McQuail 2007)

1.2 Média a spoléenské vztahy

V nejobecwjSim smyslu jsou média povaZzovana za ustavenégrake instituce
s ukitymi vlastnimi pravidly a postupy, které jsou ale vSech svychiinnostech
uréovany a omezovany spdélesti, v niz pgsobi. Masova média jsou tedy zavisla na
spole&nosti, zvla& na institucich vykonavajicich politickou a ekonokadu moc. Jisté
ale je, Ze sama média mohou mit na tyto instituoe Vo, Ze maji média jistou
autonomii, vyplyva z neustale v&tajiciho objemu a rozsahu jeji¢mnosti. Povaha

médii a jejich vztah se spdéleosti jsou podmiimy ¢asow a misti. (McQuail 2007)

1.3 Zakladni pfistupy

V teorii médii kron¢ zakladniho rozéleni politického spektra na levici a pravici
(kriticky a aplikujici gristup), které je hlavnitpstrukturovani teorii, existuji jeSdve
rozdilnéd pojeti vztahu mezi médii a spwlesti. Prvni pojeti rozduje pristupy podle
toho, zda se soustdi na pojem média nebo spoiest, tedy na mediocentrické a
sociocentrické. (McQuail 2007) Ve druhém pojetiesmrie @&li na ty, které se zajimaji
piedevsim o kulturu a mysSleni a na ty, kteréradiuji hlavre materialni podminky a
okolnosti. Zmigné @istupy lze striné popsat takto:

1) pristup medio-kulturaini se sovat'uje na obsah affiimani medialnich sieni,
které jsou ovliviny bezprosednim osobnim pragdim,

2) pristup medio-materialisticky se sotesfuje na politickoekonomické a
technologické aspekty samotnych médii,

3) pristup socio-kulturalni seénuje hlavig vlivu, ktery maji tizné spoléenské
faktory na medialni produkci a jejfipmani, a na funkce medii ve sp&hesti,

4) pristup socio-materialisticky chape média jako odiiadiisledek ekonomickych
a materialnich podminek spoétosti. (McQuail 2007)
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1.4 Proces mediace

Mediace je proces, ve kterém mezédirany vstupuje prosdnik, ktery zajituje
¢i ovliviuje vztah mezi nimi. Média zprdetlkovavaji kontakt se spdéknskou
masovych médii. Mediace zahrnujgkalik procesi, v prvnifad jde o spoléhani se na
verze udalosti a okolnosti, které nemame pozorovat osobra které tedy dostavame
zprostedkovag. DalSim procesem je upozovani na usili iznych aktét nebo
spol&enskych instituci kontaktovatifgmce ke svému vlastnimu préspu, to se tyka
piedevSim politik, vlad, inzerent, witela, odbornikk a rhznych Gadi.
Zprostedkovanim si také utvime pedstavy o skupinach a kulturach, které nam jsou
vzdalené, do kterych nepahe. Rozdily ve zprostdkovani nizeme postihnout
metaforicky tak, Ze média jsookno, kterym Ize vidt udalosti,zrcadlo udalosti ve
spol&nosti a s¥te, filtr, ktery tidi, co gijemci nabidneyyklada®, ktery d& smysl
necelistvym sélenim, platformapiedkladajici informace s moznosticapé vazby, nebo
platno, které niize nabidnout faleSny obrazésy a odiznout nas tak od skuteosti.
(Jirak, Kopplova 2007) (McQuail 2007)

1.5 Pifenosovy a kulturalni modely komunikace

1.5.1 Prenosovy model komunikace

Podstatou fenosového modelu komunikace jerepos sdleni od zdroje
k ptijemci. Nejl@zrejSi predstava o socialni komunikace ob&ge takova, Ze ¢kdo
pojme umysl skomu réco salit a tento umysl realizuje tak, Ze &ehni zformuluje a
vySle smérem k adresatovi, ktery ide, ale také nemusi &dni grijmout tak, jak bylo
zamysleno.

Zakladni popis podstaty tohoto modelu je takovy,jde o proces ignaseni
sckleni od rjakého zdroje k gakému adreséatovi. Shanonn a Weaver pak v roce 1949
tento model komunikace ro##i o prvek Sumu, tedy o, co niize znénit vyznam
vysilaného séleni, & uz se jedna o technickou poruchu, neporamiréi neschopnost
nebo neochotu ffjfemce na vyznam gténi pistoupit. Model komunikace byl dale
rozSten napiklad v roce 1956 Georgem Gerbnerem, ktery zaklaasiveltiv model

11
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rozskil a jiz patital i s existenci meditora a s tim, Ze se udaostleni mohou od

sebe zasadarlisit. (Jirdk, Kopplova 2007)

1.5.2 Kulturalni model komunikace

s s

Na druhé strankulturdlni model nahlizi na komunikaci jako naqe® zapojovani
se do spokné kultury a jejiho prbézného spoluvytvi@ni. Toto spoluvytv@ni kultury
vznika nasSim neustalym nabizeniemych sdleni, vyZzadovanim a vyhledavanim
sckleni a budovanim vazeb, které drzi naSe spoktvi pohromafi Komunikace
v tomto gipadt neni fenosem, ale odkazem ke sdilenému kulturnimu iabist

Kulturou se rozumi proidi, ve kterém ziskdvameéeggolstavu o tom, jaky vyznam
mame pisoudit vlastni zkuSenosti; diky tomu ziskavamead§vk interpretaci poditu,
které se nabizeji prasdnictvim kod, ktera se vdané kuiter uZivaji. Podle
kulturalniho modelu je tedy komunikace konstruovéadileného prostoru vyznaim
v némz se pislusnici daného prostoru pohybuiji. (Jirak, Koppl@d07)

1.6 Funkcionalisticka teorie médii

Ukolem funkcionalismu je vys#lit spoletenskou praxi a spalenské instituce
prostednictvim pateb spolénosti a jednotlivce. V souvislosti s medialnimitingcemi
jsou pedpokladané p#tby kontinuita,fad, integrace, motivace, vedeni, socializace,
prizpisobeni apod. Funkcionalisticka teorie popisuje méghko samiadici a
samoreguléni systém a jako prastdek udrzujici spoémost ve stavajicim stavu. Podle
této teorie jsou masova meédia pro spotest nezbytna ki integraci, kooperaci,
poradku, kontrole a stabitit prizpasobovani se zémam, mobilizaci, vyrovnani nap a

zaji¥ovani kontinuity kultury a hodnot. (McQuail 2007)

1.7 Spola‘enské funkce médii

Hlavnimi funkcemi komunikace ve spotesti podle Lasswella jsou informovani
(hlavre poskytovani informaci o udalostech a podminkactsp@enosti a ve site),
korelace (vytvéeni vzajemnych vztdh ve spolénosti v souladu s prasdim) a

kontinuita (genos kulturniho &Hictvi). Wright ale funkce doplnil o zabavu, ktera
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piinasi uspokojeni a uvaini nagti a pomaha snaze se vyrovhavat s problémy
skute&ného zivota. Patou funkci je ziskavani, ktet&dptavuje vyuziti meédii pro
politickou a komefni propagandu. (McQuail 2007) Jednotlivé funkce nsehou
piekryvat, nelze tedy k jednotlivym obgah presré urcit, jakou funkci sphuji.

Masova média zpravuji o &, se kterym jejich konzumenti nemusi mit vlastni
zkuSenosti, feswdcuji o spravnosti witeho chovani a o platnosti hodnot a norem a
jako vyjednavai umoziuji vyjasréni nazoti a stanovisek. Daleffpemce bavi, patuji,
vzklavaji apod. (Jirak, Kdpplova 2007)

Co se tye sportovniho zpravodajstvi, jeho funkce jedevsim informovani a

také zabava.

2. Zurnalistika

2.1 Zurnalisticky text

Zurnalisticky text neni jen prezentaci novych infaci, ale také ma byt
odhalenou pravdou, zpréstikovanou realitou, vypédi o existujicim s#té, kterou
zprostedkovava novinda zpracovava ji v souladu s konkrétnimi pozadasttpého
média. Zurnalistické vystupy jsodzné, kazdy z nichifspiva svym odlisnym stylem
feci, estetickymi konvencemi a komunikativnimi funkderk tomu, ¢im dnes
Zurnalistika je — hlavhziskovym a rozvijejicim se sektorem medialniha ttdicovym
zdrojem informaci a ezitym prvkem p fizeni politickych, ekonomickych a
spole&enskych vztah (McNair 2004)

2.2 Kulturni status zurnalistiky

Zurnalisticky text je naproti steni v reklang popisem zprogédkované reality.
Tato zprostedkovana pravda alete byt ovliviena subjektivnim nahledem noviiea
omezena nhedostatkendasu nebo ¢&kterym z mnoha dalSich faktor ,N ¢kterd
Zurnalisticka sdleni jsou spoléensky vnimana jako pravdjgi nez jin4." (McNair
2004: 44) Seridzni i bulvarni noviny obécwyjadiuji predpojatost svych vydavaigl
ale i tak si narokuji jisty druh pravdivosti. Piim dneska je s&lé a ma tendence

podezivat a nedvérovat. V disledku takového skepticismu jsou nowinpod stale
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vétSim tlakem a snazi sagswdcovat publikum, Ze Zurnalistika je dosud jedine
pravdivym zdrojem &déni. (McNair 2004)

2.3 Zaméi‘eni zprav
Zpravodajské fispivky se tSinou rozdluji do Sesti z&kladnich obsahovych
oblasti. Bmito zakladnimi tematickymi typy zprav podle Joletleyho (1982) jsou:

- politika — vceské spolénosti hlavié rozhodovani vlady a parlamentu nebo
spravnich a samospravnych orgara nizSich arovnich; hlavnimi prvky tohoto
tématu jsou politici,

- ekonomika— v médiich se objevuje Bujako stav a vyvoj konkrétnich firem a
podniki, pog. jako pohyb kuré akcii na akciovych trzich nebo jako stav a
vyvoj hospod#eni celé spolmosti, coz je doprovazendselnymi Udaji, grafy,
apod.,

- zahraneni udalosti— zpravidla politické a ekonomické vztahy meziystaebo
také nejtizn¢jSi zajimavosti jako ndp zpravy o néekanych a dramatickych
politickych zvratech, firodnich katastrofach, neésti velkého rozsahuwi
celebritach,

- zpravy z domova domaci zpravy vztahujici se &kwolika vyrazrjSim oblastem
jako je kriminalita, véejné projevy nespokojenosti atfega agenda, ktera
zahrnuje vzdlavani, zdravotni g bezpe€nost, dopravni infrastrukturu apod,;
souwdsti domécich zprav jsou i ,hluboce lidsk&bphy” ¢i zadbave ladkné
rarity,

- sport — zpravodajstvi za#iené pedevsSim na zachycenigmehu a vysledku
sportovnich akci, fedevSim v profesionalnich klanich oblibenych sperieské
spolg&nosti (fotbal, ledni hokej) a nebofipmomentalnim Gsgchu ¢eskych
sportov@ v mezinarodnim srovnani. (Jirak, Képplova 2007)

Zpravy jsou do zpravodajstvi izovany hierarchicky podleakkzitosti. Ty
s piiznakem ,nejvysSiiezitosti* se dostavaji na titulni strany denikaujimaji prvni
mista v televiznim a rozhlasovém zpravodajstvica jgizné graficky zvyranovany.
Medialni praxe dokonce u¢kterych tematickych oblasti ustavila jakousi hiehdir

s

dulezitosti, kdy proti sob jako ,dilezit¢jSi:mére dulezité* stoji (v nebulvarnich
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celostatnich médiich) nap,celostatni:regionalni udélost”, ve sportu ,vekiqgorty:malé

sporty”, apod. (Jirak, Képplova 2009)

3. Produkce zprav

3.1 Medialni produkt a jeho obsah

Mediélni produkt je to, co je uZivateli nabidnutdk¢ jednorazov ¢i opakovasg
zvaejreny celek, pop jeho sodasti, pokud jsou identifikovatelné. Medialnim
produktem tedy rive byt natéeny film nabidnuty do distribuce, televiznitpd, ¢islo
novin ¢i ¢asopisu, vydany kompaktni disk, nahrana videokaagtad. Za medialni
produkt Ize ale také povazovat jednotlivou zpravisku, jednotlivou skladbu hudebni
nahravky, apod,Medialni produkt je vnitné uspaadany a hierarchizovany celek
tvareny v @kolika vzajema provazanych rovinach.(Jirak, Kopplova 2007:119rvky
tvorici kazdy medialni produkt, apoby jejich vylgru a uspeadani a pravidla pro
vytvoieni celku pedstavuji obsah medialniho produktu. Obsahem senrbziplny
kvantitativni a kvalitativni rejgik verbalnich i vizuélnich informaci v masovych
meédiich. Obsahy lz¢itlit podle hodnoceni obsahu a jeho mozného dopadiivot ve
spole&nosti, nap. podle toho jaké naroky kladou na estetickou ¥lgst publika, jak se
podileji na stabilit spol&nosti nebo jaké hodnoty podporuji. Ob&clze obsahy
rozliSovat podle typu média, ¥mzZ se objevuji, podle toho, zda jsou fiktivni nebo
fakticke, pop. podle deklarovaného z&ieni (dobrodruzné, &ki, humorné, atd.) nebo
podle komunikaniho cile (informativni obsahy, reklama, <s#, apod.).
Charakteristikou obsahu je, Ze pepsatelny smyslo¥ dostupnya i jeho popisu je
moznévyloZit prvky z nichZ je sestavemravidelnostive vykéru auspagadanitéchto
prvki a pravidla pro vytvaeni celku nabizeného publiku, a koéne vlivy, které se
podepisuji na kori@mé podok obsahu. Zmignymi prvky se rozumgasti, z nichz je
medialni produkt sestaven, tedy hap novindch neb@asopisu jsou jimi fispivky,
rubriky, stranky, u televizniho seridlu pak H&tad hlavni postavy, vedlejSi postavy,

déjove linie, jednotlivé dily, atd. (Jirak, Kopploz®07)
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3.2 Zpravodajstvi

Zpravodajstvi je zakladriinnosti definujici Zurnalistickou praci a také gglfim
z mala fivodnich pispivki masovych meédii v mnoha kulturnich formach vygad.
Krome toho je také zpravodajstiinitelem, kterym se noviny odliSuji od jinych diuh
tisttnych médii. Zpravodajstvi jéasové (tyka se poslednich nebo opakujicich se
udalosti),nesystematickévénuje se odédlenym udalostem agiim, jejichz interpretace
neni hlavnim tkolem zpravodajstvpomijivé(Zije, pokud samy udalosti jsou aktualni).
netekané. Vedle toho jsou zpravy -charakterizovany ichlS,zpravodajskymi
hodnotami®, které se podle druhu udalosténina které utuji, co je zajimavé pro
publikum. Zpravodajstvi slouzi hlagrk orientaci, nenahrazuje skt déni, a je
piedvidatelné. Hlavnimi atributy zpravodajstvi jstasovost a aktualnost, tekanost,
predvidatelnost typu, zlomkovitd povaha, pomijivosbznamovani, ovlivéni
hodnotami, zajimavost a fakticita. (McQuail 2009)

Zpravodajstvi ma v zdjmu spdlesti vyznamné postaveni Zkolika divoda.
Tento Zanr je tést vzdy pivodni, nepejaty a vytvéeny Fimo v medialni organizaci,
kterd ho zviejiuje. Déle zpravodajstvi reflektuje aktudlni realitaprezentuje ,sit
venku“. V mnoha fipadech je zpravodajstvi hlavnitnjedinym zdrojem informaci o
spole&enskych jevecli udalostech, se kterym publika nejsouringgm kontaktu. Tato
publika jsou potom zavisla naigobu zpracovani medii. DalSintivbdem dilezitosti
zpravodajstvi je také jeho vysadni postaveni v foBdis vysokou periodicitou,
napiklad v televiznim vysilani jsou zpravy &dkem prime timu, v denicich jsou na
prvnich stranach. Televizni zpravy celoploSnych nista jsou dlouhodob

nejsledovagSimi televiznimi psady. (Trampota 2006)

3.3 Obsah zpravodajstvi

Uvahy o tom, co se méa objevit ve zpravach, provgzegiodicky tisk tén¥ po
celou dobu jeho existence. Jiz prvni studiéspbu vykru udalosti do zprav ukazaly,
Ze redakté vybiraji zpravy spisSe spont&mremysli o tom, kterou zpravu vyberou a
spiSe ne o tom, p&ato ckElaji. Podle amerického sociologa Dana Berkowitzeiméi
krom¢ vybirani udalosti a adekvatnich informaci, aktér mist, které do ffbehu

zahrnou, se také rozhoduiji, které tyto prvky zamlRi vybéru udalosti musi noviia
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zohledovat také napilovani celérady dobo¥ a socialg podmirgnych pozadawvk,
nag. normativnich (eticky imperativ objektivity a vyvazenostigstetickych(jasna
déjova linka bez matoucich narativnich odbk) a taképredstav o pedpokladaném
publiku sdileném s kolegy, vydavatelem nebo vysilatelendjm(y, zwdavost,
pozornost). Ztoho vyplyvd, Ze samotna udalost,terék zprava pojednava, je jen
zakladem, ze kterého redaktor vyitvepravu jako stylisticky Gtvar uspadany tak, aby
vyhovoval zmignym pozadavkm. S otazkou, ktera udalost séZa dostat do zprav, je
spojen koncept zpravodajskych hodnot, jimiz se &zjhalastnosti, které musi udalost

mit, aby se mohla stat zpravou. (Trampota 2006)

3.4 Zpravodajské hodnoty

Vlastni pojem ,zpravodajska hodnota“ poprvé polialter Lippmann v roce
1922 v knize Public Opinion, kdyz se snazil wtiiv duvody vybsru udalosti noviné
do zpravodajstvi. Zpravodajské hodnoty podle Lippnaabyly jednozniost udalosti,
piekvapivost, prostorova blizkost, osobni zaujetbaflikt. (Jirak, Képplova 2007)

Johan Galtung a Marie Rugeova ve své klasické es#|i nekolik klicovych
kritérii zpravodajskych hodnot, které staléstAvaji v platnosti. Jsou jimi: blizkost,
jednoznénost, jednoduchost, kulturni pochopitelnost, novgsibéZnost a moznost
dalSiho vyvoje, vztah Kk elitnim namm ¢i statim a vztah k elitnim osobani
zpravami, apod. (Jirdk, Kdpplova 2007)

Ve sportovnim zpravodajstvi jsouuldzité hodnoty blizkosti, @béZnost a
moznost dalSiho vyvoje, elity — narod, elity — ogoble také podle stylu referovani

konkrétniho média i negativita nebiegvapeni.

3.5 Serialita a intertextualita zprav

Ve zpravach se objevuje mnoho aktéspakovas, jsou ¢asto zobrazovany
pokraiujici déje a celkové rozuzleni se odklada. Jednotlivé zapkasto navazuji na
informace, které byly médiemigdloZeny jiz dive. Zpravy nejsou nikdy textem
odkazujicim pouze k sélsamému, ale odkazuji na celtadu jinych texi a obsahuji

velké mnozZstvi nevg¢eného a samégmého. Ve zpravodajskych obsazich se vyskytuji
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intertextové odkazy, tedy mista nedamosti, kterd si ffijlemce sam na zaklad
vlastnich zkuSenosti vyillje. Sodasti intertextuality zprav jsou také presupoziedyt
odkazy na vSeobecné znalosti, které jsou branymé.dTrampota 2006)

Pfi popisu zpravodajskychiipéhi je casto uzivano rétorickych figur, jako jsou
metafora, metonymie a dalsi, jejichz uUlohou je leosi estetické hodnoty &kni.
Metafora (miize byt jazykova nebo vizualni) sppea v oznéeni popisovaného odliSnym
znakem na zakl&dshodné vlastnosti a umiage vystavit poutagSi piibeh. i uziti
metafory nemusi autor popisovat shodné udalosé, wije girovnani. Ri uziti
metonymie je ozn#vana ¥c reprezentovana jejim atributem. Na zaklatetonymie
jsou ve zpravach vybirany osoby a udalosti, ktastupuji komplexgsi verzi reality.
(Trampota 2006)

3.6 Komercializace a bulvarizace novin

Souwasné noviny primagnvoli komercionalizované zpravodajstvi zpracovae t
aby zaujalo co nejSir§ast publika, aby je pobavilo, bylo efektivni z hidch naklad a
aby bylo mozno prodat pozornost publika zadavateleklamy. Gisledkem této snahy
je davani pednosti pibeéham, které jsou fjatelné a zabavné pra&tinu ctendd a jsou
piehlizeny ty pibéhy, které by mohly pohorSit. Dochazi k opomijenbmelel&ovani
piibéht, jejichZ zpracovani je nakladné nebo fitrhriskantni. (McQuail 2009)

S komercializaci byva spojena bulvarizace, cozajowy postup zpracovavani
zprav s tendenci k zjednoduSovani a emocionalidaou produkovana takovaésehi,
kterd jsou zabavna, snadno pochopitelnd a svytsaliem oddechova. Typickymi
obsahy bulvarnich médii jsodipehy o hwzdach zabavniho pmyslu, diraz na domaci
udalosti, emocionalizace a personalizace politiokékni, dochazi k vulgarizaci
slovniku, zkracovani textujichzu na barvu, apod. Takové obsahy se stale viegugb
v médiich, ktera se za bulvarni nepovazuiji. (Jikdpplova 2009)

3.7 Produkce zprav, lidé v médiich @ptup do zprav

Zpravodajstvi neni jen obsah zprav, ale také spkéiféinnost vykondvana
medialnimi profesionaly v ramci medialnich organizaDo z&kulisi produkce

zpravodajstvi nam pomahaji vhlédnout vyzkumy, zabbgprav nizeme vysoudit jen
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omezené zayvy tykajici se toho, jak zpravy vypadaji, co st@givylErem udalosti, jaké
vlivy a tlaky formuji vypoedi o udalostech do vysledné podoby. Problematika
produkce zprav zahrnuje logiku W udalosti do zprav, vyzkum rozhodovacich
procesi vramci medialnich organizaci, rutin zpravodajskyedakci pro zvladnuti
neustalého fivalu novych informaci, organizai struktura, rozéleni odpo¥dnosti a
roli, nebo také vliv a zdroje konfliktpii zpracovani zprav. Podle dosavadnich pozhatk
zkoumani produkce zprav médié pybéru udalosti krord snahy vybrat nejdezitéjSi
udalosti, usiluji také o ziskani a udrzeni pozotinmgjemai. Kvili omezenému p#iu
financnich prostedki jsou také nucena upigivat ugity rutinni postup f sbéru
informaci o udalostech. Zpravodajstvi produkuji axila medialni profesionalove
v medialnich organizacich, které vykazuji vysokaeavén hierarchizace, dby prace,
roz&leni odpovdnosti a roli. Kromd zpravodajskych redaktibrse na podab zprav
podileji také edith, fotografové, kameramani, fotoeditovedouci vydani, Séfredakto
nebo nafiklad i zastupci inzertniho odigni a vlastnici média. OdliSnost roli spojena
s odlisSnymi cili a rozdilnym pohledem na podobuaxpdajstvi nize vyvolavat pi
produkci konflikty. Ty mohou vznikat néilad mezi redaktory a vedenim redakce.
(Trampota 2006)

G. Maletzke vr. 1963 zvejnil model masové komunikace, ¥mz zachycuje
jednotlivé rysy vyrob@, vyroby a spdtbiteli mediale komunikovanych sdeni.
Podle Maleztkeho maji medialni profesionédlové (korkatai) tyto rysy, které se
podileji na konéné podob scleni:

1) predstava komunikatora o sbsameém,

2) komunikatorovo osobni usfaaani,

3) tym, v imz komunikéator pracuje,

4) vztah komunikatora k organizaci,

5) komunikatorovo spotenské prosedi,

6) tlaky a omezeni Zgobené tim, Ze medialni &eni je veéejné povahy. (Jirak,
Kbpplova 2007)

Na zpravodajskétfbehy mize byt nahlizeno jako na w§tbmist a aktér. Ti se do
zprav dostavaji jako inforndai zdroje nebo jsou tofjpno (Eastnici &je. Sowasré
s vykErem gibéhi do zprav jsou vybirdni i ti, kie budou ve zpravach fimno
promlouvat. Vylgr zdroji do zprav se stalifpdmetem zkoumani socioldg ne vSechny
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socialni skupiny totiZ maji stejnou mozZnost pronyluxe zpravach. Tato otazka je
podstatna z hlediska vztahu médii ke spudsti. Podle Paula Manninga je zkoumani
této otazky kkové k rozkryvani produkce zprav a ma byt jadrem zavani o
zpravodajském novidtétvi. Podle Hagena vyb zdroji podstats ovliviiuje kon€nou
podobu zpravodajstvi, nebweétSina zpravodajského diskursu pochazi pras zdroj.
,Objektem z4jmu medialnichedai se tak postuphstaly novinaské postupy /b praci

s informa’nimi zdroji, zgsoby jejich vyhledavani, vztahy mezi noxina zdroji,
konflikty a jejich dsledky na podobu zpravodajskych obsali{Trampota 2006:79)iP
zkoumani socialni organizace zprav se studie smilgf bud’ na interakci mezi
jednotlivci vytv&ejicimi zpravy nebo na jejich interakci s infomani zdroji. Hi
vyzkumu interakce s inforndaimi zdroji je odkazovano na jeden ze dvou zakiauni
modeh pro interpretaci aktivity shromdbvani zprav, kterymi jsou model konfliktu a
model vynény. U modelu konfliktu dochazi ve vztahu novia informa&nich zdroji

k boji 0 mozZnost prosazeni své interpretace udalasmodelu vynény dochazi ke
smeng, ktera je bezkonfliktni a vyhodna pro ¢bstrany. Z hlediska fistupu
informanich zdrofi do zprav existuje jakasi hierarchie.ekteré zdroje jsou vice
dulezité, jiné méy, to se niZe projevovat bdi zpisobem zpracovani jejich vypéi
nebo jejich umighim ve zpra¥. Promluvy zdra} jsoufazeny ve zpravsystematicky,
v urgitém pdadi dle vyznamu. Stuart Hall v konceptu primarrdeffinujicich poukéazal
na nerovnocenné Fazovani promluv informanich zdroji. Podle ®& osoby

v mocenskych pozicich nebo s vysokym statusem gpéggi se svymi nazory na
kontroverzni témata, nebtojsou vnimani jako jedinci sfstupem Kk pesrgjSim a
odborrgjSim informacim nez &tSina populace. Stavaji se tak primarnimi definmjic
témat, disponuji vysokou hodnomosti a maji mozZnost tvarovat agendu. Nazory a
pohledy ostatnich, sekundarnich zdragjsou potom vnimany jako tolikikzité jako
nazory primarniho definujiciho, na jehoz nazorwystawn cely @ zpravodajského
piibéhu. (Trampota 2006)

Informace od zdrdj se k novinBim mohou dostavatémi typy komunik&nich
kanafi, rutinnim, neformalnim a iniciovanym. Né&jgi mnoZzstvi informaci pochazi od
rutinnich kandl (nag. oficialni jednani, tiskové konference, projevid.a Neformalni
zdroje jsou naip zakulisni jednani, uniky informaci, rozhovoryeportéry. Iniciované
zdroje pochazi z aktiviginnosti reportéra, n@prozhovory, vlastni analyzy a statistiky,
apod. Novin# ke svym zdrajm pristupuji bul’ jako k advok&tm nebo jako k arbitim.
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Za advokaty redakto berou ty zdroje, které reprezentujicity nazorovy snir nebo
urcité perspektivy a ki@ nastoluji téma, kritizuji jednaniékoho jiného nebo poskytu;ji
konflikt, ktery je @ednmétem zpravy. Arbitry jsou ty zdroje, které slouzi
k autoritativnimu a objektivnimu komentovani a hoceni témat. Maji omezenou
interpret&ni moc, mohou spiSe odpovidat na otazky nez pogiiytémata. Informani
zdroje musi mit wité vlastnosti, aby se prosadily do zpravodajsRadle Herberta
Ganse jsou to podtnost, moc, schopnost dodat vhodné informace argéoka a
socialni blizkost k novifdm. K tomu, aby byly zdroje opravdu vyuzity, rozhgaepak
také gedchozi vhodnost zdroje, jeho produktivita, spalest, divéryhodnost, autorita
a schopnost vyjadvani.Cim vice takovych vlastnosti zdroj ma, tiwtsi je jeho Sance,

Ze bude vyuzit ve zpravach. (Trampota 2006)

3.8 Profese redaktora

Ackoli profese redaktora vyZzadujecité schopnosti, nevyZzaduje Zadn&itdr
opravreni, licenci nebo atestaci. Prace v redakci &BSimou nevyzZzaduje absolvovani
né¢jakého odborného vzthni, a proto se pracovniky zpravodajstvi stavagolventi
riznych oboti. Na jedné strahtoto miZe ginést nové vyuZzitelné znalosti @znych
tematickych oblasti, na stramruhé je nutné, aby medialni organizace zajistilyy
now prichozi redaktth pracovali Zzadoucim Zgobem. Negativnim rysem takovéto
otevenosti novinéské profese tize byt skutnost, Ze zéinajici redaktei, kterfi
neprosli profesnim vzthvanim, nejsou obeznameni se zaklady ndské& etiky,
profesnimi normami nebo s poslanim a roli médiiemdkratické spol@mosti:
(Trampota 2006:49)

| pres naplani veSkerych etickych pravidel a norem neni moahg, se redaktor
oprostil od svého hodnotového ramce, @ddstav, co je iezité a co je spravné a co
nikoliv. Krom¢ téchto faktofi a Urovié vzdilani miZze podobu zprav ovlilovat také
redaktorovo vnimani koncepce vlastni role, jehdtigké nazory a nabozenské vyznani.
Redaktor se five sta¥t do role neutralniho zprdsdkovatele informaci nebo
angazovaného obrance&ilych nazot, postoji, osob. (Trampota 2006)

Profese a lidé, ke je vykonavaji, maji bezesporu vliv na vyslednadgbu

medialniho produktu. Na to je mozné nahliz&gymenSimitemi zpisoby:
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1) Individualni dispozice: Ize zkoumat osobrtégpoklady, socialni danosti
a ,provozni* okolnosti psobeni lidi v medialni produkci. Takovy
vyzkum predpoklada, Ze lidé v médiich pochazeji¢kého prosedi,
disponuji gjakymi zkuSenostmi, majigjaké gedstavy, postoje a nazory
a to vSe se fize projevovat na jejich produkci.

2) Vyrobci medialnich produkt tvoii profesg definované skupiny se
spole&nymi rysy (rutiny, profesni ideologie, tradovanéppy), které se
mohou projevovat v obsahu.

3) VnéjSi vlivy: na povahu medialnich profesi maji viadnak ekonomické

prostedi a jednak vyuzivané technologie. (Jirak, Kopala009)

4. Normativni pozadavky na zpravodajstvi

4.1 Normativni pozadavky na zpravodajstvi

V souwasné spolknosti je dilezité, abyclenové této spolmosti disponovali
spolehlivymi zdroji informaci, na jejichz zakkaly se mohli orientovat ve &¢ acinit
odpowdna rozhodnuti. Tyto spaleosti ve velké nie spoléhaji na zpravodajstvi
zprostedkované meédii a soasré ocekavaji, Zze zpravodajské obsahy a jejich vztah
k realit by mely néjak vypadat a Ze novitidby m¢li udalosti do zprav adekvatin
zpracovavat. Toto jsou normativni pozadavky na \apiajstvi a jsou uplabvany
v n¢kolika rovinach — jako fedstavy kazdodennichrigmai zprav, provozni kodexy
medialnich spoliosti, sodast medialniho vadavani, legislativni Gpravy a regula
mechanismy spojené s fungovanim reguieh orgafd a profesionalni medialni kritika
nebo profesgetické kodexy profesnich sdruZzeni. Tyto poZadavkyaxi negastji

znamenaji kritéria objektivity, vyvazenosti a naatrosti. (Trampota 2006)
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4.2 Objektivita, vyvazenost, nestrannost

4.2.1 Objektivita, vyvazenost a nestrannost

Tyto normy se vztahuji ke #apobu, jakym jsou informace zpracovavany a jaka
bude jejich konéna podoba. Netykaji se podminek fungovani zprasbdajale jejich
konkrétnich projefr a vystumi. Z hlediska Zurnalistiky je objektivity mozné dbosaut
diky dodrzeni ufitych novindskych postup, v rdmci medialnich studii ale panuje
nazor, ze objektivita ma charakter nedosazitelndbalu a jako pojem fakticky zastira
subjektivni povahu zpravodajstvi, protoZe realitakficky poznavame prastnictvim
néjakého subjektu. Objektivita se stava jednim ze ladhlich kritérii kvality
zpravodajstvi. Na jedné strafe vnimana jako uzivani fakt zobrazovani reality tak,
aby zobrazeni co nejvice odpovidalo realnému staai, na straé druhé je vSak
nahlizena jako soubor profesnich pogtukteré report& pouZzivaji, aby produkovali
vypowedi narokujici si vysokou miru pravdivosti. Pro mpakurnalist je uplatiovani
objektivity klicovou zalezitosti. Je to profesni ideal ve smysle, ditery nenize byt
pIné dosazen; vyZzaduje nasazeni schopnosti, snahy ajzdejen jednotlivci, ale
celymi zpravodajskymi organizacemi. (Trampota 2006)

Vyznam objektivity, jak navrhl Boyer (1981), aeme zredukovat do Sesti
zakladnich prvi:

- vyvazenost a nestrannost prezentaci nazarraiznych stran udalosti,

- presnost a realigtinost zpravodajstvi,

- prezentace vSech hlavnich relevantnich asipekt

- rozctleni fakii od nadzol se zachazenim s nazory jako relevantnimi,

- minimalizovani vlivu vlastnich stanovisek, nazarzapojovani autora,

- zdrZzovani seiedpojatosti, zasti nebo scestnych Uray@cQuail 1999)

V jedné nebo dalSi foréna s fiznymi prioritami se tyto prvky znovu objevuji ve
vétsing diskuzich o novin&ké objektivié. V podstat se to tolik neliSi od objektivity
v jinych kontextech, jako na&p v pravu, obanskych a firodnich ¥dach. Roshco
(1975) zmhuje nasledujici vyhody objektivity pro Zurnalistikai organizaci zprav.
Nabizi snadno pouzitelnd pravidla pro $yla ponechava odpégnost za obsah na
zdrojich a osvobozuje noviié od poteby dosahovat odborné znalostiirBz na
techniku spiSe nez na podstatu chrani ndeir@ n&eni ze zaujatosti. Také je diky

tomu moZné zasmitelnost novin&l na praci na mnohaiznych typech zprav. Nicmén
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kazdé odwtvi prace s informacemi se liSi v procesu dosahiowhjektivity a v kritériu,
podle kterého by ® byt vysledek hodnocen. ddteré EZné pozadavky na
zpravodajstvi nastavuji limity stiap objektivity, ktera nize byt reald ocekavana.
Existuje nebyvalé mnoZstvi potenci@lrrelevantnich informaci, které musi byt
zpracovany podasovym tlakem. Informace také musi byt vybranaezgmtovana tak,
aby uspokojila konzumenty a abjilakala pozornost, tedy musiw@dziovat spis formu
nez obsah. Miejnost také rize povazovat média za odgowa za nasledky toho, jak
byla ktera udalost publikovana. Tyto podminkyZzfi objektivnimu zpravodajstvi
reprezentovat kil dplnou gresnost nebo ne@sitelnou vypowd’. PoZzadavky jsodasto
odliSné, ale vzajentn se neruSi. Objektivita je pouze jedna z mnoha trvessi
zpravodajského produktu a nemusi bytég@ina s ostatnimi hodnotami. (McQuail
1999)

Objektivni zprava je takova, ktera je velicéegna vtom smyslu, Zefipasi co
nejdetail®jSi a owfitelné informace. Mezi fakty a nazory je ja@spozorovatelna
hranice a pokud je to mozné, jsou citovardyohodné zdroje. Tén zpravy musi byt
neutralni, aby bylo jasné, Ze zpravodaj je nezawashezaujaty. Dale musi byt zprava
Objektivni zpravovani iedpoklada absenci osobni zaujatosti, osobniho zajmu

postrannich amysélnebo sluzby inzerefin nebo tetim stranam. (McQuail 1999)

4.2.2 Rozdéleni objektivity

Podle Westertahla a kol. 1ze objektivitu rozloza makticnost a nestrannost

fakticnost ma dale kritéria pravdivosti a relevance. éiitpravdivosti je fakticka a
vécna spravnost vypadi a jeji gresnost a Uplnost. Kritérium relevance souvisi jgdna
s normativnimi poZadavky spdéleosti na zpravodajstvi, které musi byt v souladu
s pozadavky publika a ukazovat realnytsale také zahrnuje otdzku uZitesti zpravy
pro publikum. EBmito kritérii ma byt zaji&no, aby zprava obsahovala vSechny
relevantni a podstatné informace a aktéry tak,rabyilezitého nechy&lo nebo nebylo
opomenuto. (Tramota 2006)

Nestrannost vyZaduje, aby si zpravodaj ponechdlpdsgipadech, kde jsou dva

nebo vice pohled na udalost. Bkteré velice negativni udalosti, jako daprirodni
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katastrofa, terorismus, tyrani nebé&ké zl@iny, ¢asto ani nedovoluji alternativni
postoj, nicméa vétSina vhodnych udalosti ve zpravach takovéhoto ulrnéni. Od
meédii se ¢ekava, Ze budou piat s alternativnimi hodnocenimi a zajmy, s odigth
publik a s patbou byt jakymsi soudcem ve slozité re&afiiné odliSnych hodnot a
stanovisek. (McQuail 1999)

Nestrannost si vSima zpracovani obsazenych infdrnmia je zpravodajstvi
nezkreslené a zda vSichni relevantni &ki&li stejny prostor k vyjateni se k udalosti.
V takovémto konceptu se nestrannost sklada z krivgvazenosti a kritérii neutralni
prezentace. Vyvazenosti se rozumi rovny nebo péapgxistup aktéh do zprav a
jejich rovnocenné iedvaani a hodnoceni, neutralni prezentaci se rozumidreitaci
zpracovani, kde se nevyskytuji explicitni ani imphi hodnotici prvky. Podle
Westertahla a kolektivu je ve schématu objektidiileZité rozliSovat mezi kognitivnim
empirickym pozorovanim a evaluativnim polem netfrah vyvazenosti vyfru a
prezentace zprav. Tedy objektivita se pak vtomujetp sklada z toho, 1) jakeé
informace jsou do zprav vybrany a jaky je jejichtale k redlné udalosti a 2) jak si
zpravodajské zpracovani dokaze udrzet odstup obhstda zda se vSem relevantnim
stranam dostane vyznantorovnocennéhofistupu. Toto pojeti objektivity ale zkouma
koneny zpravodajsky produkt. Z pohledu novieanizeme dojit k odliSenému pojeti
objektivity, kdyZz medialni profesionalové se snaailosazeni objektivity odtbvanim
fakt od nézak, vyvazenym fstupem k protickdnym nézoim, validaci
Zurnalistickych tvrzeni referovanim k jinym autarit a wkdy také formulanimi
postupy. Dodrzovanimgehto postup nicmérg nemusi zarkit zpracovani zprav tak,
aby vyhoely pozadavikm na objektivitu. Nafiklad novin& sice oddli fakta od
nézoru, ale ize vybrat a 9adit fakta tak, Ze zprava nakonec strani mnohem nvéz
kdyby doSlo k otekenému vyjateni podporujiciho nazoru. Dale ,tvrda“ fakta (hap
statistické udaje) jsou vicergswdcujici a také vyvazeny ifstup k proticidnym
nazoam je mozny jen do éité miry, nebd redaktor musi ¢ktery nazor umistit jako
prvni a nebo posledni. (Tramota 2006)

Dochazime k za&iru, Ze objektivita zprav je vzdy jen relativni, cale nesouvisi
pouze s nedodrzovanim vySe uvedenych kritgdpravy maji nevyhnutelh urcity
»Sklon“ dany historickym, socialni, ekonomickym altkrnim kontextem spaleosti,

v niz vznikaji."(Trampota 2006:147) Zpravy meédii v ramci mediangdlystému wité
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zen® vlastrt musi do jisté miry stranit ve smyslu reflexe zdkigh hodnot a
aktualnich sympatii populace, jinak by médium publikum ztratilo divéryhodnost.
Zpravodajstvi existuje v rozdilnych kulturnich predlich a skryva dité latentni
nevycené hodnoty dané Kkultury, coZ seize nejvice projevovat v zahr&nich
zpravach a f informovani o jinych kulturach. Interpretace takoh zprév je vkladana
do hodnotového ramce domaci kultury a ten je ptex@n za dany a sami@my.
Nesmime také zapomenout, Ze zpravy nejsou pouzae, fale také specialni forma
poznani, které je sloZeno z informace, mytu, Ianaavnosti. BohuZeligdnes zprav je
zridka souzen podle jinych stand&nmkeZ je objektivita informace. (Tramota 2006)

PoruSenim objektivity je také rgdpojatost/straimi zpravy. Redpojatosti se

rozumi tendence odchylovat se od postimosazeni objektivni pravdy. RozliSujeme
¢tyii zakladni formy zpravodajskérgdpojatosti, a to podle toho, zda se jedna o
piedpojatost zarnou ¢i nezanérnou a zda se projevuje jako otemd nebo latentni.
Zamernym a otevenym stradnim je angazovani podpory, ktera je rozpoznatetha u
samotnou strukturou média (rfagditorial, komenté&, inzerce, dopisytendd, atd.).
Skrytou formou zarného straéni je propaganda, ktera pgasvou skrytosti rize byt
hife rozpoznatelna afipom se zpravodajstvi média iire jevit jako objektivni.
Propagandou se rozumi informovani ve péobgedné ze stran &téinou se nejedna o
straréni informaniho kanalu jako celku. Otganym, ale nezaémnym stragnim je
nezamrnd pedpojatost, kterd fZe byt rozpoznana jako systematicky vzorec
preferedni pozornosti, nebo v opaém Fipad vyhybani se &emu, co neni
ospravedinitelné realnou situaci. Skrytou a neifriepiedpojatosti je ideologie, ktera
se nachazi ve zpravodajskych textech a kteratzfetodkryt, neb mize byt odhalena

jen podrobnou interpretaci a argumentaci. (Trampo@b)

4.2.3 Kritika objektivity

V ramci medidlnich studii se vyskytuji nazory, rktkoncept objektivity silé
kritizuji, a to bul’ s poukazovanim na jeji nedosazitelnost a nebiraztbvanim
skrytych vyznam objektivity. Podle této kritiky je objektivita nedazZitelna nafklad
proto, Ze uz P selekci zprav jsou dinéna subjektivni rozhodnuti, kterych si novina
sami nemuseji byté&domi, nebo také to, Ze vSechny zpravy museji bgtemy do

Sirsiho referetniho ramce, ktery jim praipci vyznam. | vynechani informaci, které je
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pii zpracovani nutné, neni vyznangoneutralni. V neposledifad® mizou objektivitu
znemo#ovat silné externi i interni tlaky. Nejvyznagdi namitkou vsak je, Zze ,tam
venku“ se zadna objektivni realita nenachazi. (eta 2006) Zadna Gvaha o realit
nemize byt jedinén¢ spravna nebo kompletni, kréntéch nejtrivialrgjSich gipadi.
Glasser (1988) poukazuje na naivni empiricky pomadswt, ktery maji objektivni
novingi a ktei véri, Zze fakta a hodnoty se daji @étitla také na existenci ,reality
empirické pravdy“. A kongn¢ neexistuje zadny neutralni jazyk, ktery by poskgto
objektivni obraz reality, a to jen kdybychom akomati, Ze takovy obraz existuje.
(McQuail 1999)

Koncept objektivity a jejiho napbvani byva v medialnich studiich povazovan za
souast ideologie novirtdké prace, coz naptvrdi Glasser (1984) a domniva se, Ze
sama objektivita jako ideologie je uz sama forméedpojatosti, kdyZ jsobi proti roli
tisku jako hlidacimu psovi, zakingje nezavislému mysleni aigobi proti gvodni
odpowdnosti. Diky odpow¥dnosti dochazi k odstupu od zpravodajskych udalasti
legitimizaci volby nezasahovani doaldzitych socialnich ¢ a vzdani se role
socialniho aktéra. Objektivita seie stavat i strategickym ritualem médii, dikynuz
je novin& chrargén proti kritice, neb odpowdnost spada na informaai zdroje.
(Tramota 2006)

Gay Tuchmanova doplnila kritiku objektivity o dal&yfti strategické postupy,
které umo#uji novindam tvrdit, Ze jsou objektivni. Jednak je to uwadvzaems
konfliktnich nazo#, coZz mize navodit pedstavu, Ze byly Werpany veSkeré moznosti
pohledu na udalost. Druhou strategii jeegloZeni podfrného dikazu, coz sp&iva
v uvedeni dodatmych fakfi, které jsou povazovany za pravdu. DalSi stratgmii
citovani, které umatuje novindi odstrarni jeho vlastnich nazéra navozeni pocitu, Ze
je mimo dni pribéhu. Posledni strategii je strukturovani informaaly, se pedpoklada,
Ze nejdilezit¢jSi informace jsou uvedeny na prvnim raigtinformace s nizsiutkzitosti
jsou uvadny nasleda. (Tramota 2006)

Podle Soloského je navic mytus objektivity profesarmou, diky niz medialni
organizace rive regulovat chovani noviftéd a mize dosahnout pro organizaci
Zadouciho chovani, které Ize navic snadno kontedlprostednictvim zpravodajskych
obsali. Objektivita se pak ve zpravodajské organizacvasthAastrojem k ovladani a

kontrole jednotlivych novind. (Tramota 2006)
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A konen¢ objektivita se také fZe stat zdrojem konflikitv redakcich, kdyZ toto
asili mize byt nevhodnérpzameéru prezentacétenasky poutavych fibéht zalozenych
na konfliktu a jednozrnosti. Redaktd usilujici o objektivitu nizou tento zar marit
a dostavat se tak do konfliks nadizenymi, ktéi s wdomim toho, co siten&i Zadaji,
pozaduji prezentaci prévtakovych obsal s vidinou co nejlepSich ekonomickych
vysledki. (Tramota 2006)

4.2.4 Nevhodnost objektivity

Argument, Ze objektivita je nevhodnd, vychazi moénosti jejiho dosazeni, kdyz
koncept objektivity scestnnavadi k tomu, Ze @ize nabidnout ¢co, co nemize byt
dodano. Jakykoli za#émn¢ objektivni nahled na udélost bude pr&wodobré
uprednosiiovat jednu zpravu z mnoha. A verze této zpravy maetom bude s velkou
pravdEpodobnosti takova, aby byla vhodna pro ustavenog mmebo tomu, kdo
medialni organizaci financuje, tedy spiSe blizelepohledu na st. DalSi namitkou je
také napiklad snaha o vyvazenost, tedy o rovhocennou ptazevsech stran sporu bez
ohledu na spravedinost udalosti, coz vede k torais fakty se zachazi, jakoby ndyn
Za&dné moralni ikledky nebo jiny kvalitativni rozem, nez jen jejich o¥fitelnost.
Hlavni tendence objektivity jsou fragmentace, indlinalizace a sekularizace, tedy
upoustni od hodnot zavazk Podle nejkrit¢jSiho pohledu na objektivitu je jeji
uzivani aktivnim fisluhovani (& uz wdone nebo ne) z&jim ciniteld ustaveného
poradku a posilovanim konsenzu, ktery hl&awhrani moc attdni zajmy. (McQuail
1999)

4.2.5 Neobjektivni zpravodajstvi

Zpravodajstvi neni vzdy zamysleno tak, aby vyhaovmodelu idealni
objektivity. Existuje mnoho zZisohi tvorby zpravodajstvi podle jinych obecnych zasad,
ar uz jde o potistatek z minulosti, kulturni rozdily nebo zkratkaik velké odliSnosti
médii a poZadavkpublika. Objektivni model zpravodajstvi jako soubazitenych a
vérohodnych informaci je jist prevladajici, ale nenahradil¢které starSi zjsoby
vyznéni zprav, pevazri ta souvisejici s lidskymi zajmy, sti@amm a investigativni

funkci zpravodajstvi. Kazdy #dhto zmisobi vyzréni zprav ma svou vlastni
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opravrénost a kazdé je v rozporu s jednou nebo vice \dastm zgisobu objektivniho
zpravodajstvi. (McQuail 1999)

Tradice zfisobu zgni zprav podle lidskych zajine spojena se senzacechtivosti,
kdy je kzrn¢ udalost popisovana gghnanym drazem na emoce a city. Totasto
doprovazi dramatické titulky a vyobrazeni, Zaovani se na osobnosti a velky zajem o
kriminalitu, nesStsti, sex a nasili, coZ je vrozporu s normou nénitra liceni
podstatnych faki (McQuail 1999)

Tradice stragni v médiich je stefhstara jako model objektivity a lidskych z&m
Straréni v komentéich k udalostem, v otégné obhajob urcitych pohled: a v agitacich
za r¢jakeé cile je snadno rozpoznatelné a neni samo ®moblematické, pokud ovSem
neni nikde pozadovana objektivita. Dokonde vice se d&chto zpisohi strargni ve
zpravodajstvi vyskytuje, tim sloZj§i je rozliSovat mezi fakty a nézory, coz je
poZzadavkem objektivity. Se strarim souvisi také propaganda, coZ je speciélni forma
pieswdcovani, ktera zahrnuje manipulaci se zajmy vyskatsttleni a casto take
zatajovani opravdového umyslu a dokonce i totoznmstodce. DalSim zjsobem
neobjektivniho zpravodajstvi souvisejicim se stném je ,ne¥doma zaujatost”, ktera
se od stragni liSi neamysinym nebo nepromyslenym zéem byt naklosn jedné
strarg. Tato ne¢édoma zaujatost je problematicka hlayroto, Ze jetasto vsazena do
zpravodajstvi, které alezbr¢ praktikuje model objektivity. (McQuail 1999)

Tradice investigativniho #igobu zgni zprdv se rowt tZko smiuje
s objektivnim zpsobem zpravodajstvi, a to igsto, Ze tento Zjgob je ve zpravodajstvi
rozSien a publikem &ekavan. Tento styl zpravodajstvi je spojen s parteda media
jako na hlidaciho psa, podlegjh se od médii ¢ekava vyjadovani zajni celé
spole&nosti a pevzeti nepatelského postoje v souvislosti s vladou nebo nmelogni
zajmy. Obecd je investigativni zpravodajstvi krizové v z&m a kontroverzni
v charakteru, a to i kdyz je objektivni veigpbu. (McQuail 1999)

4.3 Kodexy chovani medii

Existuje mnoho kodex etického chovani, které jsou zaloZeny na tradicich
zvycich dané ze#tna na tom, kdo kodexy formuluje, zda vydavateldresi@ktdi,
novingi nebo externi reguéai organ. \étSina kodex upravuje otazky souvisejici

s poskytovanim spolehlivych informaci gegchazenim zkresleni, také se zatajovanim,
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piedpojatosti, senZnosti a poruSovanim soukromi.ckteré kodexy se také snazi
chranit novinéskou nezavislost ipd nepai¢cnym tlakem vydavatéla inzereni a takeé

se stavi za pravo na utajeni zdroKodexy vytvdené vydavateli a Séfredaktory,
zpravidla zdraziuji pottebu publik&ni svobody a nezavislost na parcialnich zjmech.
Prikladem niize byt dokument Mezinarodni zasady profesionalikiy et Zurnalistice,
piipraveny pod dohledem UNESCO. Na rozdil o&Siny kodex: vtéto oblasti
nezdiraziuje slovo ,svoboda“, ale spiSe pravo a odfamost. Obsahem je desddnka,
které zakotvuji zejména pravo na pravdivé informaajektivitu novinéi, jejich
odpowdnost, profesionalitu, ohledy na lidské soukromiiatojnost apod. (McQuail
2007)

V Ceské republice na zakkadtudia mezinarodnich i narodnich dokunieloy!
Syndikatem novin& CR v roce 1998 vypracovan Eticky kodex novata ktery je
zavazny pro jehaleny a k jehoZz dobrovolnému dodrZzovani vyzval végcteské a
moravské novin@ bez ohledu na jejicllenstvi v syndikatu. Tento kodex obsahuje t
hlavni body, které upravuji pravo &ni na &asne, pravdivé a nezkreslené informace,
pozadavky na vysokou profesionalitu v zurnalistiae divéryhodnost, slusnost a

seridéznost zvySuji autoritu medii.

4.4 Etika

Novin&skou etikd Ize povaZovat za prdsdek usnaitljici spol&enskou
opravrénost a vzbuzujiciti/éru publika v to, cate, vidi nebo slysi. (McNair 2004)

Novin& by se mdl v piedkladdanych informaci podle pravidel etiky seéedit na
pravdu a pesnost, il by byt nestranny a népdpojaty, respektovat soukromi
jednotlivce, byt nezavisly na parcialnich zajmebly] odpowdny ke spolénosti a
verejnému blahu, odp@dny wi¢i zakonu afridil se sluSnosti a dobrym vkusem.
(McQuail 2007)

1 Syndikat novin&i Ceské republiky [online], 2008 [cit. 2010-04-18].

Dostupny z www.: <http://syndikat-novinaru.cz>.

2 Etika novindska fec. éthos = oligj, mrav, charakter) — obetise rozumi etikou nauka o moralce,
mravnosti, jejich zakonech a pravidlech mravnilingni; v Zurnalistice pak souhrn psanych a nepsanyc
zasad, kterymi by se dla fidit prace zZurnalisty na zakladbecr sdilenych hodnotovych kritérii. Zasady
zurnalistické etiky byvaji explicith vyjadieny v etickych kodexech Zurnalisty, které jsatijipany
profesnimi sdruzenimi Zurnalistv jednotlivych zemich. Osvaldova, Barbora; Haladan a kolektiv:
Prakticka encyklopedie zZurnalistik¥999: 55.

30



Bakal&ska prace Problematika strami v médiich na jskladu
fotbalového zpravodajstvi o SK Slavia Praha
a AC Sparta Praha v deniku Sport

5. Sport

5.1 Sporta média

Vrcholovy sport si stale vice ziskava pozornost imediejnosti, sponzdr. Stava
se postup& masovou a ejné pristupnou zabavou a zasahuje tak stale raZamio
oblasti komunalnich struktur, politiky, ekonomieasové kultury, masovych meédii,
pravniho systému, ekologickych a ¢abskych iniciativ. Pochopit podstatu a
sneiovani soudobého &a, jeho difich spolénosti a kultur, aniz bychom si vSimali a
nalezie docenili ulohu sportu, je téfm nemozné.“(Sekot 2008:7). Sportipahuje
pozornost vEejnosti. V dneSnim st je sport mezinarodnim fenoménem, jdedity
pro politiky, piispiva k dynamice ekonomického rozvoje, réai@ globalni povdomi
cestou mezinarodnich sportovnich udalosti, je nedilkodasti lokalnich socialnich a
kulturnich  struktur, regiah a narod. Sport je vsotasné spoknosti
negehlédnutelnym kulturnim a socialnim jevem a svynznamem pekraiuje
kteroukoli ze svych historickych kontur. Je fenoms@n o jehoZ existenci jsme
s pravidelnosti cilenmedial® globalre informovani. Sotasreé vSak ztraci postugn
svij pavodni vyznam jako maseé\praktikovana forma harmonizujici pohybové aktivity
a nedilna satast kazdodennich forem osobn@spiinosnych volndasovych aktivit a
stava se spiSagdmetem divacké pozornosti. Také sport stale&ilabsorbuje ty, ki
se na &am podileji, aniz by sami sportovali, a #teliky rému pouze dosahuji své
parcialni cile. (Sekot 2008)

5.2 Sportovni fandovstvi

Sport je sociologii povazovan za kulturni statedhog konzumni povaha je
nejlépe ejma v kontextu kolektivu farid Zde se nejvice odrazi zbozni charakter
sportu, ktery se vyziaje silnou spoléenskou vazbou a obrovskymi sympatiemi a
antipatiemi. Divackd podpora nejen presinictvim nakupu vstupenek owviivje
ekonomické postaveni sportovnich kiud tymi a miZe u fanousk vyvolavat i pocit
jejich ,symbolického vlastni“ a sounalezitosti. Tu stale vice lidi hraje g$por
signifikantni Ulohu v utvini jejich socialni a kulturni identity a ,konzunami“
sportovni podivané se stava pro mnohé neodmysdlitekaZzdodenni s@ésti. Pojem
fandaci fanouSek se vztahuje &, kdo vykazuji zdjem o specificky subjekt. Naproti
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tomu sportovni divak je pouze pasivni pozorovatg| ktery je povznesen nad tymovou
rivalitu a ve sportovnim klani se sotgsiuje na akci a vysledek podivané. Nebyva
jednostrané zantien na jediny sport a nebyva spjat s konkrétnimeduh(Sekot 2008)
FanousSek — zejména ten fotbalovy — se orientujéasgji na jediny oblibeny
sport. Takovy fanousek byva k fotbalu vazan dikgkeétnimu oblibenému muZzsteu
konkrétnimu hr& a diky identifikaci s muzstvem s#nproziva jeho usghy a
neuasgchy. V hu zapas vznika postupé druh rivality Viéi jinym tymam v dané
soutzi a jejich fanouskm. V krajnich projevech sportovniho fandovstvi makanikat
i pocity negratelstvi, intolerance, zrady a ohrozZeni. (SekoB8200

Sport obec# funguje i jako pedstavitel utitych forem spoléenstvi, a to diky
sportovnim Kkluim a tymim, které mohou byt nositeli lokalnicti regionalnich
spole&nych hodnot a sehravat takileZitou roli v utvdeni obech sdileného pocitu
sounalezitosti. (Sekot 2008)

5.3 Sportovni zpravodajstvi

Patetrg nejwtsSi skupina lidi fichazi do kontaktu se sportem zpiedkovas,
konkrétré skrze masova média. Sport pakza byt distribuovaniznymi typy médii,
piicemz nejdlezitéjSi ulohu hraji média ti8ha, zejména periodika, a rozhlasové nebo
televizni vysilani. Vyhoda vysilani oproti #8ym meédiim je pedevSim v moZnosti
piimého genosu. Charakteristikou t&tych médiich je tak to, Ze o udalosti referuji
scasovym odstupem. ¥eském prosedi v sodasné dob existuje pouze jediny ti&ty
denik, zamfujici se pouze na sport. Sportovni zpravodajstizeame dale nalézt ve
vSech ¥tSich denicich, které obsahuji sportovni strankoynkkétre maji wtsinou sveé
misto na poslednich stranach. ¥pad udalosti zasadjsiho vyznamu byvaji tyto
umiseny i na titulni stras. (Dékanovsky 2008)
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6. Denik Sport a jeho vydavatel

6.1 Denik Sport

Sport vySel poprvé vroce 1953. Na Ring&R a.s. jeho vydavatelska prava
pieSla v roce 2003. Denik Sport je jedinym celostatdénikem zagtenym na aktualni
sportovni éni. Kazdy péatek navic vychazi s pravidelnym barevisyiplementem Sport
magazin. V nedi vychazi NedIni Sport. Denik vychazi ve dvou Uzemnich vydanich
(Cechy a Morava). Nize v tabulce uvadim pro srovipéirhérny prodany denni naklad
ve sledovaném obdobi, ve stejnycbsigich v roce 2007 a 2009, za cely rok 2007, 2008
a 2009 a v satasnosti. Z uvedené tabulky je patrné, Ze prodephasiku Sport neustale
klesa.

Tab.& 1: Primérny prodany denni naklad deniku Sport ve vybranychobdobich®

obdobi ptimérny denni prodany naklad
srpen — prosinec 2007 71.791
rok 2007 64.621
srpen — prosinec 2008 63.605
rok 2008 63.832
srpen — prosinec 2009 61.068
rok 2009 58.871
leden — dGnor 2010 57.863

E3
neowiena data

6.2 Vydavatelstvi Ringie€R

RingierCR a.s. je vydavatelstvi s n&$im p@tem ¢ten&a naceském trhu s vice
nez 3,4 milio ¢tendu. Ringier mezi denikovymi vydavateli dosahuje viez 36 %
podilu na trhu. N&asopiseckém trhu je Ringier na druhém #&ist_'Pod koncernem
Ringier v Ceské republice igsobi také d¥ tiskarny Ringier Print v Praze a Ostéav
Ringier CR je sowasti Svycarské vydavatelské skupiny Ringier AGréie aktivni
také ve Svycarsku, &hecku, Malarsku, Rumunsku, Srbsku, Chorvatsku, na

Slovensku, \Cing, Indii, Indonésii a Vietnamu.

3 ABC CR - Audit Bureau of Ciruculations, 2010 [onlinejt[€010-05-01].
Dostupny z www: <www.abccr.cz>.
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NejétensjSim titulem vydavatelstvi Ringier je Denik Bledkery méa pameérny

denni naklad kolem 380 tisic vytisklenrs.

7. Fotbalové kluby Sparta a Slavia

7.1 AC Sparta Praha

s

klubem¢eského fotbalu. Za vice nez 110 let své existeazaamenal mnoho U&ghi

v domacich sosfich, ale i na mezinarodni fotbalové s&évi novodobé historiCeské
republiky pati Spart s deseti tituly mistraCeské republiky prvenstvi v umdsi v
domaci ligové sodki, pravidelr také reprezentujéesky fotbal v sowich UEFA
(UEFA Champions League a Europa LeaguéivedUEFA Cup).V sezdh2009/2010
Sparta ziskala jiz 35. titul mistt@ské neb@&eskoslovenske ligy a v ¢niku 2007/2008
vyhrala jiz pofeti viads PoharCMFS. Klub vlastni od roku 2004 finani skupina J&T
a odpo¥dnym manaZerem je Danieli#tinsky, pedseda fedstavenstva AC Sparta
Praha fotbal, a.3.

7.2 SK Slavia Praha

SK Slavia Praha (dale také jen ,Slavia®) je histkyi druhy nejusgsrejsi cesky
profesiondlni fotbalovy klub. V s¢éasné dob rovreZz pati spoléné se Spartou k
nejpopulargjsim klubim ceského fotbali Klub celkem ziskal 17 ligovych titil
posledni ziskala Slavia v se268008/2009. Diky této ugpné sezéh si Slavia také
zahrala pedkolo Champions League. Od roku 2008 hraje Slagiavr sodasné dob

nejmodergjSim fotbalovém stadignv Ceské republice, ktery je, st&jijako stadion,

4 Ringier.cz [online], 2009 [cit. 2010-04-18]. Doshypz Www: <www.ringier.cz>.
5 Sparta.cz [online], 2008 [cit. 2010-04-18]. Dostygnwww: <www.sparta.cz>.

6 7 praizkumu STEM/MARK zaniteného na nejvy3geskou fotbalovou soéit, jehoz vysledky byly
zveejrény 30. 4. 2010, vyplyva, Zze Sparta ma 23 % fanbuSlavia 21 %: STEM/MARK [online],
2010. [Tiskové zprava ze dne 30. 4. 2010] [cit. ®05-01]. Dostupny z www: <www.stemmark.cz>.

34



Bakal&ska prace Problematika strami v médiich na jskladu
fotbalového zpravodajstvi o SK Slavia Praha
a AC Sparta Praha v deniku Sport

ktery pivodre stél na mist toho nového, nazyvan Edenét8inovymi vilastniky klubu

jsou v sodasné dob Tomas Rosen a Petr DoleZal.

7.3 Postaveni klub ve zkoumaném obdobi

Ve zkoumaném obdobi, tedy na podzim Gambrinus fl@yiku 2008/09, se
Sparta dostala do velké krize, ktera odstartovatackymi osmi dny na péatku fijna.
Nejprve vysoko prohrala v Liberci (3:0), potom bylgazena z Pohdru UEFA a také
prohrala se Slavii na domaciadé 1:4. Po tomto utkani rezignoval trenér &Zglav
Lavicka a na jeho misto nastoupil dosavadni prezidariuklozef Chovanec, coz ale
k lepSim vysledkm nevedlo. Naopak Slaviafipla s vybornou formou a na novém
stadionu se ji velice dito, kdyZz na domaciimé na podzim neztratila ani bod. Vyborné
vysledky vedly az k naskoku osmi hipda druhy tym v tabulce Gambrinus ligy. Ke
konci podzimnic¢asti ¢inil naskok Sest bad Mezi kluby panuje uz spoustu let velika
rivalita a derby&chto kluhi pati mezi udalosti sezony. Jejich fanouskovské ob¢# pa

mezi nejpdetnsjsi.

8. Analyza deniku Sport

8.1 Vyzkumné vychodisko

Sparta je a ve sledovaném obdobi byla medidajsledovagSim ¢eskym
fotbalovym klubem v historii samostatdi@ské republiky. Z vyzkumu Factum Invenio
ze zd&i 2008 vyplyva, Ze Spartadta 1025 tis. fanousk na druném migtbyl FC Banik
Ostrava s 625 tis. fanousky, netfm mist Slavia se 440 tis. fanougkyz pizkumu
STEM/MARK zaméfeného na nejvys$ieskou fotbalovou soéi, jehoz vysledky byly
zveaejreny 30. 4. 2010, vyplyva, ze Sparta je i v&mné dob nejobliberjSim

7 Wikipedia.org [online], 2010 [cit. 2010-04-30]. Dapny z www: <www.wikipedia.org>.
8 Factum Invenio, s.r.o. [online], 2010. [Tiskova &y ze dne 9. 10. 2008] [cit. 2010-05-01].
Dostupny z www: svww.factum.cz>.
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klubem, fandi ji 23 %, druha je Slavia s 2T ®enik Sport, jako jediny denikérujici
se pouze sportovni tematic&nuje udalostem spojenym se Spartou &sjvprostor ze

vSech ti&nych medii.

8.2 Stanoveni hypotézy

Pro analyzu je nutné stanovit si hypotézy, kteréodezeji z agendy deniku
Sport. Zpracovanim vysledkanalyzy bychom i dojit k zawru, zda jsou tyto

hypotézy naplény.

* Hypotézas. 1: Denik Sport referuje o Sparieobjektivig.

* Hypotézat. 2: Denik Sport strani Slavii.

8.3 Metodologie

K této analyze jsem zvolila kvalitativni metodueikt je pra¥ k takovéemu typu
analyzy, kdy se porovnava vy ¢lanka, zardmovani a fotografie, vhodny. Vzhledem
k tomu, Ze v této analyze nedochazi ke kvantifikaebyla uZita kédovaci knihaiiP
zkoumani vytisk Sportu jsem se zatfila na titulni strany a dale na vSech&lgnky
tykajici se Sparty a Slavie, konkrétna titulky, podtitulky, perexy a na zaramovani

¢lanka. Tato kvalitatitni analyza byla tedy z&fena na:

vizualizace titulnich stran,

vystavba titulki,

jazykova rozliSeni f» hodnoceni Sparty a Slavie,

hodnoceni Sparty a Slavie denikem Sport.

8.4 Vzorek vyzkumu

Vzorkem k analyze deniku Sport byly samotné vytiSkyrtu, a vzhledem k tomu,
Ze se prace vztahuje ke konkrétnimu obdobi, byl by vytisky z ). Konkrétre byly
analyzovany vytisky ze srpna az prosince 2008 aiZei vzorku z nich byl vybran
kazdy prvni aieti kalend#&ni tyden (pondli az sobota [v netli vychazi NedIni Sport,

9 STEM/MARK [online], 2010. [Tiskova zprava ze dne. 20 2010] [cit. 2010-05-01].
Dostupny z www: <www.stemmark.cz>.
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ktery nebyl pedmétem analyzy]) v mssici, gi¢emz v srpnu byl zvolen tydereti, kdy
uz za sebou Gambrinus ligatka prvni d kola a bylo jiZ mozné utwat si ndzory na
vykony muzstev, a poté v prosinci jiz nebyl zkount#ti tyden vzhledem k tomu, Ze
podzimni¢ast Gambrinus ligy jiz byla ukéena a v deniku se prakticky nenachéazely
relevantniclanky. Také v misici listopadu byla &ginéna vyjimka, a to z tohoiodu, ze
v tydnu od 17.11. ki statnimu svatku nevysSel Sport v pétich v nasledujicich dnech
se prakticky ¥noval pouzeieské fotbalové reprezentaci a ve vytiscich se rezaty
relevantni¢lanky, byl tedy pouZzit tyden nasledujici. Zkoumé&edy bylo 48 vytisk
deniku Sport zéchto drii:

srpen 2008: 18. - 23. 8.,

zai 2008: 1.-6.9, 15.-20. 9.,

fijen 2008: 6.—11.10., 20.-25.10,,

listopad 2008: 3.-8.11., 24.-29.11,

prosinec 2008: 1.-6.12.

8.5 Vyzkumna zji&ni

8.5.1 Titulni strany

Ve sledovaném obdobi se nejvice na titulni stri@njevila Sparta, konkrégnji
bylo wnovano patnact titulnich stran z celkovéhoitpoctytricet osm, tedy 31 %
titulnich stran. Nejvice byl na titulnich stran&gkajicich se Sparty zobrazovan trenér
Jozef Chovanec, ktery vygdal 8. 10. 2008 trenéra ¥itslava Laviku. Slavia se a
titulni strar® objevila tinactkrat, tedy na 27 % titulnich stran, na niclgi bhejcast;i
zobrazovani hrid Tomas Necid a Martin Vaniak. Dalsi titulni strabyly vénovany
prevazre ceské fotbalové reprezentaci a také hokeji. Ostatdiroaim Gambrinus ligy

nebyla ¥novana ani jedna strana.
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Tab. ¢ 2: Titulni strany deniku Sport ve sledovaném obdoba jejich vyznéni

titulni ., e, L celkem celkem
strany negativni pozitivni neutralni Sparta/Slavia| v %

Sparta 6 (40 %) 3 (20 %) 6 (40 %) 15 31 %
Slavia 3 (23 %) 8 (62 %) 2 (15 %) 13 27 %

Spart sice bylo ¥novano nejvice titulnich stran, jgeba aletici, Ze z tohoto
poctu bylo Sest titulnich stran negativniho dad Tii titulni strany byly pozitivniho
ladéni a Sest stran bylo neutralnich. Jako negativoinbtm strany sétito titulky:
~Sparta: Valka slov, ,Csaplar odmitl Spartu” (nal&zi fotografii zobrazeni zaskeny
Chovanec a i#cici Csaplar), ,Chovanec séasl o bod“, ,Sparta v kotli padla“ (na
fotografii zamySleny Chovanec) s podtitulkem hlése), Zze Sparta népdvedla tér&
nic, ,Chovanec? To neni zachrance" a ,SPARTA=TRAR#ZESpokrgovani“. Pozitivni
titulni strany se poji s Ugphy Sparty a neutralniéts§inou zobrazuji trenéra Chovance
nebo rkterého z hr&1 Sparty a titulky nelze ozt za pozitivni¢i negativni, nap
.Chovanec: Zaskok? Ne, trenér!”, ,Berger. Nejseni 8gnu!“ nebo titulni strana
s Tomasenkepkou - viz pilohad. 1.

Mnoho titulnich stran bylo bulvarniho rdzu - s watk a barevnym hlavnim
titulkem, vylicniky, silnymi slovy a na fotografiich s emotivnimjrazy zobrazenych
osob. Zdraznila bych titulni strany z 5. 9. a 25. 11. 2008iz piilohy ¢. 1 a 2.

V piipack titulni strany z 5. 9. 2008 je vyobrazena udalddera ma se sportem
spoleéného pouze to, Ze jejim aktérem je fotbalista §paomasRepka, ktery v ramci
talkshow Jana Krause ,Uvalte se, prosim“ pouze pro zabavu dostal od Janaskrau
cervenou kartu. Tento zlomek z celého rozhovoru tago stail k tomu, aby udalost
byla prezentovana na titulni stéafediného celostatniho sportovniho deniku, cozZ i
piesto, Ze ToméaRepka je weském fotbale zndm pro svotirdznou a agresivni hru a
cervenych karet jiz nasbirakkolik, a je proto v tomto kontextu kontroverzni bsa,
bylo zcela neadekvatni. Titulni strana z 25. 1D&fisobi svym provedenim bulvarn

a také poswsns. Sparta prochazela krizi a redakce Sportu to nesdlaoctendim
piipomenout a zikaznit.

V piipact Slavie bylo osm titulnich stran pozitivniho ratii,negativniho a dv

strany neutralni. Slavia byla ve vyborné féran az na utkani v evropskych sgtith
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predvaala dobré vykony, pozitivni a oslavné titulni strgsgu tedy pochopitelné. Jak
jiz bylo uvedeno vySe, n&stji byli zobrazovani fotbalisté Tomas Necid a Martin
Vaniak s viéznymi gesty, tyto strany hodnotim jako pozitivnakd negativni byly
hodnoceny titulni strany: ,Bod za nudu®, ,Ztratilody i $avu”“ a ,Sbohem, Evropo!*
s podtitulkem ,Slavisté ani védtim zapase nebyli schopni dat gél“, vSechny tiany
se tykaly utkani Slavie v evropskych s@ith. Jako neutralni byly zhodnoceny titulni
strany ,Budéek nebo trhak?*“ o nadchazejicim derby se SpartQdagina bitva o
nackji“, referujici o nadchazejicich utkdnich v Poh&uEFA. Na €chto dvou
neutralnich titulnich stranach byly vyobrazeny kelai Sparta i Slavia dohromady,

jsou tedy peitany i u Sparty.

8.5.2 Clanky
8.5.2.1 Titulky, podtitulky a perexy €lankua - souhrn

Ve wytiscich az do paitkutijna Ize tedy pozorovat vcelku adekvatni referoyvani
Sparta je nafklad ozngovana po vyke za ,rudé ko#', na strag Slavie probiha
.Necidomanie“, jak Sport pojmenoval tghy a oblibenost slavisty Tomase Necida. Po
utkanich Sparty a Slavie v Poharu UEFA je objektiveferovano, Ze Slavia byla
.Zklamanim“, Ze se utkani nepovedlo a ,Bican bylakal“ jako nardzka na to, Ze
Slavia se nijak $elecky neprosadila.iBd derby uz Sport ozdaje nasi formu za ,bidu”

a po derby, které Sparta prohrala na domadg (:4, nasledovalo mnozstélanka
oslavnych na stranSlavie a hanicich na starSparty, coz je nicmé&nvzhledem
k situaci logické. V dalSich dnech Spa®sil v mnohaclancich a rozhovorech a

z mnoha uhl pohledu trenérskou vynu ve Spait

Ve tretimfijnovém tydnu Sport referuje o dalSim gsj@erském trapeni a nadale
vyzdvihuje Slavii. V souvislosti se Slavii a jejimkani s Kladnem se imeme dgist o
.masakru®, ,koncer", ,vrazdéni nevhatek®, ,excelovani“ nebo ndiklad o ,raji“,

jimz ozn&uji stadion Slaviegi ,peklu*.

V listopadu Sparta zaZivala dalSi neitsyy a proto se ve Sportu referuje
v souvislosti s ni o ,trapasu®, ,blamazi“, ,balfna o trenéru Chovancovi jako o

,brzdé“, coz mize byt hodnoceni sice na ngiséle s pouzitim silnych a nadnesenych
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slov, hodnych spiSe bulvaru. V souvislosti se $lswidgitame, Ze ,excelovala“ nebo o
»Smrsti* (za vigzstvi 2:1 a 3:1). V prvnim listopadovém tydnu ré&&rsport referuje o
dalSim vystoupeni Slavie v Poharu UEFA, kdy po nitkaanglickym celkem Aston
Villa prohrala 0:1, a to tak titulni stranou hldsgj Zze ,Slavia &la. Marr...“ a dale
nékolika ¢lanky. Na utkéni je nahlizeno tak, Ze Slavidanjen sniilu a Ze ,bojovala do
posledni kapky potu a krve®, redaktbedy nepistupuji na to, Ze by Slavia dta byt
slabSim sougem, ale naopak maji tendenci Slavii omlouvat aiahiha vyhru Aston

Villy jako na nahodu.

Prosincovéa vydani jsou pouze iz ohlédnutim za podicasti Gambrinus ligy a
také hodnocenim utkani Slavie v Poharu UEFA, kdsla&port hodnoti Slavii, ktera

v této sowtzi propadla, zcela objekti¢n

8.5.2.2 Atributy

K porovnani hodnoceni Sparty a Slavie je vhodnéaltr jaké atributy je ve
vytiscich Sportu charakterizuji. V nasledujicich dech jsou shrnuty hodnotici

adjektiva, volena slova v souvislosti sota tymy a uzité metafory.

8.5.2.2.1 Hodnotici adjektiva

Ve zkoumanych vytiscich se nenachdzelo mnoho adjéétera by byla vicekrét

s danymi tymy fimo spojovana:

Slavia cervenobilé zklamani (Pohar UEFA), vyborny vykonyakny &et
Slavie, nedobytny raj (Eden), zasng ostrostelec (Necid), nejlepSi vykony v lize,
b4jeina pohoda, excelentni, neSkodni (Pohar UEFA), zpeackozldka.

Sparta suverénni vyhra, pmérnd Sparta, nejistd obrana, slaby vykon,

zaslouzena prohra, Spatny gjzenrsky podzim.

Z uvedeného vyplyva, ze v souvislosti se Slaviujgolena pozitivni adjektiva,

az superlativa. V souvislosti se SpartdevaZuji negativni adjektiva.

40



Bakal&ska prace Problematika strami v médiich na jskladu
fotbalového zpravodajstvi o SK Slavia Praha
a AC Sparta Praha v deniku Sport

8.5.2.2.2 Volba slov

V tomto bod jsou uvedena spis nestandardni slova volena usosiv s olgma
tymy. Slova jsou uvedena chronologicky a z uvederjéiedy mozné pozorovatdity
vyvoj. V pripact Slavie z negativnich slov do pozitivnich aéizplo negativnich
(prevazre v souvislosti s vykony v Poharu UEFA). Naegtji bylo zminovano slovo
LNiCit". V pripact Sparty je zaznamenén vyvoj z pozitiMadénych slov do dlouhéady
negativnich s mensi zmou v za¥ru obdobi. Nejvice zmbvanymi slovy byly ,krize"
a ,pad-".

Slavia odstartovali Spatn trapi se, zwila Ostravu, Necidomanie, sgdil,
zklamani (UEFA), Slavia Slape, koncert, dominovapiievalcovala, deklasovala,
genocida, zmasakrovali, vradd neviatek, koncert, exceluje, Eden jako peklo i rdj,
Slavia néi soupée, euforie fanousk Necid exceloval, Slaviatéla marg, znkil
Teplice, smr§, stelecky vyhdela (Pohar UEFA), ztratili body it&vu (Pohar UEFA),
podzimni krél ckadl, zamrzl, vyheeli stelecky (Pohdr UEFA), zpackani ro#a,
Slavisté propadli (Pohar UEFA).

Sparta:Kadlecova show, parada, vysla pomsta, Sparta bige, trapi segtka
krize, zpackali, letenské impérium, divoky rozvaad¢hod trenéra Lasky), mdly,
upachénd remiza, Sparta padla, teyedla ténsi nic, nedéi se nic, blamaz, trapas,
ostuda, padla, Letensky pad nekiorkrize, bahno, zabkdl do je&t vétsi krize, kod je
brzda, rozdrtila Kladno, rozskela, spatfanské trable, debakl.

8.5.2.2.3 Metafory

V bodck 8.5.2.2.2,Volba slov* jsou jiz uvedena spiSe nezvykla a hodnotici slova
volena v souvislosti s vykony Sparty a Slavie. ¥hto bod uvadim uzité metafory,

které se mohou kryt s jiz uvedenymi slovy a slovrdpojenimi z pedeslého bodu.

Slavia: jako katka s mysi, vyloupené Bazaly, ge$it Jablonec, vyloupili

Letnou, Uplna genocida, vradd neviatek, v prochazkovém tempu zmasakrovali
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Kladno, koncert (popis hry Slavie), Eden — nedofytfi, rozjela se jak horska drdha
(Slavia), z Edenu je peklo, soupese v Edenu smazi jako v pekle, Slavig&irsve
soupée, Necid razitkoval akce, bojovali do posledni kapkve a potu, $elecky
vyhatela (Pohar UEFA), podzimni kral (Slavia)ratll.

Sparta: nasadili k trhaku (min bodovy rozdil v tabulce), Znse nekonaly,
Kraus busil doRepky, Sparta igjela Brno, tasl se o bod, fanousci pozadovali hlavu
bosse Ketinského, Chovanec asl se zakladni jedenactkou, Sparta v kotli padéadi
na Mladou Boleslav zgibodové dalky, Chovanec slibuje zé&tieseni, na&elo tabulky
kouk& ffes dvanactibodovou propast, chysta se revolu@ndky pad nekaii, Sparta

se zavrtala v krizi o kus hlogjp, Sparta rozdrtila Kladno.

Z uvedeného je mozné pozorovastou volbu uziti metafor. V souvislosti se
Slavii jsou uzivana velice vyrazna slova a metafoayozujici dojem velkého boje
Slavie a drazu g hie se sotasnou lehkosti jejich vyher. \tipact Sparty jsou

uzivany metafory k popisuwedi v tymu s drazem na velké zémy a na samotnou krizi.

8.5.3 Porovnani hodnoceni Sparty a Slavie redaktory Spout

Az do doby, kdy se Spdrpiestalo dat, tedy do zaatku rijna 2008, referoval
Sport o Spa#t vcelku objektive. Po derby se Slavii a vgme trenéra uz byla velkym
tématem pro Sport préwkrize Sparty a na druhé stéanslavovani Slavie. Nicmén
pied timto ,fedtlem” bylo mozné pozorovat jisté nerovnosti peferovani o obou

tymech.

Ve wytisku z 1. 9. 2008 Sport referuje o utkani Bpae Zizkovem, které
vyhrala 2:0, ale titulek zni ,Na Letné se¢zmekonaly”, tedy titulek je nepochopité&in
negativni. Podtitulek zni ,Sparta ldkala lidi nabkovou Urodu, ale nakonec sklidila
proti neskodné Viktorii Zizkov jen dva goly*. Pod@portu je tedy rozdil dvou gol
malo a navic je vykon Sparty hodnocen optikou d$iabgoupee. Druhy den Sport
referoval o utkani Slavie, které vyhrala 3:2 s @stu, tedy menSim rozdilem nez

Sparta a s obdrZzenymi &wa goly, ale festo z#l titulek ,Slavia zntila Ostravu”.
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DalSimi ¢lanky je ozn&ovano toto utkani za ,vylojici z Sedi“ a za slavistické

,vyloupeni Bazai“*°.

Presto, Ze u statistik derby Sparta - Slavia lzétviggrovnan&isla v pd@tu stel
na branu a mimo ni, ofsajca rohovych kop, Sport hodnoti vykon Sparty znamkou 5,
vykon Slavie znamkou 9. Také Sport srovnava vykomasekepky (obrance Sparty) a
TomaSe Necida (Utoika Slavie) — viz ploha ¢. 3, kde jsou hodnoty vyrovnané,
oceiuje nakonec SporRepku znamkou 4, Necida znamkou 7, tedy hodnoceni je

VvV rozporu s uvedenou statistikou.

Slavia v desatém kole Gambrinus ligy vyhrala naddkdem 5:0 a Sport o tomto
utkani referuje ¢lanku ,Uplnd genocida® s podtitulkem ,Slavisté \ophazkovém
tempu zmasakrovali Kladno“, mimo jiné je také veper zapas hodnocen jako
Lvrazdkni neviatek”. Slavia je beze sporu glorifikovana. Spartposlednim kole
podzimnic¢asti Gambrinus ligy zwtila nad Kladnem row# 5:0, v tomto fipac ale
titulek o zadné genoaid nehovdi, naopak titulek Klanku o tomto zapasu je
nicneikajici a zni “Zmny? Pgkejte si* a podtitulek ,Sparta rozdrtila Kladno,eal
klidnou zimu mit nebude®. V perexu se uvadi, Zer@paozstilela Kladno" a dale uz
jen, ze Sparta nemdivbd k veseli, protozefpzimuje v tabulce névrtém mist a Ze se
daji atekavat velké zr@ny. Zaramovani obodlanka je i pres stejny vysledek zasadnim

zpasobem rozdilné.

Sport pfibéZzné hodnoti hrée Gambrinus ligy podle vlastniho Usudku redaktor
hodnoticich jednotliva utkani. Po ukemi podzimniasti bylo pfibéZné pdadi tohoto

hodnoceni (vybrano pouze prvnich $estitymabulce) takovéto:

Tab. ¢. 3: Hodnoceni hr&a denikem Sport

Tymy podle umisini Patet hr&u v Zel¥icku NejvySSi umisini hr&e
v tabulce 1-100 daného tymu v Zeftku
1. Slavia 10 2.
2. Mlada Boleslav 11 11.
3. Ostrava 12 1.
4. Sparta 5 35.-40.
5. Liberec 9 12.
6. Olomouc 6 9.

10 Jako ,Bazaly” je nazyvan stadion FC Banik Ostrava.

11 Udajecerpané z tabulky Sotit o krale fotbalovych travnikv deniku Sport. Zvejréno dne 3. 12.
2008.
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" Na pricce 35.-40. se nachazeji tirde stejnym bodovy ziskem.

Z vySe uvedené tabulky je patrna vyrazna disprapericodnoceni htdé Sparty,
kdy i tymy s menSim bodovym ziskem v tabulce maylp Sportu daleko lepSi &
nez Sparta, coz je ale v rozporu gr&wodovym ziskem a uméstim v tabulce.

8.5.4 Uvadéni nepravdivych informaci

Titulni stranou ze dne 10. 10. Sport informuje,,€saplar odmitl Spartuf?.
Clanek, ktery navazuje na titulni stranu ma titul&kdo dopini kowe Chovance?* a
poditutlek ,Sparta nabidla misto asistenta Zizkéwsk Josefu Csaplarovi, ten vSak
odmitl“. Tato informace je zcela nepravdiva, o p&saplarovi pedstavenstvo Sparty
v Zzadném Hpac neuvazovalo, natoz aby byl pan Csaplar Spartavesl Sport uvadi,
Ze zdrojem informace je osoba blizka letenskémueniedZde by se dalo pouze
spekulovat, zda takovy zdroj opravdu existoval &ugbano, prd uvadl nepravdy.
Dale ve vydani ze dne 26. 11. 2008 Sport infornaupjmu Sparty o trenéra Massima
Moralese, tohocasu pisobiciho u tymu #brami, coz ale rowk neni pravdiva
informace. V souvislosti s vy#nou trenéra je nutné zminit, Ze &islav Laveka sam
na swij post rezignoval, f@sto ale #&kolikrat Sport uvadi, Ze byl Latka ,odvolan”
nebo ,vyhozen“ (nap 7. 10. 2008 nebo 21. 10. 2008) a zkresluje thkmmace.

Sport rovigz referuje o Gdajném odchodu Tomd&epky ze Sparty, nidpve
glanku ,Rozchod na obzoru“, jedna se ale pouze dkudpee, TomaRepka vibec

nentl v umyslu opustit Spartu.

Dodavam, Ze vippad vySe zmignych nepravd v¢lancich o trenérech
Csaplarovi a Moralesovi a o Gdajném odchodu Tonkefky vychazim z informaci,
které mam jako tajemniceaqrstavenstva SpartyéBny ¢tend, které takoveé informace
nema, tedy nefize Wdét, Ze se jednd o nepravdu, pokud klub sam informace

nedementuje.

Ve vySe uvedenych vyzkumnych z§igtch se potvrdily obstanovené hypotézy.

12 Josef Csaplar jgesky fotbalovy trenér.
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Zavér

Z provedené kvalitativni analyzy bylo zpgb, Ze denik Sport fstupuje
k hodnoceni AC Sparta Praha vyrazodliSré nez v gipadt SK Slavia Praha. iP
analyze jsem shledalatéi miru neobjektivni kritinosti, a to hlavé pfi hodnoceni
odehranych ligovych zapas Dale byla shledana prace redaktos neo¥renymi
informacemi. Logickou namitkou pro znmou kriticnost by mohlo byt, Ze Sparta byla
v krizi, ztracela body, utipa vysoké prohry a muselaémit trenéra, a tudiz zde byl
prostor pro kritiku. Nicmé#role jediného sportovniho deniku ¢éeském trhu nema byt
takova, aby tym, kterému se nédadenik zesr®inoval, znevaZoval jeho dobré
vysledky a nahlizel na ép jinou optikou jen proto, Ze se jedna o dlouhoglob
informovat vyrazgji nez v gipact jinych klubi. Zkracert by se dalo takové referovani
hodnotit tak, Ze kdyZz byla Sparta netsph, redakce o tom nevahala referovat a
neusgsnost kkolikrat zdiraziovat a v pipack vitézstvi asgch Sparty mirnit a nalézat
chyby nebo fesnerovavat pozornost k jinym udalostem (viz #i&fad ¢lanek o vysokeé
vyhte Sparty nad Kladnem, ktery se ale spi&suje tomu, co se pragdodobré bude
dit na Spaetv zimni gestavce). B celkovém hodnoceni hté tymia Gambrinus ligy si
Sparta optikou redaktdrSportu vedla velice Spatn

Tymu Slavie se naopak velicetda, az na dast v Poharu UEFA, coZ logicky
vedlo k pozitivnim ¢lankam. V jejim pipadt ale redaktti naopak pistoupili pFi
neusgchu k mirgjSim hodnocenim a nebo k omluvam aiippd Usgichu k gilisné
glorifikaci. | v piipac, Ze setlanek tykal Sparty, byla zidvana Slavia a jeji naskok
v tabulce.

Sport také v &kolika pfipadech publikoval nepravdu, kdyz pouzival ndgeué
informace od externich zdigj¢i zkresloval realitu. Row? jsem shledala skteré

titulni strany, titulky, gkteré vyrazy a témata bulvéarniho razu.

Denik Sport jako jediny celostatni denik zdemy na sportovni tematiku bydin
referovat objektiv. Nespokojenttendi deniku nemohou kupovat konkueerm denik,

protoze takovy neexistuje. Takoiten&i se mohou rozhodnout nekupovat denik, ktery
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podle nich neinformuje objekti¢n a pokud by dale c#it konzumovat zpravodajstvi
podobného charakteru a rozsahu, museli by se spmiélpouze na internet, nédad

na portal fotbal.idnes.&Z Jak vyplynulo z tabulky v bads.1., pimérny denni prodany
naklad deniku Sport neustéle klesa, coz ale nebytisipojeno pouze s nespokojenosti
¢tendi, ale také s dlouhodobym trendem poklesu naklatinfich médii.

Denik Sport je na naSem trhu jiz W@n$edesat let a zajemci o sportovinid
jsou navykli jej kupovat &ist a tento navykiebiraji dalSi generace.ide byt pouze
spekulaci, zda si jsou vydavatel a samotna redpkstavenim deniku Sport natolik
jisti, Ze zcela nedodrZuji normy &gDbu zpracovavani informaci a také zd&enmit
vliv na podobu deniku Sport jeho vydavatel, jeh@hilly se za®ftuji prevazmr na
bulvarni zpravodajstvi. Je mozné, Ze by se st@roefini Sportu zemil, pokud by na

trh celostatnich tishych denik vstoupil jeho konkurent.

13 portal fotbal.idnes.cz je séést zpravodajského portalu www.idnes fmtbal.idnes.cz [online], 2010.
Dostupny z www: <fotbal.idnes.cz>.
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Summary

The qualitative analysis uncovered that the da@wspaper Sport approaches to
AC Sparta Praha markedly different than to SK Sl@aha. In the analysis was found
an unfair criticism, particularly in the rating tife matches. There was also found that
the editors work with unverified information. Thale of the only daily sport newspaper
on the Czech market should not be to mock the wesfl team, disregard his good
results and use a different criteria just becays®t& is the most successful team and
his role is to be successful and if not, it is resesy to inform about it more than in case
of other clubs. In short the editors highlightee thparta's failure and moderated it's
success and were trying to find an errors or wedirécting an attention to some other
events. In the overall rating of players of allneain Gambrinus League, editors rated
Sparta’s players very poorly.

Slavia was very successful, except for participaiio the UEFA Cup, which
logically led to positive articles. However, in $pappeared less rigorous previews of
the Slavia failure or excuses and excessive ghatifon in case of success.

Sport also published several false cases, wheg usiverified information from
external sources, or distorting reality. Also, U@ some front pages, headlines, certain
words and topics tabloidized.

Sport, as the only national daily newspaper focusedsports theme, should
report objectively. Unsatisfied readers cannot @uwpmpeting newspaper, as it does not
exist on Czech market. Such readers may only deuiido purchase the newspaper

and to rely solely on the Internet, such as to welistbal.idnes.cz.

Sport occurs on the Czech market nearly sixty yeand people interested in
sports are accustomed to buy and read it and wt s taken by the following
generations. There can only be speculation aboetheh the publisher and the editors
are so confident about the Sport's position thaytto not fully comply with standard
methods of processing information and also whetherpublisher, whose newspapers
are mainly focused on the tabloid news, influertbeseditorial staff of the Sport. It is
possible that the style of Sport’s reporting chanfehere appears a competitor on the

Czech market.
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