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Anotace
Bakalafska prace . Medidlni obraz Viaclava Havla ve vybranych obdobich 2003-2008" se
pokoudi nastinit konstrukce medialniho obrazu byvalého ¢eského prezidenta Vaclava Havla
po jeho odchodu z této funkce ve dvou ¢eskych denicich — v Lidovych novinach a Pravu.
Analyzovana budou dvé vybrana obdobi. Prvnim zkoumanym ¢&asovym tsekem jsou dva
meésice po skonceni jeho prezidentské funkce. druhym tsekem stejné dva mésice o pét let
pozdé&ji: konkrétné tedy a) 1.2. — 31.3.2003 a b) 1.2. — 31.3.2008. Pomoci obsahové analyzy
budou popisovany c¢lanky, ve kterych se vyskytne osoba Vaclava Havla a fotograficky
material, na kterém bude vyobrazen.

Zakladnim teoretickym vychodiskem prace je teorie socidlni konstrukce reality a
metodologickym kvantitativni obsahova analyza. Prace se bude snazit zjistit, jak postupuji
vybrana média ve vytvareni medidlniho obrazu zndmé osobnosti, zda u€elné pouzivaji urcité

opakujici se postupy a tendence. Hlavnim cilem je pokusit se naznacit, jaky obraz Havlovi

deniky zakotvené v rznych ndzorovjch spektrech Konstruuii, 2da pozitivad negatived, 7da

se snazi o objektivitu nebo maji sklony k emotivnim, subjektivnim hodnocenim. JelikoZ je
vyzkum pouze mensi sondou, neni jeho prioritou stanovit Havlav definitivni medialni obraz,
ale pouze pokus o naznaCeni principll, které mohou média vyuZit v konstrukci medialni
reality.

Dal§im zamérem prace je nastinit, v jaké roli Lidové noviny a Pravo Havla vidi, zda si
v&imaji i jeho aktualnich €ind divadelnich a ob&anskych, nebo pfedevsim vzpominaji na jeho

prezidentskou éru. Osobnim cilem bylo také vyzkouSet si metodu obsahové analyzy.

Annotation
Diploma thesis “The media presentment of Vaclav Havel in the selected periods 2003-2008"
tries to delineate constructions of media presentment of the late president of Czech Republic

Vaclav Havel after leaving presidency. We will analyze two selected periods in two czech

(%)



journals - Lidové noviny and Pravo. The periods are defined: a) 1.2. — 31.3.2003 and b) 1.2. —
31.3.2008. The first period covers two months after the end of Havel's president function. the
second period contents the same two months five years later, so we could make a comparison
what has changed during those five years in the media presentment of Havel. We will
describe textual matter as well as photographies, using quantitative and qualitative analysis.

The basic theoretic resource is the theory of the social construction of reality and the
basic methodological resource will be the quantitative analysis. The diploma thesis will try to
discover, how the selected medias go in making the media presentment of a famous person; if
they use some repeating procedures or habits. The main aim is to intimate constructions of
media presentments: if selected media will construct positive or negative presentments of
Vaclav Havel, if they will try to be objective or they will have inclinations to use some
emotive and subjective valuations. Because we will make only smaller probe, we will try just
to intimate procedures, that media can use in constructing of media reality, not to define
exhaustive Havel's media image.

We would also like to know in which role Lidové noviny and Pravo see Vaclav Havel
and if they notice his actual activities. My personal aim will be to try out methods of

quantitative analysis.

Klicova slova

Vaclav Havel, medialni obraz, konstrukce reality, obsahovd analyza, agenda-setting,

reprezentace

Keywords

Vaclav Havel, media presentment, construction of reality, content analysis, agenda-setting,

representation
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1. Uvod

Osoba Véaclava Havla je mi nazorové i celym svym zivotnim piibéhem a postojem
sympatickd, jméno Havel pro mé znamena vyjimeénou vsestrannou osobnost a ideal lidského,
pfirozeného pfistupu k politice. Prace se proto bude snazit nastinit, jak na néj nahlizi a jaky
obraz mu konstruuji dva ceské deniky. Lidové noviny, tradi¢ni pravicovy list, obecné
posuzovany jako list pro ¢tenafe s vy$§im vzdélanim, a naproti tomu Pravo, denik zaméfeny
na levicové spektrum ¢tenaid. Lze tim padem usoudit, Ze vét$i sympatie a ndzorovou blizkost
budou mit s Havlem Lidové noviny. Analyza by méla dospét k potvrzeni ¢i vyvraceni obecné
pfedstavy: zda opravdu plati, Ze Lidové noviny Havlovi strani a denik Prdvo konstruuje
byvalému prezidentovi spiSe méné pozitivni medidlni obraz.

Havel je ,renesanénim™ ¢lovékem, ktery zanechal stopu ve vicero lidskych ¢innostech,
z nichZ ta nejviditelnéjsi — prezidentské funkce, snadno zastira ty dal$i. Osobné vidim Vaclava
Havla ve tfech jeho Zivotnich rolich: Havel ob&an-aktivista, Havel umélec a Havel prezident.
Bude nés tudiz zajimat, v jaké roli byl zobrazovan v médiich.

Téma pro praci bylo zvoleno tak, aby pokud moZno pfineslo néjaké nové poznatky a
zaroven téma takové, které mé samotnou zajima — Havliv medidlni obraz po odchodu
z funkce. V analyze se pokusim popsat dva vybrané casové useky z Havlova ex-
prezidentského obdobi. To zafalo odchodem z funkce 2. unora 2003. Média poté zasobila
Ctenafe Cetnymi bilancujicimi ¢lanky, analyzami jeho prezidentského pilisobeni, hodnoticimi
nazory a polemikami. Toto obdobi stfidani prezidenti pro Havla znamenalo logicky velmi
¢asty vyskyt na strankach novin. Pouze v meésici unoru a bfeznu roku 2003 se v Lidovych
novinach vyskytlo jeho jméno v 245 €lancich. Da se zaroveri fici, Ze to také bylo poslednim
obdobim Havlova mediélniho ,,rozmachu®. Od té doby se o Havlovi doCitime méné. Tradi¢né
se na stranky novin dostava vzdy, kdy ma n¢jaké zdravotni problémy, zvySeni medialni
pozornosti se Havlovi dostalo pfi debatach o jeho posledni divadelni hie Odchdzeni, béhem
promitani dokumentu Ob¢an Havel, pti lidsko-pravnich diskusich (olympidda v Pekingu,
Tibet versus Cina, kubansky reZim atp.).

Jak jiz bylo uvedeno, analyza medialniho konstruovani se zaméfi na to, jak média
zobrazuji Véaclava Havla v poslednich letech a jaké novinafské postupy ke konstruovéni
pouzivaji. Cilem prace viak neni obsdhnout téma zcela komplexné, na to by analyza musela
byt mnohem rozsahlejsi. Pokusi se alespofi nastinit, jak je Havel médii vnimén, do jaké role

ho novinafi nejéastéji stavi, zda ho dnes vidi jako ob&ana, dramatika ¢i politika, zda se vraci



do minulosti, nebo se zabyvaji jeho sou¢asnym pisobenim. Bude se také snazit osvétlit, jak se
k jeho vefejnym pociniim obecné dva vyznamné &eské deniky stavi a zda se jeho medialni
obraz zménil v komparaci dvou sledovanych obdobi.

Struktura prace bude nasledujici: po uvodu budou struéné vylozena zakladni teoreticka
vychodiska k tématu, za které povazujeme konstrukci socidlni reality, potazmo konstrukci
medidlniho obrazu, jez je stézejnim bodem této prace. Zminény budou také souvisejici
prostfedky v principu konstruovani medialni reality. kterymi jsou prezentace, nastolovani
témat a koncept role.

Ve tfeti Casti bude popsan metodologicky postup, ktery byl zvolen pro tento vyzkum.
Klasifikovana zde bude metoda obsahové analyzy a zpisob, jakym byla stanovena vyzkumna
jednotka a vyzkumny soubor, uvedena bude také struénd charakteristika analyzovanych
deniki. Na konci metodologické kapitoly budou nastoleny obecné a pracovni otazky a
hypotézy, coz bude pro vyzkum diilezitou etapou.

Cast &tvrta bude zahmovat samotnou analyzu. Jednotlivé hypotézy budou na zakladé
kvantifikovanych vysledki potvrzovany ¢i falzifikovany. K tomu budou napomahat pfiloZené
znazornujici grafy a tabulky, ze kterych vyplyne, zda je hypotéza pro sledovana obdobi platna
¢i neplatna.

V posledni ¢asti, tedy v zavéru, budou shrnuta a interpretovana zjiSténa data, na
zakladé kterych by meéla byt zodpovézena zakladni otdzka vyzkumu: jaky medialni obraz

Véclavu Havlovi konstruuji Lidové noviny a jaky Pravo.

Nyni bych rada uvedla a odtivodnila zmény, které v praci nastaly ve srovnani s tezemi
mé bakalafské prace. Od tezi jsem se sice nijak vyrazné€ neodchylila, nastaly pouze mensi
Nejznatelnéji zm&nou oproti pfedpokladanym tezim je volba odliSnych zkoumanych obdobi,
nez bylo zamysleno. V tezich jsem zmifiovala, Ze budu analyzovat ¢tyfi aZ pét vybranych
obdobi, ale ve vysledku to byla obdobi dvé. Do vyzkumu jsem totiZ chtéla urCit€ za¢lenit usek
t&sn& po odchodu Havla z funkce prezidenta (1.2. — 31.3.2003), ale problémem bylo, Ze jsem
pak jiZ nenasla zadné srovnatelné vyrazné obdobi, ba ani obdobi, kdy by byl zaznamenan
n&jaky vétsi narast ¢lankd o Havlovi. Proto jsem jako druhy zkoumany asovy usek zvolila
stejné dva mésice o pét let pozdé&ji (1.2. — 31.3.2008), kdy opét probihala volba prezidenta.
Vyhodu tohoto rozhodnuti vidim v tom, Ze se mi podafi ziskat srovnani a vyvoj medialniho
obrazu s p&tiletym odstupem. Navic vyzkumny vzorek v téchto dvou vybranych obdobich je

dle mého nazoru dostadujici, zahrnuje celkem 510 ¢lank.



2. Teoreticka vychodiska

Analyza medialniho obrazu Véclava Havla bude vychazet ptedevsim zteorie konstrukce
socialni reality, resp. konstrukce reality medialni. Dal3im teoretickym vychodiskem bude
koncept agenda-setting, reprezentace, koncept role. Uvedeni a pochopeni téchto teorii
povazujeme jako potfebné vychodisko pro empiricky vyzkum, ktery bude provadén v dalsich

¢astech prace.

2.1 Socialni konstrukce reality

,Svét kaZdodenniho Zivola neni (...) pouze svétem, kiery obylejni clenové spolecnosti
pokladaji za danou realitu pri svém subjektivnim a cilevédomém kazdodennim jednadni. Je to
také svét, ktery ma sviy pitvod v jejich myslenkdch a cinnostech a ktery je pravé témito

myslenkami a ¢innostmi jako redlny udrZovan. * (Berger, Luckmann, 1999: 25).

Termin konstrukce socialni reality zahrmuje teorie autori Bergera a Luckmanna, ktefi
toto sociologické téma zpracovali ve stejnojmenné knize: Socidlni konstrukce reality (1999).
Podle této teorie socialni realita vznika v okamziku jakéhosi priniku objektivnich danosti a
subjektivnich interpretaci. Vyvoj Clovéka je dotvafen ve vzdjemném vztahu s prostfedim;
s prosttedim pfirodnim, ale zejména s kulturnim a socidlnim fiddem, jenZz mu
zprosttedkovavaji druzi v priibéhu socializace. Na vzniku tohoto fadu se podileji mechanismy,
které ve svém diisledku zajist’uji pro jedince vznik dané socidlni reality.

Socialni realita je realita vytvorena Elovékem, je to tedy skuteCnost do jisté miry
subjektivni. U kazdého socidlniho jevu je proto potieba zjistit, zda jde o jev konstruovany
nebo pfirozeny, tedy objektivni. Berger a Luckmann (1999: 64) pfistupuji k socidlni realité

dle tfi zjednodusenych tvrzeni:

lSpoleénost je vytvorem élovéka.l

IClovék je socidlni produkt.

[Spoletnost je objektivni realita.)

10



Tato tvrzeni odkazuji na tfi procesy: externalizace. internalizace a objektivace.

Proces externalizace probiha tehdy. kdy si élovék promita své vlastni vvznamy do reality.
vytvafi si sviij vlastni svét. tvofi socialni tad. /nternalizaci je minén proces. kdy si jedinec
osvojuje objektivni sveét, prjima tedy objektivovany socialni tad. Existence reality

kazdodenniho zZivota umoznuji objektivace. kleré tuto realitu také napliuji. Asi

------

vvvvvv

odpoutat se od subjektivniho .tady a ted™. Jazyk je zasadni objektivaci proto. ze predava
vyznamy, které nejsou primym vyjadienim takovéto subjektivity. Je schopen ..zpfitomnit™
rizné objekty. které nejsou prostorové. Casové a socidlné ptitomné. Funkci jazyka je
odkazovat na bézny Zivot .. ... Juzyk se da snadno pfizpusobovat tak, aby mi umoznil
objektivizovat nesmirné ruznorodé zkuSenosti, s nimiz se béhem Zivota setkavam. Jazyk mé
zkuSenosti typizuje a umoZiuje mi, abych je utfidoval do Siroce vymezenych kategorii, kterym
mohu porozumét nejen jd, ale i ostatni lidé." (Berger, Luckmann, 1999: 44) Tyto typizace

jsou vzdy sdilené, neboli jsou dostupné vsem ¢lentim uréité spolecenské skupiny.

Berger a Luckmann také zjistuji zajimavy lidsky sklon , nahliZet na subjektivni

procesy jako na objektivni skutecnosti a povaZovat kaZdodenni Zivot za usporddanou
skutecnost . Realita kazdodenniho Zivota se nam jevi jako samoziejma a nezavisla na nasi
osobni existenci, jako svét, ktery sdilime s ostatnimi Cleny spoletnosti, tedy jako realita
intersubjektivni. Narozdil od jinych realit (napf. sny) vni tedy nejsme sami. (Berger,
Luckmann, 1999: 28)

Kazdy jedinec si béhem Zivota uvédomi, jak je viechno zpochybnitelné. Z tohoto
oblasného pochybovani se ale rychle vracime zpét, neb je ndm v pocitu jistoty lépe nez

v nepiijemném pomysleni, Ze nic neni takové, jaké se nam jevi ¢i jaké jsme si vysnili.

Tato kapitola by mohla byt shrnuta slovy, kterymi autofi teorie chapou spolecnost
.jako neustaly dialekticky proces sestavajici ze tfi slozek: externalizace, objektivace a
internalizace. Jednotlivi ¢lenové spolecnosti svou existenci externalizuji do spoleCenského

svéta a zaroven tento svét internalizuji jako objektivni realitu.“ (Berger, Luckmann, 1999:

" Berger a Luckmann definuji jazyk jako systém zvukovych znakd. (41)
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128) Svét neni dan4 realita. svét je utvafen nasimi myslenkami a predstavami, diky ¢emuz je

realn€ udrzovan a my se tak stdvame tvirci reality. | média tvori realitu.

2.2 Medialni konstrukce reality

» Média nabizeji relativné ucelenou predstavu o svété, hodnotdch a pFedstavdch — tzv.

medidlni realitu. " (Jirdk. Kopplova, 2003: 127)
Teorii medidlni konstrukce reality je mozno zahmout pod teorii socialni konstrukce
reality, jak ukazuje schéma €. 1 stim, Ze v ptipadé medialni konstrukce se bude jednat

vyluéné o konstrukci médii.

Schéma €. 1 - Medialni a socialni konstrukce reality

Pro vysvétleni pojmu medidlni konstrukce reality je dobré odlisit od sebe dva pojmy:

* medialni skutecnost je vie, co se objevuje v médiich a stava se souasti nasi zkusenosti.
® socialni skutecnost je to, co spolecnost nabizi kazdému svému piisluSnikovi jako predstavu

0 svété; to, podle ¢eho si jedinec vyklada svét, ktery ho obklopuje.

Medialni a socialni skuteénosti se navzajem dopliuji a ovliviiuji, obé jsou konstrukce
reality. Vznikaji tim, jak se do konkrétnich sdéleni proménuji pfislusné abstraktni hodnoty,
postoje a soudy; tvoii zaklad zkuSenosti, s jejiz pomoci Cloveék chépe své déni. (Jirdk,
Kopplova, 2003: 140) Samotné zpravodajstvi vyznamnym zpiisobem napomaha konstrukci
socialni reality. Jak pravi Toma§ Trampota: , Média nejsou pouhym zrcadlem reality, ale

ustavuji verze reality. " (Trampota, 2006: 92)
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Redaktofi, potazmo celé medialni instituce. vnaseji do zpravodajskych sdéleni
dominujici hodnoty spole¢nosti. Hodnoty dominantni ideologie™ jsou ve zpravodajstvi
Jjednoduse zastirdny tak, Ze jsou podavany jako piirozeny stav véci. Pokud teorii konstrukce
reality aplikujeme na média. mazeme ji vysveétlit tak. e realny predobraz se transformuje
v medialné konstruovany. dochdzi k mediaci’® uddlosti a okolnosti. Podle Jiraka a Kopplové
~média poddvaji svédectvi o svété. s nimz jejich konzumenti nemuji ¢i nemusi mit viasini
ckuSenost,” (Jirdk. Kopplova. 2003: 43) a tim snaze je presvédéi o spravnosti chovani a
platnosti hodnot a norem. Pro vétsinu spolecnosti jsou média objektivnim zdrojem informaci a
predlozené zpravy vnimaji jako ..zarucend svédectvi o . skutecném™ . (Kunczik. 1995: 125)
Tato odevzdanost propijcuje médiim moc pfilakat pozomost k né¢emu. o ¢em vetejnost
dosud neptemyslela. a naznagit zplsoby. jak na piisludné téma nahliZet. Tato moc se umémé
zvétSuje s rostoucim rozsahem médii. (Burton, Jirdk, 2003: 55) Diky tomu média v mnohém
ovliviuji nd$ kazdodenni zivot, nase vnimani reality a do jisté miry i stabilitu spole¢nosti.
Pojem medialni obraz vysvétluje DeFleur (1996) jako uréity druh vykladu socialni reality,

pfedkladany médii. Masova média dle néj dnes zastavaji ¢ast ulohy, kterou mély v tradi¢nich

spolecnostech ,istni* (,word - of - mouth“) zdroje poznni jako rodina, vrstevnici &
komunita obecné. (DeFleur, 1996: 590)

Dilezitym faktorem v odolavani vlivu médii je medialni gramotnost pfijemci; to, jak
si pro sebe dekdduji proces medialni komunikace a jestli se dokazi sami rozhodnout, zda
konkrétni sdéleni pfijmou ¢i odmitnou. (Burton, Jirdk, 2003: 193) Spravny kriticky ¢tenaf
medialnich sdéleni by mél mit stale na mysli jejich zpochybnitelnost. Prislovi ,,co je psano, to
je dano,” neni ur¢ité¢ dobrou definici pro chapani médii. Na druhou stranu média nejsou jen
prostou reprodukci dominantni ideologie.

. Média patfi k zakladnim institucim podilejicich se na ustavovani spolecenského
Fadu a dané spolecenské usporadani stvrzuji jako dané.* (Berger, Luckmann, 1999: 40)
Jedinci a skupiny, které zastavajici alternativni, symbolické verze svéta, nabizeji alternativni
definice reality. Tyto alternativni pohledy na svét mohou ohrozit dominujici symbolicky svét,
jehoz zachovani je piedpokladem pro udrZeni stavajiciho institucionalniho fadu. ,, Diky
schopnosti oslovit obrovské mnoZstvi pFijemcii se média stavaji pozoruhodnymi komunikatory,
kteri viasmé nemaji konkurenci v Zadné jiné instituci.” (Burton, Jirdk, 2001: 18) Média

zobrazuji vzdorujici subjekty vrolich a situacich, jeZ nesou negativni vyznamy, aby tak

2 Dominantni ideologie je souborem hodnot, postoji a nazort lidi, ktefi maji rozhodujici pravomoci. Je to
fevaZujici ideologie dané doby. (Burton, Jirak: 193) . ‘
Mediace, nebo-li zprostredkovani, je ,,proces, pfi némz mezi dvé strany vstupuje n€jaky prostfednik, aby
ovlivnil & zajistil vztah mezi nimi. Je to podstata masovych médii. (Jirdk, Kpplova 2003:42)
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upevnili dominantni ideologii a tyto negativni v¥znamy zpisobuji. 7e je vétsinova spole¢nost
zavrhne a piikloni se k dominantnimu socialnimu fadu. .Jako .ukazatelé a strazci~
spole¢enského tadu .. médiu do znacné miry konstinagi spolecenskou realitu a hluvni rysy

normality pro potfeby verejného, sdileného spolecenského Zivora. ™ (McQuail, 2002: 87)

2.2.1 Realisti¢nost

S pojmem reprezentace se Uzce vaze 1 predstava realisticnosti daného obsahu. Mira
realisti¢nosti dotvafi vyznam v procesu medialni komunikace a ovliviiuje to. jak moc se
publikum s obsahem ztotozni. Pfijemci ptedpokladaji. Ze to. co vidi. ¢tou, ¢i sly$i. ma néjakou
Ze odpovida akceptované socialni konstrukei reality. (Jirdk. Kopplova. 2003: 141)

Vesker¢ medialni texty vyvoldvaji otazku, do jaké miry jsou realistické.
,Realistiénost” oznaCuje postupy a prostiedky, jimiz se potlacuje ¢ zastira mediovana
(konstruovana a konvenéni) povaha sdéleni a zddraziuje se iluze jeho opravdovosti. Viechny
mediované texty muZeme posuzovat podle toho, jestli jsou nebo nejsou realistické, to
znamena jestli vyvolavaji iluzi skute¢nosti. Toto plati o fiktivnich Zanrech 1 o zpravodajstvi.
Cim vyssi je realistiénost sdéleni, tim vice diivéry mu divaci ptikladaji. (Burton, Jirdk, 2003:
213-214)

------

Tzn. mediované sdéleni musi pfijemci pfipominat svét takovy, jak ho znd, sdéleni musi
zapadat do jeho zkuSenosti. Rada zkuSenosti se oviem formuje jen na zdkladé informaci
plynoucich z médii a ptijemce si uz neovéfuje, jestli to tak skute¢né je. (Burton, Jirdk, 2003:
214) Mira a typ realisticnosti jsou dalimi dileZitymi rysy. Spolecnost akceptuje riizné stupné
a projevy realisti¢nosti. Ty jsou tvofeny na zaklad€ potfeb a zvyklosti. Podle téchto stupiii a
projevii upravujeme nase soudy zaloZzené na pfedstavé realisti¢nosti, vérohodnosti a pravdy.
Od novinového zpravodajstvi &tenafi ogekavaji vérohodnost fakti a souvislosti, i kdyZ vime,
e tplny detailni popis fyzického pozadi nam zistane skryt, pokud neni dileZity pro
pochopeni celku. (Burton, Jirak, 2003: 217)

Dominantni zpiisob vypravéni (klasicky realisticky text) ma byt konstruovan tak, aby
odvedl pozornost od sebe sama a aby posluchace, Ctenafe nebo divaka vtahl do dé&je. Kazdy
text je ovlivnén dominantni ideologii. Média se snazi vytvafet realistické produkty a my to, co

je realistické, povazujeme za pravdivé. Proto jsou média pravé tim prostfedkem, ktery uruje
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ony pfevazujici pfedstavy, které nasledné povazujeme za zavazné. (Burton. Jirak, 2003: 218-
219)

2.3 Reprezentace a stereotypizace

Samotny pojem reprezentace se objevil jiz v antice. kdy stafi Rimané vyraz uzivali ve
vyznamu zptitomnéni nebo ztélesnéni n¢jaké abstrakini ideje. (Reifova a kolektiv, 2004: 212)
Reprezentace obecné je vysvétlovana jako proces. jimz jsou abstraktnim ideologickym
pojmim (napi. Zenska otazka. ¢eskd povaha. rodina...) ptisuzovany konkrétni podoby (Jirdk.
Kopplova, 2003: 141). . Média vzhledem ke své spolecenské povaze a ke skutecnosti, Ze jsou
dileZitym zdrojem opravdu masové sdilenveh proZitku. je na prvni pohled tésné souviseji se
skutecnosti (napr. zpravodajstvi, pFimé prenosy. autentickd svédectvi zvldstnich zpravodaju),
nabizeji jednu z nejmocnéjSich reprezentaci skutecnosti — reprezentaci platnych socialnich
vztahi, nerovnosti a moci, popr. mnohosti pristupu a zajmu. ~ (Jirdk, Kopplova, 2003: 140)
Teorie reprezentace reality hovoii o zplisobu uchopovéni skutecnosti prostrednictvim

znakového systému (kdédu), a to zejména pomoci ptirozeného jazyka. Proces reprezentace

slouZi k pteneseni né¢eho minulého nebo nepfitomného do piitomnosti (tj. re-prezentovani,

znovuzptitomnéni). V disledku toho je v procesu reprezentace reality soucasné realité
doddvan vyznam, uchopenim skuteCnosti je vzdy vytvofena (konstruovana) jiz jeji ur€itd
verze. (Reifova a kolektiv, 2004: 212) Richard Dyer (1985) shrnul nékolik rznych vyznami
pojmu , reprezentace™ do Ctyr kategorii4:

1. Re-prezentace (znovupfedvedeni) — tento vyznam odkazuje k vyuZivani rozmanitych
vyrazovych prostredkd, tedy ke zvyklostem (konvencim), které plati a uZivaji se pfi
zobrazovani &i zpfitommovani (re-prezentaci) svéta piijemctm.

2. Reprezentativnost (typizace) — do jaké miry jsou osoby uvedené v mediovaném
sdéleni charakteristické pro urité socidlni skupiny. Tento vyznam ma nejblize
k pojmu ,.stereotyp™, jemuz se také budu dale vénovat.

Prezentovani (pfedvedeni) — kdo je za reprezentaci odpovédny a jak instituce, které

W

vytvateji mediovany text, ovliviiuji reprezentovani.
4. Pochopeni — to, co si publikum mysli, Ze se mu predvadi, Ze je mu prezentovano.

V textu jsou piitomny signaly, jenZ maji pfijemce navést k uréité interpretaci

* viz Burton, Jirak 2001:186
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(tzv.preferované ¢teni). avsak pifjemci samoziejmé mohou text ..prec¢ist™ uplné jinak,

nez je mu nabizeno podavatelem.

» Koncept re-prezeniace a reprezentativnosti naznacuje. Ze to, co je pFedvadeéno, neni
zpFitomnéni urcité socidlni skupiny, nybrz reprezentace (predvdadeni) urcitych pohledu na
socidlni skupiny. A prav tyto pohledy se pfijemce pravdépodobné uci PFijimat jako normalni —
Jako pFirozenou vlastnost téchto skupin. Takze jiné pohledy se tim wlucuji jako
,»nenormdini*.” (Burton, Jirak, 2001: 187) K tomu, aby bylo udrzovano sdileni a porozumeéni
jednotlivym vyznamim. slouzi mechanismus stereotypizace. Podle Stuarta Halla (1997)
dochézi ke stereotypni redukci lidi, udélosti a jevi do zobeciiujicich kategorii na zakladé
jejich vyjimeénych vlastnosti a urditych charakteristik. .. Stereotypy’ reprezentuji mocenské
vztahy, pomdhaji v orientaci a jsou nevyhnutelnou souddsti socidalni konstrukce reality, ale
také zdrojem mnohych predsudku. ™ (Jirdk, Kopplova 2003: 145) Média jako imstituce
potvrzujici socialni fad se opakovanym zobrazovanim podili na sile a vyznamu jednotlivych
stereotypi, které jsou poté udrzovany dominujici vétsinou ve spole¢nosti. ,, Opakovdnim tychz
motivii Ci tychZ zpusobu zpracovani urcitého tématu se muZe ustdlit pfedstava, Ze takové
zpracovani odpovida skutecnosti, Ze je jejim , odrazem”, Ze se mimomedialni skutecnost da
timto zpusobem poznat.* (Jirdk, Kopplova, 2003: 124) Trampota vSak stereotypni
reprezentaci ospravedliiuje omezenym prostorem k vyjadieni ve zpravodajstvi a ztoho
vyplyvajici nutnosti rychle a struéné charakterizovat aktéry. (Trampota, 2006: 93)

Stereotyp je tedy urité schéma vnimdni, uvaZovani a hodnoceni, které ovliviiuje
nazory, postoje a chovani jedince. Ma podobu zazZitych pfedstav, které lidé vétSinou ziskavaji
z jinych zdrojh a nikoli vlastni zkuSenosti. Je to ziZzena optika, kterou vétSinova spoleCnost
nahliZi na specifické skupiny a diky niz dochazi také k vymezeni mocenskych vztahi mezi
jednotlivymi slozkami spole¢nosti. Stereotypy tedy urCuji, jaké ndzory a chovani budeme

ocekavat od jinych jednotlivcti a skupin.

2.3.1 Reprezentace zpravodajstvi
Stejné jako jsou ve zpravodajstvi ustalené uréité postupy pro vyrobu zprav, existuji zde takeé
navyklé prevazujici reprezentace lidi. .Média maji sklon nékteré aktéry zpravodajskych

pFibéhii  zndzorfovat  uréitym  ustdlenym  zpiisobem, CimZI  vytvareji jejich medidlni

> Stereotyp je ,,socidlni klasifikace urcitych skupin a jejich reprezentace Pomoci zjednodu:f,ujicinch, ) )
neov&fitelnych, zobeciujicich znaki, jez vyslovné ¢i nepfimo predstavuji soubor hodnot, soudit a pfedpokladii
tykajicich se chovani skupin, jejich vlastnosti, minulosti a vyvoje.* (Jirdk, Képplova 2003:145)
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reprezentace.” (Trampota, 2006: 91) Takové reprezentace se samoziejmé nemusi a neshoduiji
s realitou, s realnou charakteristikou aktérd. Proto je dlezité jejich medializovanou podobou
sledovat a zkoumat. Pfikladem muZe byt obraz politika jako osoby, ktera rozhoduje o feseni
problémi ve spoleCnosti. obraz policisty, ktery vysvétluje piiciny dopravni nehody.
Predstavitelé narodnostnich men3in a minoritnich etnik jsou ve zpravach zase prezentovany
zejména v souvislosti s negativnimi udalostmi a zpravami o zloéinu. ,, Jednotlivé typy postav
Jsou ve zpravodajstvi opakované prezentovdany v uréitych situacich, ve vztahu k uréitym
tématum a uddlostem, které ramuji vyznéni jejich medidlni reprezentace.* (Trampota 2006:
91)

Nastrojem reprezentace ve zpravodajstvi je predev§im uzivani jazyka (volby vyrazu),
znakové kody, zplsob vyjadfovani, obleGeni atd. KaZzdé médium také uplatriuje
sebeprezentadni strategie, ve kterych se snaZi prezentovat jako aktualni a spolehlivy zdroj
informaci. (Trampota, 2006: 91) Zpravodajstvi byva nékdy oznacovano za Zanr prezentujici

pohled na svét perspektivou bilého heterosexudlniho muze stredni tfidy (Hartley, 1982).

2.3.2 Druhy reprezentace

Existuji /i roviny reprezentace lidi a socidlnich skupin - vkaZdé roviné je
reprezentace o néco zjednoduSenéjsi, obecnéjsi a vice orientovana na hodnotové poselstvi
stojici v druhém planu mediovaného textu (Burton, Jirdk, 2003: 196):
1. Typy = opakovand prezentace konkrétniho projevu s diirazem na posilovani urcité
vlastnosti, ktera se opakuje ve spojitosti s dal$imi pfedstaviteli daného typu (napf.
zkorumpovany politik). Na rozdil od stereotypti neexistuji v redlném svete.
2. Stereotypy = zjednoduiena, zavedend, ale zkreslend reprezentace n&jakého lidskeho
projevu, rysu, postoje &i ptedstavy o svété. Deformuje pivodni pfedlohu, nebot je nejen
zjednodugenim, ale soucasné zjednodulené rysy piehani. Stereotyp se stava nositelem
hodnotového soudu sdileného mezi pijemci. Je konstitutivnim prvkem socidlni reality,
typizovanym nositelem soudd, postoji, ndzoru, ptedsudkd. Stereotyp ndm poméhé v b&€Zném
Zivots, jelikoZ nemusime stile znovu fedit stejné situace. Za negativni dopad stereotypu
povaZujeme vytvafeni predsudki. které zaméfujeme se skutecnosti: to, co souhlasi s naSimi
hodnotami, povaZujeme automaticky za pravdivé.
Archetypy = velmi vyhranéné typy, hluboce zakofenéné v jednotlivych kulturach, nejcastéji

se tykaji zakladnich hodnot. principi spolecnosti (souboj dobra a zla). Jsou spole¢né vSem
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lidem, maji formu obrazii spojenych s pocity. Medidlni komunikace archetypy prebird a

posiluje.

2.4 Agenda-setting

Vedle reprezentace je dalSim z principi medialniho konstruovani, mezi néz fadime i vybér
samotné udalosti na zékladé zpravodajskych hodnot a principu zvyznamiovani, koncept
agenda-setting®.

Teorie agenda-setting byla piedstavena vroce 1972 Maxwellem McCombsem a
Donaldem Shawem v ¢lanku ,,The agenda-setting fiction of the mass media*, vydaném v
Casopise Public Opinion Quarterly. Autofi vni shrnuli poznatky ziskané z prezidentské
volebni kampané v USA v roce 1968, kdy pozorovali vyvoj postoji nerozhodnutych voliél, u
kterych logicky predpoklédali, Ze se kampani nechaji nejvice ovlivnit. Vyzkum dokazal
tématy ve vefejné agendé. McCombs a Shaw z toho vyvodili, Ze média nastoluji vefejnosti
jeji agendu — konstruuji vlastni realitu, fkaji, ceho si ma vefejnost viimat a o ¢em ma
premyslet. (Blog Revue pro média, 14.12.2008)

Jiz Walter Lippmann ve své knize Public Opinion (1922) zdiraziioval roli médii u
definovani naSeho svéta, a to nejen toho politického. Lippmann rozliSoval pojmy okoli (svét,
ktery je opravdovy, realny) a pseudo-okoli (naSe osobni vnimani svéta). Podle Lippmanna
pravé média vytvareji naSe pseudo-okoli. Zprévy, které meédia poskytuji, buduji nas
zkusenostni svét a sdéluji ndm ,,ofezanou™ verzi reality, ve které je zdliraznéno jen né€kolik
objekti a jejich atributd. (McCombs, 1989)

.. Vsichni novindri na svété mohou pozorovat jen maly zlomek jevii a uddlosti, k nimz
kazdy den dochdzi,* pise McCombs. (McCombs, 2009: 152) Novinafa je dle n¢ stle
nedostatek na to, aby pojali viechny dilezité udalosti dne ze vSech potfebnych ihld pohledu.
Navic piebiraji stale vétsi mnoZzstvi informaci z tiskovych zprav, které vydavaji rizné vladni i
jiné organizace, a od pracovniki public relations, lidi vySkolenych pfimo ke komunikaci
s médii. Zdroje informaci se tim stavaji zna¢né zkreslené.

Nage postoje viici vefejné sféfe, vici udalostem, situacim ¢i lidem, jsou formovany
zejména na zakladé informaci z médii. Zalezi na kazdém pfijemeci zprav, jak se k zprave

postavi a jaky vyznam si ze sdéleni odnese. Existuji dvé koncepce odliSnych pHjemci zprav,

6 Agenda-setting je mezinarodné pouzivany termin. ktery se do ¢estiny preklada jako ,nastolovani témat™.
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tedy publik’. Tyto soubory jedincl, ktefi uzivaji média, se od sebe lidi stupném aktivity.
Koncepce pasivniho publika vidi publikum jako bezmocné piijemce. ktefi nejsou schopni
kriticky pfijimat medialni sdéleni, pouze na podnéty z médii reaguji, ale nejsou sto jim ¢elit a
vytvofit si kriticky nézor. Tuto koncepci propagovali napf. predstavitelé tzv. frankfurtské
skoly®, ktefi také zdiraziiovali atomizovanost jednotlivych &lend publik v masové spoleénosti,
jenZ nemaji Zadnou organiza¢ni strukturu a jejich zapojeni do spoleGnosti zajistuji prave
meédia. Proto maji média v této koncepci tak velkou moc. (Jirak, Kpplova, 2003: 102-3)

Druhou teorii je koncepce aktivniho publika, publika, které je aktivni soucasti medidlni
komunikace, které si aktivné vybird informace a naklada s nimi dle svého vlastniho uvaZeni.
Tuto koncepei predznamenali Lazarsfeld, Berelson a Gaudet ve své praci z roku 1944 The
People’s Choice. (Jirdk, Kopplova, 2003: 104)

2.4.1 Nastroje agenda-setting

McCombs a Gilbert (1986) shrnuli nastroje, jimiz média nejlépe definuji urdité otazky a
témata (Kunczik, 1995; Vladyka, 2002):

e kvantita zprav publiku naznacuje, co je dilezité, prostfednictvim toho, jak ¢asto se o dané
zalezitosti informuje.

¢ redakcni ¢lenéni a zpusob prezentace posiluje dilezitost skrze vizudlni zafazeni, titulky,
fotografie, zpiisobem zaldmani, eventudlné v televizi skrze grafiku, zpomalené zabéry ¢i
zafazeni uvnitt zpravodajského bloku.

e mira konfliktu v prezentované udalosti je pak podle autori kliCovym voditkem pro to,
jakou zavaznost mu publikum pfipise.

e pisobeni v &ase pak mize pusobit jako podrzeni tématu aktudlnim nebo také jako jeho

nastartovani.

2.4.2 Typy agenda-setting
Existuji &étyfi zakladni typy agenda-setting:
* medidlni agenda: témata diskutovana v médiich (noviny, televize, radio, internet);

* vefejna agenda: témata diskutovand a zajimava pro vefejnost;

7 Publikum se b&zné pouziva pro kolektivni oznaceni pfijemce v jednoduchém.mocfiel.u procesu masoveé
komunikace (zdroj, kanal, sdéleni, prijemce, ucinek). Publikum jsou ttenati, divaci ¢i posluchali urcitého

medialniho kanalu. . b ; <
8 Skupina némeckych intelektualti (20.1éta 20.stoleti), které spojoval kriticky pfistup k masové kultufe,

k sou¢asné spolecnosti a k fungovani jejich instituci. (Jirak., Kopplova, 57)
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e politicka agenda: témata, kterd povazuje za dillezita politicka $picka; zvlastni agendou je
agenda prezidentska — napi. v USA;

o korporatni agenda: témata, ktera jsou ddleZita pro svét velkého byznysu.

Tyto ¢tyfi agendy spolu navzajem souvisi a ovliviluji se. Stane-li se néco soucasti politické
agendy. lze pfedpokladat, Ze se tato agenda pfesune i do médii. Tim, Ze se agenda pfesune do
médii, stava se zpravidla zdroveri i agendou vefejnou. Trochu mimo tento trojuhelnik stoji
agenda korporatni, kterd je vyuZivdna zejména v oblasti public relations — napiiklad pro

vylepSeni image firmy navenek po n&jakém skandalu. (Blog Revue pro média, 14.12.2008)

Ve Slovniku medialni komunikace je termin agenda-setting popsan dvéma zplisoby:

- obecné (v politologii a sociologii) jde o model procesu prosazovani ur¢itych témat do
vefejn€ho diskurzu a sou€asné vylu€ovani uréitych témat z tohoto diskurzu, ktery probiha ve
vzajemné interakci ti agend: vefejné, politické a medidlni.

- v medidlnich studiich je to hypotéza o vlivu, resp. GCinku médii na obsahy myS$leni a
vefejného a politického diskurzu, podle niZ jsou média schopna exponovat ur¢ité udalosti a
soucasné urcovat potfadi dileZitosti exponovanych udalosti, jez tvofi soucast vefejn€ho
prostoru.

Koncept nastolovani témat je, da se fici, i nutnym vychodiskem situace, kdy ve
vefejném prostoru vznika takové mnozstvi témat, nez kolik je publikum schopno pfijimat.
Musi tedy dochazet k selekci, kterd probihd prostfednictvim tzv. gatekeepingu. Jedna se o
oznaCeni procesu rozhodovani, zda pfipustit: , ...aby konkréini zprdva ‘proSla branou’
zpravodajského média do zpravodajstvi.” (McQuail, 2002: 241) Lidé, ktefi disponuji
takovouto dileZitou rozhodujici funkci se nazyvaji ,.gatekeepefi®. Produkce zprdv, jakkoli se
opira a zdiraziiuje objektivitu ve svych vyrobnich postupech, je pfece jen t€sné spojena
s osobou zpravodaje, redaktora €i editora. (Trampota, 2006) Do snahy o zobrazovani

objektivni reality tedy zasahuje subjektivni pohled jedince — pracovnika v médiich.

Podstata konceptu agenda-setting tkvi v tom, Ze média nektera témata zafazwji do
svych obsahtl a jina jednoduse nikoli. ., Existuji témata, o kterych média informuji Castéji,
opakované a pravidelnéji a tato sdélent prezentuji jako nejdiuleZitéjsi. " (Burton, Jirdk 2001:
40) Ona vybrana témata pak ,.ramuji®, 4. riiznymi prostfedky (napf. fazenim zprav) signalizuji
pofadi jejich dfilezitosti a dalSimi prosttedky (pfedevsim signaly preferovaného Cteni)
signalizuji jejich moznou interpretaci. (Jirdk, Kopplova, 2003: 181) Nutno dodat, Ze média

nejsou jedinym prosttedkem, ktery nastoluje agendu. Vedle médii je tu jesté agenda vefejnosti
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a agenda politickd. Média maji v§ak onu nenahraditelnou schopnost formovat koneénou
podobu sdilené agendy.

Teorie nastolovani agendy tedy hled4 odpovéd na otazku, proé se uréita témata stanou
soucasti vefejné debaty, zatimco jina se do pole pozornosti nedostanou, a pro¢ jsou néktera
témata vnimana vefejnosti jako zavaZnéjsi nez ostatni. Médiim je vtomto procesu
pfisuzovana velmi vyznamna role. (Jirdk, K6pplova, 2003: 181)

Vybérem a uspofadanim sdéleni mohou média vytvofit falesnou ptedstavu o realité a
tato faleSna — le¢ akceptovana — predstava pak nasledné ovlivni postoje prijemcl ke
skuteCnosti. Tento jev se nazyva ,.lavinovy ¢inek* (landslide effect, Lang, Langova, 1960),

ktery v zdsad¢ potvrzuje hypotézu, Ze média se vyznamné podileji na konstruovdni socidlni

reality. (Jirdk, Kopplova, 2003: 182)

Trenaman a McQuail (1961: 178) vsak poukazali na to, Ze s pfijemci sdéleni se neda
tak snadno manipulovat a vnucovat jim, co si maji myslet: ,, ... doklady svédci velmi silné pro
to, Ze lide pFemysleji o tom. co je jim Feceno, ale na Zddné urovni si nemysli to, co je jim
Feceno . S nimi souhlasi i Robert Entman (1989: 77): ,, Rozdil mezi pojmy ,, myslet si néco* a
., pfemyslet o nécem" je zavadéjici. Nikdo, Zadna sila, nemiize s uspéchem ,, Fikat lidem, co si
maji myslet. Kromé promysleného muceni nebo , vymyvdni mozku" nemiiZe Zddnd forma

komunikace vynutit nic jiného nez faleiné podrobent se.*

2.4.3 Souvisejici pojmy

S agendou setting se vazi nasledujici pojmy:

e Pojem gatekeeping (z anglického gate=brana, to keep=hlidat, tudiz se pteklada jako hlidani
brany) lze nejobecndji vyjadtit jako kontrola nad vybérem témat, ktera jsou zvefejiiovana
vmédiich, jako vymezovani mnoziny informaci, které projdou procesem masové
komunikace. Tato teorie byla poprvé zvefejnéna jiz vroce 1947 psychologem Kurtem
Lewinem ve studii ,.Channels of Group Life: , PFi prochdzeni informaci informacnim
kandlem slousi nékteré oblasti jako takzvané brany ... ty jsou ovldddny bud nestrannymi
pravidly nebo prdvé gatekeepery.“ Gatekeeperem muZe byt napiiklad S$éfredaktor
zpravodajstvi, pfipadné vedouci redaktor dané zpravodajské sekce. Vlivy na rozhodovani
gatekeepera jsou bud’ subjektivni povahy — na zakladé jeho subjektivnich predstav, podili se

na nich viak i profesni vztahy v medialni organizaci, tlaky v ramci organizace 1 tlaky zvenci.
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e Primingem se mini upfednostiiovani urCitych kritérii, kterymi zpravodajské médium
prosazuje ur€ity spolecensky konsensus. J istym tématiim jsou pfisuzovany vétsi vyznamy nez
ostatnim a tudiz je jim v médiich poskytovano daleko vice prostoru, jsou opakovana, a je tak
zvySovana jejich .viditelnost* pro vefejnost. Priming je néstrojem predevsim prvni trovné
agendy setting. (Blog revue pro média, 14.1 2.2008)

* Framing (v CeStiné se pouZiva doslovny preklad z angliGtiny ,.rémovani“, pojem poprvé
pouZil Todd Gitin v roce 1980) je proces selektivni kontroly nad medialnim obsahem nebo
vefejnou komunikaci. Framing definuje, jakym zptisobem ma byt utvofen mediélni obsah, aby
doSlo k poZadované interpretaci. Pouziva se takovych prostfedki, aby publikum nemélo
divod k tzv. opozitnimu &teni a aby sdéleni rozumélo tim »Spravnym* zpisobem (preferované
Cteni). ,, Vzhledem k tomu, Ze ramovdnim tématu, uddlosti nebo problému je mozné urdit jejich
vyznam, jsou tento koncept a fungovadni rémei spojovdny s urdenim a praktikovdnim moci ve
spolecnosti. Mit moznost rdmovat uddlost, znamend mit moc interprefovat, uddavat meze

premysleni a vnimdni problému.* (www.socioweb.cz, Tabery: 3/2009, rubrika Teorie pro

vSechny). Framing je zakladem druhé trovné agendy setting.

2.5 Koncept role

Tzv. koncept role je dalsim, velmi ddleZitym prostfedkem v procesu konstruovani socialni
reality. Koncept medidlni role se zvelké &asti odviji zkonceptu role socidlni. Berger a
Luckmann ve své knize uvadi, Ze typizace jedincova vlastniho chovani a chovani ostatnich
lidi je zakladem kazdého instituciondlniho fadu. (Berger, Luckmann, 1999: 74) O rolich
miZeme mluvit aZ tehdy, pokud k tomuto druhu typizace dochazi v kontextu objektivované
zasoby védéni, kterd je spolecna néjakému spolecenstvi aktéri. V tomto kontextu pfedstavuji
role typy aktérd. Vytvareni typologii roli je nezbytné svazano s institucionalizaci jednéni,
protoZe instituce se ve zkudenostech jedince projevuji prostfednictvim roli. Tyto role,
jazykové objektivizované, jsou nezbytnym prvkem objektivné dostupného svéta kterékoliv
spole¢nosti. Hranim roli se jedinec G¢astni socidlniho svéta a internalizaci téchto roli se pro

ného tento svét stava subjektivné realnym. (Berger, Luckmann, 1999: 76)

.+ Pojem socidlni role, ktery je v sociologii pro tento ucel (i obecnéji) hojné pouzivan,

vznikl v divadelnim prostredi. Role jsou socidlné definovand oCekdvant, jimiz se
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osoba s urcitym statusem nebo socidlnim postavenim Fidi. * (Giddens, 1999: 98)

Stavéni do roli je od médii taktikou, kterou se snazi vytvofit cilenou reakci pfijemct a
podpotfit tak sledovany obsah. ,, Lidé jsou velmi citlivi na to, Jak je vaimaji druzi, a pouzivaji
proto mnoha forem vytvdreni dojmii, aby zajistili, Ze na né budou druzi reagovat Zadoucim
zpusobem.* (Giddens. 1999: 98) Toho jsou si producenti sdéleni ve sledovanych denicich
dobfe veédomi. Otazkou tedy neni, jestli se média snaZi vyvolat reakci publika, ale jestli
stavénim Vaclava Havla do konkrétnich roli neusiluji o konkrétni zadanou reakci (pozitivni,

¢i negativni).

2.6 Vztah politiky a médii

Je pouze vmoci médii, jakym politikim pomohou dostat se do popfedi zajmu a jakym
nikoliv, o jakych tématech se bude psat, jaké zdroje vyuziji a jaké informace zvetejni. Politici
maji vSak sami potfebu prosadit do medidlnich obsahi své myslenky, chté&ji poskytovat
komentate k udalostem, které vnimaji jako soucast svého ,,oboru”. A média jsou svym vlivem
schopna politikim zajistit prostor a c¢as, diky némuZz mohou politicky a ideologicky
manipulovat lidmi ve snaze ziskat jejich preference. Logika politickd se ale v pfipadé
reprezentace politiky ve sdélovacich prostfedcich musi podfidit logice mediélni. Rozdil mezi
témito logikami spo¢iva zejména v organizaci asu. Média pracuji v rychlém tempu, naopak
politicky proces vyZaduje mnohem vice ¢asu. Politika je postavena na rozvaze (nebo — méla
by byt postavena) a jeji vystupy jsou vZdy nejisté, coZ je ve vztahu k médiim jeji slabinou.
Média navic maji tendenci si z politickych témat vybirat ta kontroverzni a nova. Pokud takova
nejsou, byvaji &asto zcela ignorovana. (Meyer, 2002: 47, 48)

Média maji jedineénou schopnost mobilizovat vefejné minéni spole¢nosti. Mohou
upozorfiovat na témata. o kterych vetejnost doposud nepfemyslela a navic dokazi piijemciim
sdéleni naznagit jakymi zpiisoby na ona vybrand témata nahliZet. Tim disponuji moZnosti
formovat nazory na jednotlivé politické otazky a udélosti, a tim padem ovliviiuji celkovy
néhled vefejnosti na politickou scénu. Z druhého Ghlu pohledu nim média pomahaji politice
porozumét a pomoci napf. pfi rozhodovani ve volbach. (Burton, Jirdk, 2003: 151) ,, Volic se

nerozhoduje na zdkladé viastniho podilu na verejné diskusi, nybrz na zdkladé medidlni



inscenované politické diskuse, v niz podstatnou roli hraje predvybér kandidati provddeény
samotnymi médii. * (Jirak, Revue pro média &.3, 2002)

Mezi politikou a médii plati jednoducha rovnice: média potfebuji politiky (jako zdroje
informaci, jako znamé tvéfe) a politici potiebuji média. Pro politiky jsou média jedinou
cestou, jak se vtisknout do povédomi ob&and, jak mohou prezentovat své nazory velké mase
lidi. Oslovovani lidi skrze média (psanim &lankd, komentaft &i v pasivni roli zpovidaného v
interview) ma jist¢ masovéjsi dopad neZ napf. ptedvolebni meetingy po Ceskych a
moravskych vesnicich. Jelikoz jsou média jedinym zdrojem poznani o politice, jsou tedy
hlavnim prostfedkem pro formovéni volebniho chovani ob&an.

Media disponuji jakymisi seznamy politikt, ktefi uméji a neboji se vystupovat v
mediich, a ktefi spolehlivé pfitdhnou pozornost &tenatt a divakd, a tim zvysi naklady a
sledovanost. Casto tedy rozhoduje znama tvaf, formulaéni obratnost &i svéraz. (Burton, Jirak,

2003: 144)

2.7 Je Havel stale politikem?

Ma byt Vaclav Havel i po svém odchodu z funkce prezidenta stile povaZzovan za politika? Dle
naSeho nazoru do jisté miry ano, ptece jen ma jeho hlas v Sirokém ob&anském i politickém
okruhu silnou vahu, vyjadiuje se k aktudlnim politickym udalostem, oblas se prikloni
k nazoru konkrétni politické strany nebo se naopak vyslovi proti. Nicméné na Havla nelze
nahlizZet jako na politika, ktery by v politickém prosttedi jeSt€ usiloval o vzestup své kariéry,
ktery by podnikal své vefejné projevy sucelem ziskani jakychsi preferenci. Havel se
v politice aktivné nerealizuje, pouze apeluje na jisté véci, které mini podpofit nebo se kterymi
naopak nesouhlasi. V tomto smyslu ho lze postavit na pozici bézného obcana, i kdyZ je
samoziejmé, e béZny ¢lovék nema k pfistupu do médii tak otevienou cestu a tak vazené
slovo jako byvala hlava statu. Havel je v3ak diky svému prezidentskému plsobeni spjat
s jistym nazorovym spektrem, je zndmo, Ze inklinoval spiSe k pravicovému pohledu na svét.
S pravicovymi stranami &asto nachazel shodu, i kdyZ rozhodné ne vzdy to bylo souznéni
stoprocentni, Havel nebyl nikdy ¢lenem zadné politické strany a proto nebyl vazan Zadnymi
stranickymi stanovami &i stereotypy, vyjadfoval své nazory ze své vlastni vile, s pfiklonem

k prezidentské funkci.
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Havliv ndzor na politiku:

.V demokratickych pomérech, jez maji svou tradici, svou kontinuitu a svou kulturu, je
samoziejmé, Ze chce-li byt nékdo v politice tispésny, musi o to usilovat. To znamend, e musi
mit svij program, svou vizi, své prresvédceni, své politické zaméry, o nichz je presvédcen, Ze
sméfuji k obecnému prospéchu, ale zdrovern musi vstupovat do politické soutéze a snazit se
v ni uspét jakoZto konkrétni osoba, kterd je nositelem onoho programu. Tedy bojovat o moc,
jak Fikdte. Byt politikem neni pFitom Zdadnd hanba a usilovat o politické postaveni éi funkci
neni nic nemravného. DuleZité je, aby to nebyl cil sam o sobé, cil samoucelny, plynouci
z pouhé touhy radovat se z pFislusného postaveni a vyhod, ale aby to byl skutecné vyraz touhy
poslouZit dobrym vécem. Problémem je, Ze o sluzbé narodu miluvi viichni, a zdleZi jen na
instinktu volicu, rozpoznaji-li, kdo to mysli vdiné a kdo to Fikd jen proto, aby se kamsi
prodral. Pokud jde o mne, byl jsem velmi zvldstni a veskrze atypicky tikaz, ktery se mohl
vyskytovat asi jen v revolucni situaci: funkci jsem opravdu zastavat nechtél a obecnému
naléhdni jsem dlouho vzdoroval. Kdy: jsem nakonec podlehl a pochopil, Ze mi nic jiného

nezbyvd, nezacal jsem rozhodné o funkci bojovat.(...)" (Havel, 2006: 63)
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3. Metodologicka cast

3.1 Metoda vyzkumu

Metody vyzkumu medidlnich obsahii se v zasads rozliSuji na dva zékladni sméry, kterymi
jsou kvantitativni obsahovd analyza a kvalitativni (hermeneutickd) analyza. Kvantitativni

metoda je spjata s dominantnim paradigmatem’, kvalitativni metoda s paradigmatem

alternativnim'?.

Pro vyzkum bude zasadni zejména prvni uvedeni a obecné Castéji vyuzivana
kvantitativni analyza, le¢ pro nékteré pracovni hypotézy bude nutno pouZit postupy analyzy

kvalitativni. Obé metody se tedy budou prolinat, jako se to stava v mnoha vyzkumech.

3.1.1 Kvantitativni analyza
. Obsahovad analyza je kvantitativni vyzkumnou metodou pro systematicky a intersubjektivné
ovéFitelny popis komunikacnich obsahu, vychdzejici z védecky podlozeného kladeni otdzek. “

(Scherer, 1998: 31)

StarSim a vyuzivanéj$im typem zkoumani medidlnich obsahi je kvantitativni metoda.
Podle Neuendorfové (2002) saha historie obsahové analyzy aZ do antického Recka, kdy je
zaznamenan prvni pokus o analyzu, jejiz autorem byl Aristoteles. Jednalo se o subjektivni
pocatku 20. stoleti, prvni vyuziti je pfipisovano Haroldu D. Lasswellovi, ktery v cele
amerického vladniho vyboru pro analyzu propagandy rozpracoval béhem 2. svétové vélky
postupy analyzy obsahfi do ucelené metody. Ve stejné dob& vychazi studie The People’s
Choice autori Paula Lazarsfelda, Hazel Gaudetové a Bernarda Berelsona. Berelson pak v roce

1952 publikoval prvni manual metody obsahové analyzy ,, Content analysis in communication

research*”, ze kterého se ¢erpa dodnes.

? Dominantni paradigma je model studia masové komunikace. ktery je POVH??VE"“ za prevladajici. Stoji za nim
normativni pohled na spole¢nost. ktery predpoklada, ze spoleénqst je ,,dqbra‘ . normalné& fungujici, méla by byt'
demokraticka, liberalni, pluralisticka a sporadana. Rozpory mezi popsanym P_Ohlede'f‘ na spolecnost a faktem, ze
se veelku dost vzdaluje realné skuteénosti, jsou vétsinou prehlizeny. (McQuail, 2007: 64) _

W A lternativni paradigma je kriticky pristup. ktery zahmuje ruz‘nor'ode nfn}ll'tky proti teoriim parac!lgn}am
dominantniho. Napf. neuznava prevladajici liberéllm'a-kap!ta]15“‘3'ke usporadani. P inosen mOde}”J‘?’ 2k
upozortiuje na vychodiska, diky nimz lze na masova média nahlédnout z jiného nez dominantniho thlu.

(McQuail, 2007 68)
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Kvantitativni obsahova analyza je vyzkumnou metodou, ktera slouzi ke zkoumani
medialnich obsahi prostfednictvim jejich kvantifikace. ., Obsahovd analyza je kvantitativni
objektivni analyza sdéleni jakéhokoliv druhu. Obsahovd analyza se mize zabyvat pravé tak
obsahem sdéleni, tak jeho formou, autorem i adresdtem takového sdéleni.” (Disman, 2000:
168)

Proces analyzy ve struénychbodech vypada nasledovng: reorie — hypotézy —
pozorovani — prijaté/zamitnuté hypotézy. = kvantitativni vyzkum. Praxe probiha tak, Ze si
vyzkumnik zvoli téma, které mini zpracovavat, seznidmi se s teoretickymi vychodisky
spojenymi s tématem, ddle stanovi zakladni hypotézy, na zakladé kterych jsou vybrany
kategorie (Jednotliva slova, stylistické charakteristiky, témata, objekty, hodnoty, postoje),
JejichZ pritomnost ma byt méfena. Poté jsou stanoveny zkoumané jednotky (symboly, slova,
nadpisy, odstavce), jejich Cetnost a rozsah. Lze napt. dojit k tomu, kolik procent z celkového
poctu stranek zabira dané téma. Kvantitativni vysledky jsou posléze analyzovany. JelikoZ jde
o metodu kvantifikovatelnou, existuji dnes specialni poéitatové programy, které analyzu
vyrazn¢ usnadiiuji a urychluji.

Kvalita obsahové analyzy stoji na poloZeni t&ch spravnych pracovnich otazek. Ty by
meély byt kladeny s uréitym systémem, nemély by byt opomenuty otdzky zasadni a vyzkumnik
by mél byt schopen vylou¢it otazky pro vyzkum zcela nepodstatné. Kazd4 otazka a hypotéza
by méla byt odlvodnitelna. Zasadnim krokem v obsahové analyze je stanoveni dobrych
kategorii, do kterych bude obsah sdéleni kddovan.

Pro kvantitativni analyzu je typicka vysoka mira strukturovanosti a tim padem vysoky
stupen ovéfitelnosti. Dal3i vyhodou této metody je moznost zpracovat velké mnoZstvi textl
(nebo jinych mediovanych obsahi) a vysledky vyzkumu podrobit statistickym analyzdm.
(Schulz a kolektiv, 2004: 29-30)

Metoda je intersubjektivné oveéritelna, jinymi slovy, kazdy dalsi vyzkumnik by mél pfi
pouziti stejnych vyzkumnych metod dospét ke stejnym vysledkdm jako ten pfedtim. Pokud se
tak stane, vyzkum je povazovan za reliabilni (spolehlivy) a validni (pfiméteny). Reliabilni
vyzkum je podle Scherera (1998) takovy, ktery nemtize nikdy zaviset na osobé vyzkumnika,
nybr? na metodologii a analyzovaném souboru. Validitu popisuje jako pozadavek, aby se
vyzkumnymi metodami opravdu zji§tovalo to, co bylo zamySleno méfit.

Marek Lapéik viak upozoriuje, Ze i tato metoda ma své nedostatky: ,, Mezi slabiny
kvantitativni analyzy patFi to, Ze kazdy systém kategorii je nutné zkresleny. Dale Ze samotny
vystup obsahové analyzy je novym lextem, jehoZ vyznam se musi nezbytné lisit od

analyzovaného materidlu. Vysledek je zaloZen na zpusobu cteni obsahu, ktery by Zddny
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skutecny Ctendr nepouzil. PFicemz vyznam nendlesi texty, podavateli, publiku, ale analytikovi,
to znamend jedné konkréini interpretaci. " (Lapgik, 2001: 37) Dalsi nedokonalost této metody
uvadi Denis McQuail: ,, Skryvd riziko, Ze badatel zavede viasini vyznamovy systém, spise nez
aby ho ,,odvozoval " z obsahu.* (McQuail 1999: 309) AC se vyzkumnik této situaci peélivé
vyhybd, miZe byt tento systém diky nutné selekci kategorii potencidlné deformovany a
mohou tak byt opomenuty vnitin{ vztahy mezi jednotlivymi referencemi v textu.

Kvantitativni technika vyzkumu medialnich obsahi je vyhodné i z toho davodu, Ze je
asi nejméné nakladna, pokud neni vyzkumny soubor prili§ rozsahly, zvlddne Ji zpracovat i
jednotlivec. Jednd se o primémi vyzkum, tj. vyzkum, ktery pracuje s primarnimi zdroji.
Zpracovani dat je statistické, dé se pojmout i velky vyzkumny vzorek. Vystupem je konkrétni

doporuceni, zobecnéni. kvantifikace udaja.

3.1.2 Kvalitativni analyza
Kvalitativni metoda je dalSim typem metody pro vyzkum medidlnich textd. I tato metoda byla
v této praci vyuZita, a to v pfipadech, kdy bylo nutno posoudit kazdy ¢lanek jednotlivé, kdy
bylo zkoumano vlastni sdéleni ¢lanki, kdy byl analyzovan jejich obsah a ne pouze pocet.
Kvalitativni metody prichdzeji s kritikou obsahové analyzy a celého kvantitativniho
piistupu. Kvalitativni (hermeneutickd) analyza pomoci interpretaénich nastroji odhaluje
vyznamy textu. Je to metoda ¢asové narocnéjsi nez metoda kvantitativni, jelikoz jde vice do
hloubky, proto obsahne pouze méné rozsahly vzorek, zato vSak nabizi detailn€jsi interpretace
procesti medialni konstrukce. ,, Rezignuje na snahu o spocitani vysledkii a soustfeduje se na
otdzku vyznamu zkoumanych sdéleni. Tento vyznam je odvozen spiSe ze vztahu jednotlivych
strukturdlnich i formdinich segmentii daného sdéleni a pozornost je orientovana na implicitni
vznamy. “ (Lap&ik. 2001: 39) Vychézi z predstavy, Ze poznani se d&je na zakladé interpretace
a je vzdy subjektivni povahy. Vyzkumnik je tim padem jednim z faktord, ktery ovlivni cely
vyzkum. Zména zkoumajiciho znamend pravdépodobné i odlisné vysledky, metoda tedy

vykazuje mensi replikovatelnost.
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3.2 Vyzkumna jednotka

Jednotkou analyzy bude v &asti textového vyzkumu jeden &lanek (publikovany v tisténém
periodiku), v Casti analyzy obrazové bude vyzkumnou jednotkou jedna fotografie
(publikovana v ti§téném periodiku).

Noviny jsou nejstarSim, tradi¢nim zdrojem poznéni svéta, jsou povaZovany za velmi
mocny prostfedek urovéni vefejného minéni. Medidlni obrazy, jenz tisténé deniky vytvafi
lidem, skupinam lidi, udélostem atp., byvaji vefejnosti ptijiméany jako velmi urcujici, 1 kdyz
jejich vliva v moderni dobé konkuruje, nebo ho mozna jiz prebiji, televize a internet. Kazdy
¢loveék dnes disponuje obrovskou moZnosti vybirat si, co si ptreéte, na co se bude divat &i co
bude poslouchat a jakou konecnou podobu bude mit pravé to, co si nakonec vybere. Jirdk a
Burton (2003: 355) mluvi o , pfedpokladu, ze média, at’ uz pfimo nebo neprimo, ovliviuji
predstavy, presvédceni, postoje, hodnoty a chovani pfijemcii. Tento pFedpoklad je vyrazem
viry v moc médii.*

Pro vyzkum bylo vyuzivano tiSténych vydani novin archivovanych v knihovnach
v kombinaci s elektronickou databazi Newton Media, kde Ize najit archiv ¢eskych médii od
roku 1990 a to nejen téch titénych, ale i doslovné piepisy zpravodajskych a publicistickych
pofadii z televize a rozhlasu. Databaze také zahrnuje vyhleddvani na intemetovych serverech

a newsletterech.

3.3 Charakteristika analyzovanych periodik

3.3.1 Lidové noviny

A) Historie

Lidové noviny jsou denikem s dlouholetou tradici. Prvni vydané ¢islo se datuje do roku 1893,
konkrétné do dne 16. prosince. Prvni redakce pod vedenim Séfredaktora Emila Cermaka
sidlila v Bmé& a dosihla nakladu asi 6000 vytiskd. Lidové noviny vznikly sloucenim
Moravskych listd, vydavanych v Bmé a olomouckého &asopisu Pozor. Denik se tehdy hlasil

k jasnému nérodnostnimu stanovisku: .,My3lenka pravdy a prava v politice a narodnosti,

« stalo v prvnim &isle. (www.lidovky.cz)

my$lenka mravnosti ve vefejnosti,’
V _Lidovkéch* publikovala celé fada tehdejsich vyznamnych kulturnich osobnost.

Pedevsim jsou s timto denikem spjata jména spisovateli Karla a Josefa Capka, Eduarda
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Basse, Karla Polacka, z basnikt pak pfispival napf. Antonin Sova, Frafa Sramek, Frantidek
Kellner ¢i S.K.Neumann. Do okruhu ptispévatelt patfili i dva prvni &esti prezidenti: Tomas
Garrigue Masaryk a Edvard Benes. Jak je vidno, Lidové noviny jiz od svého vzniku byly
listem intelektualdi. Zabyvaly se pfedev&im politikou a kulturou, jako prvni u nas uvetejiiovaly
politickou karikaturu. Zvlaste do druhé svétové valky denik disponoval vysokou vaZnosti,
beéhem valky vSak pfestal denik vychazet a po ¢tyfech letech komunistického opanovani zemé
byl dokonce v roce 1952 zakézan.

Jeho vydavani bylo obnoveno po dlouhych letech, az vroce 1987 a to -pouze*
ilegalni cestou. Lidové noviny tehdy oZivila skupina disidentd, kte#i touZili vytvofit nezavislé
noviny. V samizdatové redakei tenkrat sedéli napt. Jiti Ruml, Jiti Dientsbier a Ladislav
Hejdanek. Oficialni zaregistrovani se podafilo aZ v listopadu 1989. O par let pozdé€ji se
slougily se zanikajici Lidovou demokracii (denik CSL), od které prevzali modrou barvu titulu.

(www.wikipedia.cz)

B) Soucasnost
Dne$ni Lidové noviny dle slov svého soufasného Séfredaktora Veselina Vackova:
» Oslovujeme vétsinou humanitné vzdélanou nadprimérné vydélavajici ast populace
koncentrovanou ve velkych méstskych aglomeracich. PFes tFetinu naseho ndkladu proddme
v Praze. “ Uvadi také, Ze nelze noviny jednozna¢né priklonit ,,vlevo-vpravo®, nejlépe mu sedi
»liberalismus®, v nékterych otazkach se pak vychyluji doleva, nékdy doprava. (www.extra.cz)

Noviny kladou velky diraz na kulturu, ta nékdy byva na rozdil od konkurence i hlavni
zpravou dne. Denik je velmi liberdlni a protilevicovy: kromé jednoznatné deklarovaného
odporu ke Komunistické strané Cech a Moravy jsou Lidové noviny hodng kritické i k socialni
demokracii pod vedenim Jifiho Paroubka.

Lidové noviny dnes vychazeji 3estkrat do tydne (kromé& nedéle). Skladaji se ze ti
seSitd. Prvni denné obsahuje domaci a zahrani¢ni zpravodajstvi, komentafe, dopisy a
zajimavosti. Ve druhém sesité se doéteme o ekonomice (byznys), v€d€, kultufe, pocasi a
sportu. Ve tfeti Gasti novin se pravidelné podle dni stfidaji pfilohy: Vice penéz, Auto,
Kulturni premiéry atd. V patek je soudasti novin pfiloha v podobé spolecenského casopisu

~Patek“. V roce 2001 Lidovky zvyraznily svou grafickou podobu: piesly na barevny tisk.

Celkové se postupem ¢asu modernizuji, maji také svou internetovou verzi www.lidovky.cz.
Co se tyde vlastnickych pomérd, Lidové noviny momentalné spadaji pod medialni
koncern Rheinisch-Bergische Verlaggesellschaft, mbH (zkracené RBVG), ktery v Ceské

republice rovnéz vydava denik Mlada fronta DNES. Vydavatelem jsou Lidové noviny a.s.



Pramémy prodany denni naklad zinora 2009: 62469 kusi. Pokud porovname

s rokem 2003, kde za¢indme s nai analyzou Havlova medidlniho obrazu, tehdy byl primémy

prodany denni néklad 79 086 kust. (www.abecr.cz)

3.3.2 Pravo

A) Historie

Pravo je ¢esky denik. ktery dfive vychéazel pod nazvem , Rudé pravo®. Pted pfevratem v roce
1989 byl stranickym tiskem Komunistické strany. Rudé pravo vzniklo v roce 1920, kdy se

Vletech komunistické vlady 1948-1989 bylo Rudé pravo denikem s nejvyssim
nékladem (pfesahujicim dva milidny vytisk@l) a sehravalo klicovou roli v ideologické
propagand€. Bylo jedinym moznym legalnim zdrojem aktudlniho zpravodajstvi, které viak
redaktofi pod dozorem KSC notné cenzurovali.

Poslednim komunistickym $éfredaktorem Rudého prédva byl Zden&k Hofeni a jeho
zastupcem pak soucasny Séfredaktor a vétSinovy majitel Zdenék Porybny.

Po prevratu v roce 1989 Porybny nahradil Hofeniho na postu §éfredaktora a soucasné
pfevzal i vedeni vydavatelstvi Rudé pravo (pozdéji vydavatelstvi Florenc). V zaf{ 1990 pak
zalozil akciovou spole¢nost Borgis a od roku 1991 jiz vydaval Rudé pravo jako soukromy
vydavatel. Podtitul ..Denik KSC™ byl pouze nahrazen obecn&jsim ,,levicovy list*.

Zaméfeni listu se pod vedenim Porybného hned od roku 1990 zacalo vzdalovat jak
KSC, tak komunistické ideologii jako takové. Vymezeni se vii¢i pfedlistopadové éfe bylo
viditelné zejména z nastupu nové generace novinafii a publicistil, Casto signatafi Charty 77
(Jifi Hanak, Petr Uhl, Pavel Dostél a dal3i).

Dne 18. zaf 1995 pak vydavatel uskutecnil zdvére¢ny transformacni krok, ktery se jiz

del$i dobu ogekéval, a prejmenoval denik na ..Pravo™.

B) Soudasnost
Soutasnym Séfredaktorem i vétsinovym vlastnikem je stdle Zdenek Porybny, ktery je tak
nejdéle slouzicim™ $éfredaktorem ze viech polistopadovych tiSténych masmédii vitbec.
Prévo vydava i nadale Borgis a.s.

Pravo se profiluje jako levicové orientovany denik a je povaZovano za noviny blizké
socidlni demokracii. Je tak (s vyjimkou ultrakomunistickych Halo novin) jedinym celostatnim
denikem, ktery inklinuje k jedné konkrétni politické strané. Od toho se také odviji Ctenafska

zékladna - Pravo je pomémé konzervativni (dle kritikd zastaral€) v grafice a zlomu stran.



Denik Pravo vychézi Sestkrat do tydne. V utery obsahuje pfilohu Styl pro Zeny, ve

sttedu Dim a bydleni a v sobotu Magazin+TV. (www.wikipedia.cz)

Primémy prodany denni naklad ztinora 2009 Jje 140930 kust. Pokud porovname
srokem 2003, kde zaCindme s analyzou Havlova medialniho obrazu, tehdy byl primémy

prodany denni naklad 194 913 kust. (www.abecr.cz)

3.4 Vyzkumny soubor a obdobi

Vyzkumny soubor vznikl po disledném procitani vSech &lankid ve vybranych obdobich. Do
vyhleddvéani nebyla zapocitana pfiloha Lidovych novin ,.Patek, ani pfilohy Prava ,Déim a
bydleni“, ,Magazin Prava™ a .Styl“. Vyzkum se tedy zabyval pouze ¢&lanky v hlavnich
novinach. Kazdy ¢lanek. kde se objevilo jméno Havel, byl roztfidén do ptipravenych kategorii
dle stanovenych proménnych. Celkovy vyzkumny soubor ¢ital 510 ¢élankd. Pivodné jsme
zamysleli tento soubor zdzit a vynechat ze zkoumaného vzorku €lanky, kde bylo Havlovo
jméno pouze zminéno bez dalSich spojitosti (napf.: , Byl zvolen ndstupce exprezidenta
Havla. ©). Nakonec jsme vSak usoudili, Zze do vyzkumu zafadime veSkeré ¢lanky s vyskytem
jeho jména, nebot i to, Ze je Havlovo jméno v textu uvedeno jakoby mimochodem, ma vliv na
vytvateni medialniho obrazu a udrzuje povédomi o jeho existenci. Autofi ¢lankd ho pouhym
zminénim dévaji do spojitosti s uréitymi tématy a i tim konstruuji pohled na ngj.

Vlastnim uvazenim, tedy uéelovym V)’rbéreml ' byla stanovena dv& vyzkumna obdobi.
Je vSak dilezité si uvédomit, ze ucelovy vybér nikdy neumozni Sirokou generalizaci, a proto
je nutno pfesné a jasn& definovat vybérovy soubor. (Disman, 2000 : 113) Ten nesmi byt pfili§
rozsahly, zpracovava-li ho jeden ¢&lovék, ani ptili§ maly. aby se daly z vyzkumu vyvodit -

alespoii do jisté miry - obecné zavéry.

Pro analyzu byla zvolena tato dvé obdobi:

Lobdobi: 1.2.2003 — 31.3.2003 — v tomto casovém rozmezi se v Lidovych novinach a Pravu

vyskytlo celkem 337 cldnki. které obsahovaly klicové slovo Havel ve viech padech.

" Disman 112: i¢elovy vybeér je zalozen pouze na tisudku vyzkumnika o tom, o by mélo byt pozorovano a o
tom, co je mozmé pozorovat.
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I1.obdobi: 1.2.2008 — 31.3.2008 - v tomto asovém rozmez se v Lidovych novinach a Pravu

vyskytlo celkem /73 ¢lanku, které obsahovaly kli¢ové slovo Havel ve viech padech.

Tabulka &.1: Pocet zkoumanych Elinkii ve vybranych obdobich a denicich

Lidové noviny | Pravo
1. obdobi |245 92
2. obdobi |134 3g
Celkem 379 131

V tezich této bakalarské prace bylo uvedeno, Ze bude vyhledano 4-5 obdobi, kdy byl
vyskyt €lankd s klicovym slovem Vaclav Havel nejfrekventovangjsi. Od tohoto piivodniho
planu vSak bylo po rozvaze upusténo. jelikoZ nebylo nalezeno jiz zadné dalsi vyraznéjsi
obdobi, co se poctu ¢lanki o Havlovi tyce, kromé toho po jeho odchodu z funkce prezidenta.
Piedpokladalo se napiiklad. Ze velky pocet ¢lankd o Havlovi vyjde v novinach v dobé
premiéry jeho posledni divadelni hry Odchézeni, ovSem Zadny znatelny nartst se nekonal.
Jelikoz tedy nebylo nalezeno zadné srovnatelné obdobi jako unor — bfezen 2003, druhé
obdobi bylo vybrano presné o pét let pozdé&ji. Z vyzkumu tak vzejde srovnani, jak se medidini
obraz Véaclava Havla zménil ¢i nezménil po péti letech.

Vybérovy soubor ¢ita celkem 510 ¢lankid. Analytickou jednotkou je jeden ¢lanek.
Clének chépeme jako samostatny. ohrani€eny Zurnalisticky utvar, u kterého je uveden titulek
a autor.

Jako doplnék analyzy textt bude provedena analyza fotografického materialu. Zde
bude jednotkou fotografie. ktera dopliiovala ¢lanek, ve kterém byl zminén Vaclav Havel.
Zkoumany soubor obsahuje 48 fotografii, tém se bude vyzkum vénovat v casti 4.2 Analyza

Jotografického materidlu.

Pro vytvoreni obecngjsi predstavy. jak se vyvijela frekvence ¢lankt o Havlovi v poslednich

péti letech, byl ztvamén nasledujici graf:

(]
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Graf ¢.1: Pocet ¢lanku v letech 2003 - 2008 v Lidovych novinach a Pravu

2003 2004 2005

B Lidove noviny 549 365 305
O Pravo 398 235 215

Pro toto znazornéni byla viak pouZita jind metoda, neZ pro samotnou analyzu.
Vyhledavani jména Havel v kazdého vytisku novin za vSechny tyto roky by bylo takika
nemozZné, proto byla price usnadnéna diky elektronického archivu Newton media, kde do
pole ,hledat v textu* bylo zaddno klicové slovo . Viclav Havel*. Tento graf tedy neobsahuje
&lanky s kazdou zminkou o Havlovi, je omezen na spojeni ,,Vdclav Havel” v pfesném znéni,
tedy v&etné kiestniho jména a podoby v prvnim padé. Vysledky grafu nejsou porovnatelné
s &lanky, které byly zahrnuty do vyzkumu, zdmérem zde je pouze nastinit vyvoj Clankd

z urCitého pohledu.

Z grafu je ziejmé, Ze se o Havlovi pise méné a méné, v poslednich letech jiZ spise
standardné vyrovnané. Znatelny je takeé rozdil v Cetnosti ¢lankd v jednotlivych denicich.
V Lidovych novinach se Havlovi vénujf pfiblizné o tfetinu vice neZ v Pravu. MiZe to svédcit

o tom, Ze pro Lidové noviny je Havel atraktivngj3im tématem.

3.5 Vyzkumné otdzky a hypotézy

Stanoveni vyzkumnych otizek a hypotéz je zikladem pro dspéSny kvanutativnl vyzkum.

Snahou bylo urcit takové otazky, které dovedou vyzkum k cili price — zjistit, C1 alespon

nastinit, jaky medilni obraz Havlovi konstruuji vybrané denfky 4 jaké metody s

pouzivajf.
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Zakladni vyzkumné otazky:
1. Jaky medialni obraz konstruuji Vaclavu Havlovi Lidové noviny a Pravo?

2. Jaké stereotypy v zobrazovani Havla tyto dva deniky pouzivaji, pouzivaji-li je?

Obecné hypotézy:

Ha: Pfedpokladame. ze medialni obraz Vaclava Havla v Lidovych novinach vyzniva spise
pozitivné a v Pravu méné pozitivn€ az negativné.

Hb: Pfedpokladame. ze pro stereotypizaci tématu ,.Vaclav Havel* mohou jednotlivé deniky
pouZivat opakujici se editoridlni postupy. napf. umisténi ¢lankd na podobnych mistech
vramci jedné strany 1 vramcl celého vytisku, pfevladajici stylistickou formu (Zanry
zpravodajské ¢i publicistické). dosazovani osoby Vaclava Havla do urcitych roli ¢i spojovani

s urCitymi tématy.
Pracovni otazky a hypotézy:

1. Kolik élanku se jménem Vaclava Havla se vyskytlo ve vybranych obdobich
ve zkoumanych denicich?
HI1: Pfedpokladame, ze vice ¢lankid nalezneme v Lidovych novinach. Domnivame se totiZ, Ze

pro Lidové noviny je Vaclav Havel vice atraktivnim a oblibenym tématem nez v Pravu.

2. Jakou duleZitost prisuzovaly Lidové noviny a Pravo ¢lankam s tématem
Vaclava Havla?

Podotazka ¢.1: Bylo téma ., Vaclay Havel v analyzovanych clancich castéji (émarem hlavnim
nebo vedlejsim?

H2: V Lidovych novinach se jméno Vaclava Havla vyskytne ve vice pfipadech jako téma

hlavni, v Prévu spige jako vedlejsi. méné dilezité téma.

Podotdzka ¢.2: Na jaké strané se objevovaly Clanky o Haviovi?

H3: V Lidovych novinach se budou nachazet na prednich. viditeln&jsich stranach. v Pravu
spiSe na zazgich stranach. neb je Havel pro Pravo podfadnym tématem.

Podotdzka ¢ 3: Kolikrdt byl cldnek otisten na titulni strané vydani:

eI
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H4: V Lidovych novinach se objevi ¢astéji na titulnich strandch, neb je mu tam prikladana

v&tsi dulezitost nez v Pravu.

Podotdzka ¢.4: Jaké bvlo umisténi ¢lanku v ramci jedné strany?
H5: Pfedpokladame, Ze v Lidovych novinich bude poloha ¢lanku spise v horni tfetiné nebo
uprostfed, v Pravu spiSe ve tfetiné spodni. Domnjvéme se totiZ, Ze umisténim &lankd v ramci

strany ovliviiuji editofi dllezitost tématu.

Podotdzka ¢.5: Jak velké titulky byly u cldnki zvoleny?

e,

H6: Lidové noviny ¢astéji pouziji titulky vétsich velikosti nezli Pravo, jelikoZ je pro né téma

------

dulezitosti ¢lanku.

Podotdzka ¢.6: Jak casto se jméno Havel objevilo v otviracim clanku celého vydani?

H7: V Lidovych novinach bude i tento vyskyt ¢etnéjsi nez v Pravu.

3. Do jaké role byl Vaclav Havel dosazen?

H8: Domnivédme se, Ze v deniku Pravo bude Havel oznatovan jako ex-prezident Castéji nez
v Lidovych novindch. Zastavame totiz nazor, Ze jeho soucasné po€iny nejsou pro Pravo tolik
atraktivni a bude se tudiz vracet spiSe k Havlové minulosti, ktera se vaze s oznacenim ,.ex-
prezident“. Lidové noviny budou na Havla nazirat vice jako na stale aktivniho ob¢ana, jehoz

nazory na sou¢asna témata jsou respektovany. proto se budou jeho role riznit.

4. V souvislosti s jakymi tématy byl Havel nejcastéji zobrazovan?
H9: V Lidovych novinach stejné jako vPravu bude Havel diskutovan nejcéasté)i
v souvislostech s jeho byvalymi politickymi ¢iny, v Pravu vsak zfetelnéji nez v Lidovych

novinach, kde budou Havla spojovat i s dal$imi tématy.

5. Jaké novinarské zanry byly nejcastéji pouzivany pro téma Vaclav Havel?

H10: Ptedpokladame, 7e v Lidovych novinich se o Havlovi bude psat ¢ast€ji v ramci
publicistickych ttvart, v Pravu bude prevladat spiSe Zanr zpravodajsky. Usuzujeme tak z
domn&nky, e Lidové noviny poskytuji Havlovi girsi prostor, ze jeho osobu diskutuji
stickych) tdtvarech nez v Pravu.

Vrozséhlejsich a vice emotivné zabarvenych (tedy publici

, - v i o ANt 1 [ 1 OSObé-
V Pravu se omezuji na stru¢néjsi zpiisob podani informact o jeho



6. Prispival Havel sam do novin jako autor?

Hil: Domnivame se. Ze v Lidovych novinach Havel dostane/vyuZije prostor k vlastnimu
vyjadfeni, jelikoz Lidové noviny povazuji za prestizni zaleFitost. aby se na jejich strankach
objevil ¢lanek byvalého prezidenta. V Pravu se jeho prispévky objevi minimalné nebo viibec,

nebot’ Pravo k nému chové rezervovanéjsi vztah zpiisobeny odliSnymi politickymi nazory.

7. Jaké je celkové vyznéni élankd v obou denicich?
H12: Vobou sledovanych obdobich vzejde vzdy pozitivng§i obraz Vaclava Havla

v Lidovych novinach. v Pravu budou mit ¢léanky spiSe negativni nebo neutralni nadech.

8. Pouzivaly deniky k dotvareni medialniho obrazu také fotografie, na kterych je
vyobrazen Vaclav Havel?

Podotdzka ¢.1: V jakém deniku se objevi vice fotografii?

H13: Ocekavame, ze vice fotografii bude otisténo v Lidovych novinach. Usuzujeme tak

s ohledem na ptredpoklad vétsiho poctu ¢lanki o Havlovi tamtéz.

Podotazka ¢.2: Jak je Havel na fotografiich zobrazovan?
H14: V Lidovych novinach je vyobrazovéan pozitivnéji (usmiva se atp.) nez v Pravu, jelikoz
Lidové noviny vytvad Havlovi celkové priznivéjsi obraz nez vPrévu a fotografie je

v principu konstruovani dalezitym ¢ldnkem.



4. Analyza

Po stéZejni fazi vyzkumu. jakou je uréeni pracovnich otézek a hypotéz, mizeme postoupit
k analyze samotne. Ke kazdé pracovni otdzce bude proveden samostatny vyzkum, zji$téné
vysledky budou kvantifikovany a pro nazomé zobrazeni zpracovany do grafii &i tabulek.
Posléze budou vysledky vyhodnoceny a stanovena hypotéza bude prohlasena jako platna &i

neplatna.
4.1 Analyza textového materialu

4.1.1 Kolik ¢lanka se jménem Vaclava Havla se vyskytlo ve vybranych
obdobich ve zkoumanych denicich?
HI: Pfedpokladame. Ze vice ¢lankd nalezneme v Lidovych novinach. Domnivame se totiz, Ze

pro Lidové noviny je Vaclav Havel vice atraktivnim a oblibenym tématem nez v Pravu.

Znovu pfifazuji tabulku ¢.1. kterou jsem jiz uvedla v kapitole 3.4 Vyzkumny soubor a obdobi.

Lidové noviny |Pravo
l.obdobi {245 92
Il. obdobi |134 39
Celkem 379 131

Je evidentni, Ze v Lidovych novinach bylo Havlovo jméno pouZito vyrazné Castéji. V kazdém
obdobi zvl4§t& i celkem se v deniku Préavo vénuji Havlovi znatelné meéné.
Porovname-li vyvoj ¢lankd dle zkoumanych obdobi, v prvnim obdobi Cital soubor

celkem 337 &lankd v Lidovych novinach i Pravu celkem. ve druhém jiz jen 173. B€hem

pétiletého mezidobi jsme tedy zaznamenali priblizné 50% pokles zajmu o Vaclava Havla.

_ o _ ) . N
VLidovych novinach se etnost snizila konkrétné o 45%, v Pravu o 58%. Je zde viditelny

plirozeny pokles zajmu o medidlné zndmého ¢loveka. ktery se stahnul do Ustrani.

Hypotézu .1 mizeme oznacit jako platnou. Lidové noviny zminuji jmeno it Ene

prezidenta pfiblizné tiikrat Castéji nez v Pravu. Znaéi to o vyrazném rozdilu v oblibenosti

tématu ,,Vaclav Havel” ve sledovanych denicich.



4.1.2 Jakou dulezitost Prisuzovaly Lidové novin
s tématem Vaclava Havia?

Y a Pravo ¢&lankim

Média pouzivaji fadu editoridlnich postupi, diky kterym jsou schopna urcité téma dostat do

popfedi zdjmu. Otisknou-li ¢lanek na titulni strané v homi ¢asti, pfifadi-li mu tuéné velké
titulky a navic k nému dodaji fotografii. rozumime tim. e tématu je prikladana vetsi

dileZitost nez Clanku. ktery je publikovan na konei vydani, ve spodnim rohu strany a

s miniaturnimi titulky. Hierarchie dileZitosti je timto zietelns ddna. Novinafi nastoluji
vefejnou agendu. nastoluji témata. kters chtéji, aby byla diskutovéna.

Aby se podatilo zjistit, jaka dilezitost byla pfisuzovéna tématy »Vaclav Havel*,

otdzka je rozdélena do nékolika podotdzek. které by nas mely dovést ke koneénému zjisténi.

Podotizka &.1: Bylo téma ,Viclay Havel“ v analyzovanych é&lincich castéji
tématem hlavnim nebo vedlejSim?
H2: V Lidovych novinach se Jméno Viclava Havla vyskytne ve vice ptipadech jako téma

hlavni, v Pravu spise jako vedlejsi, méné dileZité téma.

Vysvétleni kategorii:

Hlavni téma: do této kategorie byly zafazeny ¢lanky, kde byla osoba Viclava Havla stéZejnim
tématem textu, neboli zabirala vetsi ¢ast.
Vedlejsi téma: Vaclay Havel byl v ¢ldnku méné podstatnym tématem, ¢lanek na ném nebyl

postaven. Byl bud’ tématem podfadnym nebo pouze zminén.

Tabulka &.2: Pomér ¢lankii, kde byl Havel hlavnim a kde vedlej§im tématem

LN | Pravo LN Pravo
TEMA 1.0bdobi | 1.obdobi | 2.obdobi | 2.obdobi
Hlavni 39% (95) | 32% (29) 24% (32) 23% (9)
Vedlejsi 61% (150) 68% (63) 76% (102) 77% (30)

Porovname-1i pomér ¢lankd v Lidovych novinach, ptevladaly zde texty, kde se Havel
objevil jako téma vedlejsi. V prvnim obdobi byl v Lidovych novinach zminén v 39 procentech
jako téma hlavni, v 61 procentech z ¢lankd jako téma vedlejsi. V druhém obdobi se rozdil

] ' it g z¢ v Lidovych
Jesté zvatsil ku prospéchu vedlejsich témat. Vyvrétila se tak domnénka, Ze v Lidovy



novindch bude jméno Viclava Havla ve vétding pouZito jako hlavni téma ¢ldnku. Co se tyce
komparace denikd navzdjem, ani zde nevznikl zidny markantni rozdfl. Ve druhém obdob byl
pomér témat v obou denicich procentudlné dokonce totozny. Nelze tedy fici, Ze by jeden
, denfkt prosazoval Havla vyrazné vice juko hlavni téma &ldnki. Z tabulky lze dile vyvodit,

7e v prvnfm obdobi byl Vidclav Havel Castéji tématem hlavnim neZ o pét let pozdéji.

Hypotézu ¢.2 tedy musim vyvrdtit, Lidové noviny publikovaly pFiblizné stejny pomér cldnku,

kde byl Havel hlavnim i vedlej$im tématem. jako denik Prdvo.

Graf &2: Hlavni versus vedlejsi téma v LN v obou obdobich

® Havni téma

B VedlejSitéma

B Havnitéma

@ VedlejSitéma

pp -

%,2: Na jaké strané se objevovaly ¢lanky o Havlovi:
fedni iditelngjiich stranach, v Pravu

sch novindch se budou nachdzet na prednich, viditelnéjiich strandch,

yc

qv fadnym tématem.
h strandch. neb je Havel pro Prvo podradnym temate
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Tabulka €.3: Prumérné &islo stranky s élankem o Havlovi
Lidové noviny | Pravo

1.obdobi Strana 9 Strana 5
e p
2.obdobi Strana 7 Strana 6

Tento vyzkum prinesl informaci. Ze v Lidovych novinach se ¢lanky se jménem Vaclav

Havel vyskytuji v pruméru na zazsich stranach nez v Pravu. Hypotézu &3 ftedy musime

vyvratit. Pfedpoklad. ze v Lidovych novinach budou ¢lanky na prednich stranéch a v Pravu na
zazsich, se nepotvrdila. je tomu pfesné naopak. Pfi¢itame to domnénce, Ze v Pravu bude
Havel Cast€ji zminén ve zpravodajskych ttvarech, které byvaji v novinach na prednich
stranach, v aktudlnich udalostech. Naopak v Lidovych novinach bude Véclav Havel Castéji
zminén v utvarech publicistickych. kterym je v novinach piikladan prostor az za hlavnimi
novinkami. Lidové noviny tedy Havlovi prikladaji dalezitost spiSe tim, Ze o ném piSi

v rozsdhlejSich Zumalistickych utvarech nezli tim. Ze by ho umistovaly na pfednich stranach.

Podotazka &.3: Kolikrat byl ¢lanek oti$tén na titulni strané vydani?
H4: V Lidovych novinach se objevi &ast&ji na titulnich stranich, neb je mu tam pfikladana

vétsi dulezitost nez v Pravu.

Tabulka &.4: Pocet ¢lanki, které se objevily na titulni strance

Lidové noviny Pravo

1.obdobi 25 16
2.0bdobi 17 4

Pokud si tato &sla prevedeme na procentudlni vyskyt ¢lankd na titulni strané v obou

obdobich, vypadaji ¢isla nasledovné: v Lidovych novinach celkem 10% ze v3ech ¢lanku. kde
se vyskytlo jméno Viaclav Havel. bylo umisté
Clankd, které mély to privilegium byt na prvni strané vydani.
Stanovenou hypotézu ¢4 _tedy musime zédsti_vyvratit,
ér poctu titulnich stran z celkového poctu ¢lanku o

no na titulni strané. V Pravu to bylo celkem 16%

a to v pripadé. povazovali

bychom za smérodatny procentudlni pom e
< - 0

Havlovi v jednom deniku. Takto by zvitézil denik Pravo. kde byl pomér 16% oproti 10%

VLN. Pokud by nam vsak 3lo Cisté 0 pocet, vice ¢lankt na titulni strané bylo publikovano



v Lidovych novinéach (25:16). Vysvétleni tohoto jevu bylo vysvétleno v predchozi podotazce:
., Lidové noviny tedy Havlovi prikladaji dilleZitost spiSe tim, Ze o ném pisi v rozsdhlejsich

Zurnalistickych utvarech neZzli tim, Ze by ho umistovaly na prednich strandch.

Podotazka ¢.4: Jaké bylo umisténi ¢lanku v ramci jedné strany?
H5: Predpokladame, ze v Lidovych novinach bude poloha ¢lanku spiSe v horni tfetiné nebo
uprostied, v Pravu spiSe ve tietiné spodni. Domnivame se totiz, Ze umisténim ¢lankd v ramci

strany ovliviiuji editofi dilezitost tématu.

Umisténi prispévku v ramci jednotlivé stranky novin je jednim z editorialnich postupt,
ktery se vyuziva pro zviditelnéni tématu. V odborné literatufe se o tomto principu zminuji
napf. Ruf3-Mohl a Bakicova, dle kterych je za tradi¢né dobfte viditelné povazovano umisténi v
pravé horni ¢tvrting stranky (Ruf3-Mohl, Baki¢ova, 2005: piilohy). Horni polovina byva vsak
v obecném posouzeni povazovana za atraktivnéjsi, za Cast, kterd nejprve pritahne pozornost

¢tenara.

Vysvétleni kategorii:

Stranu jsme vzdy rozdé€lili na vySku presné na tii tfetiny (,,nahofe, uprostied, dole®), pro

urceni polohy ¢lanku bylo rozhodujici umisténi jeho titulku.

Tabulka ¢.5: Umisténi ¢lanku v ramci jedné strany
Pravo Pravo

UMISTENI |LN 1.obdobi |1.obdobi [LN 2.obdobi |2.obdobi

Nahofre 40% (97) 32% (29) 34% (46) 41% (16)
Uprostied |34% (84) 39% (36) 38% (51) 36% (14)
Dole 26% (64) 29% (27) 28% (37) 23% (9)

V prvnim casovém useku se Havlovi dostalo lepSich pozic v Lidovych novinéch;
respektive ¢lanky s jeho jménem byly ve vétSiné otiStény v horni €asti stranek. V Pravu se
nejcastéji objevoval v ¢lancich umisténych uprostied strany. Obdobi v roce 2008 dopadlo
ovSem naopak, Pravo umistilo ve vét§iné pfipada ¢lanky na hornich mistech, Lidové noviny
vét§inou uprostied.

Hypotézu &5 tedy musime spise vyvrdtit. 1 kdyz se potvrdilo, Zze Lidové noviny

umistovaly ¢lanky spiSe na hornich a stfednich pozicich, ocekavali jsme vyraznéjsi
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diferenciaci v porovnani obou deniki. Ve druhém obdobi navic vysledky dopadiy opacné. nez

jsme predpokladali. Bylo to ¢astéji Pravo, kiers umistilo ¢lanky v horn{ ¢4st; strany. Neni tedy
pravdou, Ze Pravo umist'uje ¢lanky o Havlovi nejéastéji ve spodni treting

Podotizka €.5: Jak velké titulky byly u ¢lanki zvoleny?

H6: Lidové noviny €astéji pouziji titulky vétsich velikost; nezli Pravo, jelikoz

Je pro né téma

vvvvvv

dilezitosti ¢lanku.

Velikost titulka je vedle umisténi ¢lanku dalsim faktorem, ktery urtuje atraktivitu
obsahu textu. Pokud nad ¢lankem stoji tény a velky titulek. zvysuje to pravdépodobnost, Ze
pritéhne pozornost jako prvni na strance. Redaktoti a editofi novin nam grafickou podobou a
vyraznosti titulku davaji signal. 7¢ ¢lanek obsahuje sdéleni, které se k nam ma dostat v prvni

fadé, které nema byt piehlidnuto. Cim Je titulek ¢lanku vetsi. tim vetsi miva ¢lanek dilezitost.

Vysvétleni kategorii:

Velké titulky: prvni pismeno 2 titulku metilo vice nez 10mm.
Strednt titulky: prvni pismeno 7 titulku méfilo 5-9 mm.

Malé titulky: prvni pismeno 7 titulku meéfilo max. 4mm.

Tabulka &6: Velikost pouZitych titulki .
PRAVO PRAVO

TITULKY LN 1.obdobi 1.obdobi |LN 2.obdobi |2.obdobi

Velké 34% (84) [ 21% (19) 42% (56) 36% (14)
| ]

Stfedni 36% (87) 71% (65) | 28% (38) 51% (20)

Malé 30% (74) | 8% (8) 30% (40) 13% (5)

Lidové noviny v prvnim ¢asovém useku uzivaly pro ¢lanky s klicovym slovem Vaclav
Havel titulky viech typu velikosti. Pocty jsou takika vyrovnané. Lidové noviny tedy nemély
tendenci Havla anj Zyraziovat do popredi. ani odsouvat do ustrani. Denik Pravo v prvnim
obdobi uzival v prevazné vetsing (71%) titulkil strednich. coZ svédei o tom, Ze je zde Havlovi

Plisuzovana mensi dulezitost.



Pfesuneme-li se o pét let pozdéji. situace je velmi podobna, s rozdilem, Ze pro vetsi
¢ast &lankd s Havlem, které vySly v Lidovych novinach, byly pouZity titulky velké (42%).
V Pravu méla vétSina titulkd opét stiedni velikost.

Hypotézu ¢.6 muZeme na zdkladé zjisténych vysledkii prijmout. Dle uziti titulkii u &lankd

pfisuzuji Havlovi vét3i dilezitost v Lidovych novinach.

Podotazka ¢.6: Jak Casto se jméno Havel objevilo v otviracim &lanku celého
vydani?

H7: V Lidovych novinach bude i tento vyskyt cetn&jsi nez v Pravu.

Tabulka ¢.7: Poéet otviracich €lanki se zminkou o Havlovi

Lidové noviny Pravo

1.0bdobi 9 (3%) 2(2%)

2.obdobi 6 (2%) 1(3%)

Co se tyCe cetnosti, Lidové noviny zminily Vaclava Havla v celkem 15 ¢lancich, které
otviraly celé vydani, v Pravu to byly €lanky 3. Procentudlni podil (tedy vypocet, kolik procent
tvofily otviraci ¢lanky z celkového poctu v daném obdobi) je vSak pro oba deniky totozny.

Hypotézu ¢.7 muzZeme prohldsit za platmou, pokud se vSak zajimame pouze o Cetnost a

neporovname procentualni podil, ktery byl vyrovnany.

4.1.3 Do jaké role byl Vaclav Havel dosazen?

H8: Domnivame se, Zze vdeniku Pravo bude Havel oznaCovan jako exprezident nebo
prezident &ast&ji nez v Lidovych novinach. Zastavdme totiZz nazor, Ze jeho souasné pociny
nejsou pro Pravo tolik atraktivni a bude se tudiz vracet spiSe k Havlové minulosti, kterd se
vaZe s oznalenim ,.ex-prezident”. Lidové noviny budou na Havla nazirat vice jako na stale

aktivniho ob&ana, jehoZ ndzory na soudasnd témata jsou respektovany, proto se budou jeho

role ruznit.

Roli chapeme piimé oznadeni Véclava Havla, které se v ¢lanku objevilo v blizkosti
jeho jména. V analyze bylo identifikovno celkem 27 ruznych pojmenovani (roli), kterymi
byl Havel vdenicich prezentovan. Bude nas predeviim zajimat, zda né&jakd zroli

v jednotlivych denicich pfevlada a zda se béhem sledovanych obdobi tyto role méni.
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roli ma vyznamny vliv na to, jak bude dand osobnost publikem vnimana, s jakymi

souvislostmi si ho spoji. Viz kapitola 2.5 Koncept role.
Pro ziskani odpovédi na vyzkumnou otazku byly smiSeny postupy metody kvalitativni
i kvantitativni. Kvalitativni metoda musela byt pouzita pro stanoveni roli. kvantitativni ¢sti je

pak zjisténi frekvence vyskytu téchto stanovenych roli ve vybranych ¢lancich.

Tabulka ¢.8 — Role (oznaceni) Viclava Havla v jednotlivych obdobich a denicich

ROLE LN 1.0. |LN2.0. |Pravo1.0. |Pravo 2.0.
Disident (politicky vézen) 5 2 3
Exprezident 45 43 22 11
Bez oznadeni 74 42 28 15
Politik 2 2 1
Klausiv predchidce 7 3 3 2
Prezident 84 21 31 3
Spoluzak bratri Masinu 1
Patron 1
Dramatik 11 5 2 1
Symbol 1 2

Intelektual 1 1

Tehdejsi prezident 1 3 1
Kandidat 1

—

Osviceny monarcha

Hlavni hrdina filmu 2
Osobnost 3 1
Kamarad kapely Rolling
Stones 1 1
Svétova autorita 1 1 1
Vizionar 1 1
Filosof 1
Odchazejici panovnik 1
Fanousek Rolling Stones 1
Moralni autorita 1 1
Politicky protivnik 1
Pacifista 1
Zijici legenda 2 1
1

Miladek naroda
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Pomineme-li fakt, Ze nejcastéji u jména Vaclav Havel nestilo oznaceni Zzadné,
nejpouzivan€jSim pojmenovanim bylo v obou zkoumanych obdobich i denicich oznaceni
prezident. Pokud porovname jednotlivd obdobi. lze si povSimnout. Ze¢ role prezidenta ve
druhém obdobi vyrazné snizila vyskyt. Stale Jsou vak pojmenovani prezident a exprezident
nejcastéji stojicimi oznacenimi u osoby Vaclava Havla. Daleko za nimi je az role dramatika a
Klausova predchidce. Miizeme z toho vyvodit poznatek. e ve druhém obdobi J1Z noviny
Havlovu roli nevidély pouze jako prezidentskou, ale nahled na néj se zpestfil a zptitomnil.

Z vyzkumu dile miZeme vypozorovat. Ze Lidové noviny pouzivaji mnohem S$irsi
Skalu pojmenovani, kterd jsou zarovefi ¢asto emotivné ladéna, napt. mildcek ndroda, Zijici
legenda, mordlni autorita. Pravo je v pouZivani Havlovych piivlastkd skoupéjsi, riznorodé
pojmenovani roli v Pravu nenalezneme . To viak zarovei miize svédéit o snaze o objektivitu a
souvisi to také s faktem, Ze vétsi ¢ast ¢lankd o Havlovi v Pravu je zpravodajského Zanru, ktery
vyluCuje subjektivni popisy. Naopak v Lidovych novinich pfevazuji texty publicistické, které
maji dovoleno komentovat osoby & udalosti dle viastniho uvazeni, dle thlu pohledu

redaktora.

Graf ¢.4: Havlova role v Lidovych novindch (primérny pocet za obé obdobi v %)
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uraf &5: Havlova role v Pravu v obou obdobich (primérny poéet za ob& obdobi v %)
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Hypotézu ¢.8 musime spise prohldsit jako neplatnou. Oba deniky Havla ve velké vétSiné

prispévki stavi do role (ex)prezidenta, dalsf role jsou az daleko za touto. Hned po roli

politické miva Havel roli dramatika.

4.1.4 V souvislosti s jakymi tématy je Havel nejcastéji zobrazovan?
H9: V Lidovych novinich stejné jako v Pravu bude Havel diskutovan nejéastéji v souvislosti
sjeho byvalymi politickymi ¢iny, v Pravu vSak zfeteln€ji nez v Lidovych novinédch, kde

budou Havla spojovat i s dalSimi tématy.
PovaZujeme za nutné odlisit od sebe kategorii , role* z prede§lé pracovni otazky a
kategorii ..téma". Roli bylo rozuméno ptimé oznaleni Havla v textu, zatimco téma je

povaZovéno jako souvislosti, kterych byl Havel soucasti

Vysvétleni kategorii

Prezident: do této kategorie byly zapogitdny &lanky, ve kterych byl Havel spojovan
s prezidentskym wfadem, s politickymi rozhodnutimi, které béhem své kariéry uéinil, se
zaleZitostmi spojenymi s touto funkei.

Umélec: do této kategorie byly zafazeny ¢lanky, ve kterych byl Havel spojovan se svymi
uméleckymi poginy, kde byl naziran jako umélec, ne jako politik. Patfily sem zminky tykajici
se jeho divadelnich her.

Obcéan: tato kategorie ma nejsir§i pojeti. Radi se do ni ty ¢lanky. ve kterych se Havel

vyjadfoval k aktualnim tématim, kde vystupoval jako aktivni obéan. Pro piiklad to byly
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témata tykajici se amerického radaru v Brdech. bojkotu olympiddy v Pekingu. situace

v Tibetu, na Kub€ ¢i v Barmé. Také se do této kategorie pocitaly zminky o disentu pred

rokem 1989 u nas.

Pacient: v této kategorii jsou ¢lanky o Havlovych zdravotnich komplikacich, Havel je zde

vidén jako pacient.

Zddné: nasly se i ¢lanky. kde nebyl Havel spojen s zadnym tématem, kde neslo vyCist do jaké

pozice je v ¢lanku stavén.

Tabulka ¢.9: Témata rozdélena dle denikii a obdobi

TEMA LN 1.obdobi | Pravo 1.obdobi | LN 2.obdobi | Pravo 2.obdobi
Prezident 89% (217) 96% (88) 70% (94) 54% (21)
Umélec 4% (10) 2% (2) 6% (8) 3% (1)
Ob¢an 3% (8) 1% (1) 18% (24) 31% (12)
Pacient . 1% (1) 6% (8) 8% (3)
Zadné 4% (10) . - 4% (2)
100%=245 ¢lanki 100%=92 ¢lanki 100%=134¢lankh 100%=39 &lankd

Tato analyza objevila. Ze v obou denicich i obdobich je Havel nejcastéji spojovan
s tématem prezidentské funkce. V 1.obdobi dosahovalo toto téma v Lidovych novinéch 1
Pravu takka ke 100%. Ostatni témata byla zanedbatelna.

V obdobi druhém se témata piirozené trochu zpestfila, uZ se neohliZela jen za jeho

politickou drahou. Clanky o Havlovi jakoZto (ex)prezidentovi se vyskytly v Lidovych

novinach jiz jen v 70%. v Pravu v 54%. Na druhém misté je téma Havel jako obéan, déle jako

pacient a aZ na &tvrté pozici jako umélec.
Hypotézu ¢.9 tedy museme zédsti potvrdit, Havel byl opravdu nejéastéji diskutovan

jako politik (prezident). na druhém misté vsak nebyla jeho uméleckd tvorba, nybrz jeho
aktivity obcanské. Intenzita. s jakou se pracovnici médif vénuji uréitému tématu, signalizuje,

jakou agendu chtéji nastolovat, Geho chtéji, aby si publikum vsimalo.
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Graf &.6: Témata v deniku Lidové noviny za ob& obdobi (v poétech &lanki)
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Graf ¢.7: Témata v deniku Pravo za obé obdobi (v poétech ¢linkii)

120 -

100

80

60

40

20
0 I —— — 1 —

Prezident Obéan Pacient Umélec Zadneé

4.1.5 Jaké novinarské zanry byly nejcastéji pouzivany pro téma Vaclav
Havel?

H10: Pfredpokliadame. ze v Lidovych novindch se o Havlovi bude psat cast€ji v ramci
publicistickych utvard. v Pravu bude pfevladat spiSe Zanr zpravodajsky. Usuzujeme tak
z domnénky, e Lidové noviny poskytuji Havlovi 3ir3i prostor, Ze jeho osobu diskutuji
v rozsahlejsich a vice emotivné zabarvenych (tedy publicistickych) utvarech nez v Pravu.

V Pravu se omezuji na struénéjsi zpisob podani informaci o jeho osobg.

Vybér novinafskych zénrd ma nemaly vliv na konstruovani reality. Zurnalista
disponuje v zésade s dvéma typy novinafskych Zanru. Informaci maze zpracovat struénou,

neutralni a objektivni formou (napf. kratkou zpravou), nebo pro jeji podani vyuzije utvar,
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ktery dovoluje subjektivni hodnoceni. Prvni kategorie je nazyvana Zanrem zpravodajskym,
druhd Zanrem publicistickym.

O vybéru Zéanru lze v ndvaznosti na teorii socialni konstrukce reality hovofit jako o
vyb&ru zpuasobu, jimZ bude legitimizovdn fdd konstruovany danym médiem. Zatimco
zpravodajské Zinry maji tendenci legitimizovat konstruovany fad metodou informujici
(tlumo¢it fakta), publicistické Zdnry vyuZivaji zplsobl legitimizace postavenych na

emotivnich prvcich. K tomu voli také jiné jazykové postupy.

Vysvétleni kategorii

Zpravodajstvi: je Zurnalisticky styl, jehoZ cilem je prezentovat redlnd fakta, pfindSet aktudlni,
kratké a stru¢né informace: kdo, co, kde, kdy, popt. jak a pro¢. Zpravodajsky titvar by mél
obsahovat pouze objektivni a vyvdzend sdéleni a naopak nesmi zminiovat autoriiv osobni
nazor. Objektivita byva rozlozena na dvé zakladni slozky: fakti¢nost a nestrannost.

Publicistika: v publicistickych tdtvarech se projevuje subjektivni pohled autora. Fakta nejsou
jasné oddélena od nazori. Zamérem je tak podat Ctendfi kromé informaci i urcity nahled na
véc, ktery ho md dovést k vlastnimu zamysleni nad tématem. Publicistika dava prostor

k Sirokému ndzorovému vyjadreni.

Tabulka ¢.10: PouzZité novinarské zanry

ZANR LN 1.0. LN 2.0. Pravo 1.0. |Pravo 2.o.
Zpravodaijstvi |95 49 50 23
Publicistika |[150 85 42 16

Graf ¢.8 — Zanry v Lidovych novinach za obé obdobi
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Graf &.9 - Zanry v Pravu za obé& obdobi

B Publicistika

B Zpravodajstvi

Z vySe vypracovanych grafi celkem jasné vyplyva, Ze se deniky rozchazeji ve vybéru
novinarského stylu, co se ty€e informovani o tématu ,,Viclav Havel“. V Lidovych novinich
prevladaji Zanry publicistické, v Prdvu zpravodajské. Do Zanru publicistiky jsou zapoéitany i
interview s lidmi, ktefi Havla zmifiuji. Objevilo se pouze jediné interview pfimo s Havlem, a
to v Lidovych novinich ve druhém vyzkumném obdobi.

Vysledek této analyzy ndm pfinas$i zajimavé pozndni. Redaktofi Prava podavaji
stru¢néj$iho obsahu, ktery nenese subjektivni hodnoceni.

Hypotézu ¢.10 prohlasujeme jako platnou.

4.1.6 Prispival Havel sam do novin jako autor?

H11l: Domnivéme se, Ze v Lidovych novindch Havel dostane/vyuZije prostor k vlastnimu
vyjadteni, jelikoZ Lidové noviny povazuji za prestiZni zaleZitost, aby se na jejich strankéch
objevil &lanek byvalého prezidenta. V Pravu se jeho pfispévky objevi minimdin¢ nebo vibec,

nebot’ Pravo k nému chové rezervovan&jsi vztah zpasobeny odliSnymi politickymi nazory.

Na analyzu této pracovni otizky neni potieba 7adného grafu ani tabulky, jelikoZ ¢isla
jsou celkem stru¢nd a jasnd. Béhem vybranych obdobi byly publikovdny pouze 2 ¢lanky,
jejichZ autorem byl Viclav Havel. V obou pfipadech se jednalo o Lidové noviny, v kazdém z
obdobi Havel autorsky pfispél vidy jednim svym Elankem. Toto mizZeme vyhodnotit dvéma
zplisoby. Bud’ Havel nem4 zdjem pfispivat, nebo mu k tomu deniky neddvajf piileZitost.

Hypotézu &.11 mizeme potvrdit. Havel autorsky prispél do Lidovych novin a

nepfispival do Prava. Nutno viak dodat, Ze ani vyskyt v Lidovych novindch nebyl zdaleka tak

pocetny, jak jsme pfedpokladali.
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4.1.7 Jaké je celkové vyznéni ¢lanka?
Hi2: Vobou sledovanych obdobich vzejde vzdy pozitivngj§i obraz Viclava Havla

v Lidovych novinach, v Pravu budou mit ¢lénky spie negativni nebo neutralni nadech,

Tato zésadni pracovni otdzka posuzuje celkové ladéni jednotlivych &lankd. Sdéleni
byvaji komponoviéna z vice utvarejicich prvki (jiz zminéna role, téma, Zanr), nicméné jednim
z nejdiilezit€jsich kroki je posoudit. jaké komplexni vyznéni ¢lanky nesou. Stanoveny byly t#i

kategorie, do kterych se ¢lanky rozttidily.

Vysvétleni katecorii:

Pozitivni vyznéni: do této kategorie byly zafazeny takové &lanky, ze kterych bylo
jednozna¢né, Ze s Havlem sympatizuji. e ho pozitivné hodnoti. Takové ¢lanky casto

obsahovaly emotivné zabarvena pojmenovani.

Priklad ¢lanku. ktery jsme identifikovali jako pozitivni:

Vybudujme Havlovi knihovnu!

(..) Presto si myslim, Ze pridanou hodnotu, kterou Viclav Havel Ceskému prezidentstvi
dodal, je tFeba zachovat u vyuzit. Malé zemé by se jen tak nemély zbavovat symbolii, které jim
pomdhaly stavét se po bok zemi vétsich, ekomomicky vyspélejSich a mocnéjsich. Jména
zaznamenal existenci na§eho statu. Symbol prezidentstvi obnoveny Vdclavem Havlem a
pozice, kterou sobé u této zemi vydobyl v zahranici, jsou kapitdlem, se kterym bychom méli
nakldadar s uvdzenim a bez (sebe)znicujiciho politikareni. "(...)

Zdroj: Lidové noviny

Datum vydani: 1.2.2003

Rubrika: Uhel pohledu

Strana: 1 (titulni)

Autor: Petr Matéja

Negativni vyznéni: kategorie negativni vyznéni obsahla ¢lanky, které se naopak stavély proti
Havlovi. které kritizovaly jeho osobu, jeho &iny. I tyto pouzivaly ke zvyraznéni kritiky

Castokrat expresivni vyrazy.



Ukézka negativniho vyznéni &lanku:

Posledni prezidentovy fauly

» () 1 pFes prezidentskou neodpovédnost, kterd bude z tistavy snad brzo vypusténa, je mozno
litovat, Ze se jesté v poslednich dnech dopustil prezident Havel hned nékolika faulii. Zaprvé
vuci ustavnimu pordadku zemé, nebot iistava zaFazuje jeho pravomoc zastupovat stdt navenek
do skupiny pravomoci. jejichz vykon, je-li spojen s rozhodnutim, vyZaduje spolupodpis
predsedy vlddy ¢i jim povéfeného clena vlddy. Ustava vyZaduje jednotnou zahranicni politiku
stdtu a uzkou soucinnost prezidenta s vlddou, ¢ehoz Vdclav Havel nedbal. Clanek nepodepsal
jako soukroma osoba. Havel ustédFil faul i Evropské unii. PFispél totiz k prohloubeni rozporii
mezi odpurci a stoupenci Bushovy politiky, a také faul Ceské republice, jejiz divéryhodnost
ohrozil. I kdyz vaznéj$i pripad je Polsko, kde Bushe bezvyhradné podporuje sama vidda, i CR

by se méla vyhnout podezreni, Ze do EU vstupuje jako satelit USA. Faul to ale byl pFedevsim

viiéi Ceské spolecnosti. jejim obéanum. (...)"
Zdroj: Pravo

Datum vydani: 1.2.2003

Rubrika: Publicistika

Strana: 6

Autor: Petr Uhl

Neutrdlni vyznéni: z ¢lanki nebyl ztejmy zadny hodnotici postoj vici osobé Véclava Havla.
Slo zde o nezaujaté konstatovani stavu véci ¢i informovani o udalostech, jichz byl Havel

ucastnikem.

Ptiklad neutralniho vyznéni:

Havel by sportovciim v ticasti na OH v Ciné nebranil

. Byvaly prezident Vdclav Havel nepovazuje za spravné, aby se sportovcim branilo jet na
olympiddu v Ciné, na kterou se dlouho pripravovali. Do Ciny sdm nepojede. Nebude fo ale
z politickych divoda. ., Ja nejsem obcany moc vniman jako sportovec i pFitel sportu a mné se
zddlo, Ze by to bylo trosku brdno jako projev Jakési pychy. mél jsem takové psychologicke
zibrany, “ uvedl véera Havel v CT. Jestlize sportoveum Olympijska charta brani se politicky
projevovat na sportovistich. pak podle Havla mimo né 10 mozné je. . Ja nikoho nechci
nabadat ani nikomu radit. To je véc tivahy kaZdého sportovee.” prohldsil. Ve shodé s Janem
Rumlem nepovazuje za mozné, ze by OH mohly Cinu zménit k lepSimu. .. Nevim o pFipadu, ey

se to stalo,“ Fekl Hayel a pfidal pFimér s OH v roce 1936 v Némecku. které posilily Hitlera.

(9]
W



wKdyby 1am prijelo sto prezidentii a jenom tam délali stafdZ pFi velkych ceremonidlech,
nevim, jestli by to mohlo posilit Tibet. Spis naopak, “ mini Havel. (...)"

Zdroj: Privo

Datum vydani: 25.3.2008

Rubrika: Zpravodajstv{

Strana: 3

Autor: Marie Konigova

Graf ¢.10 — Celkové vyznéni v Lidovych novinach v 1. obdobi
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Graf ¢.11 — Celkové vyznéni v Pravu v 1. obdobi
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Graf .12 - Celkové vyznéni v Lidovych novinach ve 2.obdobi
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Graf ¢.13 - Celkové vyznéni v Pravu ve 2.obdobi
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Vyse uvedené grafy zndzomuji vyskyt vétsiho podilu ¢lanki s pozitivnim zobrazenim
Havla v Lidovych novinich nez v Pravu. V obou denicich v3ak pfevlada nejvice ¢lank, které
zaujimaly k Havlovi postoj neutrdlni, nehodnotici. V téchto pfipadech miiZeme mluvit o snaze
0 objektivni informovdni. Texty. které se vyjadiuji jednostranné, tedy kladné nebo zaporné,
nesou v sobé zdmeér konstruovani uréitého medidlniho obrazu. Redaktofi ndm timto zplisobem
podévaji své ndzory a formuji tak nd§ pohled na osobu Véclava Havla.

Druhé obdobi znizomiuje pokles hodnoticich textd, pfiblizné 70% vSech ¢lankd
informuje o Havlovi bez zaujatych komentdfd. To je pravdépodobné zpisobeno klesajicim
zdjmem o Viclava Havla - politika, ktery uz do déni zemé nezasahuje a proto neni nijak
vyhranéné kritizovan ¢i obdivovan.

Hypotézu 12 tedy mizeme potvrdit. V Lidovych novindch sHavlem Castéji

sympatizuji, v Prévu jsou k nému naopak kriti¢téjsi a vetsi podil ¢ldnkd je negativnich.

Nejvetsi podil v obou denicich viak zabiraji ¢lanky neutralni.
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4.2 Analyza fotografického materialu

Novinova fotografie je prvkem, ktery ptitahuje pozornost &tenafd. Dokéaze vzbudit emoce 1épe

nez psany text. jelikoz realné zobrazuje skutetnost. Ma viak také schopnost manipulace,
vzpomeneme-li napf. fotomontdZe uZivané v bulvarnim tisku.

Kazda fotografie uvefejnéna v tisku prosla procesem peélivého vybéru a byla
upravena v ramci profesionalnich, estetickych &i ideologickych norem; 7adna z fotografii,
které vidame denné v tisku, neni piivodni a neporusena. Ve byva upraveno tak, aby v nas

uvefejnéna fotografie vyvolala presné takovy dojem, jaky autor zamyslel. (Bignell 1997: 98)

4.2.1 Pouzivaly deniky k dotvafreni medialniho obrazu také fotografie, na
kterych byl vyobrazen Vaclav Havel?

Fotograficky materidl byl analyzovan kvantitativni i kvalitativni metodou. Do souboru
analyzovanych fotografii byly zafazeny pouze ty fotografie, které dopliiovaly &lanek, ve

kterém se vyskytlo slovo ..Havel™”. Objem zkoumaného materidlu byl nasledujici.

Tabulka ¢.11: Podet otiSténych fotografii u ¢lanki s Havlem

Lidové noviny Pravo
1.obdobi 25 fotografii 5 fotografii
2.obdobi 13 fotografii 5 fotografii

Celkovy vzorek &ital 48 fotografii. z toho 38 fotografii se objevilo v Lidovych novinach a
pouze 10 v Pravu. | zde lze tedy zpozorovat markantni rozdil v cetnosti. Uvédomujeme si
viak. Ze analyzovany obrazovy soubor neni tak rozsahly, aby se z ngj daly vyvozovat obecné
zdvéry. Analyzu fotografii tedy povazujeme pouze jako doplnéni vyzkumu textového

materialu.

Podotazka ¢.1: V jakém deniku se objevilo vice fotografii?
H13: Ocekavame. Ze vice fotografii bude otisténo v Lidovych novinich. Usuzujeme tak

s ohledem na predpoklad vétsiho poctu €lankd o Havlovi tamtéz.

Na tuto podotazku jsme ziskali odpovéd’ v predeslém bodé 4.2.1, v tabulce ¢.8.

Hypotézu ¢.13 tedy povaZujeme jako plamou. Stejn€ jako se vyraznym zpusobem lisil poCet
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analyzovanych ¢lank, i fotograficky soubor v byl Lidovych novinach znatelngé obsahlejsi nez
v Pravu. Denik Pravo za 4 zkoumané mésice otiskl pouze 10 fotografii, Lidové noviny 38.

Dokazuje to mensi zdjem deniku Pravo publikovat fotografie s byvalym Geskym prezidentem.

Podotazka ¢.2: Jak je Havel na fotografiich zobrazovan?
H14: V Lidovych novinach je vyobrazovan pozitivnéji (usmiva se atp.) neZ v Pravu, jelikoz

Lidové noviny vytvati Havlovi celkové piizniv€jSi obraz nez v Pravu a fotografie je

v principu konstruovani dalezitym &lankem.
Opét musime pfipomenout, e analyzovany soubor fotografii nebyl zdaleka tak
obsahly. aby se z néj daly vyvozovat obecné platné zavéry. Tuto analyzu povazujeme pouze

jako dokresleni konstruovani medidlniho obrazu ve sledovanych obdobich.

Tabulka ¢.12: Vyrazy na fotografiich

-

VYRAZ LN 1.0. LN 2.0. Pravo 1.0. | Pravo 2.0.
Usmév 13 (52%) 8 (61%) 4 (80%) 2 (40%)
Zachmureny 4 (16%) 1 (8%) . 1 (20%)
Neutralni 8 (32%) 4 (31%) 1 (20%) 2 (40%)

Z tabulky vy¢teme, Ze na vétsiné vsech fotografii bez rozdilu konkrétniho deniku a obdobi byl
Vaclav Havel zachycen s ismévem. Svédéi to o tom, Ze se ani jeden z denikd nesnazil Havla
zobrazovat negativné.

Hypotézu ¢ 14 prohlasujeme spise jako neplatnou. Neni pravdou, ze by Lidové noviny

zobrazovaly Havla na fotografiich ve vyrazné vétsim podilu pozitivnéji nez denik Pravo,

procentudlni vysledky byly v obou denicich podobné.

V piiloze (bod ¢. 8) miZzeme nalézt ukdzky fotografii.
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5. Zavér

byla objevena obsahovou analyzou a ktera by nas méla dovést ke stanovenému cili této studie.
Diky kvantifikovanym vysledkiim jednotlivych pracovnich otazek a podotizek se budeme

snaZit zodpovédét na zakladni vyzkumné otazky, které byly stanoveny na po&atku analyzy:

1. Jaky medidlni obraz konstruuji Vaclavu Havlovi Lidové noviny a Prave?

2. Jaké stereotypy v zobrazovani Havla tyto dva deniky pouZivaji, pouzivaji-li je?

K pracovnim otazkdm bylo pfifazeno celkem 14 hypotéz, které jsme jednotlivymi
méfenimi bud potvrzovali nebo vyvraceli. Ne viechny hypotézy mély pro vyzkum stejnou
vahu, nicméné domnivame se, Ze kazda z hypotéz nesla sviij vyznam pro nastinéni konstrukce
medialniho obrazu Vaclava Havla ve dvou analyzovanych obdobich a dvou vybranych
celostatnich denicich.

Vyzkumné otazky byly zaméfeny zejména na principy medialniho konstruovani a na

medialni obraz samotny.

5.1. Medialni obraz Vaclava Havla
Ha: Predpokldddme, Ze medidlni obraz Vaclava Havla v Lidovych novindch vyznivd spise

pozitivné a v Prdvu méné pozilivhé aZ negativne.

Na konstruovani medidlniho obrazu osobnosti mé4 dle naseho nazoru nejvyznamnéjsi
vliv dosazovani do ur&itych roli a spojovani s ur¢itymi tématy. Celkovy medialni obraz pak
dotvari vyznéni ¢lanku.

V analyze jsme dospéli k zjisténi. ze oba dva deniky stavi Havla do role politika a Ze
ho stale nejéastéji spojuji s tématem jeho prezidentské éry a politiky obecné. Daleko za timto
medialnim obrazem jsou piispévky, které ho zobrazuji v roli aktivniho obcana. Toto pofadi je
vobou denicich stejné, treti pozice se lid: v Lidovych novinach je tfetim nejcastéjSim
tématem divadlo a Havel v roli dramatika, v Pravu zmifiuji Havla v souvislosti jeho
zdravotnich komplikaci.

predpoklad, ze Lidové noviny s Havlem sympatizuji &astéji nez denik Pravo, se

naplnil. V Pravu jsou k né€mu sice kriti¢t&j3i a v&ts{ podil &lankd oproti Lidovym novindm je
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zde negativni, aviak zajimavym poznatkem se zd4 byt zjiSténi, Ze nejv&ts{ podil textd (vidy
kolem 70% v obou denicich a obou obdobich) byl ladén neutrdlné, tedy nesl pouze strucna
fakta a nevyjadtoval se k Havlovi Jednoznacn€ pozitivné €&i jednoznatn€ negativné. Tato
snaha o objektivitu je o néco vice znat v Pravu, kde je podil neutrdlnich ¢ldnktd ve srovnani
s Lidovymi novinami vétgi.

Co se tyce komplexniho srovndni medidlniho obrazu v rdmci dvou zkoumanych
obdobich. byl vypozorovin urcity posun. Havel je postupem ¢asu (tedy v porovndn{ péti let)
spojovdn s pestiejSimi tématy neZ pouze s funkei prezidenta. To se tyka obou denik.

Na zdkladé vysledkd analyzy mbZeme konstatovat, Ze Lidové noviny Kkonstruuji
Viclavu Havlovi o néco pozitivné€j§i obraz, nicméné nelze tvrdit, Ze by se mediéln{ obrazy od

sebe néjak vyraznéji liSily nebo Ze by denik Pravo byl proti Havlovi negativné zaujaty.

5.2 Stereotypy v konstruovani Havlova medialniho obrazu

Hb: Predpokldddme, e pro stereotypizaci tématu ,, Vdclav Havel " mohou jednotlivé deniky
pouiivat opakujici se editoridini postupy, napf. umistént cldnku na podobnych mistech
v rdmei jedné stranv i vrdmei celého vytisku, previddajici stylistickou formu (Zdnry
zpravodajské ¢i publicistické), dosazovdni osoby Vdclava Havla do uréitych roli ¢i spojovdni

s urcitymi tématy.

Druhou hlavni vyzkumnou otizkou prace bylo téma stereotypizace. DoSl jsme
k zavéru, Ye obé média pouzivaji zavedené postupy, jimiz ramuji informace o Véclavu
Havlovi. V prvni fadé mezi tyto opakujici se postupy patii prevazujici uzivani novinéfskych
¥4nrd. Vybeér Zdnru je pro vyznéni piispévku a celkové podani informace urlujici a kazd€ ze
zkoumanych médii md jiny prevlddajici Zdnr, ktery pouZivé pro téma ,.Vaclav Havel". Lidové
noviny v 62% pouzily Zdnr publicisticky, Pravo v 56% Zanr zpravodajsky. Z tohoto vysledku
miZeme vyvodit, Ze Pravo se snaZi o objektivnejsi informovani, Lidové noviny se astéji
poudti do rozsdhlejSich, hlubsich a zdroven subjektivnich rozborti témat, ¢lanky pusobily
nékdy uz adorujicim dojmem, Havel byl nazyvan 7ijici legendou, mildckem néroda ¢i
filosofem. Privo se spiSe drZelo stile se opakujicich neutrdlnich pojmenovani jako
napt.exprezident.

7. dalii principy, které napomdhaji konstruovani medidlniho obrazu, povaZujeme uZiti

titulka a umisteni v rdmci jedn€ strany i vramci celého deniku. Tyto editoridlni postupy
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spoluurcuji dilezitost témat. Lidové noviny, jak pfedpokladala hypotéza, uzivaly spise titulky

vétSich rozmeéri nez denik Pravo, zatimco v umisténi lanku v ramci jedné strany znatelny

rozdil mezi deniky nenastal. Prisp&vky byly v obou denicich primémé nejéastéji otistény

v prostiedni tfetiné stranky.

Stereotypni princip miizeme vidét také v pojmenovani Havla v textu; role prezidenta a

exprezidenta pfevladaji v obou denicich v obou obdobich.
5.3 Obrazovy material

Zkoumany soubor ¢ital pouze 48 fotografii, proto se domnivame, Ze neni na misté vyvozovat

obecné platné zavéry. Fotograficky material korespondoval s

Zavérem prace miZeme konstatovat finalni zjisténi: Lidové noviny dle provedené
analyzy vytvare)i Havlovi pozitivnéjsi medialni obraz neZ denik Pravo, je pro né také
atraktivné)Sim tématem. coz lze usoudit jiz z po¢tu zvetejnénych ¢lanka a fotografii, kterych

je priblizne tiikrat vice nez v Pravu. Prévo [ze ocenit za snahu o objektivitu a nezaujatost na

rozdil od Lidovych novin, které maji tendenci k emotivnimu hodnoceni.
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6. Summary

Diploma thesis shour the »
p Hhoutthe media presentment of Véclav Havel in the two selected periods
during the vears 2003 _

media image.

‘ First part w

-UU8 tried to describe, which constructions media uses in creating his

“> Introducing of the theory of social construction of reality and theoretic

gesources allicd with the constructing of social and media reality. Basic instruments for the

construction were: representation, agenda-setting and concept of role.

In the following part we explained the methodological process. We chose quantitative

Panalysis as the best method for this subject. In a few cases, we mixed the quantitative metod
with the qualitative analysis. We described two chosen periodicals and two chosen periods.
he most important part of the research was to define the right research questions and
pothesis.

The fourth part was the implementing of the research itself. We used graphs and charts
10 quantify answers for the research questions. Then the hypothesis were confirmed or
rejected.
The final part is a general conclusion of the work. We found out that Lidové noviny
tructs a more positive image of Havel than Prdvo does. Pravo writes in more neutral way,
they also published more negative articles than Lidové noviny. Havel is most often
aited as an cx-prezident by both periodicals, but that changes over time. Havel’s
presentment changed very little in the second period, but now the media sees Havel more
often in the role of a citizen, who participates in public discussion.
| The research discovered some repeating procedures in medial construction of Havel's

“image. Lidové noviny in 62% cases used larger journalistic formations for presentation of

T W i A R -

Havel, so they gave him more space than in Priavo, where the most often used formation was a

‘shorter, actual message. That can indicate, Havel is more popular and more important topic in

S R

: Lidové noviny than in journal Prévo.
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Obrazovy material — ukazky fotografii

Fotografie .1

sinv. brezen 2008: wkdzka jorografie, kde ma Havel neutrdini vyraz




Fotografie ¢4

N : ) .v
Lidove noviny, brezen 2008

-~

Fotografie ¢.3

Pidve, hrezen 2003

Fotografie ¢.6

[ il noviny, tinor 2008
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