Abstrakt

Cilem mé prace je analyzovat problematiku klamavé reklamy a pojednat o moznych
prostiedcich pravni ochrany proti tomuto nekalosoutéZnimu jednani a to v rozsahu
odpovidajicimu diplomové praci. Na tuto problematiku autor nahlizi pfevazné ze
soukromopravniho hlediska. Price ma za cil nejprve sezndmit Ctendie s obecnou
tématikou nekalé soutéze a pojmoslovim s ni souvisejicim. Nasledné¢ podat vyklad o

konkrétnich aspektech klamavé reklamy a pravni ochrany proti ni.

Diplomové prace se skladd zuvodu, deviti kapitol a zavéru. Kazda z kapitol se
zabyva riznymi aspekty nekalé soutéze. V tivodu je popsano téma prace, jeji struktura a

zamysleny cil, jenz chce autor naplnit.

Prvni kapitola vymezuje pojem ,,soutéz“. Tato kapitola je dale délena a popisuje pravo
na soutézni chovani, meze jeho pravni upravy a normativni zédklady prava na soutézni

chovani.

Druha kapitola se zabyva hospodaiskou soutézi a sklada se ze dvou ¢asti. Prvni Cast se
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zaméfuje na definici pojmu ,,hospodaiska soutéz“ a jeho obecném vykladu . Druha ¢ést

pojednava o pravu hospodarské soutéze a jeho delbe.

Kapitola tfeti vyklada pojem ,,nekald soutéz*“ a uvadi detailni prehled subjektti v nekalé
soutézi. Podkapitoly tak pojednavaji o ,soutézitelich®, ,spotfebitelich®, ,jinych

osobach* a ,,pravnickych osobach opravnénych héjit zajmy spotiebiteli/soutézitela™.

Kapitola ¢tvrtd mapuje ve svych tfech Castech vyvoj prava nekalé soutéze, a to jednak
na mezinarodni a komunitarni Grovni, tak rovnéz vyvoj na nasem tzemi. Ctenaf je tak

sezndmen s historickymi pravnimi tpravami i s upravou soucasnou.

Pata kapitola se zabyva pojmem ,,generalni klauzule* a jeho vyznamu v pravni Gpraveé
nekalé soutéze. Kapitola je délena na dvé podkapitoly. V prvni je rozebrana generalni
klauzule podle zédkona €. 111/1927 Sb. z. a n., ve druhé pak dle obchodniho zakoniku ¢&.
513/1991 Sb.

V Sesté kapitole je zkoumana reklama jak z obecného, tak pravniho hlediska. Je zde
popsana pravni regulace reklamy a pojednano o ,,reklamé™ dle smérnic EU a Etického

kodexu Rady pro reklamu.



Sedmé kapitola je soustiedéna na klamavou reklamu. V podkapitolach je tak
porovnavana klamava a nekald reklama, analyzovan pojem ,klamava reklama®“ a

zkoumdno pojeti klamavé reklamy v komunitarni Gpravé.

Osma kapitola se zamétuje na pravni prostiedky ochrany proti nekalé soutéZi. Je podan
vyklad o pravnich prostfedcich nekalé soutéze podle obchodniho zakoniku, legitimaci
subjektli v nekalé soutézi a uplatiovani narokl z nekalé soutéze. Nékteré jednotlivé

prostiedky pravni ochrany jsou pak detailnéji rozebrany.
V kapitole devaté je nastinéna pravni uprava de lege ferenda.

V zavéru je shrnuto téma prace a zhodnoceno naplnéni stanoveného cile, kterym bylo
podat uceleny vyklad na téma klamava reklama a prostiedky pravni ochrany proti

nekalosoutéznimu jednani.
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