Anotace

Diplomové prace ,,Sexismus v televizni reklamé na parfémy* analyzuje vztah
médii, pfedevS§im pak televizni reklamy a socidlni konstrukce zvané gender.
Fenomén reklamy i problematika genderu jsou zachyceny ve své komplexnosti.
Reklama je zasazena do $irSiho kontextu technickych obrazu, jejichz specifické
charakteristiky ptebird, zaroven je vSak pozornost vénovédna i jejim dil¢im
formalnim a obsahovym aspektim. Obrazy genderu v reklamé jsou podrobeny
sémiotické analyze, pficemz tradi¢ni sémioticky ptistup je obohacen o dimenzi
spolecenského kontextu. Prace se snazi zachytit slozitost vztahu mezi reklamnim
sdélenim a zobrazovanim genderu a pieklenout propast mezi dvéma
protichidnymi poly, s nimiz se studium této problematiky nutné potyka: reklama
reflektuje stavajici socialni klima vs. reklama formuje spole¢nost i jeji strukturu.
Text zohlediiuje ob¢ tyto tendence. Na medidlni obrazy v reklamnich sd€lenich
je nazirano jako na vyznamny Cinitel formujici gender. Ukazuje se, ze spole¢nost
a jeji pojeti genderu a reklama se svymi medidlnimi obrazy genderu tvofi jeden
celek, jehoZ vSechny ¢ésti se navzajem ovliviiuji a formuji. Cilem préace je tento

proces podrobit kritickému zkoumani a sémiotické analyze.



