Predkladand diplomova prace ,, Neparlamentni politické strany v procesu medialni komunikace.
Komunikacni chovani neparlamentnich stran v CR pied volbami do PSP CR v roce 2006 vychazi
z teze, ze politické strany — cht¢ji-1i uspét v sou¢asném dynamicky se mé€nicim medialnim prostiedi
— musi pfi své prezentaci reflektovat moderni trendy ve vyvoji politické komunikace. Prace je
zalozena na hypotéze, ze neparlamentni (malé) politické strany tyto principy medialni a politické
komunikace nezvladaji, coz je jednou z pfi¢in jejich nevyraznych volebnich vysledkli (ovSem
nikoliv pfi¢inou jedinou). Pro zkoumani byly zvoleny c&tyfi neparlamentni politické strany
kandidujici ve volbach do Poslanecké snémovny PCR v roce 2006. V teoretické &asti prace jsou tak
nejprve piedstaveny soudobé fenomény politické komunikace, mezi néz patii naptiklad medializace
a personalizace politiky ¢i pojeti politiky jako zabavy. Pozornost je vénovana také projevim
profesionalizace politické komunikace, politickému marketingu a vyznamu vyzkumui vetejného
minéni. Praktickou ¢ast prace tvoii definice a aplikace metody sémiotické analyzy, a to na vybrané
medidlni produkty, resp. obsahy — volebni spoty zkoumanych politickych stran a vystoupeni

piedstavitelt stran v diskusnim poradu Ceské televize Otdzky Viclava Moravce.



