
Abstrakt
Diplomová práce „Média jako zprostředkovatel národního sebevědomí: analýza
vítězství československých hokejistů na mistrovství světa 1947“ se věnuje reflekci
významné sportovní události v médiích a předpokládaným dopadům na publikum.
Cílem této diplomové práce je popsat vztah mezi mediálními obsahy a národním
sebevědomím a posoudit, jak média referovala o úspěchu československých hokejistů
na mistrovství světa 1947. Na základě odborné literatury a předložených teoretických
konceptů jsem stanovil hypotézu, že média se po 2. světové válce aktivně podílela na
formování národního sebevědomí a posilování národní identity. Druhou hypotézu
jsem zformuloval okolo konceptu eskapické funkce médií a tvrzení, že mediální
obsahy referující o mistrovství světa vedly k aktivní odezvě u čtenářů. K tomuto účelu
jsem srovnávací studii podrobil tři vybrané deníkové tituly: Lidovou demokracii,
Rudé Právo a deník Práce. Předtím, než jsem začal tyto tituly analyzovat, zasadil jsem
dobu konání mistrovství světa do historického kontextu s politickými i mediálními
souvislostmi. Samotná analýza obsahů z vybraného období probíhala na základě
bohatého teoretického rámce, v němž jsem popsal způsoby, jakými média působí na
publikum, i důvody, proč publikum média užívá. Na závěr této diplomové práce
předkládám konkrétní poznatky o tom, jak média referující o sportovním úspěchu
fungovala jako zprostředkovatel národního sebevědomí a popisuji tento proces.


