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NA NAKUPNI PREFERENCE MLADE GENERACE V REGIONU PRAHA"

Ptedlozena doktorandska diserta¢ni prace splituje zasadnim zptisobem kritéria, kterd jsou na
prace tohoto typu kladena. Se zajmem jsem praci prostudoval a mohu konstatovat, ze z
hlediska funk¢énich pozadavkd, struktury, smyslu a formy, ma tato prace opravnéni byt
ptedlozena jako prace uzavirajici doktorské studium na vysoké Skole. Doktorské disertacni
prace prokazala aktivni vztah a schopnosti doktoranda k samostatné védecké praci.

Autor se vénoval v ramci doktorského studia tématu, které povazuji za velmi zajimavé a
ptinosné z hlediska teorie i praxe marketingu. Aktualni pak proto, ze jde o otazku souvisejici
se sociologickym faktorem nakupniho chovani, ktera je v podstaté velmi citliva a bez zvazeni
potiebnych okolnosti miize byt v praxi pouze povrchng, chybné, feSena — volbou celebrity,
ktera je pravé v oblibé, aniz by byl feSen vztah k subjektu a objektu komunikaéniho poselstvi.
Zvyseni efektivnosti podnikové komunikace je tfeba chapat jednak jako vyznamny faktor
zvySovani konkurencni schopnosti firmy jako takové, jednak jako faktor ziskavani loajality
zékaznika.

Cile — hlavni 1 vedlejsi, které jsou v praci deklarovény, jsou jednozna¢né a transparentni.
Autorovi poskytly prostor pro projeveni schopnosti samostatné védecké prace, ¢ehoz se
zhostil jak analyzou skute¢ného stavu, tak vhodnou volbou metod pouzitych pii feseni
problematiky. Je tieba konstatovat, ze doktorand splnil pozadavek vlastni tviréi prace, a to
jednak ptehlednym vyuZzitim moznych metod zvyseni efektivnosti komunikacni politiky, tak i
zvySenim smyslu nastroji marketingové komunikace piimo cilenych na zadkaznika. Tim
vytvofil viceméné ojedin€ly material realizujici zakladni myslenku marketingu 1 soucasného
vyvoje jeho zakladniho paradigmatu, tj. rozvoj vztahti v marketingu respektive jejich
individualizaci. Splnil cil prace vlastnim tviréim piistupem. V této souvislosti bych chtél i
zdiraznit a ohodnotit hloubku, ¢asovou naro¢nost a peclivost, které autor ziejme zpracovani
vénoval.

Disertacni prace prispiva k metodologii dané problematiky tim, Ze poskytla jednozna¢né
definovana vychodiska pro piipadné praktické vyuziti. Soucasné ukazala i cestu dalsiho
teoretického zkoumani tim, ze navodila vnimani novych aspektti, v ramci kterych by méla ke
konkrétnimu hodnoceni efektivnosti v ramci marketingu ptihliZzet podnikova praxe, bez
ohledu na vyrobni obor ¢i velikost firmy. Poznatky podpofil autor vlastnimi zkuSenostmi.

K praci jako takové mam nasledujici pfipominky, respektive podnét do dalsi prace autora:
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e Jak jsem jiz naznacil v pfedchozim hodnoceni, je volba osoby, které ma byt vyuzito
jako motiva¢niho faktoru ndkupniho chovéani, siln¢ zavisla na subjektu a objektu
procesu komunikac¢niho poselstvi. Pokud jde o subjekt, 1ze akceptovat to, Ze prace se
tyka jasn¢ vymezené generacni skupiny, méné vsak jiz z prace vyplyva i problém
volby osobnosti vzhledem k objektu. Ten mtze byt velmi rozmanity: vyrobek, sluzba,
fada vyrobku, znacka, technologie, image apod. Roli zde bude hrat i skute¢nost zda se
objekt tyka muzské ¢i zenské populace apod.

e Vzhledem k tomu, Ze je jasné pro Setieni i zavéry deklarovan region Praha, bude
zajisté zajimava uvaha, jak jsou zavéry, nebo alespon nékteré — podstatné —
prenositelné obecné. Média maji rozsah samoziejmé Prahu ptesahujici.

Pies zminéné poznamky soudim, ze cile prace bylo dosazeno. Praci jako celek hodnotim
pozitivné. Za vyznamny klad prace povazuji, ze autor prace umi proniknout do jadra
problému jak z pohledu teorie, tak praxe a formulovat sva vlastni vychodiska. Jelikoz cil a
ucel prace byly splnény, navrhuji nasledujici

zavér:
Doktorand prokazal potiebné znalosti v daném oboru a schopnost k teoretické praci, ktera
muze vyustit v praktické aplikace. Poskytuje zajimavy material pro odborniky v dané oblasti.
Prace je ptivodni.

Praci doporucuji k obhajobé pied prisluSnou komisi
a soucasné doporucuji, aby po uspéSné obhajobé byl panu Mgr. Josefu Vorackovi

udélen titul Ph.D. v ramci daného doktorského studijniho programau.

V Praze dne 21. ledna 2017

Prof. Ing. Gustav Tomek, DrSc.
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