Abstrakt

Bakalarské prace ,,Brand building freestylovych znacek na prikladu Quiksilver” pojednava o
znacce Quiksilver, jejim vzniku, postupném vyvoji, globalnim ptisobeni, pfichodu na ¢esky
trh a jeji marketingové strategii na tomto trhu. Nejprve je nastinéna problematika fenoménu
freestylovych znacek, jejich vyvoje a kulturniho prostiedi, ve kterém vznikaly. Je zde zaveden
termin ,,freestylova znacka* a vysvétlen jeho vyznam. Déle se prace vénuje historii znacky
Quiksilver a jejimu svétovému vyznamu, od vzniku prvnich Sortek Quiksilver v australském
Torquayi po piesun do kalifornské Huntington Beach a nasledné globalni expanzi. Znacka
Quiksilver byla ptivodné malou lokalni firmou a postupné se vyvijela a rozsifovala svou
produktovou fadu natolik, az se z ni stala jedna z nejvétSich nadnarodni spole¢nosti na poli
freestylovych znacek. Prace se dale zabyva marketingovymi aktivitami znacky na globalnim i
¢eském trhu, na kterém se objevuje zhruba od roku 1991. Popisuje soucasn¢ poradané
udalosti, reklamu 1 komunikaci v misté prodeje a zaroven je hodnoti. V této praci byla pouZita
metoda deskriptivni analyzy a soucasné je zde uveden také vyzkum oblibenosti znacky mezi
mladou €eskou generaci pomoci elektronického dotazniku. V zévéru je hodnocena strategie
znacky Quiksilver a jeji uspésnost na ¢eském trhu na zéklad¢ hodnoceni cilové skupiny,

vcetné navrhii na jeji zlepSeni.



