Abstrakt

Soucasna hudebni publicistika je se dnes objevuje zejména na strankach tisténych magazind a novin. Ale
stejné tak, jako v minulosti ani dnes toto neni jedind forma hudebni publicistiky. | dnes se s hudebni
publicistikou setkdvame mimo tisténa a elektronicka média také v rozhlase. Zajimalo mne, kam se
posunula hudebni publicistika od dob velmi vyznamného hudebné publicistického poradu Vétrnik.

Prace obsahuje vymezeni pojml rozhlasova hudebni publicistika, hudebné publicisticky porad a
moderéator hudebné publicistického pofadu. Dale je soucasti prace vyvoj hudebni publicistiky v rozhlase
az k dneSnimu stavu, kdy jsou hudebné publicistické pofady vyhleddvany pouze malou skupinou
posluchacll. Préace priblizuje vedle soucasnych hudebné publicistickych poradd také pofad Vétrnik, ktery
jednotlivych Casti magazinového pofadu dava uceleny prehled o jeho podobé a podrobny vypis
soucasnych hudebné publicistickych pofadd zamérenych na moderni popularni hudbu o soucasné
hudebni publicistice v této oblasti. Posledni Cast obsahuje vyhodnoceni ankety, kterd byla zadana
skupiné dobrovolnik{ ve véku 18-26 let.



