[desky]
UNIVERZITA KARLOVA V PRAZE
FAKULTA SOCIALNICH VED

Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

Bakalaiska prace

2011 Simona Berankova



UNIVERZITA KARLOVA V PRAZE
FAKULTA SOCIALNICH VED
Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky,

katedra zurnalistiky

Simona Berankova

Pivodni rozhlasovy hudebni porad Vétrnik a jeho vliv ve

srovnani se sou¢asnymi hudebnimi porady

Bakalarskd prace

Praha 2011



Autor prace: Simona Berankova

Vedouci prace: PhDr. Josef Marsik, Csc.

Rok obhajoby: 2011



Bibliograficky zaznam

BERANKOVA, Simona. Pivodni rozhlasovy hudebni porad Vétrnik a jeho viiv ve srovndni se
soucasnymi hudebnimi porady. Praha, 2011. 88 s. Bakalaiska prace (Bc.) Univerzita Karlova,
Fakulta socidlnich véd, Institut komunikacnich studii a Zzurnalistiky. Katedra Zurnalistiky.

Vedouci bakalaiské prace PhDr. Josef Marsik, Csc.

Abstrakt

Soucasna hudebni publicistika je se dnes objevuje zejména na strankach tisténych
magazind a novin. Ale stejné tak, jako v minulosti ani dnes toto neni jedind forma hudebni
publicistiky. I dnes se s hudebni publicistikou setkavame mimo tisténd a elektronicka média
také vrozhlase. Zajimalo mne, kam se posunula hudebni publicistika od dob velmi
vyznamného hudebné publicistického potfadu Vétrnik. Prace obsahuje vymezeni pojmu
rozhlasova hudebni publicistika, hudebné publicisticky pofad a moderator hudebné
publicistického potfadu. Dale je soucasti prace vyvoj hudebni publicistiky v rozhlase az
k dnesnimu stavu, kdy jsou hudebné publicistické potady vyhledavany pouze malou skupinou
posluchacii. Prace pfiblizuje vedle soucasnych hudebné publicistickych poradt také porad
Veétrnik, ktery byl jednim z nejdtlezitéjSich potadi, které se moderni popularni hudbé vénovaly.
Podrobny popis jednotlivych ¢asti magazinového potadu dava uceleny piehled o jeho podobé a
podrobny vypis souc¢asnych hudebné publicistickych pofadti zamétenych na moderni popularni
hudbu o soucasné hudebni publicistice v této oblasti. Posledni ¢ast obsahuje vyhodnoceni

ankety, ktera byla zadana skupin€ dobrovolnikti ve veku 18-26 let.

Abstract

The contemporary music opinion journalism appears most commonly in newspapres
and magazines these days. As well as in the past it is not the only form of the opinion journalism
focused on music. We can meet the one even on the Internet or on the air. I was interested in the
move of the music opinion journalism since the Czech very important music opinion show
called Vétrnik existed. This theses contains a circumscriptions of radio music journalism,
journalism music show and an anchorman of such a show. The next part of the theses contains a
history of this sort of a radio show since today. Nowadays those shows suffer from a little
interest of the listeners at all. The theses makes clear the importace one of the show broadcasted
in the past, Vétrnik. The detailed description then shows the contemporary situation of the
opinion music journalim shows. The very last part contains results of an questionaire that was

filled by people between 18-26 years old.
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Uvod

Jako téma své bakalaiské prace jsem si zvolila Piivodni rozhlasovy hudebni porad
Vetrnik a jeho viiv ve srovnani se soucasnymi hudebnimi porady.

O Vétrniku jsem se dozvédéla nahodou, kdyz jsem se pred nckolika lety
zaposlouchala do souc¢asného Vétrniku. O jeho plivodnim piedchtidci, na néjz moderatoti
neziidka odkazovali a mnoho dalSich v mém okoli jej uvadelo jako porad, ktery dokazal
nabidnout jejich hudebnimu vkusu takovou hudbu, kterd je skute¢né zaujala, jsem ale
nemohla najit nic. Rozhodla jsem se tedy, v ramci své bakalaiské prace priblizit sou¢asné
generaci dnes jiz téméf zapomenuty, a presto ve své dobé pro mnoho posluchaci
dilezity, porad Vétrnik. Jak jsem ale v prubéhu prace na svém bakalarském projektu
zjistovala, pouhé konfrontovani dvou potadd, jejichZz nazev je totozny, pro postihnuti
situace mezi hudebné publicistickymi pofady na dnesnim rozhlasovém trhu nestaci. Proto
jsem se z divodu zjisténé Sife tématu odchylila od ptvodniho zaméru uvedeného ve
svych bakalaiskych tezich.

Tuto praci jsem tedy nakonec pojala jako predstaveni potfadu Vétrnik a analyzu
souCasnych moznosti, které¢ ma posluchac k dispozici v souvislosti s poslechem hudebné
publicistickych poradti zamétenych na moderni popularni hudbu. Onen vliv jsem tedy
pojala ve smyslu ukazani moznosti, kterych mizeme vyuZzit pfi z4jmu o nechani se
ovlivnit ndzorem a vybérem jinych. A to praveé prostfednictvim hudebné publicistickych
poradd.

Bakalaiska prace je rozdélena na teoretickou a analytickou cast. V teoretické ¢asti
se budu zabyvat historickym a sou¢asnym kontextem hudebné publicistickych potadl a

charakterizovat podobu téchto poradii. Nasledné piedstavim hudebné publicisticky potad
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Vétrnik, o némz v jiném kontextu jiz jedna diplomova prace vznikla'. V analytické &asti
predstavim soucasné hudebné publicistické porady, které jsou vysilany na stanicich
média vetfejné sluzby i privatnich stanicich nyni. Jedinym omezenim bylo vysilani stanic
v pasmu VKV. Nezahrnovala jsem proto do analyzy potady stanic vysilajicich pouze na
internetu.
Toto je stézejni ¢ast mé prace.

Déle se vybérove vénuji poslechovosti téchto potadl. Pro tuto ¢ast jsem vytvoftila anketni
dotaznik, o jehoz vyplnéni jsem pozddala prislusniky ve€kové skupiny 18-26 Ilet.
Vysledky ankety uvadim ve zvlastni casti. V ptiloze potom uvadim jesté poslechovost
jednotlivych vybranych potadi v komparaci s idajem o poslechovosti nejposlouchané;jsi
ceské rozhlasové stanice, radia Impuls. Obsah téchto Casti je pouze demonstrativni a
nema slouzit ke vztazeni jejich vysledkt na vS§echny hudebné publicistické potady ani na
cely segment posluchacti, jimz byla urCena anketa. Pfesto mohou mit ob& ¢asti jistou

vypovidaci hodnotu.

Materialem pro zpracovani Casti prace veénujici se pofadu Vétrnik mi byly
technické vysilaci scénafe poradu dostupné v archivu Ceského rozhlasu a osobni
rozhovory s dramaturgy a autory poradd, Jifim Chlibcem a Petrem Dortzkou, a jiz

zminéna diplomova prace.

Pro ¢ast vénujici se soucasnym hudebné publicistickym poradiim §lo predevsim o
programové nabidky jednotlivych stanic na internetu a nasledné poskytnuté a natocené

zvukové materialy obsahujici zaznamy poradi.

Pfinosem této prace by mélo byt predev§im piedstaveni hudebné publicistického
pofadu Vétrnik a ukazani soucasné $ite a zaroven tze hudebné publicistickych poradu.
ztezi a samotného charakteru ptvodniho potadu Vétrnik, prace se bude zabyvat
hudebnimi pofady se zna¢nym podilem mluveného slova, které je tematicky vazano na
hudebni obsah pofadu. Pro pojem hudebni porad je tedy vtéto praci adekvatni

synonymum hudebné publicisticky potad. Tento termin v praci také pouzivam.

" MEDEK, Richard. VyuZiti a pasobeni hudby v rozhlasovych publicistickych pofadech
se zaméfenim na potad Vétrnik. Praha, 1985. 90 s. Diplomova prace. Univerzita

Karlova.
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2. TEORETICKA CAST

2.1. Historicky a sou¢asny kontext hudebné publicistickych poradu

1.1.2. Pofady zamé&Fené na moderni populirni hudbu v Ceskoslovenském rozhlase do

konce 60. let

Moderni popularni hudba® a hudebni publicistika zabyvajici se moderni populérni
hudbou byla v povaleéném obdobi (s kratkou vyjimkou na konci 60. let) v Ceskoslovensku
charakterizovana zvlaStnim systémem odliSujicim se od hudebniho vyvoje a od zajmu o
hudebné publicistické potady v zapadnich zemich. Zatazeni do rozhlasového hudebniho
programu, vydavatelské pociny a stiedni, popfipadé alternativni a undergroundovy proud
neurcoval az do konce 80. let zajem publika, ale vladnouci politicka garnitura. Tento omezujici
ptistup byl patrny také v dosazitelnosti aktualnich hudebnich trendt a alb ze zahrani¢i. Obvykle
se k zdjemctim dostavaly velmi omezen¢ se zpozdénim a zprostfedkované. Linie hudby, ktera

byla povazovana za ,,oficialni a ,,spravnou‘ byla ve své podstaté velmi konzervativni.

., Hudebni produkce se sice odklonila od predvalecného
swingu a velkych orchestrii predvalecnych let, jejichz setrvani na

poli hlavniho tahouna hudby stredniho proudu bylo nemyslitelne,

> Moderni popularni hudba je kategorie zahrnuijici viechny hudebni zanry kromé klasickych, uméleckych
a folklornich a ZanrG zahrnutych do kategorie world music.
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ale priklonila se k prosazovani stejné mimocasového lehkého popu.
Tato tanecni hudba ,,pouzivala prizvisko "zabavna" a komunisticti
ideologové neustdle zdurazinovali jeji "rekreativni” ulohu. Byl jim
podezrely kazdy smutek, ale i priliSna rozvernost; oboji vybocovalo
z uniformniho optimismu a bylo povazovano za projev mestdactvi

3
a dekadence.

Jesté pred timto obdobim, které by se s nadsazkou dalo oznacit jako ,,doba temna*
v souvislosti se zdjmem rozhlasu o pofady o moderni popularni hudbe¢, ale hudebni publicistika
do vysilani Ceskoslovenského rozhlasu piesto kratce pronikla. Jednak sérii rozhlasovych
prednasek, o jazzu a vazné hudbée, které mély v povalecném obdobi zvysit zajem posluchacii o
tyto naroéng&jsi hudebni Zanry, napiiklad pofadem E.Uggého Cesty k jazzu *nebo rizna literarné

hudebni pasma.

Dalsi hudebné publicistické potady a prednasky byly realizovany v ramci Mezinarodni
vystavy rozhlasu v Praze,’ jejiz soucasti bylo také demonstrativni rozhlasové pracoviste,
takzvané studio MEVRO®. Jeho programovy plan vedle zabavnich potadi a rozhlasovych her
tvotily také komentované hudebni produkce a pfednasky o rdznych hudebnich Zanrech, od
folkloru po swing a jazz. Tyto prednasky pfipravovala a vedla dvojice rozhlasovych redaktort

Pavel Kohout a Ludvik Cermék (204).

V polovin€ padesatych let se po vSeobecném utlumu zabavnich rozhlasovych poradt a
produkce popularni hudby vratily do rozhlasového vysilani hudebni potady, jez pfipravovala
redakce pro mladez, snazici se ziskat zajem mladych lidi o rozhlasové vysilani. Prvnim takovym

byl v roce 1954 potad U taborového ohné’.

Zacatkem Sedesatych let se stal mezi mladymi lidmi popularni, vedle jazzu, také ,,novy*

7anr popularni hudby, bigbeat®. Rozhlasového pofadu zaméfeného vyhradné na bigbeat se

Czechmusic.net  [online]. 2000  [cit.  2011-05-20].  Czechmusic.net.  Dostupné¢ z  WWW:
<http://www.czechmusic.net/charts/zlatyfont.html>.

4 JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchaciim: z osmi desetileti ceského rozhlasu. Praha: Cesky
rozhlas, 2003. 667 s. ISBN 80-86762-00-9. Str. 229

> Mezinarodni vystava rozhlasu byla zahdjena 15. 5. 1948 v Praze. Jednim z divodl umisténi vystavy do
Prahy bylo 25leté vyrodi existence Ceskoslovenského rozhlasu. JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k
posluchaciim: z osmi desetileti ceského rozhlasu. Praha: Cesky rozhlas, 2003. 667s. ISBN 80-86762-00-9.
Str. 203

87kr. Mezinarodni vystava rozhlasu, tamtéz, str. 203.

7 Tamtéz, str. 272

8 Bigbeat — nahradil termin rock'n roll jako nevyhovujici a zapadni, terminus technicus, ve svété se
vyuzivalo oznaceni rock, vzniklo v r. 1962 ptivodné pro ndzev hudebni skupiny Pavla Sedlacka a Petra
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posluchaci dockali na konci roku 1964, tedy celé tii roky po vzniku Beatles. Do programového
schématu nové stanice Ceskoslovensko II byla zafazena hitparada, zebti¢ek oblibenosti skladeb,
Dvandct na houpacce’. Spoluprace Ceskoslovenského rozhlasu s autory ,,Houpacky* skon¢ila

r ;. -1
krétce po srpnové invazi.'’

Také redakce pofadu Mikroforum vénovala cast vysilani informacim o moderni
popularni hudb€. Hudebné publicistickou rubriku Desky na cerno uvadél opét hudebni

publicista Jiti Cerny.

4.1.2. Obdobi normalizace

V prvni poloving sedmdesatych let doslo v disledku normalizace a rekvalifikacnich
provérek ke snizeni poctu profesionalnich hudebnikti a v tomto diisledku také k ndhlému atlumu
¢innosti profesiondlnich rockovych skupin. Soub&zné s bigbeatovymi hudebniky neprosli

v . r rox . ’ 11
provérkami také mnozi ¢lenové hudebnich redakei .

Od rozvazani spoluprace s manzeli Cernymi neméla zadna ze stanic Ceskoslovenského
rozhlasu az roku 1973 ve svém programu pofad, jehoz autofi by posluchae systematicky

informovali o aktualnich svétovych hudebnich trendech a novych deskach'>.

Prvni pofady zaméfené na moderni popularni hudbu, vznikly jiz v roce 1971, ale jejich
dramaturgové se pii piipravé napln¢ vysilani omezovali pouze na popularni hudbu ze
socialistickych zemi. Slo o hudebné publicisticky potad Hudebni studio OIRT a hitparadu Start,
oba vysilané na stanici Hvézda. Teprve az ve zminéném roce 1973 vznikl z iniciativy Ludvika
Cermaka v redakci malych hudebnich zinri hudebné publicisticky potad Veétrnik, jehoz autofi

zamétovali podstatnou ¢ast obsahu poradu na zépadni rockovou popularni hudbu. Koncem 70.

Kaplana, Studijni skupina big beatu , inspirovano hitem ,, The Big Beat*. LINDAUR, Vojtéch; KONRAD,
Ondfej. Bigbit. 1. Praha : Plus, 2010. 304 s. ISBN 978-80-259-0023-9. Str. 14

? Autorem hitparady Dvanéct na houpadce je Easopis Mlady svét. Jeji vysilani dvakrat do mésice
pfipravovali manzelé Jifi a Miroslava Cerni. Hlasujici na korespondenénich listcich oznagili 5 ze 13
singlt, které chtéli nominovat do dalsiho kola. Po kazdém odvysilaném dilu potfadu pfichdzelo do redakce
az 13 tisic hlasovacich listki. http:/www.nacerno.cz/view.php?cisloclanku=2004121301, CIPROVA,
Inka. Jak se déla Houpacka?. Mlada fronta. 16. 10. 1968, 23, 290, s. 1. ISSN 0323-1941., vystiizkova
sluzba CRo

po odvysilani pisné ,,Béz domd, Ivane* v ¢ervnu 1969; BOUCEK, Zdengk; HUBICKA, Jiti. Od
mikrofonu k posluchaciim. Praha : Cesky rozhlas, 2003. Obdobi normalizace 1968-1989, s. 667. Str. 365,
"'V Ceskoslovenském rozhlase se kadrové zmény tykaly zejména takzvané redakce malych hudebnich
zanru.

'2.0d roku 1971 byla sestavovana hitparada Start , ta viak uvadéla pouze doméci hudebni nahravky a
produkci ze zemi vychodniho bloku. Sedm krat sedm je Start. Mlada fronta. 17. 6. 1971, 26, 168, s. 1.
ISSN 0323-1941., Vystiizkova sluzba CRo
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let vznikl v téZze redakci potad, ktery muze byt pochopen jako zanrovy protipdl Vétrniku —
popovy poiad Rytmus" . Redaktofi Rytmu se zajimali, stejné jako redaktoti Vétrniku, vedle

domaci a sovétské hudby, také o nahravky hudebniki zapadni provenience.

Dalsi hudebni a hudebné publicistické potfady vznikaly az od poloviny 80. let a byly
zaméfeny predev§im na domaci profesionalni a amatérské hudebni prostfedi. Kontaktni potad
Echo seznamoval posluchace s hudbou v jejich okoli, hudebné publicisticky tydenik Radioporta
informoval o amatérskych hudebnich skupiniach a hudebnicich piasobicich na svazackych
akcich, jakymi byly rizné festivaly a prehlidky talentd. K dal$im pattily Porta Gramolymp,
Dostavnik folk a country hudby, Sansony, hitparada Formule pop, Rozhlasovy jazz kiub a
Hudebni posta. Potady mély zpravidla tydenni periodicitu.

Novy prostor pro publicistiku zaméfenou na moderni popularni hudbu vytvoril
Ceskoslovensky rozhlas v zaii 1989 na Radiu EM."* Koncem téhoZ roku ale stanice, ktera si za
kratkou dobu stihla najit znacny pocet posluchacii, zanikla. Nékteré nejpopularnéjsi potady
zEM (naptfiklad Mikroférum nebo Vétrnik) se podafilo pfesunout na celostitni okruh

Ceskoslovensko.

1.14. 1989-2011, hudebni publicistika na verejnopravnich i soukromych stanicich

Spolecenska a politickd zména po roce 1989 umoznila neomezeny ptiliv moderni
popularni hudby a demonopolizaci rozhlasového trhu, ¢ehoz vyuzily jak zahrani¢ni rozhlasové
stanice, které v Ceskoslovensku vytvotily své pobocky, tak &esti a slovensti soukromi vysilatelé.
Pominu-li obdobi ilegalniho vysilani radii Stalin a Podzemi, byly prvnimi ¢esky vysilajicimi
rozhlasovymi stanicemi radio Alfa, prazské alternativni Radio 1, radio Golem a jihoceské radio
Faktor.

Piivodni predpoklad, ze léta nuceného poslechu socialistického popu znechutily
posluchace natolik, Ze budou mit z4jem o kvalitni hudebni nahravky, kulturni a publicisticky
program se ale nenaplnil a prvni rddia, postavena pravé na tomto ptedpokladu dnes jiz
neexistuji, staly se z ekonomickych divodl soucasti sité ,hitradii* nebo nabizeji alternativni
program malému okruhu posluchaci. Mnohem vét§i zajem maji posluchaci o radia, jejichz
programové schéma je zalozené na osvédCenych nahravkach zahranicni i doméci popmusic

s minimem moderatorskych vstupti. Vznika tak pomyslné nevyhranéné stredoproudé vakuum,

vvvvv

 0d 1978.

14 R4dio EM vzniklo spojenim inicial nazvi dvou popularnich pofadi pro mladez — Elan a Mikroférum,
stanice vysilala na VKV II, 75% programu tvofila hudba. Pfesunula se sem hudebni publicistika a
publicistika pro mladez z ostatnich stanic Ceskoslovenského rozhlasu.
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Soukromé stanice jsou v nasazovani novych skladeb do proudového vysilani velmi
konzervativni, zejména kvuli obavam ze snizeni poslechovosti a poklesu ceny inzerce. Nemala
¢ast aktualni domaci i svétové hudebni produkce tak nema $anci byt do proudového vysilani

ree
1.

zatazena, pokud se stanice na trhu rovnou neprofiluje jako ,,alternativn

Tato, pro programové teditele, obtizna situace byva obvykle feSena kompromisem
v podobé specializovanych a zdnrové vyhranénych pofadi. Nicméné, vétSina hudebnich stanic
nenachazi ve svém programovém schématu pfili§ prostoru pro hudebni publicistiku a takové
potady jsou tedy spiSe ojedin€lé. V soucasnosti na ,,znackach* hudebné publicistickych poradii
stavi svou politiku napiiklad rockové Radio Beat, prazské alternativni Radio 1. Pfed zménou

hudebniho formatu také radio Faktor'

Také Cesky rozhlas znaéné rozsifil nabidku pofadii zaméfenych na popularni hudbu.
Hudebni publicistika byla jiz diive zhodnocena jako pfijatelna forma, pro nabidnuti zanrové co
nejrozmanitéj$itho hudebniho obsahu s pfidanou hodnotou vetejnopravniho média. Autofi
pofadd vysilanych na stanicich Ceského rozhlasu se vénuji zejména Zanram a formam mimo
hlavni posluchadsky zajem tak, aby byl Cesky rozhlas i v oblasti hudby schopen naplnit
podstatu vefejnopravniho média. Napfi¢ celoplo$nymi i regiondlnimi stanicemi lze najit velmi
pestrou nabidku zanrovych potadi, které pfinédSeji zpravidla kvalitné a napadité zpracovanou
hudebni publicistiku. Alternativu k soukromym stanicim nabizi zejména pro mladé posluchace

také na internetu vysilajici stanice Ceského rozhlasu Radio Wave'’.

1.2. Soucasné hudebni publicistické porady

V Ceské republice vysild v sou¢asnosti osm desitek soukromych a vefejnopravnich
rozhlasovych stanic'’. Soukromé stanice piisobi zpravidla na regionalni urovni, odkud, maji-li
dostatecné uspésny vysilaci formdt, Casto rozsifuji své pokryti az k celoploSnému pokryti.
V soucasnosti pokryvéa svymi frekvencemi celé izemi Cesky rozhlas a radia Impuls a Frekvence

1 a Evropa 2."®

" Dnes Hitradio Faktor jako soucast jihoCeské sité Hitradii

16 2006-2008 také na frekvenci 100,7 FM pro Prahu a Sttedni Cechy

17 Radiotv.cz [online]. 2011 [cit. 2011-05-20]. Poslechovost. Dostupné z WWW: <http://www.radiotv.cz/wp-
content/uploads/2009/05/poslechovost_total.pdf>.

18 Mikroforum.cz [online]. 7.3. 2011 [cit. 2011-05-20]. Radia celoplosna. Dostupné z WWW:
<http://www.mikroforum.cz/gam_ht/r_celoplosna.php?str=0>.
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1.2.1.Celoplosné stanice

Celoplo$né vysilaji predevsim stanice Ceského rozhlasu. Ty ve svém programovém
schématu nenabizeji témét zadnou hudebni publicistiku zaméfenou na neartificialni hudbu. Za
vyjimku z tohoto tvrzeni lze &asteéné povazovat stanice 2 a 3. CRo2 ve svém programu nabizi
zejména publicistické a umélecké rozhlasové Zanry vcéetné hudebni publicistiky. Hudebni
produkce odpovida okrajovému tradicnimu publicistickému a uméleckému zaméieni rozhlasové

stanice a je zaméfena na mén¢ oblibené hudebni zanry — naptiklad country nebo jazz.

Dalsi (soukromé) celoplo$né vysilajici stanice, Impuls', Frekvence 1?° a Evropa2,”

nenabizeji zddny potad, ktery Ize oznacit za hudebné publicisticky.

,,Celoplogn&“ vysilaji také stanice Ceského rozhlasu na internetu. Na vzdélavaci stanici
Réadio Leonardo je denné vysildna magazinova série potfadii Nota Bene. V programu jiz
zminéného radia Wave je nékolik hudebné publicistickych potadd, které se vénuji alternativnim
hudebnim stylim. Jmenovité napiiklad potad Beatcase, jehoz obsah je zaméten na hiphop a rap,

Dubovy High nebo Dark Wave, jehoz napli je vénovana ,,temnym hudebnim stylim*®.

1.2.2.Stanice zasahujici vice regionii

Soukroma multiregionalni radia maji podobnou politiku jako celoplos$né stanice, jez se
poslucha¢ii o zatazeni hudebnich potadii s publicistickou naplni. Zadny hudebné publicisticky
pofad neni zafazen v programu Radia Blanik®, jeZ je vyhradné zaméfeno na &eskou hudbu
s malym podilem mluveného slova, Fajnradio™ jehoZ program je postaven na aktualnich hitech
a moderatorskou show zaméfenou na nejmladsi posluchacské skupiny, moravskoslezské Radio
Cas™ ani Kiss radio *hrajici hudbu 80. a 90. let. V soudasnosti nejsou vysilany pofady podobné

puvodnimu Vétrniku ani Zadnou stanici multiregionalni sit¢ Hitradii . Pouze nynéjs$i Hitradio

19 Impuls.cz [online]. 7. 5. 2011 [cit. 2011-05-20]. Radio Impuls - Ré&aadio. Dostupné z WWW:
<http://www.impuls.cz/programme/list/>.

%% Wajshajtl Jakub [email] [cit. 2011-3-17] Archiv autorky.

21 Evropa2.cz [online]. 7. 5. 2011 [cit. 2011-05-20]. Program | Evropa 2. Dostupné z WWW: <Evropa2
Lhttp://www.evropa2.cz/cs/program.shtml>.

22 Radioblanik.cz [online]. 7 .5. 2011 [cit. 2011-05-20]. Radio Blanik - denni program. Dostupné z
WWW: <http://www.radioblanik.cz/index.php?pageid=4050>.

23 Fajnradio.cz [online]. 7.5.2011 [cit. 2011-05-20]. Potady | fajnradio. Dostupné z WWW:
<http://www.fajnradio.cz/fajn-radio/porady/>.

24 Radiocas.cz [online]. 8. 5. 2011 [cit. 2011-05-20]. Program radia | radio Cas. Dostupné z WWW:
<http://www.casradio.cz/show.php?kat=statika&idpage=program&mesto=>.

25 Kiss 98 fm, Kiss Hady , Kiss Morava , Kiss Publikum . Kiss Jizni Cechy , Kiss Proton , Kiss Delta



19

Faktor jest¢ jako Radio Faktor porady publicistického typu vysilalo. Konkrétné potad
Hitshaker, jehoz obsah mapoval hudbu 80 a 90 let. resp. od cca 1985 do 1995. Naplni potfadu
byla piedevsim rand elektronickda hudba. V pfilezitostnych rozhovorech tu Cesti hudebnici
popisovali své osobni zkuSenosti s timto hudebnim stylem. Dal$i potad Intro LP poskytoval
prehled nejzajimavéjSich novych desek tydne a alternativni potad Big Time byl zaméfen na

britskou a francouzkou hudebni scénu®.

Zadny hudebné& publicisticky pofad nevysila ani rockové zaméfené Radio Hey, jehoZ
cilovou skupinou jsou, jak naznaCuje programova koncepce, muzi. V programové nabidce
stanice sice porady surCitou koncepci jsou, nelze je vSak oznalit pfimo jako hudebné
publicistické, nebot’ jim chybi zejména dostateény podil mluveného slova.”’ Jediny potad, jejz
by bylo mozné oznacit jako hudebné& publicisticky, byl potad ,,Rockaréna - Lihen*. Tento potad
s nahravkami mladych a malo zndmych rockovych skupin, véetné jejich profilu, ale jiz neni

vysilan.*®

Tematickym a hudebné publicistickym pofadim je denné vénovéana Cast veCerniho
vysilani Rock Réadia Sumava. ** Nékteré znich lze oznagit jako hudebné publicistické a
vénovala jsem se jim podrobnéji v analytické ¢asti. Podobny hudebni format i programovou
nabidku ma také Radio Beat, jehoz programovy feditel Petr Kolinko vytvofil profil radia
zalozeny pravé na hudebné publicistickych potadech. Potady uvadéji stali moderatoii nebo
moderétorské dvojice, které jsou soucasné také jejich dramaturgy.’® Moderatory potadii jsou
Casto uzndvani hudebni publicisté. Napt. potad Vétrnik, ktery moderuje a ptipravuje Jaromir
Tima a Jan Hamernik neni, jak by se mohlo podle nazvu zdat, ani pokracujicim, ani
navazujicim pofadem na potad Vétrnik®' vysilany na stanicich Ceskoslovenského rozhlasu, jimz

jsem se zabyvala ve tieti kapitole.”

Vice regionti zasahuje také kiestanské radio Proglas, v jehoZz programu je zafazeno
nékolik hudebné publicistickych potfadi. Dvéma z nich se budu zabyvat v analytické ¢asti. Dalsi
porady jsou vénovany folklorni hudbé - potady Vonicka lidovych pisni, Folklorni okénko a

Hrajte, kapely! - a world music - potad Slyste, lidé!.

% David Hocke [email]. [cit. 2011-05-07]. Archiv autorky.
7 Porady Album tydne a 100% rock hity zahrnuji 0 % mluveného slova
%% Ke dni 20. 5. 2011
29 Radiosumava.cz [online]. 8. 5. 2011 [cit. 2011-05-20]. Rockradio Sumava. Dostupné z WWW:
<http://www.radiosumava.cz/index.php?Ing=CZ&webid=3>.
30 v - v . sy ’ . ;v s
Témito porady jsem se bliZze zabyvala v analytické ¢asti
*! http://www.radiobeat.cz/cs/index.php?scname=_program&stranka[]=2&datum=2011-04-18
324 ,:
Viz strana X



20

1.2.3.Regionalni radia vysilajici v Praze

Country Réadio *vedle ryze countryové a folkové hudby vysila také hudbu 60. let a rock
n’rollovou hudebni produkci. Jako hudebni publicistiku zatazuje pfedev§im porady zaméfené na
historii a vybér z archivii v ramci hudebniho formatu stanice. Jmenovité jde o potady Hudebni
vzpominani o jedendacté, Zaddano pro legendy a Pozdni sbér. Soudobé country hudb¢ se vénuje
moderator Milo§ Keller v potadu Folkmenu, zaméfeném na zacinajici folkové skupiny, nova

alba a pozvanky na koncerty.

v , wv 1 .34 114 Y . ..
Na taneéni styly a drum n’base zamé&fené Dance radio **vysila potady 2Hot a na historii

zameteny autorsky potad Bassmachine.

Hudebni naplit Radia Etno ****je zaméfena na etnickou hudbu, world music®’ a rtizné zdnrové
fuze, které z etnickych kotenti vychazeji. Pro Siroky hudebni zabér radia se ve vysilani
vyskytuje znaéné mnozstvi tematickych potadi, jejichz napln nese také hudebné publicistické
prvky — potad o africké hudbé Sonic Africa, Zastavenicko, dialogicky potad zaloZeny na
rozhovorech Ivety Kovacové s hosty, Ethnoland I. K., potad Pohodli zaméteny na novinky,
Reggae Wave, externé ptipravovany potad Indies Scope o novych hudbé ze stejnojmenného

hudebniho vydavatelstvi a porad Breizik - Bretan.

Radio 1 se snazi poslucha¢tim nabidnout co nejSirsi skalu hudebnich styld. Zamétuje se

¥ Nabizi tak vedle alternativniho proudového

pfedev§im na ,,nemainstreamovou* hudbu
vysilani také velké mnozstvi hudebnich potradt, které jsou koncipovany jako autorské pofady
jejich moderatord. Ne viechny z nich je mozné oznacit jako hudebné publicistické. Cast z nich
jsou pouze moderované hudebni bloky zaméfené na jeden hudebni styl. Za skuteéné
publicisticky lze oznacit napiiklad potad Inclubator, ktery ptedstavuje zacinajici domaci

hudebniky a DJs a zprosttedkovavd posluchacim poslech jejich demo snimki.

33 Countryradio.cz [online]. 8. 5. 2011 [cit. 2011-05-20]. Country radio/program/¢tvrtek. Dostupné z
WWW: <http://www.countryradio.cz/pr04.php>.
Danceradio.cz [online]. 7. 5. 2011 [cit. 2011-05-20]. Dance radio. Dostupné z WWW:
<http://www.danceradio.cz/prog.jsp>.

3% Ethnoradio.cz [online]. 7. 5. 2011 [cit. 2011-05-20]. ETHNO radio - world & ethno music. Dostupné z
WWW: <http://ethnoradio.cz/showpage.php?name=porady>.

*® Hudebng publicistickymi porady radia Ethno jsem se v této préci nezabyvala, nebot hudebni Zanry
oblasti world music, na které se tyto porady zaméruji, nejsou soucasti popularni hudby.

*” World music je souhrnny termin pro mnoho tradi¢nich folklornich hudebnich styld a zanrd

% ekvivalent alternativni neni v tomto pfipadé relevantnim oznaenim, nebot v programu radia jsou

zafazeny porady, jejichZ autor se v nich vénuje zanrm, které alternativni rozhodné nejsou — napfiklad

hip-hopu nebo hard rocku.
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Radio Spin je zaméfeno na R'n’B, hiphopovou a rapovou hudbu a v této souvislosti

vysila pofady o historii a soucasnosti téchto zanrt R 'n'B Nite Fever a Hip Hop Drunkiez.

Do programového schématu radia Rockzone neni zatazen zadny hudebné publicisticky

porad.

1.2.4. Regionalni mimoprazska radia

1.2.4.1. Soukromé regionalni mimopraZzské stanice

Regionalni soukromé rozhlasové stanice nemaji ve svém programu zafazeny hudebni
porady témért viibec. Vyjimkou je pouze mostecké radio Gama, do jehoZ programu je zafazeno
n€kolik hudebné publicistickych potfadi zamétenych na rock a radio Relax, jehoz moderatoti

pripravuji potad RNB, ktery ale nelze oznadit jako hudebné publicisticky.”

1.2.4.2. Regionalni stanice ¢eského rozhlasu

Na rozdil od soukromych regionalnich stanic je v programu regionalnich stanic Ceského
rozhlasu zatazeno mnoho hudebné publicistickych potadi, jejichz autofi pfipravuji obsah
zaméteny na popularni hudebni Zanry. Nejvice potfadd je zamétfeno na oblastni folk a country,

¢eskou popularni hudbu 60. az 90. let a zahranicni oldies.

1.3. Hudebni publicistika, hudebni rozhlasova publicistika

Bézné€ uzivany pojem hudebni publicistika, ktery se vyskytuje zejména v souvislosti s

tisténymi médii, ma ve zvukové podob¢ urcené pro rozhlas pone¢kud jinou formu a napli.

Nasledujici vymezeni pojmu hudebni rozhlasova publicistika zanu nejprve obecnym
definovanim publicistiky a rozhlasové publicistiky. Nakonec se budu zabyvat konkrétni
podobou hudebné publicistickych zanra a specifik. Pojmem hudebni rozhlasovy kritik se prace

zabyvat nebude, nebot’ ucelem rozhlasové hudebni publicistiky neni vytvaiet soudy a rozebirat

** Potad RNB je moderovany hudebni blok s nahravkami hudebniho stylu rhytm and blues.
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dilo, nybrz pomoci rozsifit posluchacovy poznatky o hudbé daného zanru. Funkci ,kritika® a

zprostiedkovatele informaci tak v ptipadé hudebné publicistickych pofadt plni moderator.

Ptivod slova publicistika a slov od né&j odvozenych lze vysledovat z latinského slova publicare”,
uvefejnit, &init piistupnym nebo také publicus’’, coz znamena obecni, statni, vefejny, Gfedn.
Voln¢ preneseno, takto Ize oznacit veskerou zurnalistickou produkci — jako ¢innost zaméfenou

k verejnosti a uréenou ke zvefejnéni.

Encyklopedie zurnalistiky a marketingové komunikace potom definuje publicistiku jako

... Cinnost spojenou se stanoviskem, objasiujici
uddalosti, situaci nebo myslenky, ..., publicistika kromé
informaci obsahuje ndzor, hodnoceni a subjektivni pristup,
zahrnuje pojmy, soudy, postoje, kombinuje analyticky a
synteticky pristup, jejim vysledkem je poznani a eventudlné

. Vv s .. 42
presvédceni recipienta.

Publicistika prezentaci nazorti umoznuje recipientim v jakékoli své formé ziskat nejen
reflexi vlastnich postoji, ale také poznani, nebot jednou z jejich zakladnich funkci je
,vysvétlit“, Tato zakladni funkce publicistiky se v historickém i souCasném kontextu také
ukazala jako velmi Gcelny néstroj pro formovani nazoru publika nejen v politické, ale také v
kulturni oblasti, a vni samoziejm¢ i té hudebni. Jednosmémy vyklad udalosti a zamezeni
pristupu k informa¢nim zdrojim, jeZ nejsou ve stejné nazorové a ideové linii, je Ucelnym
nastrojem ovlivilovani minéni publika. Pro publicistiku je tedy dtlezita predev§im dostupnost
zdroji. To plati také v kulturni publicistice, jejiz je hudebni publicistika soucasti. Kulturni
publicistiku zpravidla konzumujeme ve formé analyz, kritik a recenzi dila, jehoz prvnim
predpokladem je alespoii potencidlni dostupnost pro publikum. Subjektivni pohled publicisty by
mél totiz vyvolat zajem nejen o médium, které dilo publikuje, ale piedevsim o dilo samotné,
z ¢ehoz pravé médium Cerpd a vytvaii si tak své stalé publikum. ,.Jejich® médium totiz nabizi

néco ,,navic, obohacuje rozhled.

* REJZEK, Jiii. Cesky etymologicky slovnik. 1. Voznice: Leda, 2001. 752 s. ISBN 80-85927-85-3. Str.
517

1 Tamtéy, str. 517

2 OSVALDOVA, Barbora. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace. 3. Praha :
Libri, 2007. 263 s. ISBN 978-80-7277-266-7. Str. 156
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1.3.1.Hudebni rozhlasova publicistika

Budeme-li se nadale vénovat rozhlasové publicistice, 1ze ji z pfedchozi definice vymezit

a pomoci rozhlasovych specifik definovat takto:

e jde o oznaceni skupiny Zurnalistickych zanri
analytického (rozborového, raciondlniho) a dokumentdrne
zobrazovaciho charakteru. K pojmenovani druhu tvorby, kterd
je zarazovana mezi tvorbu uméleckou a védeckou a k vymezeni
specifickych rozhlasovych projevii, jez jsou prevazné venovany
aktualnim spolecenskym jeviim. Jejich vychodiskem je obvykle
zurnalisticka informace o Uddlosti, ..., jez je ddle rozvijena,
dopliiovana a to jak s vyuZitim racionalnich argumentii a
logickych  myslenkovych postupii, tak také metodami

v , , v . v , r oy 43
uméleckeho zobrazeni skutecnosti, uméleckého poslani ...*

Hudebni rozhlasova publicistika méa mezi ostatni rozhlasovou publicistikou zvlastni (ne
vSak vylucné) postaveni. Hudba je nedilnou soucasti Zivota vSech lidskych spoleCenstvi a
jednim z prostiedkd uméleckého vyjadieni. Zejména v poslednim stoleti se jeji forma zacala
diferencovat do mnoha rtiznych stylii a zanr(, jez nezlistavaji jen rozvrstvenim hudby, ale jsou

mnohdy zakladem pro formovani Zivotnich styli jejich vyznavaci.

Ze vsech typt médii ma nejlepsi vychozi pozici pro prezentaci hudby praveé rozhlas.
Umoznuje hudebni produkci z pfenosnych piijimact a nepottebuje jako doprovodnou slozku

obraz ani tistény text. Ob¢ jindy dulezité slozky, obraz i text, jsou v pfipadé rozhlasového

3 OSVALDOVA, Barbora. Praktickd encyklopedie zurnalistiky a marketingové komunikace. 3. Praha:
Libri, 2007. 263 s. ISBN 978-80-7277-266-7. Str. 164
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poslechu nepotiebné. Z hlediska produkce hudebnich nahravek miize rozhlasu v soucasnosti

. . .. , . 44
konkurovat pouze internet svou interaktivitou a schopnosti archivace™.

Hudebni publicistika v rozhlase vyuziva toho, Ze miZe nabidnout s odpovidajicim
informac¢nim doplnénim zajimavou hudbu, jejiz kvalitu posluchaé, ktery o ni projevi zajem,

oceni.

Cilem hudebni publicistiky vrozhlase neni podrobna analyza nejnovéjsiho dila
interpreta spole¢n€ s vynesenim vlastniho posouzeni kvality. Tuto formu publicistiky nabizeji
¢etné hudebni Casopisy a e-ziny. Hudebni publicistické pofady v rozhlase se také obvykle
z ¢asovych divodl nevénuji celému dilu, ale jen jedné nebo ne€kolika jeho castem.

., Vyrazem kritického postoje a hodnoceni miuiZe byt ..uz samotny vybér, zaznamendni
jedinecného jevu, alespon v tom smyslu, ze dilo...je natolik zajimavé, Ze si zaslouzi pozornost. *
¥ Kritické uvazovani tak autor pofadu uplatiiuje jiz v ramci ,piedvybéru®, jehoz kritéria a
jejich naplnéni zistanou posluchac¢tim skryty. Na rozdil od tisténé a elektronické formy hudebni
publicistiky tedy neni G¢elem prezentovat i takova dila, jejichz kvalita miize byt pochybna.
Tento postup obecné povazuje poslucha¢ v pfipad€ rozhlasovych hudebnich potadi za

ptipadnou degeneraci kvality potadu.

Formu hudebné publicistickych potadl Ize oznacit jako ,,popularné nauc¢nou — vedle
teoretického zakladu, kterym je napiiklad informace o interpretovi, historii zanru, nebo
pozvanka na koncert, je soucasti poradu také prakticka demonstrace — tedy hudebni nahravka,
ktera muze ilustrovat obsah moderatorského vstupu, byt s nim informaéné v rovnovaze a

pfipadné€ jej svym vyznamem pro vysilani pfevySovat.

V soucasné dob¢ se ve vysilani hudebni publicistiky uplatiiuji zejména monologické a
dialogické analyticko-komentarové publicistické zanry. Nejfrekventovanéjsi ,,zanr* je samotny

vybér, rozhovor, diskuse, kritika a rozbor.

Hudebni rozhlasova publicistika je zejména na soukromych stanicich v souc¢asné dobé
vyrazn¢ na ustupu vici ryze hudebnim blokim a proudovému vysilani. Pravé nckteré
z hudebnich (soukromych) rozhlasovych stanic dokonce stavi svou vylu¢nost nad ostatni stanice

»potady®, *y nichz se nemluvi.*’

o Nejzndméjsim serverem na sdileni videi s hudebnim obsahem je pravdépodobné Youtube.

> VICAR, Jan. Hudebni kritika a popularizace hudby. Praha: KLP, 1997. 183 s. ISBN 80-85917-27-0.
Str. 11

*® Jde spie o identifikované hudebni bloky
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1.3.2. Pozice moderatora v rozhlasovych hudebné publicistickych poradech

V ptipadé rozhlasové hudebni publicistiky se zpravidla nehovofi, v souvislosti
s pruvodcem potadu, o pojmu ,hudebni kritik* ¢i ,recenzent”, coz je dano pravé ulohou
moderatora v poradu. Tou prvotné neni dilo ,,rozebrat® ¢i predstavit jeho obsahlou a vystiznou
recenzi, ale rozsitit znalosti posluchace a uptesnit souvislosti. Vyjadieni vlastniho soudu nebo
rozvedeni polemiky je v hudebni rozhlasové publicistice samoziejme rovnéz ptitomné, nicméne
zpravidla v obecné laické formé prezentace hodnoceni. Néktefi moderatofi se mu ale presto

vyhybaji.

V naprosté vétsiné hudebné publicistickych pofadii zaméfenych na Zzanry moderni
popularni hudby je moderator, dramaturg a autor potadu jednou a tou samou osobou. Prejdu-li
fakt, Ze v ptipadé soukromych radii tato varianta vyrazné Setii finance, je vyhodna pro

samotného moderatora i posluchace.

Soucasné hudebné publicistické pofady moderuji a vytvaieji pfimo umeélci, ktefi v dané
hudebni oblasti pisobi nebo hudebni publicisté. Prestoze, jak T. S. Eliot tvrdi, je kazdy hudebni
publicista vlastné¢ zneuznany umeélec, jehoz neuspokojend touha se prosadit muze kritiku
ostatnich lidi osudové poznamenat®™, jsou zpravidla publicisté schopn&j§imi moderatory nez
sami hudebnici, ktefi ¢asto neprosli zddnym medialnim tréninkem. Obé moderatorské skupiny
jsou tak vzhledem ke své angazovanosti v hudbé schopny pohotoveé reagovat na piipadné

nesrovnalosti, dotazy a disponuji znalosti Sir§iho kontextu.

& Naptiklad radio City nebo radio Kiss. Tyto bloky jsou obvykle zafazovany v poledne nebo po 19 hodiné,
kdy rapidné klesa poslechovost rozhlasu.

* 1n VICAR, Jan. Hudebni kritika a popularizace hudby. Praha: KLP, 1997. 183 s. ISBN 80-85917-27-0.
Str. 13.



26

Jestlize v proudovém vysilani ve prospéch profesionalnich moderatortt a hlasateld
hovoti jejich profesiondlni hlasovy projev a charisma, tak v pfipadé hudebni publicistiky jsou
posluchaci ochotni vyménou za napadity a inspirativni hudebni vybér a adekvatni informacni

doplnéni z jindy vyzadovanych narokd na hlasovy projev slevit.

Velmi funk¢éné potom ve vysilani pofadu plsobi varianta, kterou zvolil programovy
feditel Radia Beat. Kromé& diskusnich potfadl jsou ve vysilani hudebné publicistickych potadii
ptitomni dva moderéatofi, jejichz role ve vysilani nejsou stejné. Rozdéleni jejich roli by se dalo
ptipodobnit k funkci moderatora a moderatora-odbornika. Jeden z moderator vede potad a fidi
jeho linii, druhy zajist'uje informacni ¢ast a vyber nahravek. Tento systém umoznuje 1épe vyuzit
prostor vysilani, zaujmout posluchate pofadem s konzistentni formou, kdy se kazdy

z moderatort soustfedi na svou roli, navic dialog ve studiu je ozivujicim prvkem.

Posledni z divodi vedouci k veétsi akcentaci autorskych hudebné publicistickych potrada
je, ze vybérem hudby, moderaci pofadu a mluvenym projevem totiz moderator vnasi do poradu
»Cast sebe”. Mnohdy se tak stava, Ze se osobnost moderatora stane vedle hudebniho stylu a
preferenci konkrétnich umélci také jednim z divodl poslechu poradu. Prezentace mnoha

poradi je tak vedle obsahu postavena i na osob&é moderatora.

1.4.  Hudebni poiad Vétrnik

Postaveni soucasnych hudebné publicistickych hudebnich potadli do kontrastu
s pofadem Vétrnik, hudebné¢ publicistickym pofadem zaméfenym na rock, neni vysloveni
jakéhokoli soudu nad minulou ani soucasnou dobou, ale ukazanim vyvoje, kterym si potady,

jejich posluchaci a podminky pro vznik potadt prosly.

Vétrnik byl prvnim samostatnym pofadem o hudebnim Zanru® zvaném rock a jeho
smérech.”® Byl také prvnim rozhlasovym potradem, jehoZ rubriky byly programové zaméfeny i
na hudbu ze zapadnich zemi. Pfestoze se z dnesniho pohledu miize zdat, ze jde o malichernost,

ve ,,sv€“ dobé byl Vétrnik skute¢né poradem, ke kterému kazdy patecni veCer usedaly nejen

*> hudebni zanr je zékladni hudebni kategorie délici hudebni dila a styly podle ur&itych znak( hudebniho
obsahu, formy, aj. Podkategorii jsou hudebni styly ¢i sméry.
*% Styl & smér je piima podkategorie, ktera specifikuje hudebni zanr nebo zanrovou fuzi.



27

mladsi roéniky, pro néz byl pofad primarné urcen, ale i ti, kteti méli 1éta mladi jiz za sebou. Na

kulturnim okruhu Vltava si nasel ve své dobé& téméf ptil milionu poslucha¢i.”

Vybrat ze soucasnych hudebnich poradt vysilanych na rozhlasovych stanicich jednoho
zastupce, ktery by byl tak vyrazny naptiklad svou historii, vyznamem, poslechovosti, znamosti
moderatora nebo jakymkoli dalsim kritériem, aby mohl reprezentovat jako zastupce ostatni
potady, je asi stézi mozné. Predstavim proto vSechny hudebné publicistické porady, které jsou

aktualné na &eskych rozhlasovych stanicich vysilany.”

1.4.1. Vyznam hudebné publicistického poiadu Vétrnik z pohledu posluchaci
bigbitu a rocku

Podle vypovédi tehdejsich dramaturgi potfadu byl jeho vyznam, jak v sedmdesatych
letech,” tak na pielomu let osmdesatych a devadesatych, pro posluchade zna¢ny. Oficidlné
uvadél na vinach statniho rozhlasu takovou hudbu, jakou by posluchaci v bézném vysilani stézi

zaslechli.

Stejné tak, jako byl napiiklad ¢asopis Melodie™ priikopnikem hudebni publicistiky
zaméfené na  moderni  popularni  hudbu  vtisku, stal se jim  Vétrnik
v Ceskoslovenském rozhlase.” Redakce si podle dobovych dokumentt kladla za cil vytvofit

porad, jehoz

»--redaktori se snazi, aby byl sestaven v souladu s dnesnim
vyvojem popularni hudby, aniz by snaha o aktudlnost prekryvala uroverl.
Nejde o pouhé prehravani. Veétrnik chce ukazat posluchaciim, Ze moderni

.. « (56
hudba ma néco v sobé.

>! Referenéni kniha 1983, zakladni Gdaje o poslech vétsiny pofadt Ceskoslovenského rozhlasu,
zpracovalo Vyzkumné oddéleni Cs. rozhlasu 1983. Praha, Ceskoslovensky rozhlas. Str. 185, 178.

*? K datu 20. 5. 2011

> Prvni vysilani 4. 7. 1973

>* Hudebné publicisticky ¢asopis vydavany od roku 1963, plivodné zaméren na popularni hudbu
vieobecné, véetné jazzu; stéld redakce: Séfredaktofi: Lubomir DorGzka, Stanislav Titzl; redakce:
Franti$ek Horacek, Petr Doriizka, pfispivali Jaromir Tama, Jiti Cerny, aj.

>> Oba hudebné publicistické magaziny maji spole&né jedno — zpo&atku nebyly zaméteny vyhradné na
rock, ale na vice malych hudebnich zanr( (Za hudbu malych Zanr( se oznacuji hudebni styly podle
standardnich rozsahU skladeb, tj. kratké skladby ve standardnim rozsahu jednotek minut) obecné.
36 Programova nabidka. Programovy tydenik Rozhlas. 1973, 42, 16, s. 1. ISSN 0231-6811.
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p413

Moderni hudba, a ta zapadni zvlaste, ,,v sobé* skute¢né cosi méla a Vétrnik byl jednim
z mala poradi, kde ji byla vénovana pozornost nejen jako oddychové vyplni. Pro fanousky
rockové hudby $lo viceméné o druhy ,legalni kontakt se zapadni rockovou a pozdé&ji i
metalovou hudbou. Piedtim slySeli posluchaci ,,zapadni“ hudbu o celych deset let diive,
v hitparadé Dvandct na houpacce’’, kterou piipravoval respektovany hudebni publicista Jiti

Cerny s manzelkou.

Posluchaci slyseli poprvé uryvky z desek skupin, kterych se na druhé strané zelezné
opony prodavaly miliony, ackoli oni si je v obchodech nemohli koupit. Ve stejné pozici byli i
sami redaktofi a autofi Vétrniku, ktefi nahravky pro vysilani shan€li na burzach nebo si je

pujcovali od sbératelti.

»Okolo Vetrniku existoval jisty okruh spolupracovniku, kterym,
Slo zajistit odménu 100 korun za stoceni té desky pod zaminkou, Ze je to
vybeér hudby. Cili kolem toho poradu se ,,motalo “ spousta sberatelu, lidi,
co chodili na burzu, ale tieba i vekslaci, kteri tam poskytovali svoje LP.
Madarské a vychodni provenience se samoziejmé ziskavaly tady

z Madarské”™ kultury.*>

Pti rozhovoru s autory ,,Vétrniki od osmdesatych let az do jeho konce v zacatku let
devadesatych, Jifim Chlibcem ®a Petrem Dortizkou®', doglo také k rozporovani nazoru, kterého
se drzi Richard Medek, jehoz diplomova prace se zabyva vyuzitim a pdsobenim hudby

v rozhlasovych publicistickych pofadech se zaméfenim pravé na porad Vétrnik®. Medek tvrdi,

w

ze
»-..-komentare k jednotlivym hudebnim snimkiim jsou, délany
s profesiondlnim prehledem a jsou v nich vyuZivany propagandistické
prvky a moznosti, tykajici se aktudlnich celospolecenskych a celosvétovych
problémii. Zejména se zde objevuje tematika boje za mir...
a

> Dvanact na houpaéce 13. 12. 1964, JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k poslucha&iim: z osmi desetileti
&eského rozhlasu. Praha: Cesky rozhlas, 2003. 667 s. ISBN 80-86762-00-9. Str.599

*®Byly zde i dal3i kultury- napfiklad Polskd, Bulharska, aj.

> p. Dortizka [rozhovor] [cit, 2011-05-07]

*01982-1991

®11979-1982

2 MEDEK, Richard. Vyuziti a pisobeni hudby v rozhlasovych publicistickych pofadech se zamé&fenim na
potad Vétrnik. Praha, 1985. 90 s. Diplomova prace. Univerzita Karlova.
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., ...hudebni  publicistické porady jsou brané jako forma
ideologického pusobeni na posluchace jednak komentari, ladenim promluv
moderdtora, ale také vybérem hudby, kterd je jednim z prostiedkir®
k formovani osobnosti mladého clovéka, pomaha vytvaret jeho ndzor na

svet, na spolecnost.”

Podobny nazor vyslovuje v rozhovoru® pro &asopis Melodie i vedouci redakce malych

hudebnich zanra, Dalibor Basler®.

., K prednostem Veétrniku mizZeme pocitat i jeho programové
poslani — formovat zdravym smérem hudebni mysleni mladych lidi jejich

rozhled a vkus. “

Dle slov Jittho Chlibce i Petra Dortizky®, v konceptu, naplni ani ve vybéru hudby

ideologicka poselstvi ani snaha formovat vkus posluchact obsazena nebyla.

1.4.2.Hudebni porad Vétrnik, obecna charakteristika a struktura poradu

s ohledem na jednotliva obdobi

S potfadem Vétrnik se posluchaci setkavali vice nez 18 let a za dobu svého vysilani si

mezi nimi vydobyl pevnou pozici.

V poslednich letech své existence se musel vyporadavat s piesuny vramci stanic
Ceskoslovenského rozhlasu tak, aby jeho zaméfeni vyhovoval format stanice. Na poklesu
poslechovosti®’ zagatkem 90. let mélo vliv také rodici se trzni prostiedi, které znamenalo konec
monopolu Ceskoslovenského rozhlasu na rozhlasové vysilani a vznik soukromych stanic. Tyto
dva faktory lze oznacit jako hlavni divody, které vedly k zadniku potadu v roce 1991. Tehdy
jeho prifezovost a vybérovost nahradila soukroma radia, ktera nabizela hudebné jednotny

format a daleko vétsi prostor pro hudebni produkci, ktera byla hlavni naplni programu stanice.

1.4.2.1. Historie Vétrniku

% MEDEK, Richard. Vyuziti a piisobeni hudby v rozhlasovych publicistickych pofadech se zaméfenim na
potrad Vétrnik. Praha, 1985. 90 s. Diplomova prace. Univerzita Karlova. Str. 9, 86.

® Pisnicky z éteru. Melodie. 1978, 1, s. 2., rozhovor s Daliborem Baslerem,

® Vedouci Redakce malych hudebnich zanri

® p. Dortizka [email][rozhovor] [cit, 2011-05-07]

®7 iz kapitola o poslechovosti pofadu V. — zatim neexistuje
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Prvni dil pofadu Vétrnik s podtitulem ,,rozhlasovd hudebni ,, diskotéka““® byl vysilan
na stanici Vltava ve sttedu 4. Gervence 1973% od 19,35 do 21,50 hodin. Paivodni redakei tvofil
hudebni redaktor Milo§ Kafka a rezisér Jiti Aplt, pofady provazeli Zdena Adamova, Lenka
Filipové a Karel Zich”'.

V programovém tydeniku Rozhlas’

byl v souvislosti sanketnim Setfenim, jehoz
cilem”bylo vyhodnotit spokojenost &tenafii s formou programového tydeniku, zjistovan také
zajem o témata, kterd by se v dalSim roce na jeho strandch objevovala. Na zakladé vysledkt

ankety vy3el v tydeniku o nékolik mésicti pozdé&ji na titulni strané velky profil pofadu™.

Brzy vystiidal v piipravé Vétrniku Milose Kafku Ludvik Cermak,” ktery se na poradu
dramaturgicky podilel do roku 1979, kdy zemiel. Ludvik Cermak nasméroval Vétrnik do jeho
(pozdégji ryze) rockového zaméfeni. Napt. byly-li 12. prosince na programu nahravky souboru
Lajose Iluse, profil afroamerické zpévatky Roberty Flack’® a seridl o tanci, v lednu
nasledujiciho roku sice zlstalo podobna struktura obsahu, ale potfad, feCeno hantyrkou
hudebnich fanousk®, ,.pfitvrdil“ a odvysilal napiiklad koncert skupiny Uriah Heep’’ nebo seridl
o Rolling Stones. Po Ludviku Cermakovi ptevzala vedeni poradu autorska dvojice Petr Dorizka
a Frantisek Horadek, zaroven také redaktofi ¢asopisu Melodie. Jejich snahou bylo nabizet co

nejvice nové aktualni hudby, a to nejlépe ze zapadnich zemi.

68 Diskotéka, zde: sbirka desek, diskd.
69 JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k poslucha¢tim: z osmi desetileti ¢eského rozhlasu. Praha: Cesky
rozhlas, 2003. 667 s. ISBN 80-86762-00-9. Str. 601 — zde je uveden chybny udaj 6.7.

K piesunu do pate¢niho programu doslo od ledna 1974

n Programova nabidka. Programovy tydenik Rozhlas. 1974, 42, 16, s. 1. ISSN 0231-6811. Str. 1

72 Programové nabidka. Programovy tydenik Rozhlas. 1974, 42, 16, s. 1. ISSN 0231-6811. Str. 1.

7 Programové nabidka. Programovy tydenik Rozhlas. 1973, 41, 48, s. 1. ISSN 0231-6811. Str. 2.

’* Programova nabidka. Programovy tydenik Rozhlas. 1974, 41, 16, s. 1. ISSN 0231-6811. Str. 1.

™ Zde se vypovédi P. Dorlizky rozchazeji se vzpominkami J. Chlibce a ¢lankem v Rozhlase 16/1974. Zda
byl L. Cermak zpocatku pouze v pozadi pofadu a neprosazoval se jako tvirce, |ze s obtizemi zjistit. L.
Cermak zemfiel 1979. Technické scénare vysilani, které |ze dohledat v archivu Ceského rozhlasu jsou
archivovany vybérové od roku 1975 a zde jako autor porad( figuruje jiz Cermak. Pfedpoklad zmény je
tedy zacatek roku 1974. Tomu by odpovidala také viditelnda zména naplné poradu a zvyseni zajmu o
zapadni rockové skupiny.

76 Programova nabidka. Programovy tydenik rozhlas. 12. 12. 1973, 41, 50, s. 1. ISSN 0231-6811.

v originale tiskoviny pfechyleno

7 Nahravka pravdépodobné pochazela z zivého alba skupiny Uriah Help Live vydané v roce 1973.

78 * Melodie — vychazi od roku 1963, od piivodng jazzové orientace se postupem &asu priklani k popularni
hudbé a rocku. Stala redakéni rada do roku 1984 a od roku 1988 — Frantisek Horagek, Cestmir Klos,
Jan Burian, Stanislav Titzl) LINDAUR, Vojtéch; KONRAD, Ondre;j. Bigbit. 1. Praha: Plus, 2010. 304
s. ISBN 978-80-259-0023-9. Str. 48;

Pop Music Express — vychazi od 4/1968 jako Casopis zaméfeny na beat, vydava jej organizace
Spojené prazské kluby (Music F Club, Beat Fun club, Areola Club) tamtéz, str. 48
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,, Vichni jsme védeli, Ze se snazime jit az na tu maximalni hranici a ten
prostor na té hranici vyplnit. A vyplnit to tim, co je zrovna nové a zajimavé
a jestli treba néejaky posluchac chce slyset piil roku staré Rolling Stones,
tak samozrejme mu clovek miize vyhovet, a my jsme si mysleli, Ze je lepsi to

., )
porad sunout dal.

Petr Dortizka s FrantiSkem Horackem piisobili v pofadu kratce a kvili stuptiujicim se
pozadavkiim na kompromisy vici ideologii se rozhodli na podzim roku 1982 spolupraci

s Redakci malych hudebnich zanrd ukoncit.

V poslednim, devitiletém obdobi, vytvaiel podobu Vétrniku PhDr. Jifi Chlibec. Potad se
za jeho vedeni zamétoval vice na Ceskoslovenskou hudebni scénu. Hlavni idea, seznamovat
posluchace s aktudlni i prifezovou rockovou tvorbou zistala, zménil se ale casteCné obsah
potadu. Piedevs§im dostaly vice prostoru domaci amatérské rockové skupiny, pro které se porad
stal moznosti, jak svou hudbou oslovit co nejvétsi publikum. Vétrnik se tak, vedle potadu, ktery
uvadél a zasvécoval posluchace do vychodniho i zdpadniho rocku, stal také dalezitym poradem
pro mnoho domacich skupin, které by jinak mohly oslovit pouze regionalni publikum. Za
viechny, které poslaly do redakce Vétrniku své demosnimky*’nasazované do hitparad,
jmenovité¢ napiiklad metalova skupina Torr nebo pozdéji velmi UspéSna skupina Lucie.
Prostfednictvim hudebnich anket, hitparad a soutézi zapojila v 80. letech redakce Vétrniku do

rozhodovani o hudebni naplni také posluchace.

Od roku 1984 se, podle programovych zapisu i slov Jifiho Chlibce, situace v domacim
hudebnim prostfedi uvolnila. V Ceskoslovensku a dalich zemich vychodniho bloku zagali
koncertovat i zapadni umélci a ¢astecné opadly zdkazy Cinnosti z pfedchozich let. To mélo
pozitivni dopad na rozsiteni moznosti pro vybér hudby i ve Vétrniku. Pfesto redakce stale
musela souhlasit s jistymi kompromisy, které se projevily naptiklad akcentaci ,,angazovanych
témat“ v nékolikadilném shrnuti festivalu Rockovy maraton Za mir a Zivot *'. Seriél se vénoval
nejvyrazn&jsim skupinam festivalu, jejichz frontmani byli pozvéni i do vysilani*2. Moderator ve
dvou zhruba desetiminutovych blocich polozil hostovi vysilani nékolik otazek které se, vedle
tvorby skupiny a nadchazejicich koncertti, vénovaly také tématu ,,valky a miru“. Do vysilani

byla pozvéana naptiklad novovinova skupina Moped, kterd ziskala jednu z cen festivalu. Vedle

7 P. Dortizka, osobni rozhovor. [cit. 2011-05-11]. Archiv autorky.
8 Neboli demonstra&ni snimek, nahréavka slouzici skupiné k prezentaci hudebnim manazeriim apod.
jesté pred vydanim prvniho alba.

Rockovy maraton za mir a Zivot — Palac kultury, Praha, 1984.

Vysilaci scénaf: CHLIBEC Jiii; NAVRATIL Jaroslav. Vétrnik /604/ : rozhlasovéa hudebni diskotéka. Praha:
Ceskoslovensky rozhlas, 1985. s. 15.

81
82
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otazek vazicich se k tvorbé skupiny a nadchazejicim koncertim polozil moderator poradu
Vojtéchu Hubingerovi (kytarista a zakladajici ¢len Mopedu, pozn. aut.) nékolik otazek
souvisejicich pravé s akcentovanou tematikou ,,valky a miru“. Z vypovédi obou dramaturgi ale

vyplyva, ze se jednalo o ojediné€lé ptipady, které byly ulitbou a nevitanou protisluzbou ideologii.

Pti tvorbé bézného vysilani byl podle slov Jitiho Chlibce vyvijen z
vy$Sich mist minimalni tlak, samoziejmé& v rdmci pravidel nastavenych pro

celou hudebni oblast.

My jsme pochopitelné védeli, co se poustét miZe a co
nemiize, ale je zajimavé, zZe v téhle oblasti nebyl jediny konflikt za téch
temer 10 let. Vuci zZanru ani vici konkrétnim umélciim za tu dobu
nebyly zadné velké namitky. ... Ale neméli jsme Zadné problémy ani

‘

s texty, ani s hudbou. Mé samotného to dodnes prekvapuje.

Omezeni se tykala pfedevsim zakazli ¢innosti a obav rezimu ze zapadnich skupin, které

svym projevem vyrazné provokovaly. Znama je naptiklad averze ke glamrockové skupiné KISS

-, ...ha jedné strané skupiny, které postradaly vyraznéjsi kvalitu
ve svem hudebnim projevu a aktivné se podilely na propagaci
nasilnické psychozy mezi mladymi lidmi. ... Nejvyraznéjsimi predstaviteli

tohoto sméru byla skupina KISS. “ ¥

a obecné celému punkovému hnuti.

Ve stejném roce, tedy 1984, se podstatné¢ zménila také napln a casova dotace poradu,
»rozdélenim® Vétrniku na porady dva. Od roku 1977 se Vétrnik vysilal jako ,,dvoudilny*. Prvni
dil v patek veger a druhy v sobotu dopoledne™. Sobotni dily nasledné nahradil nové vznikly

potad Radioporta, ktery zaroven pievzal veskeré zbyvajici country a folkové prvky, které se

% In MEDEK, Richard. Vyuziti a piisobeni hudby v rozhlasovych publicistickych pofadech se zamé&fenim
na pofad Vétrnik. Praha, 1985. 90 s. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Str.25, popis rozdéleni hard
rockovych hudebnich skupin na dobré a Spatné — do prvni kategorie spadala naptiklad skupina Pink
Floyd

¥ Zpotatku $lo o pouhé reprizy, pozdéji se ale program uzpdsobil svym obsahem na 180 minut.

v.vs

mluveného slova nez v patek.
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dosud ve Vétrniku objevovaly — naptiklad specialy z findle Porty a dalsi country, folkovou a

folkrockovou hudebni produkei.®

Postupné vytésnéni vSech jinych nez rockovych zanri mélo za nasledek i zménu

podtitulu — z rozhlasové ,,diskotéky* se stal ,poiad pro mladé priznivce rockové hudby“*® a

pozdgji ,,rozhlasova rockova diskotéka*®.

Tteti zménou, byly zmény stanice, na kterych se Vétrnik vysilal. Od zati 1989 byl
pfesunut z Vltavy na stanici pro mladé EM, od dubna 1990 na stanici Ceskoslovensko a v roce

1991 na regiondlni okruh Regina.

1.4.2.2. Struktura Vétrniku

Hudebni néapln poradu byla sestavovana ze tii skupin nahrdvek. Toto rozdéleni bylo
definovano jako oblast ptivodu interpreta neboli ,,provenience™ tj. na domaci a zapadni hudbu a
hudbu socialistickych zemi. V této souvislosti zavedl Jan Risko **v roce 1977 doporuéené (a ve
vysilani striktné vyzadované) kvoty v poméru 50% domaci hudby, 25% zapadni hudby a 25%
hudby vychodniho bloku®. Obecné vzato, redakce Vétrniku uvedené kvoty pfilis nedodrzovala
a soustfedila se spiSe na konkrétni tituly a skladby. Nebylo tedy vyjimkou, Ze domaci a zapadni
hudba mély v poradu piiblizn€ stejnou celkovou stopaz a hudbe vychodniho bloku byl vénovan
polovi¢ni ¢asovy prostor nez predchozim dvéma. Podobny pomér mohl také platit i v ptipadé

poméru poétu hudebnich titul jednotlivé provenience.”

Do poloviny 80. let byla souc¢asti poradu také ponekud toporna poezie Vaclava Honse,
kterou recitovala Consuela Mordvkova a Alfréd Strejcek. Po vzniku Radioporty a omezeni
vysilaciho ¢asu na 90 minut tydné, poeticka ¢ast ustoupila hudbé. Do ryze rockového potadu,

kde v hitparadach soutézily hard rockové a metalové skupiny se navic pfili§ nehodila.

8 priklad: Vysilaci scénar: CERMAK, Ludvik; KAFKA, Milos. Vétrnik /292, 1. dil/ : rozhlasova hudebni diskotéka.
Praha: Ceskoslovensky rozhlas, 1977. s. 22.
Vysilaci scénaf: CHLIBEC, Jifi; NAVRATIL Jaroslav. Vétrnik /652/ : rozhlasova hudebni diskotéka. Praha:
Ceskoslovensky rozhlas, 1986. s. 10 .
Vysilaci scénaf: CHLIBEC, Jifi; NAVRATIL Jaroslav. Vétrnik /867/ : rozhlasova hudebni diskotéka. Praha:
Ceskoslovensky rozhlas, 1990. s. 6.
Reditel Cs. Rozhlasu 1970-1989
In: Rozhlasova prace. Praha: Cesky rozhlas, 1977. 80 s., sbornik
Zaznam vysilani VVysilaci scénai: CERMAK, Ludvik; KAFKA, Milos. Vétrik /86/ : rozhlasova hudebni
diskotéka. Praha: Ceskoslovensky rozhlas, 1975. s. 18. — pomér ¢eska hudba — 49, 35 minut; zapadni hudba — 62,

05 minut, hudba socialistickych zemi 23, 35 minut. Pomér se sice méfil na pocty skladeb, zde byly ale rozpory
taktéz

86

87

88
89
90
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1.4.2.3. Obsahova napli poradu

Vétrnik nemél pevné danou strukturu obsahu s neménnymi ¢astmi, ale kazdé vysilani se
skladalo ze souboru rubrik s tydenni az mési¢ni periodicitou. Na prvni pohled tedy vysilani
vypadalo sestavené nahodile. Zvoleny systém vyplyva z velkého tematického a zanrového
zabéru, ktery meli redaktofi v pofad pokryt a malého ¢asového prostoru, ktery byl takovému

spektru hudby vyhrazen.

Konkrétni obsahova naplin poradu také souvisi s obdobim, naladou ve spole¢nosti a
naplnénim obsahovych a ideovych pozadavkl Ceskoslovenského rozhlasu. Scénai ke kazdému

dilu potadu schvaloval vedle dramaturga, také odpovédny a vedouci redaktor.

Jesté nez se redakce rozhodla k definitivnimu ptiklonu k rockové hudbé, mély nékteré
serialy také historicko-popularizacni charakter. V ramci Vétrniku se vedle tryvka z nové desky
Johna Lennona napiiklad vysilal také serial o historickych tancich Jak se kdysi tancivalo. Takto
tematicky a zadnrové nevyhranéné byly zejména dily vysilané v roce 1973, které byly také dosti
jednoduse strukturované a redakce vénovala pozornost i jazzovym, countryovym, bluesovym
Sansonovym a popularnim zpévakim a souborim. Pivod autord nebyl vtomto sméru
rozhodujici, ve vlibec prvnim dile Vétrniku se vedle ukazek znového alba Spiritual kvintetu
objevil profil Raye Charlese, v dalSich dilech dostala prostor jamajska hudba, francouzsky
zpivajici AmeriCan Joe Dassin, profil skupiny Beatles nebo nové vydana deska Paula

McCartneyho.

Nevyhranénost prvnich dild jest¢ dokresluje vybér domacich interprett, ktefi byli pro
hudebni redaktory zajimavi. V €asti vénujici se profilim zpévaka nebo skupin to byl napt. Zlaty
slavik Karel Gott nebo skupina Spiritudl Kvintet, v Deskdch a vzorcich se redaktofi vénovali
instrumentdlnimu albu Modrého Efektu nahraného ve spolupraci sJazzovym orchestrem
Ceskoslovenského rozhlasu. Jako kritérium k zafazeni do vysilani by se tak pravdépodobné dalo

nazvat ,,povoleni k Cinnosti’!.

Daliimi ¢astmi potadu byly rubriky Z prvé fady °* a Desky a vzorky. Obé rubriky se
podle nazvu mohou zdat témét totozné, Desky a vzorky se ale vénovaly vybérovym nahravkam

z aktualnich studiovych alb.

*! Viz str.X, podkapitola obdobi normalizace
%2 3ivé nahravky z koncertd



35

Pozdégji se do programu zatadila jest¢ rockova hudebni historie s ukazkami a Hudebni
zpravodaj. Sled hudebnich novinek z domaci scény a ze zahrani¢i se v osmdesatych letech, kdy
dostal vice prostoru a publicisticky raz, piejmenoval na Rockové noviny. Autorem Rockovych

novin byl hudebni publicista Jaromir Ttima.

Pred zkracenim vysilaciho ¢asu ze 180 na 90 minut byla soucasti pofadu také rubrika
s dotazy posluchacti a soutéZze o uhadnuti zdhadného zpévédka nebo tajemného alba. Obéma
soutézemi redaktofi na své posluchace vyvijeli vysoké naroky — spravné uhadnuti alba, ze
kterého pochéazelo nékolik odvysilanych ukazek, neni bez poznamek a podrobnych materiald o

Vv

poslech nez moderatoti soucasnych hudebné publicistickych poradii.

5. Analyticka ¢ast

Ukolem mé bakalaiské prace bylo ziskat udaje o podtu soucasnych hudebné
publicistickych pofadi zamétenych na moderni popularni hudbu, podrobit je obsahové analyze
a zhodnotit vliv vysilani na posluchace. Zaméfila jsem se na rozhlasové stanice vysilajici
v pasmu VKV na uzemi Ceské republiky. Udaje o poétu rozhlasovych stanic na nasem uzemi

jsem Cerpala z vysledku statistického Setfeni Radioprojekt*

Analytickou cast jsem rozdélila na nékolik dil¢ich casti. V prvni Casti jsem se zaméfila
na vyhledani jednotlivych poraddi ve vysilani rozhlasovych stanic, analyzovala jsem jejich
obsah, rozhodla o zatazeni do kategorie hudebné publicistickych poradili a zaznamenala udaje o
vysilani. Protoze ne vSechny rozhlasové stanice vysilajici na frekvencich jsou slySitelné
v hlavnim mésté, vyuzila jsem internetového vysilani na play.cz nebo zdznamt vysilani, které
na svych webovych strankach stanice poskytuji.

V druhé c¢asti jsem vyhodnotila vysledky ankety, kterou jsem na téma obliby hudebné
publicistickych poradit mezi posluchaci zadala na internetu. Vysledky tohoto Setfeni nemaji
reprezentativni charakter, jde o vyhodnoceni dotazniku vyplnéného nahodné vybranou skupinu
osob ve véku 18-26 let.

V posledni ¢asti jsem analyzovala realnou poslechovost vybranych hudebné publicistickych
potradt vysilanych na soukromych i vefejnopravnich rozhlasovych stanicich. Tato data mi byla

poskytnuta.
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publicistickych pofadi zaméfenych na moderni popularni hudbu ve vysilani a postihnout zajem

posluchaci o tento typ rozhlasovych poradu.

Pivodni zamér, analyzovat vliv téchto potradi predevsim na zékladé posluchacskych
ohlasti, jsem vyhodnotila jako nevhodny pfedevSim pro neochotu spoluprace ze strany
dramaturgii nékterych pofadii a zménu komunikacnich zvyklosti, které vedou kutlumu a
minimalizaci poslucha¢ské odezvy. V tomto ohledu hraji vyznamnou roli socialni sité, na nichz
jsou vytvoreny profilové stranky vétSiny potadil, na nézZ mohou posluchaci libovolné pfispivat.
Na zéklad¢ sledovani né€kolika téchto stranek, jsem vyhodnotila, ze komunikace posluchacii
s autory/dramaturgy/moderatory potfadl se v tomto prostfedi transformovala do jednoduchych
vét vyjadiujicich libost ¢i nelibost vi¢i obsahové naplni potfadu. Tento trend minimalizace
komunikace s redakci mi osloveni moderétofi poradii nezavisle na sobé& potvrdili®.(vypsat, aZ se

k tomu dostanu jaké)

5.1. Material

Jak uz jsem zminila v teoretické a v uvodu analytické ¢asti, pro prvni Cast jsou
materidlem zadznamy pofizené z internetového vysilani rozhlasovych stanic. VSechny nahravky
a prislusné podcasty stazené z webovych stranek jednotlivych rozhlasovych stanic pochazeji
z dubna a kvétna roku 2011. Nahravky jsou zaznamenané v celé délce potfadu vcetné reklam a

hudebni ¢asti.

Pro druhou c¢ast jsem vyuzila vysledkl ankety, kterou jsem zadala k vyplnéni na
internetu nadhodné vybrané skupiné respondenti ve veéku 18-26 let
V posledni ¢asti jsem pracovala s poskytnutymi udaji o poslechovosti vybranych potradt. Tato
data mi byla poskytnuta z posledniho vyzkumu Radioprojektu provadéného agenturou Median
pro obdobi IV. Q. 2010 — I. Q. 2011, Mezi vybrané potady jsem zahrnula potady
Hard&Heavy, Svézenky a machii a Beatova zpovédnice na radiu Beat, Inclubator na Radiu 1,

Folkmenu na Country radiu a ve¢erni pofady na Rockradiu Sumava.

5.2. Popis zkoumani

 Milo Keller - Folkmenu na Country radiu, Stanislav Ruba — Hard&Heavy na radiu Beat a Maté&j Sychra
— Inclubator na Radiu 1. Emailova korespondence, dostupné v archivu autorky.
i Udaje poskytnuty Petrou Keprtovou, email v archivu autorky
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V poptedi celé analyzy stoji vlastni vybér pofadii a seznameni se se soucasnymi

hudebné publicistickymi potady.

Kazdy pofad jsem opatfila tabulkou, do niZ jsem zanesla zakladni tdaje o poradu.
Podrobnéjsi informace jsem dale uvedla v textu pod pfisluSnym potadem. V této Casti tedy
sledovala predevsim celkové vyznéni potadu, jeho formu a zda je se jeho napln zabyva zanry

moderni popularni hudby.

V druhé casti jsem ukazala redlny odhad poslechovosti hudebni publicistiky
zkoumaného zaméfeni. Do této Casti jsem vybrala porady vysilané na typové odliSnych
rozhlasovych stanicich. Jsou tu zastoupeny pofady vysilané na stanicich Ceského rozhlasu,
potady vysilané na prazském alternativnim radiu (Radio 1), na multiregiondlnim radiu (Radio
Beat), mimoprazském lokalnim radiu (Rockradio Sumava) a radiu zaméfeném na country a

folkovou hudbu (Country radio).

V posledni ¢asti, kterou jsem zafadila jako pfilohu této prace, jsem se zaméfila na
posluchacsky zajem o hudebné publicistické pofady mezi mladymi lidmi ve véku 18-26 let.
Vékové rozmezi jsem zvolila proto, ze zajem prislusnikd této veékové skupiny o moderni
popularni hudbu je stale enormni, hudba je dulezitou soucasti zivota piislusnikd této vékové
skupiny. V tomto vékovém rozmezi ma jiz také vétsina mladych lidi utfibeny hudebni vkus, coz
by mohlo vyvolat zajem o hudebné publicistické potady, které mohou jejich hudebni znalosti

rozsifit.

Zminovany dotaznik jsem sestavila a pozadala o jeho vyplnéni prostfednictvim

internetu.

5.3. Metoda analyzy projevu privodci poiradu
Jako metodu jsem zvolila analyzu poslechem praveé vysilanych ¢i jiz odvysilanych
potradil, vyhledanych v programovych nabidkach jednotlivych rozhlasovych stanic na internetu.
Pokud nebylo mozné takovou programovou nabidku na webovych strankach stanice vyhledat,

nebo byla-li nejasnd, kontaktovala jsem emailem programového feditele’.

Poté, co jsem sestavila seznam potencialnich hudebné publicistickych potadu, jejichz

autofi se zabyvaji nékterym z zanri moderni popularni hudby, jsem jednotlivé porady

95
Frekvence 1, Impuls, Rockzone
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poslechla” a vyhodnotila jejich strukturu, koncepci, formu a konfrontovala je s kritérii, ktera

jsem si pro jejich zatazeni do této analyzy stanovila.

Jako kritéria hudebné publicistickych poradu, jejichz obsah se zaméfuje na moderni
popularni hudbu, jsem si vytyCila vyhradni zajem o zanry moderni populdrni hudby,
informativnost a koncepci pofadu. Jako hudebné publicistické jsem oznacila i1 porady, které
nevyuzivaji zadny z rozhlasovych publicistickych zanrii. Toto rozhodnuti vychazi ze zarazeni
vybéru mezi nastroje vyjadieni jistého kritického postoje a hodnoceni.”’ jako hudebné
publicistické potady jsem oznacila i ty, jejichZz obsahem jsou vybrané nahravky s dostate¢nym
kontextovym zafazenim. U téchto pofadt byla ale dulezitym znakem koncepcnost vybéru, tedy,

maji-li vybrané nahravky zjevnou souvislost, kterd je ze studiovych vstupti posluchaci ziejma.

Potady vybrané podle piedchozich kritérii jako hudebné publicistické jsem zaznamenala
s jejich stru¢nou charakteristikou, v niz jsem zminila vyznam a pfinos potadu pro posluchace a
jedinecnost obsahu potadu. V pfilozené tabulce se nachazeji zakladni udaje o potadu jako je
nazev poradu, stanice, na niZ je potrad vysilan, den a cas vysilani, délka potadu, délka
moderétorského vstupu,” jméno moderatora a publicisticky Zanr, ktery je v pofadu vyuZivan.
Posledni tadek tabulky specifikuje formu poradu, neboli jeho obecnou napln. Vybirala jsem
z nasledujicich moznosti, kdy obecnou naplni je:

Ryze hudba

Vybér hudby se zakladnimi informacemi o

interpretovi

Vybér hudby s del§im moderatorskym vstupem

s roz§ifujicimi informacemi

Diskuse/rozhovor s hudebniky

Profil

Historie

Tabulka 1

Do analyzy jsem zahrnula pouze stanice vysilajici v pAsmu VKV a potady, u kterych je
zjevné, ze se jejich autofi snazi napliovat urcitou tematickou a strukturni koncepci v souvislosti

s hudbou.

%% poslech byl realizovan ze zdznamu aktualnich dild na internetu nebo z Zivého vysilani. Zaznam téchto

poradu je k dispozici v archivu autorky.

7 VICAR, Jan. Hudebni kritika a popularizace hudby. Praha: KLP, 1997. 183 s. ISBN 80-85917-27-0.
Str.10.

%% \1yjad¥eno v procentech jako podil mluveného slova a hudby. Potitano bez doby vymezené
obchodnim sdélenim.
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Metoda analyzy vysledkt ankety je popsana v samostatné ¢asti.

I. Cast

5.4. Analyza

A - hudebné publicistické pofady — podil mluveného slova vyssi nez 20 % nebo je v koncepci

jednotlivych pofadl a samotném vysilani vyuzit alespon jeden zanr rozhlasové publicistiky

B - Tematické hudebni potfady s definovanou koncepci a obsahem mluveného slova do 20 %

bez vyuziti nékterého z publicistickych zanra

5.4.1. Poiady s vysokym podilem mluveného slova

Karel Gott — zpatKky si dam tenhle film

Nézev potfadu Karel Gott — zpatky si dam tenhle film,
CRo2

Cas vysilani, doba trvani Sobota 9, 05 -9, 55; 50 minut

Mnozstvi mluveného slova*” 30/70

Zanr hudby v poradu popmusic

Publicisticky zanr pofadu dokument

Moderator Karel Gott

Typ potadu Profil

% Uvéadéno v procentech. Prvni Gidaj vypovida o celkové délce moderatorskych vstupd, druhy podilu
hudby. Pocitano bez reklam.
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Historie

Tabulka 2

Vzpominkovy pofad piipravuje a moderuje Karel Gott. Jeho autorsky porad je zajimavy
predevsim svou formou, nebot své zazitky a vzpominky umélci a hudebnici sdé€luji
posluchac¢im zpravidla jako hosté potradu. Jako koncepce tohoto pofadu byla zvolena forma
jakési ,,one man show®, uznavany zpévak prostiednictvim rozhlasového mikrofonu vypravi o

svych zazitcich a vzpominkach a své vypravéni dopliuje hudbou.

Poftad je postaven na osobnosti a osob¢ Karla Gotta, cemuz odpovidd naplii poradu i vybirana
hudba, ktera doplituje vypravéni. Hudba ma v potadu ilustrativni charakter, velky prostor je
vénovany mluvenému slovu, které je pro posluchace podstatné zajimavéjsi, nebot’ posluchacim
ptiblizuje hudebni prostfedi nejen z profesniho, ale také z osobniho pohledu. Hudebni realie

jsou v potadu zatazené velmi nenasilné€ jako soucast vzpominek.

A Kulaté noty

Nézev potfadu Kulaté noty, CRo2

Cas vysilani, doba trvani 12,05 —12,55; 50 minut

Mnozstvi mluveného slova 44/56

Zanr hudby v poradu Odviji se od hudebniho plisobeni hosta, ceska

hudba

Publicisticky zanr poradu Rozhovor,

Moderator Milos Skalka

Typ potadu Diskuse/rozhovor s hudebniky, historie
Tabulka 3

Do autorského potadu si Milo§ Skalka zve hosty, ktefi jsou spjati s hudebnim prostfedim —
skladatele, hudebniky, zpévaky, amatérské umeélce a v letoSnim roce oslavi kulaté vyroci
narozeni. Dil se vzdy chronologicky vénuje jednotlivym zivotnim etapam hosta ve vysilani.
Porad je koncipovan jako obsahly portrétni rozhovor, kdy nejvétsi prostor ve vysilani dostava
host, aby obohatil poslucha¢e svymi vzpominkami. Ulohou moderatora jako priivodce potadem
je otazkami smerovat hostovo vypravéni a vzpominky tak, aby se pfili§ neodchyloval od tématu.
Moderator do plynuti pofadu vyjma kladeni otazek a zafazovani hudebnich blokd pfilis

nezasahuje a nechava velky prostor k vyjadfeni svému hostovi.
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Hudba ma v pofadu ryze ilustrativni charakter. Nahravky, které v pofadu zazni, pochazi

z hostovy tvorby nebo repertoaru a jsou vzdy spjaty s tématem, o kterém se pravé hovoii.

A USi radia Beat
Nazev poradu Usi radia Beat, radio Beat
Cas vysilani, doba trvani Stieda 19-20, 60 minut
Mnozstvi mluveného slova 46/54
Zanr hudby v poradu Rock, metal
Publicisticky zanr poradu rozhovor
Typ potadu Diskuse/rozhovor s hudebniky
Tabulka 4

Porad Usi radia Beat je spiSe zdbavny potfad nez rovnocennou hudebni publicistikou, pfestoze
jej tvoti v priméru 40% mluveného slova. Potad pfipravuje a moderuje hudebni publicista Petr
Koral, ktery také vybird nahrdvky do vysilani. Koncepce potfadu se opird o publicisticky
rozhovor, ktery je doplnén ,,hudebni hadankou. Ve vysilani je pfitomen host z oblasti rockové

hudby, zpravidla ¢lena nékteré z Ceskych nebo slovenskych hudebnich skupin.

Témata rozhovoru se v pofadu odviji od hudebnich nahravek, které moderator v pofadu pousti
bez patficného uvedeni interpreta, jehoz se host nasledné pokousi uhodnout. Odvijejici se
rozhovor se nasledn¢ tyka obliby této skupiny nebo vlastnich zazitki, které se k tomuto tématu
vazi. Vedle diskuse o oblibé jednotlivych skupin se Petr Koral vénuje také vlastnim aktivitam
hosta, které jsou aktualné¢ v poptedi jeho zajmt. Zpravidla se dotazuje na nové album, které
skupin¢ vychazi, koncertni turné a festivalové aktivity. Potad neni sevieny tématem, moderator
se nesnazi urputné drzet linii rozhovoru, kterd se Casto vyrazn€ odchyli od ptivodniho

smérovani.
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Pozice moderatora je vtomto piipade rozporuplna. Petr Koral tu nefiguruje jako tradi¢ni
vedouci osoba rozhovoru, ktera je v pofadu spiSe upozadéna a dava prostor k projevu hostovi
vysilani. V pofadu velmi dobie funguje dialog a vzajemnd polemika. Casteéné dochézi
k vymeéné¢ roli, moderatorovi je od hosta i od posluchac¢t kladena otazka, kdo tedy je ten tajemny

interpret?, nebot jako autor hadanky zna jeji feSeni.

Neobvykla forma pofadu dokaze udrzet posluchatovu pozornost pravé moznosti aktivné se
zapojit do odhadi interpreta nahrdvek. Tento pofad je uréeny spiSe posluchactm, ktefi jsou

v této oblasti alespon ¢astecné vzdélani a maji hudebni znalosti ve vyse uvedenych zanrech.

Porad je vysilan v pfimém pfenosu, projev moderatora i hosta je bezprostfedni a autenticky, coz
s sebou nese predevsim rizika odchylek od sprdvné vyslovnosti nebo chybné kladeni pauz a
ptizvukl a odchyleni se od spisovné formy ceského jazyka. Je tieba podotknout, Ze posluchaci
jsou ochotni tento zplisob projevu respektovat vymeénou za poskytnuté informace a hudebni a

obsahovou népli poradu.

Hudebni navraty aneb co nevite o moderni hudbé

Nazev potfadu Hudebni navraty aneb co nevite o moderni
hudbg, CRo Plzeii

Cas vysilani, doba trvani Sobota 16, 05 — 16,20, 15 minut

Mnozstvi mluveného slova 45/54

Zéanr hudby v poradu Zanry Popmusic,

Publicisticky zanr poradu ?,

Typ potadu Vybér hudby s del§im moderatorskym vstupem
s rozsifujicimi informacemi, historie

Tabulka 5

Ctrnactiminutovy pofad uvadi dvojice moderatord, ktera chronologicky predstavuje historii
moderni popularni hudby. Porad je pfedem pfipraveny, autor porfadu a hlasatelka Ceského
rozhlasu Plzen svou promluvu ¢tou. Profesionalni projev pilsobi velmi nepfirozené a pro
posluchace je pfili§ komplikovany. Na malé plose pofadu ale dvojice obsahne velké penzum
informaci, véetné¢ hudebnich ukazek, které jsou nazorné a dobfte ilustruji obsah mluveného

projevu.

A Hvézdy hity legendy

Nazev potfadu Hvézdy, hity legendy, CRo Plzeii
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Cas vysilani, doba trvani Pondéli-nedéle 10, 45 — 11, 00, 15 minut

Mnozstvi mluveného slova 40/60

Zanr hudby v poradu popmusic

Publicisticky zanr poradu profil

Moderator Jaroslav Kopejtko a Petr Vacek

Typ potadu Vybér hudby s delsim moderatorskym vstupem
s rozsifujicimi informacemi, historie

Tabulka 6

V dal$im potadu s délkou do 15 minut autofi pfedstavuji ve vytyCenych tématech fenomény
Ceské a zahrani¢ni popularni hudby. Soustfed’uji se pfedev§im na oblast popu 60. — 80. let.
Tematicky se vénuji jednotlivym osobnostem, vyrazny trendim - napiiklad australské
poprockové hudbé, pisnickdm z filmové série Basnici, aj. — nebo nejzndméjSim pisnim
jednotlivych obdobi. Potfad ma pevnou formu, ktera je dana vytyCenymi tématy, od kterych se

autofi potadu neodchyluji.

Rocktime
Nazev potfadu Rocktime, CRo Plzeii
Cas vysilani, doba trvani Sobota, nedéle 22,05; 55 minut
Mnozstvi mluveného slova 43/57
Zéanr hudby v pofadu Metal, modern metal
Publicisticky zanr poradu Rozhovor, pasmo,
Petr Biezina a David Havlena
Typ potadu Vybér hudby s del§im moderatorskym vstupem
s roz§ifujicimi informacemi, diskuse/rozhovor
s hudebniky
Tabulka 7

Dvoudilny pofad Rocktime zamétfeny na soucasné odnoze rocku a metalu vysila v sobotu a
nedéli veCer Cesky rozhlas Plzen. Oba autofi pofadu, Petr Bfezina a David Havlena, jsou

zaroven jeho moderatory.

Sobotni dil se vénuje ukdzkdm z novych alb na Ceském i zahrani¢nim trhu. Z kazdého ve

vysilani zazni dv€ az tfi nahravky vzdy s kratkym doprovodnym komentéiem o albu, skupiné a
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samotné nahravce, ktery je velmi bohaty vychazi z pribézného doplnovani védomosti v této

hudebni oblasti.

LKdyz jsem si poslechl loniské album Teras of White rose...a dozvédeél, Ze se natacelo ve
slovenskych studiich...byvalého clena Helloween, zpivajiciho kytaristy Rollanda Rapova, nejak
mi to hlava nebrala. Kdyz jsem se ddle docetl, Ze na albu spolupracovaly takové svétové hvezdy
jako Dougie White nebo Fabio Lione...tak z toho uz jsem skoro jednu noc nespal...a nakonec
jsem se v materidlech o kapele dozvedel, ze anglické texty psal kapele... Honza Petricko, ktery

tady v Ceském rozhlase taky moderoval Rocktime. “9.4. rocktime

Druhy, ned€lni dil, je zaméfen na podrobnéjsi profil dvou skupin, jejichz hudebni projev
vychazi z téhoz hudebniho stylu. Zpravidla jsou do vysilani zvani ¢lenové téch skupin, jez
v nedavné dob€ natocCily album. Rozhovoru piedchazi ptredstaveni v kratkém profilu, v némz
moderator zmini historii, charakterizuje hudebni projev a vyjmenuje dosavadni diskografii.
Samotny rozhovor je rozdélen na nékolik dil¢ich ¢asti prerusenych blokem hudby z aktualniho
CD, o némz se také ve vysilani hovoii. Rozhovor ve své podstaté dopliuje a rozviji pocatecni
profil skupiny a je veden tak, aby posluchaci dostali co nejvice informaci o skupiné samotné,
jejim jedine¢ném hudebnim projevu a vychazejici desce. Rozhovory do potadu poskytuji vedle
Ceskych a slovenskych také zahrani¢ni hudebni skupiny. Jejich interview je piedtoeno a ve

vysilani doplnéno simultannim prekladem.

V poradu funguje velmi dobie syntéza hudby a slova. Ani jedna ze slozek nevystupuje nad
druhou a jejich pomér v poradu je vyvazeny. PrestoZze ma potad tydné vice jak 100 minut, netrpi
vysilani nedostatkem hudebniho materialu ani improvizaci. Stejné tak nedochazi ani u jedné ze

slozek k pouhé ilustrativnosti ostatnich.

Moderatoti jsou v hudebni oblasti, které se Rocktime vénuje, dostatecné erudovani, nebot’
pusobi jako hudebni publicisté v ¢eskych hudebnich magazinech. Jejich Siroky hudebni rozhled
je rozpoznatelny zejména u vyberu nahravek a v pfipraveé rozhovord a profilt. Projev obou je
Zivy a prijemny, své osobni ndzory na hudbu prezentuji ve vysilani velmi sttidmé. V souvislosti
se zaméfenim potfadu stoji za zminku také profesionalni projev bez vyraznych fecovych i

prozodickych vad.

Tisic tvari jazzu

Nazev potfadu Tisic tvari jazzu, Jazzoviny CRo Plzen

Cas vysilani, doba trvani Sobota, ned¢le 18, 35, 30 minut
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Mnozstvi mluveného slova 20/80

Zanr hudby v poradu Jazz, modern jazz

Publicisticky zanr poradu Dokument, minirecenze;

Moderéator Ivan Tomazdi¢

Typ potadu Vybér hudby s del§im moderatorskym vstupem
s roz§ifujicimi informacemi

Tabulka 8

Dvoudilny hudebni pofad zaméfeny na jazzovou hudbu, jehoz moderator Ivan Tomazdi¢ je
soucasné také autorem potadu a hudebnim publicistou. Jeho prvni ¢ast je vénovéana jazzovym
legenddm zejména z ptedvéalecného obdobi. Druhy dil je zaméfen na soucasnou jazzovou

tvorbu.

Prvni ¢ast pofadu vénovana hudebnim legendam je koncipovana velmi jednoduse. Moderator se
omezuje na struény popis zZivota umeélce, o némz v poradu hovofi, a vybér jeho nejznameéjsich
hudebnich nahravek. Hudebni nahravky jsou fazeny chronologicky ve vztahu k pfedem

zminénym realiim.

Druhy dil pofadu je zaméten tematicky na rizné stylové oblasti a umélce souc¢asného jazzu. V
hudebné, obsahové i koncepéné zajimavejsi Casti se také Iépe doplnuje hudba s obsahovou
naplni moderatorova vstupu. V realiich soucasného jazzu se moderator citi jistéj$i. Tomu
odpovida také oproti prvnimu dilu téméf dvojnasobna délka moderatorskych vstupii. Zakladni
informace o tématu jsou doplnéné zajimavostmi a rozvedené¢ do §ife. U nékterych skladeb
publicista pfipojuje strucny komentar k charakteru skladby blizici se kratké recenzi. Mluvené

slovo a hudebni nahravky jsou vzajemné propojené.

Folkova pohlazeni

Nézev potfadu Folkova pohlazeni, CRo Pardubice

Cas vysilani, doba trvani Sobota 13,05, 50 minut

Mnozstvi mluveného slova 50/50

Zanr hudby v poradu Folk, country

Publicisticky zanr poradu Rozhovor, hudebni magazin,

Moderator Vit Tronicek

Typ potadu Vybér hudby s delsim moderatorskym vstupem
s roz§ifujicimi informacemi

Tabulka 9



46

Porad, ktery uvadi hudebnik Vit Troni¢ek ma volnou koncepci i celkovou naplin. Nepravideln¢
se stiida interwiev s hostem ve studiu, informace o aktualnim déni a novych folkovych albech a
sondou do historie folku pfedev§im na Pardubicku. Projev moderatora je velmi familierni,
bezprostiedni a chybi mu rozhlasova hlasova priprava. Pfidanou hodnotu, kterou by méla byt
znalost folkového prostfedi ,,zevniti“ se moderatorovi nepodafilo plné vyuzit zejména a to
zejména v komunikaci a vedeni rozhovoru s hosty, jejichz odpovédim na zjistovaci otazky
nechdva pouze maly prostor. Potfad plisobi pon¢kud improvizovanou formou. Lépe se vlastni
znalosti prostfedi dafi moderatorovi vyuzivat pfi informovani o aktualnim déni na country a

folkové scéné na Pardubicku.

Folk a country telegraf
Nazev poradu Folk a country telegraf CRo Hradec
Kralové
Cas vysilani, doba trvani Patek 20,00; 22 minut
Mnozstvi mluveného slova 14/86
Zanr hudby v poradu country
Publicisticky zanr poradu Hudebni zpravodaj, magazin;
Moderator Vlad’a Casey Riza
Typ potadu Vybér hudby s del§im moderatorskym vstupem
s roz8ifujicimi informacemi
Tabulka 10

Porad se 14 denni periodicitou ma formu oznamovatele nadchazejicich udalosti v country a
folku sjejich profilovymi medailonky. Hudba ma v pofadu ptedevSim vypliovou funkci,
koncep¢né€ s moderatorskymi vstupy nesouvisi a nahravky nejsou moderatorem identifikovany.

Nekteré moderatorské vstupy lze oznacit jako glosy.

Devata s Princem

Nazev potfadu Devita s Princem, Rockradio Sumava
Cas vysilani, doba trvani Ctvrtek 21,00; 60 minut

Mnozstvi mluveného slova 25/75

Zanr hudby v poradu rock

Publicisticky zanr poradu rozhovor
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Moderator Milan Princ

Tabulka 11

Milan Princ jako privodce pofadem ptedstavuje posluchac¢im ceské rockové hudebniky.
Poutavé koncipovany pofad zahajuje nahravka, jakasi ,hudebni hadanka“a nasleduje
medailonek hudebnika, kterému bude cely porad vénovan. StéZejni ¢asti poradu je rozhovor
s hudebnikem, jez je pfedtoCeny. V rozhovoru se moderator zajima o podrobnéjsi informace o
umélcové profesnim zivoté, nazory na aktudlni problémy v hudebnim primyslu a jeho
soucCasnou hudebni tvorbu. Medailon i rozhovor je prolozen nékolika nahravkami z hostovy
tvorby. Hudba ma v pofadu na prvni pohled spiSe ilustrativni funkci, ale ¢asto predstavuje

hudebnikovy mén€ znamé projekty, takze lze fici, Ze informace pochazejici z mluveného slova,

dialogu s hostem a hudebni slozky jsou vyrovnané.

Porad je zajimavy svou nejednotnou formou a vyuzitim vice publicistickych Zanri v jednom
vysilacim bloku. Uz svym vybérem hostli ukazuje moderator a zaroven dramaturg pofadu, Ze se
v oblasti sou¢asné ¢eské hudby orientuje. Uskalim rozhovort je ale zejména radikalni odklon od
puvodniho tématu a otazky. Moderator se ne vzdy zvladne vratit zpét k ptivodni linii rozhovor a

zpocatku zajimavy rozhovor se zméni v plytké kvitovani a diskusi zcela mimo téma potadu.

Jak se vam libi

Nazev poradu, stanice Jak se vam libi, radio Proglas

Cas vysilani, doba trvani Pond¢li — patek 19, 15; 45 minut

Mnozstvi mluveného slova 50/40

Zéanr hudby v poradu alternativa, country, folk

Publicisticky zanr poradu Rozhovor,

Moderator Milan Tesar

Typ potadu Diskuse/rozhovor s hudebniky
Tabulka 12

Stézejni naplni potadu Jak se vam libi jsou rozhovory s hudebniky ve studiu. Moderator a autor
koncepce Milan Tesar si do studia zve hudebniky ze vSech zdnrovych oblasti hudby, ktefi maji
spole¢nou svou alternativou svého hudebniho projevu vii¢i hlavnim hudebnim proudiim. Cely
rozhovor je diky pohotovosti moderatora ze strany hudebnikll informacné a nazorové velmi
bohaty. Namétem rozhovorti byva zpravidla proziti pohnutych zivotnich situaci a jejich vliv na
hudebni tvorbu, soucasné hudebni sméfovani a reflexe myslenek, které se objevuji v pisiiovych

textech.
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S ohledem na koncepci potadu, jejiz st€Zejni ¢asti je rozhovor, zistava hudba jako dilezity, ale
presto pouze dopliujici prvek, ktery ilustruje obsah rozhovoru a uvadi posluchace do kontextu
jednotlivych okruhdi jeho témat. Vybér hudby neni volen nahodile a koresponduje se
zamyslenym sméfovanim rozhovoru. Neni také vyjimkou, ze skupiny hraji ve vysilani Zive,

ackoli se potad snazi predstavovat predevsim aktualni tvorbu vychazejici na CD.

Projev moderatora je velmi kultivovany, dokdze béhem rozhovoru pohotové zareagovat a

rozvést zajimavou myslenku.

Trikrat z Proglasu

Nazev poradu, stanice Trikrat z Proglasu, radio Proglas
Cas vysilani, doba trvani Denné 7,45; 15 minut
Mnozstvi mluveného slova 40/60
Zanr hudby v poradu Alternativa, folk, rock
Publicisticky zanr poradu Recenze,
Moderator Milan Tesar
Typ potadu Profil,
Tabulka 13

Denné vysilany porad predstavuje novd, mnohdy jesté nevydana alba ¢eskych i zahrani¢nich
alternativnich hudebnikt. Ttikrat z Proglasu je rozhlasovou hudebni recenzi alba spojenou se
ttemi ukézkami. Informacni ¢ést je velmi hutnd, pfipomind format bézné publicistické recenze
alba, pficemz poslucha¢i mohou okamzit¢ konfrontovat recenzentova slova s hudebni
nahravkou. Kratka stopaz poradu vede redaktora k informacni hutnosti vstupi a nedovoluje

velké rozbihani a odklon od tématu.

A Air sofa
Nazev poradu, stanice Air Sofa, Radio 1
Cas vysilani, doba trvani Nedéle 18, 1x za 14 dnti, 60 minut
Mnozstvi mluveného slova 13/87
Zanr hudby v poradu House, downtempo
Publicisticky zanr poradu Rozhovor,
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Moderator Stanislav Zima
Typ potadu Diskuse/rozhovor s hudebniky
Tabulka 14

Porad je zaméfen na elektronickou hudbu v pomalém tempu. Potad zac¢ina kratkym rozhovorem
s hostem, kterym je zpravidla ¢esky DJ nebo hudebni producent. Soucasti koncepce poradu je
také vybér hudebnich seti hostem. Kratky rozhovor vvodu pofadu slouzi predevsim
k predstaveni hosta, jeho hudebnich zajmt a hudby, kterou vytvaii. Pofad pusobi
improvizovanou formou, moderator neni pfili§ schopen navazat na odpovédi hosta, takze
k posluchaci se dostane prostfednictvim vysilani pouze malé mnozstvi zakladnich informaci.
Spise nez o publicisticky rozhovor, ktery se dotykéa nazort a postojil, jde o rozhovor vénujici se
zakladnim informacim o producentovi. Moderator je ve svém projevu nejisty a cely potad
pusobi improvizované, coz omezuje vyuzitelnost zvolené koncepce, ze které by bylo mozné

vytézit zajimavejsi podobu tohoto hudebné publicistického potadu.

A Bass trap
Nazev potadu, stanice Bass trap Radio 1
Cas vysilani, doba trvani Ctvrtek 23, 1x za 14 dni, 60 minut
Mnozstvi mluveného slova 15/85
Zanr hudby v poradu dubstep
Publicisticky zanr poradu Rozhovor,
Moderator DJ Abu
Typ potadu Vybér hudby skratkym moderatorskym
vstupem
Tabulka 15

Porad Bass Trap se zamétuje na oblast dubstepu a dalSich basovych hudebnich styli. Opét se
jedna o potad, ktery je zaméten na tizké stylové rozpéti. Vedle samotné hudby se moderator, DJ
Abu, ve vysilani vénuje déni v této hudebni oblasti. Projev moderatora je velmi svérazny a
familiérni, ale pfesto je schopen posluchaciim sdélit zdkladni tidaje o hrajicim setu hudby a vést
publicisticky rozhovor s hostem. Jak uz bylo feceno, moderdtor pofadu je sam také Cinny
v oblasti hudby, o niZ pofad uvadi, pohybuje se tedy v této oblasti a je schopen prezentovat
aktualni trendy, pfinést do vysilani je$té nevydané nahravky a oslovit znamé hudebni
producenty z Cech i zahraniéi, ktefi navstivi studio. Dokaze pohotové reagovat na odpovédi a
rozvinout je. Rozhovory jsou informacné i nédzorové, vzhledem k profesi moderatora a

charakteru poradu, bohaté a i pro znalého posluchace pfinosné.
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Moderator uplatituje svijj Siroky rozhled predevsim pii vybéru nahravek. U zvlast€ zajimavych
sett dopliuje vedle zakladnich udaji jesté¢ dalSi rozSitujici informace vcetné osobnich

zkusenosti a nazoru na tvorbu producenta setu.

Hudebni i studiova slozka vysilani spolu dobte koresponduji a vytvareji funkéni a informacné

obsahly porad.
Inclubétor
Nézev potadu, stanice Inclubator, Radio 1
Cas vysilani, doba trvani Ctvrtek 22, 60 minut
Mnozstvi mluveného slova 1. &ast 30/70, 2. Cast méné neZ 10/vice nez 90
Zanr hudby v poradu Elektronicka hudba, rock, aj.
Publicisticky zanr poradu Rozhovor,
moderator Karel Kropacek
Typ potadu Vybér hudby skratkym moderatorskym
vstupem se zdkladnimi informacemi
Tabulka 16

Potad, v némz se moderatofi vénuji Ceskym amatérskym skupinam a hudebnikiim. Provazi jim
stiidave trojice moderatord, ktera také vybira hudebni napln pro druhou ¢ast potadu z nahravek
zaslanych do redakce. Prvni ¢asti potadu je rozhovor s hostem, kterym je néktera z ceskych
hudebnich skupin, interpret ¢i DJ, pohybujici se na amatérské ¢i poloprofesionalni urovni.
Tématy rozhovoru jsou ruzné detaily ze zivota skupiny, koncertovani, zmény ve skupiné,
hudebni styl, hudebnimu aranzma, které skupina zvolila pro svou aktudlni desku, aj. Druha cast
potadu se vénuje zaslanym demosnimkim, z nichz se pfehravaji ty nejzajimavéjsi. Porad neni

hudebné vyhranén proto, aby do vysilani mohl byt pozvan jakkoli Zanrové orientovany umélec.

Prvni ¢ast potfadu méa velmi dobrou troven. Moderatofi jsou na vysilani a rozhovor ptipraveni
z dostupnych materiald, jejichz ziskani mtize byt obtizné, vzhledem k tomu, ze jde o medialn¢
malo znamé umeélce. Rozhovor je doplnén nahravkami z alb skupiny tak, aby korespondovaly

s jeho naplni. Tato ¢ast je obsahové konzistentni a informaéné bohata.

Shadowbox
Nazev poradu, stanice Shadowbox, Radio 1
Cas vysilani, doba trvani Nedéle 19,00; 1x za 14 dni, 60 minut
Mnozstvi mluveného slova 23/77 (rozhovor), mén¢ nez 10/vice nez 90
Zanr hudby v poradu Drum n’base
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Publicisticky zanr poradu rozhovor,
Moderator Ondrej Golis
Typ potadu Vybér hudby se zikladnimi informacemi o
interpretovi
Tabulka 17

Potad je zaméten na ukazky z noveé vydanych drum n’baseovych alb a mixovanych setti. Autor
a moderator pofadu je hudebni producent a DJ Ondiej Golis vystupujici ve vysilani jako

Nitrous.

V koncepci pofadu je kladen diiraz na hudebni slozku, ktera silné prevlada nad studiovymi
vstupy, ve kterych moderator poskytuje informace o pravé hraném setu. Vyjde-li zajimavé
album natoCené Ceskym hudebnim producentem, vénuje mu moderator celé¢ vysilani, a

producenta alba si pozve jako hosta.

Hiphop drunkiez

Nazev potadu, stanice Hiphop drunkiez, radio Spin

Cas vysilani, doba trvani Stteda 21,00; 120 minut

Mnozstvi mluveného slova 10/90

Zanr hudby v poradu hiphop

Publicisticky zanr poradu Rozhovor,

Moderator DJ Trusty

Typ potadu Diskuse/rozhovor s hudebniky
Tabulka 18

Hiphop Drunkiez je hudebni pofad zaméfeny na soucasny cCesky hiphop. Ve studiu se tydné
v o r r ’ N r 1 - : r . . r

stfidaji hosté, solovi rappefi nebo cela crew'”, se kterymi moderator diskutuje o nové desce,

souCasném hudebnim sméfovani a aktualnich koncertech. Zajimavym ozivenim potadu je

hudba, kterou hosté michaji ziveé pfimo ve studiu.

Roky v rocku
Nézev potadu, stanice RoKky v rocku, radio Beat
Cas vysilani, doba trvani Pondgéli 20, 00, 180
Mnozstvi mluveného slova 20/80
Zanr hudby v poradu rock
Moderator Jan Podzimek, Jan Hamernik

100 .
Crew — zde skupina



52

Publicisticky zanr poradu Profil, medailon,

Typ potadu Vybér hudby s del§im moderatorskym vstupem

s rozsifujicimi informacemi

Tabulka 19

Autorsky porad hudebnich znalcti Jana Hamernika a Jana Podzimka se priifezove vénuje historii
rocku. Koncepéné jsou jednotlivé dily pfipravované jako hudebni medailony jednoho
konkrétniho rok. Vybér nahravek se omezuje na alba, ktera v tomto roce vstoupila na svétovy ¢i

narodni trh.

Sazometna stireda

Nazev poradu Sazometna stieda
Cas vysilani, doba trvani Stieda 20,00; 60 minut
Mnozstvi mluveného slova* 25/75
Zanr hudby v pofadu rock
Publicisticky zanr poradu Prednaska, vystoupeni
Moderator Jan Rehak
Typ potadu

Tabulka 20

Profilovy potad, jehoZ néaplni je pohled na vyvoj kariéry vybraného hudebnika, zpravidla ¢lena
nékteré¢ ze znamych rockovych skupin. Monologické casti poradu jsou doplnény hudebnimi
nahravkami, z téhoz Zivotniho obdobi hudebnika, o kterém moderator pravé hovoii. Zamérne
vSak nevybira z alb znamé nahravky, které by narusily jinak informacné a hudebné vyvazeny

obsah.

Hudebni profily
Nazev poradu Hudebni profily, CRo Sever
Cas vysilani, doba trvani Sobota 18,00; 50 minut
Mnozstvi mluveného slova* 20/80
Zéanr hudby v pofadu Jazz, blues, rock n’roll, country
Publicisticky zanr poradu Vystoupeni,
Moderator Petr Beran
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Typ potadu

Tabulka 21

Ptipravované profily vyraznych osobnosti z oblasti amerického jazzu, blues a rock n'rollu a
country. Potad se zaméfuje na kriticky pohled na hudebni kariéru znamych hudebnikd jak
z dobového pohledu, tak se souCasnym ¢asovym odstupem. Vénuje se nejen hudebni kariéie

umélce, ale i jeho dal$im vetejnym aktivitam.

Swingova siesta

Néazev pofadu Swingova siesta, CRo Vyso¢ina Region
Cas vysilani, doba trvani Uter}'/ 19,04; 25 minut
Mnozstvi mluveného slova* 20/80
Zanr hudby v poradu swing
Publicisticky zanr poradu Vyklad, vystoupeni
Moderator Jifi Stusak
Typ potadu
Tabulka 22

Potad CRo Vysogina Region, profilovy pofad o &eskych i zahraniénich swingovych
hudebnicich. Struktura potadu je velmi komplikovana. Moderator se odchyluje od piivodniho
tématu, na néjZz Casto navaze az po nckolika vstupech a odehranych skladbach. Skladby
pousténé v poradu jsou neidentifikované a poslucha¢ tak tdpe v provazanosti hudby
s pfipravenym obsahem profilt. Stejné jako struktura pofadu je komplikovany i samotny
mluveny projev moderatora. Zvlast€é obsah slozitych souvéti, ktera naznacuji Cteni textu,

nedokéze posluchac¢ vcas pochytit, coz vede k nesoustfedénosti na jinak velmi zajimavy potad.

Jazzovy podvecer

Nazev poradu Jazzovy podveter, CRo 3
Cas vysilani, doba trvani Denné 17,45; 45 minut
Mnozstvi mluveného slova* Prameéme 30/70

Zanr hudby v poradu jazz

Publicisticky zanr poradu Vystoupeni, rozbor, rozhovor
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Moderator Ondiej Konrad, David Brada, Petr Zvonicek,
Pavel Dostal, Antonin Matzner, Jifi Hlavac,
Vaclav Vrany, Ale$ Benda, Michal Matzner,
Martin Stary, Otakar Svoboda, Rudolf Kulka,
Jan Beranek, Petr Vidomus, Vladimir Truc,
Boris Urbanek Max Wittmann, Otakar

Svoboda, Jiii Stary,

Typ potadu riuzné

Tabulka 23

Jazzovy podvecer je magazinova série nékolika rizné koncipovanych poradii vénovanych jazzu.
Porad je uren pfedevSim naronym a v jazzu se orientujicim posluchac¢tim. Jednotlivé pofady
se stfidaji stydenni az mesicni periodicitou a v celku pfindsi pro posluchace komplexni

informace o udalostech, albech, umélcich a historii ¢eského i svétového jazzu.

Soucasti magazinu je také zivy prenos n€kterého z praveé probihajicich jazzovych koncertt.

V pondéli se stiidaji pofady Blues z hospody a Jazz Update, jejichz moderatoii se zajimaji o
aktualni udélosti a nadchazejici koncerty. V utery jsou vysilany potady, jejichz naplni je jazzova
hudba uplatiiujici se v riznych zanrovych fazich, ve stfedu je v Jazzovém podveceru vysilan
potad Elektric jazz, jehoz moderator pousti nahravky piedstavujici nejmodernéjsi podoby jazzu
Tyz den je vysilan také soutézni potad Tour de Jazz nebo Jazzovy pozdrav. Kazdy ¢tvrtek jsou
pfipomenuta nejdilezitéjsi vyroci v Jazzovém kalendariu a v patek jiz zminény zivy pienos
z jazzového koncertu. Moderatofi sobotnich a nedélnich potadl predstavuji jazz v kombinaci

s poezii.

Magazin je velmi prehledné strukturovan. Kazdy potad pripravuje specialista na danou oblast,
ktery jim nasledné také posluchace provazi. Tento systém poskytuje poslucha¢iim vycéerpavajici
informace o tomto hudebnim Zanru. Naro¢nost studiové ¢asti a distingovany zpisob prezentace
informaci privodcem pofadu souvisi s ocekdvanim naro¢ného posluchace poslouchajicim

kulturni okruh Ceského rozhlasu.

Beatova zpovédnice

Nézev potfadu Beatova zpovédnice, radio Beat
Cas vysilani, doba trvani Utery 20,00; 180 minut
Mnozstvi mluveného slova* 50/ 50

Zanr hudby v poradu Rock

Publicisticky zanr poradu Rozhovor, diskuse
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Moderator Jan Hamernik
Typ potadu Diskuse/rozhovor s hudebniky
Tabulka 24

Moderator pofadu Jan Hamernik si do pofadu zve vyrazné Ceské rockové hudebniky a ¢leny
rockovych skupin, ktefi formovali a formuji sméfovani tohoto Zanru. hosté u ,,zpovédi“
priblizuji podrobnosti a detaily svého profesniho Zzivota, jenz zpravidla neni zaznamenan
v zadné biografické publikaci. vypovédi hostl jsou zpravidla velmi rozsahlé nebot’ moderator
pouze urci téma, které se obvykle tykd hudebnich zacatkli, zahrani¢nich pobyti a turné,
tuzemskych uspéchti, nahravani alb, zmén skupin, ovlivitujicich faktord, aj. a dalsi doplnéni je
jiz plné v rezii hosta. K jednotlivym tématiim vybird moderator hudebni nahravky, které jsou
ilustrativniho charakteru vic¢i naplni porfadu. Moderator ma velmi dobré komunikacni
schopnosti a disponuje znalostmi tohoto hudebniho prostfedi v¢etné historického kontextu. Pro
posluchace, ktefi se vedle hudby zajimaji i o redlie a samotné skupiny a osobnosti rocku, je

tento porad velmi piinosny.

Rockle
Nazev poradu Rockle, CRo Olomouc
Cas vysilani, doba trvani Pondéli 21,00; 60 minut
Mnozstvi mluveného slova* 40/60
Zanr hudby v pofadu Rock
Publicisticky zanr poradu Rozhovor
Moderator Jiti Matéja
Typ potadu Diskuse/rozhovor s hudebniky

Tabulka 25

Magazinovy hudebné publicisticky pofad zaméfeny na soucasné rockové skupiny. VétSina
Casového prostoru vyhrazena tomuto poradu je vénovana skupinam, které pfimo pochazi
z Jihomoravského nebo Severomoravského kraje nebo do nékterych tamnich mést napiiklad
ptijely koncertovat. Moderator se vénuje jak zndmym skupindm, tak i t€ém zaCinajicim, které
jesté nevydaly zadné CD. Vedle samotné reSerSe a poslechu vydanych alb skupiny moderator
Casto také koncerty skupin osobné navstévuje. Mlze tak se svym nazorem na tvorbu skupiny
jeji Cleny pfimo ve vysilani konfrontovat. Rozhovoru nechybi analyti¢nost, moderator se pta i
na osobni nazory piitomnych ¢leni a vyslovuje dotazy, které by bézného posluchace pii

poslechu hudby pravdépodobné nenapadly.
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Druha ¢ast pofadu je vénovana tipim na zajimavé album, pficemz nejsou nabizena nutné pouze

alba nejnovéjsi. Z n¢j jsou nasledné uvedeny dve az tii ukazky.

Legendy
Nézev potfadu Legendy, CRo Olomouc
Cas vysilani, doba trvani utery 17,00; 60 minut
Mnozstvi mluveného slova* 25/75
Zéanr hudby v potadu Rock
Publicisticky zanr poradu Vyklad,
Moderator Jiti Matéja
Typ potadu Profil
Tabulka 26

Porad o méné zndmych a kontroverznich albech hudebnich skupin a zpévakt vydanych v 60-80.
letech. Moderator ve svych vstupech postupné pfiblizuje udélosti spjaté se skupinou, které se
vazi k vybranému albu. Pofad je tedy zpracovan jako ,,rozvinuta charakteristika* alba. Autor v
pofadu velmi zfetelné vyslovuje svilj ndzor na uvadéné album, vcetné zdivodnéni. V pribehu
potadu jsou piehrany ty skladby z vybraného alba, ke kterym se vaze nékteré hodnoceni, udalost

¢i zminka v poradu.

Hudebni sklizen

Nézev potfadu Hudebni sklizeii, Country radio
Cas vysilani, doba trvani Stieda 17,40; 20 minut

Mnozstvi mluveného slova* 20/80

Zanr hudby v poradu country

Publicisticky zanr poradu Rozbor, recenze
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Moderator Pavel Bezouska

Typ potadu

Tabulka 27

V poradu je predstaveno jedno znovych alb country a folkovych hudebnikd. Moderator ve
svych vstupech kratce popiSe obsah alba, znéjZz posluchac¢iim nabidne ¢tyfi pisné. Porad je

zaméfen na ¢eskou hudbu.

Modré pondéli
Nazev poradu Modré pondéli, Gama radio
Cas vysilani, doba trvani Pondéli 20,00; 60 minut
Mnozstvi mluveného slova* 40/60
Zanr hudby v poradu Blues, country, rock
Publicisticky zanr pofadu Vyklad
Moderator PaeDr. Vaclav Netolicky
Typ potadu

Tabulka 28

Potad Modré pondéli je vzdy koncipovan jako nékolikadilny seridl mapujici hudebni kariéru
neékteré¢ho z vyraznych bluesovych a bluesrockovych hudebniki. Moderator se drzi hlavni
nastavené linie profilu, od které neodbihd. Casto se dotkne nékterého zajimavého hudebniho
pocinu, ten je ale pouze zminén, bez dalSich dopliujicich informaci a ukazek. Posluchac se
proto ztohoto pohledu miZze citit ochuzen o informace a nahravky, které byly zminény.
Zvlastnosti potadu je recitace Ceského piekladu anglickych textt pisni, které nasledné zazni ve
vysilani. Informace vztahujici se ke kariéfe umélce Cte autor potadu, texty jsou recitovany

profesionalni moderatorkou.

Zostra
Nazev potfadu Zostra, Gama radio
Cas vysilani, doba trvani Ctvrtek 20, 00; 60 minut

Mnozstvi mluveného slova* 25/75
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Zanr hudby v poradu Rock, poprock
Publicisticky zanr poradu Vyklad; vybér
Moderator Jan Pimper
Typ potadu

Tabulka 29

Porad je velmi jednoznacné koncep¢né definovan — moderdtor pro jednotlivé dily vyuzil
zvetejnéného seznamu 50 skupin, jejichz proluka mezi dvéma alby Cini alespon deset let. Tento
seznam byl doplnén moderatorem o dalsi — Ceské a slovenské - skupiny. V potfadu se tak
objevuji skupiny, které uspésné ¢i netspé$né po rozpadu absolvovaly svij navrat k tvorbe.
Moderator ptiblizuje historii jednotlivych skupin, ktera je v tomto ptipad¢ velmi dilezita, nebot
osvétluje diivod, pro¢ skupiné trvalo vydat nové album vice nez 10 let. Hudba ma v potradu
demonstrativni charakter — na jednotlivych nahravkach moderator ukazuje posun skupiny,
kterym béhem prodlevy mezi alby prosla véetné reakce dobové kritiky na tuto proménu. Porad
je tedy narocny zejména na pripravu. Moderatorsky projev je zivy, diveéryhodny a informaéné
hutny. Porad ptipravuje i moderuje jeden z mala moderatort, ktefi neplisobi jako publicista, ani
jako hudebnik.

Beatlemania

Nazev potadu

Beatlemania, CRo Regina

Cas vysilani, doba trvani

nedéle 20,00; 57 minut

Mnozstvi mluveného slova*

15/85

Zéanr hudby v poradu

Rock

Publicisticky zanr pofadu

Magazin — zpravodaj; vybér

Moderator

Jiti Svatek

Typ potadu

Tabulka 30

Poradem provazi a pripravuje jej pfedseda Klubu pratel Beatles — Jifi Svatek. Téma potadu je
hudba spojena se skupinou Beatles. Magazinovy porad je rozdélen do nékolika ¢asti. Nejprve
blok nahravek Beatles nebo byvalych ¢lend skupiny a jejich vlastnich projektd, v druhé casti
jsou konfrontovany originalni nahravky skladeb nahrané skupinou Beatles s novéj§imi cover
verzemi'®', nasleduji , Broukoviny* - lifestylovy zpravodaj o soudasném Zivoté a aktivitach

byvalych ¢lent skupiny. Posledni ¢asti je Listarna s pisnémi na ptani.

101 , , v .
Cover verze — nové hudebni aranzma skladby
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Moderator poradu je jednim z mala téch, ktefi hudebné publicistické potfady pfipravuji a jsou

moderatory z povolani. Moderator vstupuje do vysilani pofadu ziidka, hudebni blok pojme vice

neZ polovinu doby trvani potradu.

CZ Music

Nazev poradu CZ Music, Gama radio
Cas vysilani, doba trvani Uter;'/ 20,00; 60 minut
Mnozstvi mluveného slova* 15/85

Zéanr hudby v poradu Rock, punk

Publicisticky zanr poradu

Vyklad, vystoupeni

Moderator

Miroslav Brunner

Typ potadu

Tabulka 31

Porad je koncipovan jako série profili ¢eskych poloprofesionalnich rockovych a punkovych

skupin. Posluchaci tyto skupiny vétSinou znaji z letnich festivalti nebo klubti, ale nejde jesté o

tak znamé a vyrazné skupiny, aby jejich nahravky byly soucasti proudového vysilani. Moderator

prezentuje velmi nekonvenéné pojaté profily jednotlivych skupin.

5.4.2.  Porady, koncipované jako hudebni vybér

Folkovy antikvariat

Nazev potadu

Folkovy antikvariat, CRo Ceské Budéjovice

Cas vysilani, doba trvani

Nedéle 19,30; 25 minut

MnoZstvi mluveného slova'®”

16/84

Zéanr hudby v potadu

Folk, country

Publicisticky zanr poradu

Moderator

Petr Zajic

102

hudby. Pocitdno bez reklam.

Uvadéno v procentech. Prvni Udaj vypovida o celkové délce moderatorskych vstup(, druhy podilu
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Typ poradu Vybér hudby se zékladnimi informacemi o

interpretovi, historie

Tabulka 32

Folkova jiSka Pavliny JiSové

Nézev potfadu Folkova jiska Pavliny JiSové, Cro Ceské
Budéjovice

Cas vysilani, doba trvani Sobota 13,30; 25 minut

Mnozstvi mluveného slova Do 10/nad 90

Zanr hudby v poradu Country, folk

Publicisticky zanr poradu -

Moderator Pavlina Jisova

Typ potadu Vybér hudby se zakladnimi informacemi o
interpretovi

Tabulka 33

Moderatorka se v pofadu vénuje souCasnym i jiz nehrajicim folkovym hudebnikiim jiznich
Cech. Potad je koncipovén jako vyget jihodeskych skupin s kratkou informaci o jejich ¢innosti a
sloZeni, ktery je ndsledovan nahravkou. Privodkyné potfadem Pavlina JiSova vybira ke zminkam
o jednotlivych skupinach nahravky, které jejich tvorbu vystihuji. V celém potfadu zaujima
slovesna ¢ast minimalni prostor, je velmi povrchni a jednotvarna. V souvislosti s mluvenym

slovem je hudba v pozici ilustra¢niho prvku.
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Metalomanie
Nazev potfadu Metalomanie, Rockradio Sumava
Cas vysilani, doba trvani Utery 21-22, 56 minut
Mnozstvi mluveného slova Méné¢ nez 5/vice nez 95
Zanr hudby v potadu metal

Publicisticky zanr poradu -

Moderator Bedrich Synek

Typ potadu Vybér hudby se zakladnimi informacemi o
interpretovi

Tabulka 34

Porad Metalomanie je jednim z tematickych hudebnich potadd, které jsou vysilany na rockradiu
Sumava. Ptehlidku novinek piipravuje moderator Bedfich Synek, ktery je byvaly diskzokej.
Portad je koncipovan jako ptehlidka ukazek z nov€é vydanych alb metalovych skupin. Piestoze
zaméfeni na novinky nabizi moderatorovi Sirokou moznost k uplatnéni svych védomosti a

zkusenosti, je pofad velmi povrchné ptipraveny.

,, Opét tu mame debutujici kapelu a tentokrat z Svédska a miij tip na objev roku 2011, Amarante.

Skatulka, do které je nacpdna nese ndzev powermelodicky death metal. Skupina Amarante. *

Béhem nékolika vtetin studiového vstupu se poslucha¢ vétsinou dozvi pouze ndzev skupiny a
jejiho alba, zemi ptivodu a zfidka také zatazeni k hudebnimu stylu. Studiovy komentat ustupuje
do pozadi, stdva se pouze dopliikem k ptevladajici hudbé. Konkrétné skupiné Amarante, ktera
byla moderatorem Metalomanie oznacena jako adept na ,,objev roku 2011%, vénovali naptiklad

autofi pofadu Rocktime na CRo Plzeii v témzZe tydnu polovinu jednoho dilu potadu.
Dikce moderatora je nepfimétené rychld a v kombinaci s komolenim nékterych nazvii a jmen

nema poslucha¢ moznost tyto informace spravné pochytit. VSechny dily lze ale stahnout

z webovych stranek rozhlasové stanice.

Rockova abeceda

Nazev poradu Rockova abeceda, Rockradio Sumava

Cas vysilani, doba trvani Stieda 21, 56 minut
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Mnozstvi mluveného slova 15/85

Zanr hudby v poradu rock

Publicisticky zanr poradu -

moderator Milo§ Zeman

Typ potadu Vybér hudby s del§im moderatorskym vstupem

s roz§ifujicimi informacemi

Tabulka 35

Obvykle se vyraz ,,abeceda” pouziva vedle oznaceni skupiny pismen pouzivanych v daném
jazyce a také obecné k oznaCeni seznamu zadkladli v urcité oblasti. Obéma témto definici
vyhovuje také ndpli tohoto poradu. Moderator ve vysilani pousti pfehrdva nejzndméjsi a
zasadni nahravky pisni, které ovlivnily vyvoj rocku a metalu, dnes uz zanrové evergreeny téch
nejzndméjsich rockovych skupin a zpévakt. Tento potfad je tedy urCen spiSe pro ,,rockové

zacateCniky*.

Projev moderatora potradu je hlasové prijemny, jeho vstupy jsou informa¢n¢ bohaté, v zakladni
kostfe predstavi skupinu, jeji historii a nasledné se v kratkosti vénuje nahravce, u které doplni
album, na kterém vysla a pozici singlu na svétovém zebficku. Obé slozky potadu, hudba i
studiové vstupy, se vhodné dopliuji. Dominantné&jsi pozici ma presto hudebni slozka, k niz se

bezprosttedné vaze slovni doprovod.

Rockpalac

Nézev potadu Rockpalic, Rockradio Sumava

Cas vysilani, doba trvani Patek 21,00; 50 minut

Mnozstvi mluveného slova 10/90

Zanr hudby v poradu rock

Publicisticky zanr potadu -

Typ potradu Vybér hudby se zékladnimi informacemi o

interpretovi
Tabulka 36

Porad Rockpalac je svou koncepci, obsahem i stylem moderatorského projevu totozny s
poradem Metalomanie vysilanym na stejné hudebni rozhlasové stanici. Svym vysilacim ¢asem

je nasazen proti podobné koncipovanému pofadu Radia Beat, Vétrnik.

Acidelika
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Nazev poradu, stanice Acidelika, Radiol

Cas vysilani, doba trvani Ctvrtek 23,00; 1x za 14 dnd, 60 minut

Mnozstvi mluveného slova Méné nez 10/ vice nez 90

Zéanr hudby v poradu Elektronicka hudba, techno, house

Publicisticky zanr poradu -

Moderator Jarda Dusek

Typ poradu Vybér hudby se zédkladnimi informacemi o
interpretovi

Tabulka 37

Autor potadu Jarda Dusek, Acidelika se vénuji pomérné izkému stylovému spektru v hudebni
oblasti techna a house s piesahy do elektronické hudby nebo hiphopu. Moderator a autor potadu
neni hudebnim publicistou, ale zasvécenym znalcem, ktery se v této hudebni oblasti dlouhodobé
pohybuje a sleduje tedy i aktualni trendy, které nabizi poslucha¢im. Koncepce poradu vychazi
ze snahy nabidnout posluchac¢lim co nejvétsi hudebni nabidku, priivodni slovo se tedy omezuje
na minimum, které je vSak pro zasvécené posluchace dostacujici. Této zamér koresponduje
s pojetim soucasné tane¢ni hudby, ve které je textova slozka zcela potlacena a do popiedi

vystupuje hudba, ktera je hlavnim elementem nahravky a nikoli doprovodem textu.

V kratkych moderatorskych vstupech dostane poslucha¢ zakladni informace o autorovi setu a
vydavatelstvi, u kterého byla nahravka vydana. Zhruba tfetina pofadu ma podobu DJského
mixu. V redlném case jsou ve vysilani mixovany skladby tak, jako by se vysilani pfemistilo do
klubu.

Breakbeat conference

Nazev potadu, stanice

Breakbeat conference, Radio 1

Cas vysilani, doba trvani

Nedéle 19, 1x za 14 dni, 60 minut

Mnozstvi mluveného slova 10/90
Zanr hudby v poradu Breakbeat,
Publicisticky zanr potfadu Diskuse

Josef Sedlon, Kaplick

Typ potadu

Vybér hudby s del§im moderatorskym vstupem

s roz§ifujicimi informacemi

Tabulka 38
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Poiad vénujici se hudebnim stylu breakbeat'” moderuje dvojice DJs, ktera také piipravuje

hudebni napli pofadu. Oba moderatofi se snazi dopliiovat hudebni sety zakladnimi informacemi

a vlastnim nazorem. Jejich moderatorské vstupy puisobi pon€kud zmatené, vstupuji si navzajem

do feci a nejsou schopni drzet se ve svych vstupech jednoho podnétu. Pro posluchace je tedy

komentat spise rusivy prvek, nez adekvatni zdroj informaci o hudebnich setech.

Seance

Nazev potadu, stanice

Seance, Radio 1

Cas vysilani, doba trvani

Nedéle 0,30; 60 minut

Mnozstvi mluveného slova

Méné nez 5/ vice nez 95

Zanr hudby v poradu ambient
Publicisticky zanr poradu -
Moderator Josef Sedlon
Typ potadu Vybér hudby s delSim moderatorskym  vstupem
s roz§ifujicimi informacemi
Tabulka 39

Naplni tohoto potadu je ambientni'® hudba. Souvislé hodinové produkci piedchazi kratké

studiové uvedeni, po kterém nasleduje hudebni blok. Zavérem potadu je vlozeno jest¢ kratké

zrekapitulovani informaci o albu a producentovi setd. Jedna o pofad zaméfeny na relaxacni

hudbu, kde diileZitou roli hraje vybér hudby. Casto nejsou uvadéna alba jesté oficialné v prodeji,

ale moderator je jiz ma k dispozici.

Soundbomb

Nazev poradu, stanice

Soundbomb, Radiol

Cas vysilani, doba trvani

Stfeda 20, 60 minut

Mnozstvi mluveného slova

Méné nez 10/vice nez 90

Zanr hudby v pofadu hiphop

Publicisticky zanr poradu -

Moderator DJs Enemy a Doublel

Typ potadu Vybér hudby s delsim moderatorskym vstupem

103
104

Tanecni hudba s pouzitim velké sily bas
Hudebni forma, vychazejici z pfedpokladu, Ze vSechny zvuky, které nas obklopuji, mohou byt za

jistych okolnosti hudbou. V soucasnosti neplni pouze funkci relaxacni hudby k dokresleni atmosféry a k
podvédomému poslechu, ale fuzi s rGznymi hudebnimi styly pronikla do oblasti popularni hudby
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s rozsifujicimi informacemi; diskuse

Tabulka 40

Hiphopovy potad, ktery moderuji 2 hiphopovi DJs se vénuje kofeniim hiphopu i jeho soucasné
podobé v Cechach a zahrani¢i. Oba moderujici DJs patii mezi soucasnou &eskou hiphopovou

Spicku, coz jim umoznuje zachytit nejnovéjsi zanrové trendy a vychazejici alba.

V studiovych vstupech se oba moderatofi se drzi familiérniho rozevlatého a rozvlacného

projevu, ktery je pro hiphopovy styl vyjadfovani typicky.

Vibrator
Nazev poradu, stanice Vibrator, Radio 1
Cas vysilani, doba trvani Sobota 22,00;120 minut
Mnozstvi mluveného slova 13/87
Zanr hudby v potadu Elektronicka tane¢ni hudba

Publicisticky zanr poradu -

Moderator Tomas Novotny

Typ poradu Vybér hudby se zékladnimi informacemi o
interpretovi

Tabulka 41

Dvouhodinové proudové vysilani tanecni hudby s informacemi o jednotlivych hudebnich

setech.
B Vétrnik
Nézev potadu, stanice Vétrnik, radio Beat
Cas vysilani, doba trvani Patek 19, 180 minut
Mnozstvi mluveného slova 20/80
Zanr hudby v poradu rock
Publicisticky zanr poradu Vybeér,
Moderator Jan Hamernik, Jaromir Tama
Typ potadu Vybér hudby s del§im moderatorskym vstupem
s roz§ifujicimi informacemi

Tabulka 42
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Podobné jako dalsi hudebni pofady na radiu beat i Vétrnik moderuji dva uznavani hudebni
publicisté. Jan Hamernik pofad uvadi a moderuje a je jakymsi zastoupenim ,,znacky* radia Beat.
Jaromir Tima naopak zajist'uje vybér skladeb a ve vysilani plni funkci ,,hudebniho odbornika“.
Rozdéleni roli ve vysilani je velmi funkéni, pokud se oba moderatoii dokazi drzet svych roli,

vznika velmi profesionalné vedeny hudebni potad.

Zakladni strukturou a péatefi potfadu je Timou vybranych tfindct nahravek, které dostaly nazev
»lutovky timovky*. Jde o kvalitni rockové nahrdvky zndmych i malo zndmych rockovych
skupin, které¢ bud’ upadly do zapomnéni, nebo jsou aktudlnimi novinkami, které se ale v Ceskych
radiich stézi uchyti. Pofad je svou strukturou a ndplni koncipovdn pro znalce Zanru a
~fajnSmekry®, ktefi jsou nespokojeni s jednotvarnosti proudového wvysilani a casto se

opakujicimi nahravkami.

B Hard&heavy
Nézev potadu, stanice Hard&heavy, radio Beat
Cas vysilani, doba trvani Nedele 20-23
Mnozstvi mluveného slova 25/75
Zanr hudby v poradu Metal, hard rock
Publicisticky zanr poradu Rozhovor, diskuse
Moderator Jan Podzimek, Jan Hamernik
Typ potadu Vybér hudby s del§im moderatorskym vstupem
s roz§ifujicimi informacemi
Tabulka 43

Ttihodinovy pofad zaméfeny na metalovou hudbu je rozdé€leny na tfi dil¢i ¢asti — zahrani¢ni
novinky, nahravky domadcich metalovych skupin a serial o nékteré z vyraznych domacich
metalovych skupin. Serial je informacné obsahly a podrobné mapuje historii skupiny vcetné
hudebnich nahravek. Seridl se nesoustfedi na historicka data, seznamy diskografie a statistické
udaje, ale na osobni pfibéhy hudebnikil a dil¢i udalosti, které skupinu a jeji tvorbu ovlivnily.

V soucasnosti se serial ve vice nez 10 dilech vénuje skupiné Citron.

Za poradem stoji velmi diikladna piiprava a reserse, proto jsou ve studiu opét dva moderatoii —
Stanislav Rubas, ktery pofad skutecné vede a moderuje a Petr Koral ¢i Bohuslav Némec, kteti
pripravuji obsahovou napln a zastavaji ve vysilani pozici ,.,hudebnich odbornikli. Pofad je
informacné obsahly a studiova ¢ast tvoii s hudebnimi nahravkami kompaktni a konzistentni

celek.

B Oldies aneb historie z ¢ernych drazek
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Nazev potfadu Oldies aneb historie z ernych drazek, CRo
Ostrava

Cas vysilani, doba trvani Nedéle 17,05; 55

Mnozstvi mluveného slova* Do 10/nad 90

Zanr hudby v poradu Popmusic, rock n’roll, rock, country

Publicisticky zanr poradu -

Moderator Jiti Tieftrunk

Typ potadu Vybér hudby se zakladnimi informacemi o
interpretovi

Tabulka 44

Koncepce poradu je zalozena na tematickém seskupovani nahravek z 50., 60., a 70. let podle
tematického klice, jimz muze byt napiiklad potadi nahravek v uréitém tydnu sestaveny

magazinem Billboard nebo ptrehlidka singlt, které ziskaly platinovou desku.

B Novinky na alternativni scéné + Intro

Nazev potfadu Novinky na alternativni scéné, Radio 1
Cas vysilani, doba trvani Nedéle 20, 00; 180 minut

Mnozstvi mluveného slova* Méné¢ nez 5/vice nez 95

Zanr hudby v poradu Elektronicka tane¢ni hudba

Publicisticky zanr poradu -

Moderator Josef Sedlon

Typ potadu Vybér hudby se zakladnimi informacemi o
interpretovi

Tabulka 45

Moderator pfipravuje vybér novych singlti z oblasti elektronické tane¢ni a ambientni hudby
zamétfené na alternativni zanry. Skladba je uvedena pouze se zakladnimi informacemi o jejim
autorovi, pfipadném interpretovi a albu, na kterém se nachazi. Vybérové doplnéno osobnimi

postoji moderatora.

Oba potfady moderuje a piipravuje DJ a znalec alternativni elektronické tanecni a dubstepové
hudby Josef Sedlon. V prvnim tfihodinovém bloku vybird aktualni novinky evropskych a
zamotskych DJs a hudebnich producentii. V druhé ¢asti pétihodinového bloku nazvané Intro se

vénuje hudebnimu albim vydanych jednim konkrétnim vydavatelstvim nebo diskografii mixi


http://www.rozhlas.cz/ostrava/osoby/_osoba/340
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nékterého z hudebnich producentti. Moderator disponuje znalosti tohoto hudebniho prostiedi a

orientuje se mezi mnozstvim nove vydanych alb a demosnimka.

Regionada
Nézev potfadu Regionada, CRo Vyso¢ina Region
Cas vysilani, doba trvani Patek 18,00; 50 minut
Mnozstvi mluveného slova* 10/90
Zanr hudby v pofadu Rock, hiphop, popmusic, poprock
Publicisticky zanr poradu -
Moderator Zofie Kabelkova
Typ poradu Vybér hudby se zédkladnimi informacemi o

interpretovi v souvislosti s regionem

Tabulka 46

Porad o hudebnich udalostech, skupinach a aktualitach v regionu Vysocina. Potad je uréen spise
mlad$im posluchaclim, ktefi se zajimaji o hudebni Zivot v tomto regionu. Hudebné je potad
zaméfen na mladé oblastni skupiny a hudebniky vénujici se zejména hiphopu, rocku a
poprocku, tedy stylim, které jsou mezi podobné starou skupinou posluchac¢ti popularni.

Padesatiminutovy pofad ma velmi zivou formu, k niz vedle volenych hudebnich nahravek

prispiva také projev moderatorky Zofie Kabelkové. Pfesto by poiad mohl byt oziven naptiklad

hostem.
B Hard Music
Nazev potadu Hard Music
Cas vysilani, doba trvani Utery 22,00; 60 minut
Mnozstvi mluveného slova* 12/88
Zéanr hudby v potadu Metal
Publicisticky zanr poradu -
Moderator Petr Koral, Bohuslav Némec
Typ potadu Vybér hudby se zikladnimi informacemi o
interpretovi
Tabulka 47

Porad, jehoz néapln je zaméfena na metalovou a blackmetalovou hudbu. Moderator v potfadu

pousti dvojice nahravek pochdzejici zjednoho alba suvedenim zakladnich informaci o
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interpretovi, albu a samotnych skladbach. Oba moderatofi nejsou jako jedni z mala na Radiu 1
samotnymi hudebniky nebo aktivné Cinnymi osobami v hudebnim stylu, o némz potad

pripravuji, ale hudebni publicisté.

Porad svou strukturou pusobi ponckud jednotvarné a nékterym poslucha¢im mohou

zneptijemnovat poslech vyrazné fecové vady moderatora.

B Electronic Tuesday

Nézev potfadu Electronic Tuesday, Radio 1
Cas vysilani, doba trvani Utery 23,00; 60 minut
Mnozstvi mluveného slova* Do 10/ nad 90

Zéanr hudby v potadu Elektronicka hudba, s vokaly

Publicisticky zanr poradu -

Moderéator Jan Kruml

Typ potadu Vybér hudby se zakladnimi informacemi o
interpretovi

Tabulka 48

Porad Electronic Tuesday je dalSi z potadii, jejichz napli je zaméfena na elektronickou a
ambientni hudbu. Autorem pofadu je DJ, jenz se pohybuje v oblasti dark ambientni a
elektronické hudby v Cechéch i zahrani¢i. Vysilani pfipravuje z DJskych seti asto vydanych
na albech slimitovanym poctem vyliskd. Nahravky seti moderator pofizuje na zaklade

vlastnich zkuSenosti s tvorbou jednotlivych DJs ziskanych na jejich koncertech a klubovych

nocich.
B Hvézdy a hvézdic¢ky
Nazev poradu Hvézdy a hvézdi¢ky, CRo regionalni stanice
Cas vysilani, doba trvani Utery 2,00; 60 minut
Mnozstvi mluveného slova* do 10/ nad 90
Zanr hudby v pofadu popmusic
Publicisticky zanr poradu -
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Moderator Jaroslav Cisat

Typ potadu Vybér hudby se zakladnimi informacemi o
interpretovi

Tabulka 49

Hudebné publicisticky pofad o slavnych skupinach c¢eskoslovenského bigbeatu doplnéné
ukazkami jejich tvorby. Informace, které v poradu jsou pouze zékladnimi fakty o interpretovi a
jeho tvorbg, velka Cast pofadu je vénovana hudbé. Tento pofad je soucasti no¢niho bloku

regionalnich stanic Ceského rozhlasu.

B Country Time
Nazev potradu Country time, Country radio
Cas vysilani, doba trvani Stfeda 19,00; 60 minut
Mnozstvi mluveného slova* 15/85
Zanr hudby v poradu Country
Publicisticky zanr poradu -
Moderator Milo$ Keller, Zorka Kratochvilova
Typ poradu Vybér hudby s rozSifenymi informacemi o
interpretovi
Tabulka 50

Dvojice moderatori moderuje porad, jehoz hudebni obsah je zaméfen na ¢elné umisténé pisné
americké country hitparady. Moderatofi uvadéji zakladni informace o interpretovi pisné a jeji

umisténi praveé v tomto Zebticku. Soucasti potradu je také kalendarium americké country.

B Stary desky jsou hezky

Nazev potfadu Stary desky jsou hezky, CRo 2
Cas vysilani, doba trvani Utery 21, 05, 55 minut
Mnozstvi mluveného slova* 20 %

Zanr hudby v poradu popmusic

Publicisticky zanr poradu -

Moderator Milos Skalka

Typ potadu Vybér hudby s del§im moderatorskym vstupem

s rozsifujicimi informacemi

Tabulka 51
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Vybér nahravek z 60. — 90. let zdnrt popmusic stiedniho proudu. Pofad nema zadnou zvlastni

koncepci, jde o vzpominkové vysilani.

B Oldies klub Ivana Dolejsiho

Nazev poradu Oldies klub Ivana Dolejsiho, CRo Sever
Cas vysilani, doba trvani Nedéle 13, 00; 54 minut

Mnozstvi mluveného slova* 25/ 75

Zanr hudby v pofadu Jazz, swing

Publicisticky zanr poradu -

Moderator Ivan Dolejsi
Typ potadu Vybér hudby s delsim moderatorskym vstupem
s rozsifujicimi informacemi
Tabulka 52
Vzpominkovy potfad s nahravkami z50. — 70. let riznych ceskoslovenskych bigbandu.

Moderator poddva znacn€ rozsahlé dopliujici informace o jednotlivych pisnich vcetné
informaci o piivodnim interpretovi a skladateli pisn€. VétSina pisni ve vysilani byla v minulosti
pfevzata a upravena pro potfeby téchto bigbandii. Razeni nahravek je nahodilé, a piestoZe jsou
jednotlivé moderatorské vstupy informacné hodnotné, plsobi potfad nekonzistentné a

roztristéne.

B Country pohoda Mirka Cerného

Nazev poradu Country pohoda Mirka Cerného, CRo2
Cas vysilani, doba trvani Stfeda 21, 05; 55 minut

Mnozstvi mluveného slova* Do 10/nad 90

Zéanr hudby v potadu country

Publicisticky zanr poradu -

Moderator Miroslav Cerny

Typ potadu Vybér hudby se zakladnimi informacemi o
interpretovi

Tabulka 53

Vybér hudby na zaklad€é Zivotopisu nékterého z vyraznych country hudebnikti. Potrad je

koncipovan jako odpocinkovy, cemuz odpovida také nenaro¢nost moderatorskych vstupt.
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Nazev poradu

Rockové Skatule, radio Beat

Cas vysilani, doba trvani ctvrtek
Mnozstvi mluveného slova* 17/83
Zanr hudby v potadu Rock

Publicisticky zanr poradu

Moderator Stanislav Rubas
Typ potadu Vybér hudby s delsim moderatorskym vstupem
s rozsifujicimi informacemi
Tabulka 54

Jiz podle nazvu ma potad vytyCenou velmi jednoduchou koncepci - kazdy dil se zemépisné ¢i

stylové vénuje jedné oblasti rocku. Pofad je rozd€len na tii Casti, zpravidla dle desetileti. Vedle

svého pripravené naplné potadu vyzyva moderator posluchace, aby do studia posilali tipy na

skladby, které¢ se tematicky vazi k obsahu vysilani. Z téch nasledné vybira cast skladeb do

vysilani. Posluchaci si poslechem mohou velmi nenasilnou formou utfidit své hudebni znalosti a

zafadit je do stylového, Casového a zemépisného kontextu. Nahravky pochazeji z archivu

stanice, pofad tedy vede jen jeden moderator, jenz disponuje potiebnymi védomostmi o oblasti,

které se ten ktery dil vénuje.

B SvéZenky a machfti

Nézev potadu

Svézenky a machfi, radio Beat

Cas vysilani, doba trvani

Ctvrtek 19,00; 60 minut

Mnozstvi mluveného slova* 25/75
Zanr hudby v poradu Rock
Publicisticky zanr poradu vyklad
Moderator Vojtéch Lindaur
Typ potadu Vybér hudby s delsim moderatorskym vstupem
s roz§ifujicimi informacemi
Tabulka 55

Piivodni koncepci potfadu — tedy vybér nahravek mladych skupin a jejich vzori — se

moderatorovi dafi naplnit pouze CasteCn€. Napln se v pribéhu vysilani pofadu meéni

v moderatorovo poutavé vypraveéni ilustrované vhodné€ vybranymi hudebnimi nahravkami.
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Presto je obsah pofadu pro posluchace informa¢né hodnotny a zaroven velmi poutavy. Své

hudebni zazitky, které prezentuje je moderator schopen doplnit faktografickym kontextem.

54.2.1. Souhrn
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II. ¢&ast Vyzkum

Zjisténi zajmu o hudebné publicistické potfady mezi posluchaci ve veéku 18-26 let.

a. Cil vyzkumu
Cilem empirického vyzkumu bylo zjistit u ndhodné vybrané skupiny respondentd ve
véku 18-26 let, zajem o hudebné publicistické porady, které jsou v soucasnosti soucasti

programu rozhlasovych stanic vysilajicich v pasmu VKV v Ceské republice.

K dosaZeni stanoveného cile jsem si stanovila diléi vyzkumné otazky:

1. Rozlisuje tato vékova skupina posluchact rozhlasu hudebné publicistické potady ve
vysilani?

Zajima se o n¢?

Jakou vénuje pozornost jejich obsahu?

Co ji poslech pfinasi?

wok W

jak je s urovni a obsahem téchto potadt spokojeni?

b. Vyzkumné metody

Pro ziskani informaci potfebnych pro vyzkum jsem zvolila metodu internetového
dotazniku. Dotaznik byl uren vékové skupiné respondentli mezi 18 a 26 lety a skladal se
zuzavienych'”, polozavienych'® a otevienych'” otazek, které viak neméli respondenti

povinnost vyplnit.

105 Respondenti volili jednu z nabizenych moZnosti
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c¢. Popis dotazniku

Anonymni anketa, kterou jsem vytvotila na internetu, obsahoval celkem 17 otazek,
znichz 3 tykajici se kontaktovani redakce pofadu jsem zdavodd vypusténi kapitoly o
posluchacéské odezveé nevyhodnocovala. Na uvod ankety jsem zatadila otazky, diky nimz jsem
zjistila pohlavi respondenta, nejvy$si dosazené vzdélani, jeho zijem o poslech rozhlasu,

konkrétni stanici, jiz respondent posloucha a ¢ast programu, ktera ho z vysilani nejvice zajima.

Déle mne zajimala obecna znalost hudebné publicistickych potadl a konkrétni potad,

ktery respondent posloucha.

Dalsi cast otazek jsem sméfovala k poslechu konkrétnich potfadl, jez respondenti

poslouchaji. Zajimala jsem se o diivod a soustfedénost poslechu jimi poslouchanych potada.

Posledni otazky ankety jsem vztahovala knazoru na potad, ktery respondenti

poslouchaji.

Znéni otazek ankety jsem zatadila jako ptilohu této prace.

d. Charakteristika vyzkumného souboru

Anketu jsem sestavila a zvefejnila pomoci internetové stranky urcené k vytvareni

dotaznikli www.vyplnto.cz. Jejiho vyplnéni se tak mohli zGcastnit vSichni uzivatelé internetu

vuvedené vekové skupin€. Redlné se ankety dobrovolné zucastnili nahodné vybrani

respondenti, ktefi v prub€hu trvani Setfeni zavitali na stranku www.vyplnto.cz a rozhodli se

anketu vyplnit.

e. Profil respondenti

V této casti se budu vénovat charakterizovani skupiny respondentti, ktera se rozhodla

zudastnit anketniho Setfeni.

106 . T s p v , T v oy
Respondenti volili jednu z nabizenych mozZnosti nebo vypsal vlastni, ,jinou” odpovéd

197 Respondenti vypisovali vlastni odpovéd na otazku
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Béhem 10 dni se Setfeni zucastnilo celkem 57 respondentli. Ne vSichni zodpoveédéli
celou baterii otazek, zaporné odpovédi u uzavienych otazek vedly k ukonéeni dotazniku, nebot’
by nemohli pravdivé zodpoveédét dalsi otazky. Opacny postup, nechat vSechny respondenty

zodpoveédét vSechny otazky, by mohl deformovat vysledek Setieni.

Ankety se zacastnilo 80 % muzd a 20 % zen. Dale jsem jiz nerozdélovala respondenty

podle pohlavi.

f. Poslech rozhlasu a konkrétnich rozhlasovych stanic

Rozhlasové stanice, které hudebni publicistiku zaméfenou na moderni popularni hudbu

nabizeji, posloucha 21 respondentt z 50, ktefi se vyjadrili, ze poslouchaji rozhlas.

Jako jednu z moznosti, ktera respondenty ve vysilani jejich oblibené stanice zajima, se
hudebné publicistické potady vyskytly u 14 respondenti. (28 % té€ch co poslouchaji rozhlas a 66
procent téch, ktefi oznacili svou oblibenou stanici jako jednu ztéch, ktera vysila hudebni
publicistiku). Jako diivod pro¢ ne bylo nej¢astéji uvedeno netinosné mnozstvi mluveného slova,
jejz nevyvani ani dostate¢né zajimava hudba. Dal$i podobné pocetnd skupina (12 osob)
respondentl se vyjadrila, ze se se dosud s podobnym pofadem v programu jejich oblibené
stanice nesetkala. Celkem zaporn€ odpovédelo 37 osob (74 %). Skutecné cilené tyto potrady

posloucha naopak 22 % posluchacti (v absolutnich ¢islech jde o 11 osob).

Nejcastéji byly respondenty zminény potady, jejichz obsah je zaméten na zanry rocku,

vétSina respondentil ale nedokézala zadny konkrétni nazev uvést.

Vice jak polovina (55 %) respondentti poslouchajicich sledované potfady odpovédéla, je
poslouché jako kulisu. Zbyli respondenti se na poslech pofadl soustfedi. S timto zjiSténim
souvisi také dal$i polozeny dotaz na to, jak nakladaji sinformacemi, které v potadu zazni.
Z4dné informace z pofadu si nepamatuji pouze 2 respondenti, ktefi takové potrady poslouchaji.
Jen jediny respondent si naopak ziskané informace zaznamenava a vyuziva je k rozSifovani
svého hudebniho rozhledu. Zbyla skupina posluchac¢ti oznacuje sice poslechnuté informace za
zajimavé, nékdy si dokonce vybavuje dalsi souvislosti, ale déle nez nékolik hodin po skon¢eni

poradu si je nepamatuje. Naopak zajimava a nové poznana hudba je pro dalsi ¢innost souvisejici
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poslechem hudebné publicistického poradu vyraznéjsim podnétem pro jeji vyhledani/stazeni ¢i

koupé pro 40 % respondentt.

g. Spokojenost respondenti s poirady
Prestoze jsou vSichni z respondentd, s porady, které poslouchaji spokojeni, ocenili by
néktefi naptiklad vice informaci a nahravek nové a aktudlni hudby a zahrani¢ni hosty ve
vysilani. 80 % respondentd vSak zZadné pfipominky nema a s potfady je bezvyhradné spokojeno.
Ocenuji zejména hudebni vybér, jenz je oproti proudovému vysilani pestfej$i a jednotlivé
nahravky se opakuji zifidka. Vedle samotné hudby jsou to podrobnéjsi informace o pisni a jejim

. . s ;1 v f o ree 108
interpretovi a také realné poznani samotnych interpretd ,,jinak nez pies texty pisni‘.

I.  Zavér ankety

Vzhledem k oslovenému vzorku respondentii nelze povazovat vysledky ankety za
vypoveéd skutecného stavu zajmu o hudebné publicistické porady zameétené na moderni
popularni hudbu v uvedené vékové skuping€, mezi jejimiz prislusniky jsem provedla Setieni.
Anketa dokumentuje zajem o tyto pofady mezi skupinou respondentti, ktefi se rozhodli anketu

vyplnit. Motivace respondentil k jejimu vyplnéni nebyla pfedmétem zjisténi.

Z kone¢nych 57 respondentli posloucha hudebné publicistické porady zaokrouhlené 20
%'"” respondentll, coz mnohem vy$§i procentualni podet posluchadt, nez jaka je realna
poslechovou téchto pofadil podle vysledki Radioprojektu.'' I pies tuto neredlnost vysledkd
jsou vysledna fakta zajimava, a to piedevsim z pohledu zajmu mladych lidi rozvijet své znalosti
o oblibeném hudebnim stylu prostiednictvim hudebnich pofadi. Cast posluchadt posloucha
takové potady pravdépodobné bezdécne a nedokaze rozlisit pfechod mezi proudovym vysilanim
a pravé hudebnim potadem. Tento poznatek mlze souviset skulisovym poslechem
rozhlasového piijimace vice nez poloviny respondentil. Z ankety proto nelze specifikovat, o jaké

hudebni styly a konkrétni potady je mezi posluchaci nejvétsi zajem.

Ptes neschopnost specifikovat poslouchané potady vypovédéli jejich posluchaci, ze

nekteré informace jim utkvi v paméti a zejména hudebni ¢ast je mnohdy motivuje k aktivnimu

108 Berankova, S. — Hudebni publicistické potady a jejich pozice u posluchact (vysledky prizkumu),

2011. Dostupné online na http://hudebni-publicisticke-porady.vyplnto.cz.

19,2%

119 pokud by tento procentudini udaj byl aplikovan na viechny pfisludniky vékové skupiny 18 — 26 let,
poslechovou téchto poradd by byla minimalné 388 tisic posluchacd. Dle udajli na
http://www.czso.cz/csu/2011edicniplan.nsf/t/76002C85EC/$File/400311001.pdf
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vyhledavani dalSich informaci o interpretovi a souvisejicich hudebnich dél. Poslech tak
respondentim pfinasi nové informace, zejména hudebni podnéty a naptiklad také nazory
hudebniktl. Zadny respondent si nestézoval na malou informativnost pofadu a ohrané hudebni
nahravky. V souhrnu lze tedy fici, Ze jsou respondenti s formou potadl, jaké jsou nyni na

rozhlasovych stanicich nabizeny, spokojeni.

Jak jsem jiz v pribéhu prace né€kolikrat zminila, hudebné publicisticky potfad Vétrnik
znamenal pro své posluchace, kterych bylo skute¢né mnoho, jediny kontakt se zdpadni
rockovou a pozdéji i metalovou hudbou, kterda ve svéteé nékolik desetileti ur¢ovala hudebni
vyvoj. Redakce Vétrniku tedy pfipravovala potad, jehoz obsah byl zaméfen na hudbu svétového

,sttedniho proudu®.

Podatilo se tedy na Vétrnik navazat? Zda se, Zze ano. Rockové, rock n'rollové a
metalové pofady maji mezi hudebné publicistickymi porady nejvétsi zastoupeni. Jenze — kolik
téchto potradl se zajima o historii, ktera, byt je dilezita, zpravidla nezaujme mladou generaci?
Je jich nadpolovicni ¢ast. Potom je obtizné pfitahnout mladé lidi, kteti se zajimaji o soucasnou
hudbu, pravé k hudebné publicistickym pofadim. Tiebaze pfi pohledu na analyzu lze
namitnout, ze takovych poradi, které se zabyvaji sou¢asnou, moderni, hudbou je mnoho. Ano,
zda se to. Ale opét tu vyvstava otazka — kolik posluchacti rozhlasovych stanic se zajima o tyto
sice moderni, ale alternativni styly, jimiz se tyto pofady zabyvaji? Ony Zénry maji ve svém
souhrnném oznaceni maji slovo alternativni, coz znamena jiné, ,,ndhradni“, a tedy zakonité
mensinové. Poslechovost poradii zaméfenych na tyto styly je tak mala, Ze ji v méfenich
poslechovosti témét nelze zachytit. Naopak, zadné hudebné publicistické potady, jejichz obsah
by byl podobné jako v ptipadé Vétrniku zaméten na hudebni zanry a jednotlivé styly stiedniho

proudu, nejsou.

Mnoho mych vrstevnikt si st€¢Zuje na neustdle se opakujici nahravky na jejich oblibené
stanici. Stézi potom mohou ziskat Siroky hudebni rozhled. Hudebné publicistickych potadui je
na prvni pohled mnoho, ale velmi malo na nejvice poslouchanych rozhlasovych stanicich,

z nichz vétSina je ryze hudebnich.
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Samotna uroven vétsiny poradd je velmi dobra. Porady pfipravuji lidé, ktefi maji o
hudbu zajem a v prostiedi daného stylu a zanru se dobfe orientuji. Pfekvapilo mne, Ze skuteéné
drtivou pfevahu mezi moderatory pofadi maji muzi. Zde je se muze ukryvat vysvétleni, pro¢
v nabidce hudebnich potadli chybi ty zaméfené na stfedni proud. Muzi jej obecné poslouchaji
mén¢. Zato velmi tihnou k rocku, metalu nebo jazzu. Potradl o soucasnych podobach a historii

téchto zanrl je mnoho.

Mnoho potadl vysilaji také regionalni stanice, coz zna¢n€ omezuje moznosti takové
potady poslouchat. Dnes, v dob¢ internetu a digitalnich technologii sice uz neni problém
poslouchat kteroukoli stanici na svété, ale malokdo zjiznich Cech si naladi vosm vecer

mostecké radio Gama.

Mozna by tedy stdlo za usili ozivit ideu Vétrniku a nasmérovat soucasnou hudebni
publicistiku v rozhlase smérem ke vkusu, ktery sdili vétSina posluchacti, coz by mohlo pomoci

.....

v soucasnosti velmi nenaro¢ny a jednotvarny.

Summary

This theses shows that nowadays is possible to find in the programm of Czech radio
broadcasters a wide range of musical journalism opinion shows at all. Although it looks that so
many such shows can affect most popular music genres and styles it is not that easy. Those
shows are most commonly focused on history of a style or some alternative styles that could not
satisfy all the listeners. Therefore this scene sufferes from lack of musical opinion journalism
shows that would have been focused on mainstream music genres. There is the main difference
between these contemporary shows and a musical opinion journalism show called Vétrnik. This
one offered Czechoslovakian listeners listen to ,, Western* singers and groups that were forming
world musical scene. It was focused on rock styles but in those days when rock was a

mainstream music genre. There is possible to feell the difference and find a cause why so many
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shows have only a few listeners in comparison to hit radios. There are many listerners who are

not satisfied with the situation but they cannot solve it anyhow because all the musical

journalism opinion shows in radio focuses on an alternative music genres. The most favourite

genres in those shows are rock, metal, jazz and country. Then some alternative electronic styles.

This situation could be interpreted that 90 per cent of anchormen are men. Therefore it looks

that they are focused onmusic genres those like as well men.
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Seznam piiloh

Ptiloha €. 1: zdjem o hudebné publicistické porady (vzor dotazniku)

Piiloha €. 2: Porovnani poslechovosti jednotlivych poradi (graf)

Ptiloha €. 1: zdjem o hudebné publicistické porady (vzor dotazniku)

1. Jste muz/zena:

w

N e .
zena muz
(povinnéa otazka)
2. Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?

. e T “ 1 . oo “oqer .
zakladni vyucen sttedni odborné s maturitou stfedni vSeobecné -

v

gymnéziumr VS

(povinna otazka)

3. Poslouchate rozhlas (=radio)

i o
ano ne

4. Jakou stanici nejcastéji poslouchate?

H (text)

(povinna otazka)

5. Ktera ¢ast vysilani Vas zajima nejvice?

bézny hudebni prograrnr specialni hudebni pofadyl_ Zpravodajstvir

publicistikar uméleckétvorbal_ jinér Vlastni odpovéd’:

(povinna otazka)

6. Poslouchate také nékdy "hudebni publicistiku"? Tj. potad, kde se o hudb& mluvi
vice nez v bézném vysilani

Ne, vadi mi pfili§ mluveného slovar Ne, rad(a) bych, ale nemam cas
o , . . NP & v , y
Ne, takovy potfad mi nic nepfinasi Ne, jest¢ jsem na takovy pofad

nenarazil(a)r Kdyz vyjde éasr Ano, takovy pofrad je muj oblibeny

Ano, ale jen proto, ze se mi nechce pfepnout
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i

Nejspis§ ano, ale nerozeznavam jej od zbytku programu

Ano, vadi mi sice hodné mluveného slova, ale ocefiuji hudebni vybér, ktery je

soucdasti potadu

7. Pokud takovy potad poslouchate, napiste jaky

(povinna otazka)

8. Jak moc se na poslech soustiedite?
Hodné, nic dalSiho nedélémr Nedélam nic dalSiho, ale nijak pozorné

neposlouchémr Rédio posloucham jako kulisu a stejné tak i takové potady

(povinna otazka)

9. Informace z potfadu
. (s . e iy ..
Si zaznamenavam, abych si mohl/a dohledat dalsi Si vétSinou nepamatuji
Jsou zajimavé a pfi jejich poslechu se mi vybavuji souvislosti, v téhle oblasti

se vyznam Jsou zajimavé, chvili si je pamatuji, ale nic vic
(povinna otazka)
10. Co na potadu, ktery poslouchdm ocefiuji

(povinna otazka)

11. Co mi na pofadu, ktery posloucham, vadi
(povinna otazka)

12. Co mi v potadu chybi

(povinna otazka)

13. Jak vyuzivate informace a hudbu, které v potfadu zazni?
Nijak, tak, abych si néco zapamatoval/a dukladné, neposloucham

Zaclenim informace, které jsem slySel/a do mnozstvi informaci, které uz
mam, ale nic dalSiho

© Pokud se mi nékterd hudba/informace zdala hodné zajimava, stahnu si/koupim

si/vyhledam si dal$i hudbu od daného interpreta
(povinna otazka)

14. Jaké pocity ve Vas poslech takovych potadi vyvolava?
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zadny zvlastni
zjistil/a jsem Uplné nové informace

nejvice mne bavil rozhovor ve studiu, hosti jsou zabavni lidé

O O 0O 1O

[y

Rad/a bych slySel/a podrobnéjsi informace, byly pfili§ povrchni

To, co jsem slySel/a v pofadu, podnitilo muj zajem o skupinu/hudbu/zanr, o

ktery jsem se dosud nezajimal/a

nevzpomindm si

v v

-

Poslech pofadu mi dava pocit, ze jsem soucasti komunity, ktera se zajima o

tento styl hudby

jin}'fl_ Vlastni odpovéd’:
(povinna otazka)
15. Muj kontakt s tvirci/moderatory pofadu - kratce prosim popisSte, jak jste
redakci kontaktovali, jestli jste vyjadfovali kladny/zaporny nazor, vznesli dotaz,
aj. Pokud jste redakci nekontaktovali, napiSte zadny
(nepovinna otazka)
16. Ceho se vase zprava redakci zhruba tykala - staéi obecng,
(povinna otazka)

17. Jakou formu jste zvolili?

email do redakcer facebookovy komentar, zprévar diskuse pod ¢lankem

r

telefonr Jind odpoveéd:

Piiloha €. 2: Porovnani poslechovosti jednotlivych poradi (graf)
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Hudebné¢ publicistickych pofadti v hudebni oblasti, kterou jsem se rozhodla analyzovat, nabizi
znacné Sirokou Skalu potadd, jejichz obsah je zaméfen na rizné hudebni styly v riznych
formach. V této ¢asti jsem nahodné vybrala 7 pofadi a pozadala o sdé€leni hodnot jejich

- 111
poslechovosti.

Sdélena data pochazeji z nejnovéjsich aktualizaci vyzkumu poslechovosti
Radioprojektu.'?

Nasledujici graf ukazuje, kolik posluchac¢t si dany potad naladi celkem v jeho pribéhu a kolik
posluchaéti primémé si potad naladilo v jednu chvili'”. Pro srovnani uvadim stejné ¢asové
obdobi u nejposlouchangjsiho celoploiného radia v Ceské republice, radia Impuls.'"*

AQH

graf 1
Poslechovost hudebnich pofadl a proudového vysilani ve vsedni dny 19 - 23
hodin
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111 . . .
Emailova korespondence s Petrou Keprtovou v archivu autorky

Jedna se o klouzavy kvartal IV. Q 2010 -1. Q 2011

Tento Udaj se nazyva ,,priimérna ctvrthodina” a obecné v absolutnich Cislech uréuje, kolik posluchacii
pramérné poslouchalo porad ve sledované ¢tvrthodiné.

14 Zdroj: SKMO, Radio Projekt, 3. - 4. q. 2010, c.s. 12 - 79 let
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