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Uvod

vvvvv

Neuspokojivou zivotni situaci mnoha obyvatel pifedevSim rozvojovych zemi se snazi
riznymi zpusoby zlepSovat fada vladnich, mezivladnich i nevladnich organizaci. V této
praci se zamé&fim na koncept Fair Trade, jenz se snazi o zajisténi rozvojové pomoci na
nevladni urovni prostiednictvim obchodu. Mezindrodni obchod vnima jako nastroj pro
uskutecnéni svych cilli, ale zaroven upozoriiuje na jeho selhani a svym pasobenim se
snazi negativni dopady, jeZ miize mezinarodni obchod na producenty rozvojovych zemi
mit, eliminovat.

Cilem mé prace je ukazat, jaka je role Spravedlivého obchodu na trhu s kdvou a
navrhnout, jaky by mohl byt jeho budouci vyvoj, aby se mu u¢inné dafilo dosahovat
rozvojovych cili, o néz usiluje. Na pomoc si vezmu koncept Direct Trade Coffee,
alternativu Spravedlivého obchodu na trhu s kdvou, jez se rovnéz snazi prostfednictvim
obchodu zlepsit zivotni situaci péstitell kavy rozvojovych zemi. Na rozdil od Fair
Tradu nevychazi z ¢innosti neziskovych organizaci, ale jde ¢ist¢ o obchodni model,
ktery se zamétuje na zefektivnéni obchodniho kdvového fetézce tak, Ze spojuje péstitele
kavy a spolecnost prazici kdvu s vylou¢enim ostatnich prostrednikd.

Provedena analyza odhaluje, Ze v soucasné chvili je Fair Trade pfistupny jen
¢asti téch, kterym si klade za cil pomoci, také naprosto opomiji jakéakoli kvalitativni
kritéria kdvové produkce. Rezervy jsou spatfovany také v jeho vnitinim fungovani, kdy
mu byva vy¢itan piili§ nakladny certifikacni systém a nedostatecnd transparentnost Fair
Trade organizaci. Navic se v posledni dob¢ stale Castéji angazuje na poli politiky, kde se
snazi o prosazovani svych z4ymi na narodnich i mezinarodni Grovni.

Z mé analyzy vyplyva, Ze pokud ¢innost Spravedlivého obchodu dozné v téchto
oblastech zmény, stane se platnéj§im nastrojem rozvojové pomoci, nez jakym je nyni.
PredevSim je tfeba promitnuti kvality kavové produkce do minimalni Fair Trade ceny.
Tento krok by s sebou na jedné strané ptinesl snizeni konkurence mezi péstiteli, zaroven
by pro né¢ znamenal vyznamny stimul pro zlepSovani kvality své prace a v neposledni
fad¢ by mohl zabranit nékterym necestnym praktikam, které se nyni ve fungovani
Spravedlivého obchodu bézné vyskytuji. ZlepSeni situace na mistnich trzich by vyrazné
prispélo otevieni Spravedlivého obchodu i pro ty skupiny péstitelti, které jsou z n&j
Vv soucasné chvili vylouceny, a pokud se podafi omezit ptilisSnou obecnost a uniformitu

soucasného certifikaéniho systému, mohlo by se zabranit zbyte¢nému vynakladani
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finan¢nich prostfedktl a jeho zbytecnému prodrazovani. Svij politicky vliv by mél Fair
Trade nové vyuzivat pfedevsim k boji proti bariérdm mezinarodnich i narodnich trht.

Pokud Fair Trade néco posSkozuje, je to pravé nekriticka obhajoba tohoto
konceptu, jez nepfipousti opravnénost jakychkoli vyhrad zaznivajicich na jeho adresu.
Tento nezdravy pfistup muze pfinést jediné, ptrivést Fair Trade na okraj z4jmu
producentské i spotiebitelské obce. Praveé tohoto pfistupu jsem se snazila ve své praci
vyvarovat.

Ma4é prace je strukturovana nasledujicim zplGsobem. V prvni Casti se budu
zabyvat situaci vladnouci na mezinarodnich trzich s kavou a podrobné vénovat
pozornost piedevsim jednotlivych faktoriim, jeZ se podileji na neuspokojivé zivotni
situaci péstiteld kédvovych bobl. Poté blize ptedstavim koncept Fair Tradu, se
zaméfenim na Fair Trade kévu, a Direct Tradu. Pljde o pfesné vymezeni jejich
principti, historie, organiza¢ni struktury a pozornost bude vénovana také jejich
ochrannym znamkam. Nésledovat bude vlastni analyza konceptu Fair Trade, jejimz
vysledkem bude formulace doporuceni Spravedlivému obchodu, ve kterém se snazim
navrhnout, jak by bylo moZné fungovani Spravedlivého obchodu upravit, aby svou

funkci mohl plnit 1épe nez jak je tomu nyni.



1. Trh s kavou

1.1 Kava obecné

Kéva je jiz po staleti cenéna pro své povzbuzujici U¢inky a chut’ a dodnes
zlstava vysoce oblibenym napojem. Ro¢né se na celém svété vypije okolo 400 miliard
Salki kavy. Pro priamyslové péstovani se nejcastéji vyuziva kavovnik arabika a
kavovnik caneprhora rodici odriidu kévy nazgvanou robusta.*

Kévovnik arabika piinasi nejkvalitngj$i, chutové lepsi kavové boby, jez se
sklizeji zpravidla ru¢né a k jejichz zpracovani se vyuziva tzv. ,,mokra metoda®, ktera
umoznuje lepsi zachovani kvality kdvovych zrn. Rucni sbér a zpracovani mokrou
metodou je finanéné naroéndjii, proto i cena této kavy byva vysi. 2

Robusta je na rozdil od arabiky méné narocna na péstovani, je odolnéjsi proti
Skiidelim a také pfinasi vyS$i vynosy. Jeji zrna jsou povazovana za méné kvalitni,
zpusob zpracovani neni tolik finanéné naroény jako v ptipadé¢ arabiky, i z toho divodu
se robusta pouziva predev§im do béznych obchodnich smési a prodava se za nizsi ceny,

neZ je tomu u arabiky. >

1.2 Zemé péstujici kavu

Dnes kavu péstuje asi 50 zemi, z velké vétSiny jde o zemé tietiho svéta a kava je
pro n¢ casto dilezitym vyvoznim artiklem, a tedy hlavnim zdrojem narodnich
devizovych prijmi.* Kavové plantaze pokryvaji v oblasti kolem rovniku celkem 10,7
miliont hektarti piidy a na svété se v pruméru sklidi kolem 7 miliont tun kévy rocné.
Na péstovani, zpracovani, obchodovani a distribuci kdvy zavisi okolo 100 miliont lidi,
pievazné z rozvojovych zemi.’

Hlavnimi péstitelskymi oblastmi jsou staty Stfedni a Jizni Ameriky (odkud

pochazi 2/3 svétové produkce), ostrovy Karibiku, vétSina africkych statd, ostrovni staty

1 NORMANOVA, Jill:, Kdva, 2. vydani, nakladatelstvi Slovart, 2004, 40 str., str. 7.

2 Zpracovani kavy, dil 3; .http://jaknakavu.eu/o-kave/dil-3-zpracovani-kavy/ prevzato dne: 10.1.2010.
*NORMANOVA, Jill:, Kdva, 2. vydani, nakladatelstvi Slovart, 2004, 40 str., str. 15.

* Naptiklad Burundi ziskava kolem 80 % zahrani¢ni mény exportem mistni kévy. V pripadé Etiopie a
Ugandy tvoii kava kolem 50 % pfijm a hlavnim zdrojem deviz je kava i pro Rwandu, Nikaraguu,
Salvador, Honduras nebo Etiopii.

® The Fairtrade Foundation, Horky obchod s kdvou, biezen 2002, str. 10,
http://www.fairtrade.cz/files/texty/fairtrade/horka-kava.pdf, pievzato dne:1.2.2010.
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v Indickém ocednu, Indie a Vietnam. Arabika a robusta se soucasné péstuje pouze
v nékolika zemich, jde naptiklad o africké stity Pobiezi slonoviny, Angolu a
Madagaskar. Ve vétsiné ostatnich zemi se péstuje robusta, kvalitné€j$i a na trhu drazsi
arabika je péstovana naptiklad v Etiopii, Keni, Jemenu a v Zimbabwe a dale ji
produkuji vSechny zemé Stfedni a Jizni Ameriky, krom¢ Brazilie a malé oblasti v

Ekvéadoru.®

Tabulka 1: 15 nejvétSich svétovych producenti kavy, podle objemu vyvozu

za obdobi listopad 2008 — Fijen 2009

Zemé er;g;tﬁekévyy Druh kavy
Brazilie 31 341 404 arabika a robusta
Vietnam 17 662 249 robusta
Kolumbie 8411 926 arabika
Indonésie 6 504 509 arabika a robusta
Guatemala 3460 855 arabika

Peru 3372 828 arabika

Uganda 3077 097 arabika a robusta
Honduras 3025773 arabika

Mexiko 2 784 888 arabika

Indie 2 466 608 arabika a robusta
Etiopie 1 803 815 arabika

Pobfezi slonoviny |1 704 798 robusta
Nikaragua 1394811 arabika

Salvador 1337 201 arabika
Tanzanie 1198 948 arabika a robusta

Zdroj: 1CO, Exports by exporting countries to all destinations

® Uvod o zemich péstujicich kavu, http://www.ekava.cz/, pievzato dne: 9.1.2010.
"1 70k = 60 kg kavy.



1.3 Mezinarodni obchod a jeho uskali

Efektivnim prostfedkem ke zvySovani materidlni prosperity byva povazovan
mezinarodni obchod. Diky principu komparativnich vyhod a mezindrodni délbé prace
by z n¢j méli byt schopni profitovat vSichni, kdo jsou do né&j zapojeni. Kazdé zemi se
vyplati specializovat se na ¢innost, pii niZ je schopna vyuzit svych vyrobnich faktort co
nejefektivnéji, tedy soustiedit se na tu ¢innost, ve které je absolutné nejlepsi, nebo tu, ve
které¢ je lepsi nez v Cinnostech ostatnich, a ostatni statky dovazet. Navic jen vyvoz
umozni zemi ziskani devizovych prostfedkii na pokryti svych importnich potieb,
ptipadné na uhradu zahrani¢nich dluht.

Rozvojové zemé se tak zpravidla zamétuji na zemédélskou vyrobu ndro€nou na
pracovni silu a odpovidajici jejim klimatickym podminkdm, rozvinuté zemé se naopak
budou soustiedit na odvétvi zadajici si vysoké kapitalové investice. Komparativni
vyhoda umoznuje rozvoj mezinarodniho obchodu mezi zemémi s riiznou urovni
Vyspélosti.8

Aby mezindrodni sména fungovala tak, Ze bude pfinaSet prospéch obéma
stranam, je ovSem nezbytné, aby byl mezinarodni obchod prost protekcionistickych
zasahd. Tohoto stavu vSak nebylo dosazeno a mezinarodni sména je v soucasné doby
poznamenana ochranaiskou politikou fady zemi, a to pfedevsim v oblasti zem&délské
vyroby. Zemé&délci se tradi€né profiluji jako silnd zajmova skupina, jiZz se daii na
polickém poli vyvijet dostatecny tlak, aby doséhli prosazeni vlastnich zajmt. Vyspélé
zemé vydaji na podporu svého zemédélského vyvozu tiikrat vice prostredkli nez na
rozvojovou pomoc. Své trhy chrani systémem dotaci, cel a kvot, jimiz se snazi podpofit
vlastni produkci, branit levnému dovozu ze zahrani¢i a zajistit prodej potravin na
svétovych trzich za nizké, subvencované ceny. Tento postup ale vaznym zpisobem
ohrozuje konkurenceschopnost produktti rozvojovych zemi, jez si podobnou exportni
podporu nemohou dovolit.®

Zemédelské produkty jsou navic pro fadu rozvojovych zemi klicovym

vyvoznim artiklem a neni vyjimkou, Ze celé jejich exportni odvétvi zavisi na jediné

8 HOLMAN, Robert: Ekonomie. 4 aktualizované vydani, Praha: C. H. Beck. 2005, str.709, kap. 5.-
Sména, specializace a mezinarodni obchod.

9 POSPICHALOVA, Adéla: Kvéty, cla a tarify proti rozvojovym zemim, http://www.rozvojovka.cz/kvoty-
cla-a-tarify-proti-rozvojovym-zemim_193_75.html, pfevzato dne: 1.9.2010 .



komodité. Jakékoli zmény svétové ceny dané komodity pak vyraznym zpusobem
ovliviuji pfijmy plynouci z exportu.

Necitliva zemédélska politika tak nejen znemoznuje producentim z rozvojovych
zemi uspét na trzich bohatych zemi, ale subvencované vyrobky, jez se dostanou na
jejich trh, predstavuji ohrozeni pro mistni dodavatele a snizuji konkurenceschopnost
domaci produkce. Navic nizka diversifikace exportniho odvétvi rozvojovych zemi je

¢ini vyrazn¢ zraniteln€jsi pii kolisani svétovych cen.

1.4 Cenova nestalost na trhu s kavou

Kéva je po nafté druhou nejobchodovanéjsi komoditou na svété. Diky tomu ma
vyznamny vliv co do vyvoje zaméstnanosti a chudoby. Kéva je jednou z madla
zemédelskych komodit, u které prevazuji mali péstitelé (tzn. ti, ktefi hospodafi na méné
nez 10 hektarech piidy). Asi okolo 10 miliond drobnych péstitelti kavy se podili ze 70%
na svétové produkci kavy. Stredné velci péstitelé (hospodaii na 10 — 50 hektarech) se na
svétové produkcei podili z 15% a plantaze (50 hektarti a vice) rovnéz 15%.%0

Pro trh s kavou je vysoka nestalost a klesani cen charakteristické. Na tento vyvoj
ma vliv fada faktord, mimo jinymi napiiklad proménlivost pocasi nebo ,,pfirozeny
plodici cyklus kavy*, kdy mezi zasazenim kévovniku a prvni Grodou zpravidla uplyne
mezi 18 az 24 mésici a nejvyssi vynos kavovniky pfinasi az po 5 az 7 letech od
zasazeni. TakZe zatimco jsou farmafi schopni na zvySeni ceny kavy velice rychle
reagovat investici do rozsifeni vyroby, vytézek z této investice pfichazi velice pomalu a
navic se mize dostavit v dobg, kdy jsou svétové ceny kavy opét nizsi."" Pravé timto
zpiisobem se na cendch kavy negativné podepsal vzestup Vietnamu, coby kavové
velmoci. Diky vladnim investicim a ptijckdm od Svétové banky mohl v obdobi od roku
1995 az 2000 ztrojnasobit svou produkci kavy. Vietnam se tak stal nejveétSim
producentem kavovych bobtl robusty a druhym nejvétSim producentem kavy na svéte.
Vysledem byl propad ceny nezpracované robusty, coz se postupné projevilo i

v podstatné niz§ich vykupnich cenach kavy arabika."?

Y BROWN, Oliver, CHARVERIAT, Celine, EAGLETON Dominic; OXFAM — The Coffee Market — a
Background Study, str. 9, http://www.maketradefair.com/assets/english/CoffeeMarket.pdf,

prevzato dne: 15.1.2010.

Ytamté str. 6.

12 The Fairtrade Foundation, Ho#ky obchod s kavou, biezen 2002, str. 12,
http://www.fairtrade.cz/files/texty/ fairtrade/horka-kava.pdf, ptevzato dne: 5.1.2010.
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Reakci na trend cenové nestalosti byla fada politickych intervenci, at’ uz slo o
Mezinarodni dohodu o produkci a vyvozu kavy (ICA)Y, stabilizaéni fondy nebo
kontrolu cen na narodni urovni. VSechna tato opatieni si kladla za cil situaci na trhu
s kavou stabilizovat. OvSem nemoznost nalézt SirSi shodu na mezinarodni urovni
neodvratné vedla kK tomu, ze jak Mezinarodni dohoda 0 produkci a vyvozu kavy, tak i
dalsi opatfeni se vyznaCuji jen omezenou pusobnosti a kyzeného efektu se jimi

dosahnout nepodafilo.14

1.5 Nizka cenova elasticita

Pro trh skavou je také charakteristické, ze nabidka kavy roste dlouhodobé
rychleji nez poptavka po ni. Spotfeba kavy se sice v poslednich dvaceti letech stale
zvySuje, ale v priméru jen o jedno procento roéné. Dochazi k tomu, Ze i kdyZ cena kavy
klesa, jeji poptavané mnozstvi se vyrazné nezvysuje, a to proto, ze pro kavu je typicka
relativné nizka cenova elasticita poptavky. Lidé neza¢nou, ani pfi nizsi cené, pit vyrazné
vice kévy. Koncovi zakaznici toto snizeni ceny kdvy €asto pociti jen v omezené miie
ne-li viibec. Na této skutecnosti ma svilij podil nejen jiZ zminéné nizka cenova elasticita,
ale také fakt, ze zatimco mezi péstiteli panuje velka konkurence, jeZ prispiva k poklesu
vykupnich cen kavy, konkurence mezi velkoobchodniky s kdvou neni dost velika na to,
aby je donutila promitnout niz$i nadkupni ceny kavy také do nizsich cen pro konecné

spotebitele.’

1.6 Rozvoj novych technologii a vstup novych zemi na trh s kavou

Rast nabidky kavy neni zplisoben jen mechanizaci nebo rozvojem novych
technologii (coz by znamenalo niZ§i naklady pro péstitele). Dnesni situace je zpusobena

také (politickym) rozhodnutim mnoha zemi nové zacit péstovat kavu. Z Vietnamu se

'3 International Coffee Agreement.Tato dohoda uzaviena v roce 1962, k niZ se pripojili jak zemé kavu
produkujici tak nakupujici, méla prostiednictvim stanovenych vyvoznich kvét pro producentské zemé,
udrzet ceny na relativné vysoké a stabilni Grovni. Kdyz ale v roce 1989 USA tuto dohodu vypovédely,
vzala za sv€ a jiz se na ni nepodafilo navazat.

1 RONCHI, Loraine; ,, Fairtrade“ and Market Failures in Agricultural Commodity Market, World Bank
Policy Research Working Paper 4011, September 2006, str. 6-8,
http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cim?abstract_id=931565, pievzato dne:5.1.2010.

> BROWN, Oliver, CHARVERIAT, Celine, EAGLETON Dominic; OXFAM — The Coffee Market — a
Background Study, str. 3, str.5, http://www.maketradefair.com/assets/english/CoffeeMarket.pdf,

prevzato dne: 15.1.2010.
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stal jeden z nejvétsich producentii kavy a napiiklad Brazilie svou dosavadni produkci
kavy stale zvysuje.

Zpravidla plati, Ze pokud jsou pokryty ndklady na sklizen, farmari dal pokracuji
V péstovani kavy, i1 kdyz jeji cena stale klesd. Mezni producenti tak ziistavaji na trhu 1
ptesto, ze jim chybi efektivita. Pfejit na péstovani jiné plodiny nevnimaji péstitelé jako
optimalni feSeni. Jednak je pro né¢ charakteristicky velky odpor vici podstupovani
jakéhokoli rizika a zaroven by nebyli schopni nést naklady spojené se zménou
produkce. Odpovédi na klesajici cenu tedy neni klesajici nabidka (zptisobend odchodem
neefektivnich péstitelti do jiného zamé&stnani), ale naopak jeji rast.*®

DalSim vlivem pfispivajicim k tomuto vyvoji je konkurenéni devalvace,
znehodnocovani mistni mény vigi dolaru,'” diky Semuz se produkce kavy dané zems
stadva konkurenceschopnéjsi na svétovych trzich. Péstitelé dostanou za svou produkci
stale stejnou nebo dokonce vyssi cenu (v mistni méng) i kdyz svétovd cena kavy
(v dolarech) klesa. Protoze rust inflace, jenz mize byt s devalvaci mény spojen, se
neprojevi okamzité, bude farmar (zdanlivé trvale) disponovat vys$§imi prostiedky, nez
jaké by mél, kdyby k devalvaci mény nedoslo, a vysledek muze byt, Ze i neefektivni
péstitelé zlistanou na trhu a budou se dale podilet na zvySovani nabidky kavy. Vliv
devalvace mistni mény na vyvoj nabidkové kiivky je patrny, pfedevSim pokud k ni
dochazi v zemich, jez se velkou mérou podileji na celosvétové produkei kavy, jak tomu
bylo naptiklad v ptipad¢ Brazilie v roce 1994.'® V/ tomto pfipad¢ je ale tfeba zdUraznit,
ze devalvace mény muze mit na rast nabidky vzdy jen docasny vliv, vlada nemuze
ménu devalvovat stale vice a rychleji, nez jak se vyviji inflace.

Z konec¢né prodejni ceny kavy farmartim zpravidla pfipada kolem 10% az 20%,
bidy, navic na odlehlych mistech daleko od mést, jsou snadnou kofisti pro mistni
obchodniky, exportéry a prostfedniky, ktefi jim pifedevsim diky jejich neinformovanosti
mohou nabizet velice nizké ceny, které neodpovidaji cendm na trhu. ™

Skute¢nost, Ze zpracovani kavy ma vrukou predev§sim par velkych

mezinarodnich spole¢nosti a maloobchodni odbyt velké obchodni fetézce, nemluveé o

' BROWN, Oliver, CHARVERIAT, Celine, EAGLETON Dominic; OXFAM — The Coffee Market — a
Background Study, str. 2, str. 8, http://www.maketradefair.com/assets/english/CoffeeMarket.pdf,
prevzato dne: 15.1.2010.

" Viechny obchodni transakee tykajici se kavy se uskute&iiuji v dolarech.

8 BROWN, Oliver, CHARVERIAT, Celine, EAGLETON Dominic; OXFAM — The Coffee Market — a
Background Study, str. 4-5, http://www.maketradefair.com/assets/english/CoffeeMarket.pdf,

prevzato dne: 15.1.2010.

19 Tamtéz, str. 23.
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velmi vysoké konkurenci, jez vladne mezi samotnymi péstiteli, ma za nasledek, ze
péstitelé nemaji nejmensi Sanci diktovat si pravidla hry. Vyssi konkurence v odvétvi
zpracovani kavy, kterda by pfispéla k piiznivéjSimu vyvoji vykupnich cen, je obtizné
dosazitelnd. Vstup novych firem do tohoto odvétvi komplikuje nékolik faktord.
Zpracovani kavy se fadi mezi technologicky pomérn¢€ naro¢né procesy, takze je potieba
pocitat s vysokou investici do vyrobniho procesu, dile je nezbytné, aby byla firma
schopna zpracovat dostatecné veliky objem kavy, aby byla konkurenceschopna. To, ze

zpracovani kavy provadi jen né€kolik velkych mezinarodnich spolecnosti, je ddno prave

tim, Ze jen ony jsou schopny provadét tuto &innost efektivng. %

1.7 Nestabilni a nedostatecny pravni systém rozvojovych zemi

Nelehké Zivotni situace mnoha péstitelll kavy ale neni pouze dilem pomérii
panujicich na svétovych trzich. Na to, zda budou péstitelé schopni uspét na mezinarodni
urovni, maji vyznamny vliv také vladnouci mistni poméry. Zajisténi a pfistup k
technické podpofte, tveériim a trznim informacim a fungujici infrastruktura jsou nezbytné
K tomu, aby se farmaiim podafilo ziskat odpovidajici cenu za svou urodu, tvofit zisk,
investovat a spofit a tim zvySovat svou Zivotni troven.”*

Péstitelé kavy Casto nejsou schopni prokazat legalni narok na pidu, na které
hospodari, 1 kdyz na ni ziji a obdélavaji ji jiZ po generace, nemohou ji tak nabidnout
bance jako zaruku pii zadosti o ptjcku, a bankovni uvéry za piijatelny irok jsou z toho
diivodu pro vétsinu z nich naprosto nedostupné. Aby byli péstitelé schopni pieklenout
obdobi do sklizné, pripadné zaplatit mzdu sezonnim pracovnikiim a jest¢ uzivit rodinu,
nezbyva jim, neZ se snazit svou produkci prodat co nejrychleji (i za cenu krajné

nevyhodnych podminek) pripadné se s prosbou o piijéku obratit na mistni lichvaie.??

2 BROWN, Oliver, CHARVERIAT, Celine, EAGLETON Dominic; OXFAM — The Coffee Market — a
Background Study, str. 5, http://www.maketradefair.com/assets/english/CoffeeMarket.pdf,

pfevzato dne: 15.1.2010.

*! Tamté7, executive sumary.

22 The Fairtrade Foundation, Horky obchod s kdvou, biezen 2002, str. 8, str. 20,
http://www.fairtrade.cz/files/texty/fairtrade/horka-kava.pdf, pievzato dne: 5.1.201.0
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1.8 Statni regulace trhu

Podstatnym bfemenem, které musi péstitelé nést, jsou také dan¢ a cla uvalované
na mistni i mezinarodni urovni. Naptiklad v Etiopii a Hondurasu piestavuji vyvozni cla
stale podstatny piijem statnich rozpoétﬁ.z3 Nejen ze rozvojové zem¢ musi za vyvoz
svych zeméd¢lskych produkti do ekonomicky vyspélych zemi platit cla a tarifni
ptirazky, ale diky S$tédrym vladnim dotacim jsou dovozci zemédé€lskych produktt
z vyspélych zemi schopni prodavat na domacich trzich rozvojovych zemi produkty
levnéji, nez za kolik se prodava stejny produkt vypéstovany lokalné. Zemédélci tak
prichézeji o moznost konkurovat producentiim z vyspélejSich zemi jak na lokalni tak
mezinarodni urovni.?*

Soucasny systém cel a dovoznich poplatkil je navic v rdmci Evropy nastaven
takovym zpusobem, Ze na dovoz zelenych nezpracovanych kavovych bobil nejsou cla
uvalena, zatimco na zpracovanou kévu se vztahuje mnozstvi dovoznich bariér.
Vzhledem k této celni politice jsou rozvojové zemé vyvazejici kavové boby nuceny
dodavat pouze levnou, nezpracovanou kdvu, a ne zpracovany vyrobek.
Zpracovatelskému primyslu rozvojovych zemi tak chybi dilezity impuls, ktery by
prispél k jeho rozvoji.”®

I kdyz se tada rozvojovych zemi snazi o liberalizaci mistnich trht s kavou,
vétSinou je jen ¢astecnd a neprobiha takovym zplsobem, aby situaci drobnych péstitelt
zlepsila. Diky deregulaci sice maji na trh kromé statnich subjektt ptistup 1 soukromé
firmy a k péstitelim se zpravidla dostane daleko vétsi podil z vyvozni ceny, nez tomu
bylo pied deregulaci trhu, na druhou stranu jsou ale péstitelé mnohem zranitelnéjsi viici
vykyviim ceny a fada z nich také ztratila pfistup k dotacim a Uvérim, které jim stat

diive poskytoval 2

2 BROWN, Oliver, CHARVERIAT, Celine, EAGLETON Dominic; OXFAM — The Coffee Market —
a Background Study, str. 12, http://www.maketradefair.com/assets/english/CoffeeMarket.pdf ,
prevzato dne: 15.1.2010.

% The Fairtrade Foundation, Ho#ky obchod s kavou, biezen 2002, str. 8, str. 28
http://www.fairtrade.cz/files/texty/fairtrade/horka-kava.pdf, ptevzato dne: 5.1.2010.

%5 Tamtéz, str. 30.

% BROWN, Oliver, CHARVERIAT, Celine, EAGLETON Dominic; OXFAM — The Coffee Market —
a Background Study, str.8, http://www.maketradefair.com/assets/english/CoffeeMarket.,

prevzato dne: 15.1.2010.
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1.9 Situace péstitela a délniku

Celkova neuspokojiva situace péstiteld mize vyustit az k tomu, Ze misto kavy
zaCnou na svych pozemcich péstovat nelegéalni plodiny, jako je koka®’ nebo mak,”®
protoze jim jsou schopny pfinést podstatné vyssi zisk, navic nékolikrat do roka, nebo se
zapoji do pasovani kdvy, aby se vyhnuli placeni dani. Jini jsou kvili neschopnosti
splacet dluhy nuceni prodat své farmy a odejit do mést, kde doufaji v lepsi Zivotni
podminky.29 Neziidka se také stava, Ze diky nedostatku finan¢nich prostiedkli nejsou
pestitelé schopni vénovat dostatecnou péci svych kavovnikovym keftim a tim klesa 1
kvalita sklizenych bobi.*

Lehka neni ani situace délnikd pracujicich na kavovych plantazich. Diky vysoké
nezamé&stnanosti a chudobé v zemédélskych oblastech je jejich mzda velice nizka,
plantdZe se navic snazi prav€ na nich uSetfit, aby drzely své provozni ndklady na co
nejniz8i Grovni a byly schopny fungovat i pfi klesajicich svétovych cenach kéavy. Jeste
hif jsou na tom sezénni délnici, ktefi nejsou schopni kolektivné vyjednavat o svych
pravech a o praci mohou navic kdykoli pfij it. 3

Rust svétové produkce kavy se také negativné podepisuje na Zivotnim prostiedi.
V honb¢ za vy$Simi vynosy farmafi Casto opoustéji tradi€ni zplsoby péstovani kavy a
pristupuji  k metoddm neSetrnym k Zivotnimu prostfedi, pii kterych dochézi
k znehodnocovani pudy, nepfiméfenému pouzivani hnojiv, prostfedkii na hubeni skidct

a plisni, kontaminaci vody, odlesfiovani atd.*

2" pgstovani koky miize prinést az desetkrat v&tii zisk nez p&stovani kavy a trodu piinasi az tiikrat ro¢né.
%8 Mak je &tytikrat ziskovéjii nez kava.

»BROWN, Oliver, CHARVERIAT, Celine, EAGLETON Dominic; OXFAM — The Coffee Market —

a Background Study, str.10, http://www.maketradefair.com/assets/english/CoffeeMarket.

%0 The Fairtrade Foundation, Hoiky obchod s kévou, bfezen 2002, str. 8,
http://www.fairtrade.cz/files/texty/fairtrade/horka-kava.pdf, ptevzato dne: 15.1.2010.

*L Tamtéz, str. 10-11.

2 Tamtéz, str. 19-20.
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Tabulka 2: Vyvej prumérnych cen kavy na svétovych trzich
v letech 1998 — 2009
(v americkych centech za libru® kavy)

Rok Prf’lmérné cena Pr'flmérné.ceI;Lla
kavy robusta kavy arabika
1998 82,67 133,29
1999 67,53 103,06
2000 41,41 89,84
2001 27,54 61,68
2002 30,10 57,22
2003 36,95 59,95
2004 35,99 76,96
2005 50,55 110,96
2006 67,55 111,71
2007 86,60 120,30
2008 105,28 136,90
2009 74,58 145,53

Zdroj: ICO, ICO indicator prices, Annual and mounthly averages: 1998 to 2009

1.10 Kévovy obchodni Fetézec

V soucasné¢ dobé se jakékoli spojeni mezi vyrobcem (péstitelem) a kone¢nym
spotiebitelem ztraci v siti nejriznéjSich prostfednikit (mistnich obchodniki, vyvozct,
mezinarodnich prodejcti, praziren, velkoobchodnikii, maloobchodniki...). Cim méng
konkuren¢ni prosttedi vladne na trovni jednotlivych ¢lankd obchodniho fetézce a ¢im
vétsi je konkurence mezi samotnymi péstiteli, tim mensi podil z kone¢né ceny farmafi
pfipadne. Farmafi nejsou témi, kteti by si mohli diktovat podminky, naopak, casto musi
pfistoupit na ceny pro né nevyhodné a pfinédsejici jim ztratu, jen proto, Ze by se pak
mohlo snadno stat, ze svou urodu nebudou schopni prodat viibec.

Na urovni mistnich trhi plni dtlezitou funkci prostfednici. Témi jsou nejcastéji

soukromi obchodnici a vyvozci, vmenSi mife plni tuto funkci také druzstva.

%31 libra = 0.4535924 kg.
3 Cena vypotitand jako pramér z denni primérné ceny Columbian Mild Arabicas, Other mild Arabicas a
Brazilian Natural Arabicas.

16



Prosttednici nakupuji zelenou nebo jiz ¢astecné zpracovanou kévu od farméait zijicich
na ruznych odlehlych mistech. Pokud je tieba, dale kavu zpracovavaji a predevsim jsou
schopni shromdazdit dostatecné¢ velké mnozstvi komodity, aby mohla byt vyvazena a
nakupovana obchodniky na svétovém trhu s kavou.®

Péstitelim, kterym velice Casto chybi pfistup k aktudlnim informacim o
skutecnych cendch kavy a ktefi nedisponuji vlastnim dopravnim prostfedkem, diky
kterému by byli sami schopni dopravit svou urodu do meésta, tak nezbyva nez se
spolehnout na sluzby prostfednika, ktefi této situace neziidka vyuzivaji. 3% v praxi je
navic bézné, ze obchodnici pouzivaji zdmérné Spatné¢ vazici vahy a podhodnocuji
kvalitu kavy. Do karet jim hraje také fakt, ze hlavni sklizen kavy probiha jednou do
roka a péstitelé pravé v tomto obdobi, kdy kava dozrava, potiebuji za kazdou cenu svou
urodu prodat. Naprosta vétSina mistnich obchodniki toho zneuziva ve sviij prospéch a
diktujici si podminky pro péstitele krajn& nevyhodné.®’

Prostiednici, misto toho, aby si konkurovali, coz by podstatnym zpiisobem
zlepsilo vyjednéavaci pozici péstitell, vytvareji nakupni kartely, domlouvaji se, za jaké
ceny a jakych podminek budou ochotni nakupovat a farmairim tak skutecné nezbyva
nez tyto podminky pfijmout, protoZe jiny obchodnik jiz od nich trodu nebude ochotny
koupit. Pfitom pravé konkurencni prostfedi mezi prostiedniky by mohlo pro péstitele
znamenat vysS§i cenu. Pro své vykofistovatelské praktiky vici farmaiim se pro
zprostedkovatele vZilo oznageni ,kojoti* (coyotes).®

Podil farmafe na exportni cené¢ snizuji také obchodni naklady, které tvofii
pfedevsim preprava v ramci dané zemé, zdanéni a naklady na zpracovani. Cena, kterou
za své kavové boby farmar obdrzi, se podstatné 1isi podle faze jejich zpracovani. Pokud
farmafi nabizeji tzv. pergamenovou kavu, tzn. kdvu umytou, zbavenou oplodi a
ususenou pfimo na farmé, mohou za ni dostat az pétkrat vice nez za zelené kavové
boby. Problémem je, ze fada farmaiti nema pozadované vybaveni ani schopnosti na to,

aby dokazala vyprodukovat kvalitni pergamenovou kavu, coz se samoziejmé vyrazné

% BROWN, Oliver, CHARVERIAT, Celine, EAGLETON Dominic; OXFAM — The Coffee Market —
a Background Study, str. 23 - 24, http://www.maketradefair.com/assets/english/CoffeeMarket,
pfevzato dne: 15.1.2010.

% Tamtéz, str. 23-24.

%" The Fairtrade Foundation, Ho#ky obchod s kévou, biezen 2002, str. 8, str. 20,
http://www.fairtrade.cz/files/texty/fairtrade/horka-kava.pdf, pievzato dne: 5.1.2010.

%8 Tamtéz, str. 9, str. 24.
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podepisuje na cené, kterou za ni dostavaji, a zprosttedkovatelé vyrazné uptednostiiuji
nakup kavovych bobi nezpracovanych pred témi zpracovanymi.*

Nejveétsi podil z prodejni ceny kavy pfipadne na spoleCnosti prazici kavu
(Economist Intelligence Unit odhaduje jejich podil na 30%, Mendoza a Bastiaensen
dokonce na 45%) a maloobchodni fetézce (dle odhadli Mendozy a Bastiaensena kolem
30%). V ptipadé spole¢nosti zpracovavajicich kavu jsou jejich naklady tvofeny nejen
vydaji na balné, dopravu a pracovni silu, ale cenu zvySuji také obrovské investice do
reklamy a znacky samotné.*?

Také studie Oxfamu ukazuje, ze snizeni svétové ceny kavy se vzdy jen mirné
promitne do jeji kone¢né ceny, coz jasné vypovida o tom, Ze cena suroviny tvofi jen
malou c¢ast z jeji konecné prodejni ceny. Béhem let 1997 az 1999 klesla svétova cena
kavy arabika v priméru o 45,2%. Prodejni cena praZzené kavy v téchto letech klesla
vV Americe o necelych 17%, ve Francii o necelych 9%, a v Némecku jen o necelych
7%

2. Fair Trade

2.1 Definice pojmu Fair Trade

Terminem Fair Trade, jenZ je mozné do ceStiny pielozit jako Spravedlivy
obchod, 1ze oznacit zpiisob hospodaiské pomoci zemim tietiho svéta prostiednictvim
mezinarodniho obchodu. Alex Nicholls a Charlotte Opalova ptedstavuji Fair Trade jako
,,novy model vztahu mezi vyrobcem a spotiebitelem, jenz prostiednictvim netradicniho
obchodniho Fetézce propojuje vyrobu se spotiebou. Ekonomické vyhody, které prindsi,
pak rozdéluje mezi ty, kteri se na ném podileji, mnohem spravedlivéji.“** Pro Fair Trade

je charakteristické zaméfeni se na vyrobce (péstitele) a na maximalizaci jeho V}'Inosﬁ.43

% The Fairtrade Foundation, Ho#ky obchod s kdavou, biezen 2002, str. 25,
http://www.fairtrade.cz/files/texty/fairtrade/horka-kava.pdf, ptevzato dne: 5.1.2010.

“ BROWN, Oliver, CHARVERIAT, Celine, EAGLETON Dominic; OXFAM — The Coffee Market —

a Background Study, str. 28, http://www.maketradefair.com/assets/english/CoffeeMarkets,

prevzato dne: 15.1.2010.

* Tamtéz, str. 29.

*2 NICHOLLS Alex, OPAL Charlotte, Fair Trade. Market-Driven Ethical consumption, 3 vydani, SAGE
publications Ltd. 2008, citace str. 6.

43Tamtéi, str. 6.
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Mezinarodn¢ uznavana definice Fair Tradu, jak byla v prosinci roku 2001
dohodnuta pfednimi Fair Trade organizacemi, vystupujicimi pod spole¢nym oznacenim
FINE*, zni: Fair Trade je obchodni partnerstvi, zalozené na vzdajemném dialogu,
transparentnosti a respektu, které usiluje o dosazeni vetsi spravedlnosti na poli
mezinarodniho obchodu. Nabidkou lepsich obchodnich podminek a zajistenim prav
znevyhodnovanym péstitelum a delnikiim, predevsim v oblasti globalniho jihu, prispiva
K trvale udrZitelnému rozvoji. Fair Trade organizace (podporované spotiebiteli) se
aktivné podileji na podpore péstitelu, zvysovani povédomi a poradani kampani za

zmény pravidel a zvyklosti tradicniho mezinarodniho obchodu*.*®

2.2 Fair Trade hnuti

Za zékladni cil si hnuti Fair Trade klade zlepSeni zivotnich podminek
znevyhodnénych vyrobcu tim, ze dojde k posileni organizaci vyrobcu, zlepsi se jejich
pfistup na trh, za jejich vyrobky jim bude placena spravedliva cena a budou mit jistotu
kontinuity obchodnich vztahii. Jako dalsi dilezity bod svého programu piedstavuje
hnuti Spravedlivého obchodu rozvijeni ptilezitosti pro znevyhodnéné vyrobce, kterymi
jsou velice Casto zeny nebo domorodi obyvatel¢, a rovnéz ochranu déti pied
zneuzivanim v procesu vyroby. Podporuje takovy zptisob vyroby, ktery je v souladu
s zivotnim prostfedim, a bojuje za rozvoj socidlni spravedlnosti a ekonomické
sob&stagnosti vyrobei. *°

Na stran¢ spotiebiteld za sviij ukol povazuje zvysit jejich informovanost 0
socialnich, ekonomickych a ekologickych podminkach vyroby v rozvojovych zemich a
o negativnim vlivu mezinarodniho obchodu na vyrobce, aby byli spotiebitelé schopni
vyuzivat svou kupni silu pozitivnim zptiisobem. Snazi se zakazniky piimét k tomu, aby

se zajimali o piivod a podminky, ve kterych ten ktery vyrobek vznikal. Usiluje o to, aby

* FINE tvoii: IFAT (International Fair Trade Association), FLO (Fair Trade Labeling Organizations
International), NEWS! (Network of European Worldshops) and EFTA (European Fair Trade
Association).

** FARNWORTH, Cathy, GOODMAN, Michael; Growing Ethical Neworks: the Fair Trade Market for
Raw and Processed Agricultureal Products, background paper for the Word development report 2008,
str. 26 http://siteresources.worldbank.org/INTWDR2008/Resources/2795087-
1191427986785/FarnworthC&Goodman M_GrowingEthicalNetworks%5B1%5D.pdf, pfevzato dne:
10.1.2010.

“®NICHOLLS Alex, OPAL Charlotte, Fair Trade. Market-Driven Ethical consumption, 3 vydani, SAGE
publications Ltd. 2008, str. 6 — 7.
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obchodni partnerstvi bylo vzdy zalozeno na vzdjemném dialogu, respektu a predevsim
transparentnosti.*’

Fair Trade byva oznacovan za jeden ze zptsobii rozvojové pomoci. Na rozdil od
fady jinych iniciativ se fdi heslem ,,Trade not aid“.*® V/ praxi to znamena, Ze nejde o to,
svefit lidem urcité prostfedky, at’ uz financni nebo materialni, ale na prvnim misté je
snaha, ukazat jim, jakym zptisobem si mohou pomoci sami, vlastni praci, samoziejmeé

za asistence a pomoci Fair Trade organizaci.

2.3 Historie hnuti Fair Trade

Vznik a formovéani hnuti Spravedlivého obchodu probihalo v nékolika vinach.
Prvnim krokem byla na konci 50 let aktivita charitativni organizaci zapadni Evropy
(jako prvni britského Oxfamu), které zacaly dovazet rukodélné vyrobky c¢inskych
uprchliki.®® V dalsi fazi (60. az 80. 1éta) se naplno rozviji snaha alternativnich
obchodnich organizaci (ATOs) (jakymi jsou Traidcraft ve Velké Britanii nebo Gepa
v Némecku) o navazovani pfimé obchodni spoluprace s péstiteli z rozvojovych zemi
bez kontroly prostfedniki. Diky vzrlstajici podpofe maloobchodnich podnikd jiz
nebyly vyrobky Spravedlivého obchodu pouze zbozim specializovanych Fair Trade
obchodu (napi. World Shop), ale postupné si nachazely cestu k $ir$i spotiebitelské
zdkladng.”

Vyvést koncept Spravedlivého obchodu z okrajového postaveni pomohlo také
vytvofeni ochrannych znamek Spravedlivého obchodu. (Fairtrade cetrification marks).
Jednotlivé narodni certifikaéni iniciativy sdruzuje do roku 1997 Fairtrade Labeling
Organization International (FLO)>', sestavuje kritéria pro jednotlivé Fair Trade

vyrobky a dohlizi na jejich dodrZzovani. Také vytvofila jednotné logo oznacujici

* NICHOLLS Alex, OPAL Charlotte, Fair Trade. Market-Driven Ethical consumption, 3 vydani, SAGE
publications Ltd. 2008, str. 6 — 7.

* Heslo, je si vzala za vlastni druha konference UNCTAD konana v roce 1968 v Delhi. Tento piistup
ma zajistit vytvoreni spravedlivych podminek pro obchodovani na mezinarodnich trzich také pro
rozvojové zeme, misto prevladajiciho usporadani, kdy bohaté staty ziskavaji zdaleka nejvic a jen malou
¢ast z toho co ziskaji, pietavi do podoby rozvojové pomoci.

* Podobné se zagalo hnuti Spravedlivého obchodu probouzet i v Americe, kde Mennonitsky ustfedni
vybor ztfizenim organizaci SelfHelp Craft of the World (dodnes puisobici pod nazvem TenThousand
Villages) zacalo rozvijet trh s vySivkami z Portorika.

** NICHOLLS Alex, OPAL Charlotte, Fair Trade. Market-Driven Ethical consumption, 3 vydani, SAGE
publications Ltd. 2008, str. 19-20.

L FLO &leny je 19 evropskych statii (od listopadu 2009 véetn Ceské republiky). Z mimoevropskych
zemi mezi Cleny patii také Novy Z¢land, USA, Kanada, Japonsko nebo Jihoafricka republika a Australie.
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certifikované Fair Trade vyrobky, které ulehcuji zakaznikim jejich identifikaci.
V neposledni fadé vede mezinarodni registr farmait, kteti prosli procesem certifikace a
maji pravo prodavat svou produkei na Fair Trade trhu.** Do Spravedlivého obchodu
s vyrobky nesoucimi znacku Fairtrade je zapojeno na 800 000 péstitela z Latinské
Ameriky, Afriky, Asie, Karibiku a Tichomoii.>

V soucasné dob¢ si Fair Trade ziskava stale silnéjsi podporu i od velkych firem,
Certifikované Fair Trade vyrobky ve své nabidce maji Procter & Gamble®*, Marks &
Spencer™, Strarbucks™ nebo Costa Coffee®’ a pridavaji se i fetézce supermarketil, jako
je napriklad Tesco Velké Britanie™.

Hnuti Fair Trade zacalo své aktivity postupné ¢im dal vic propojovat i na
mezinarodni urovni, az doslo ke vzniku nékolika vyznamnych organizaci. Kromé jiz

zminéné Fairtrade Labeling organization International jde predevsim o:

e International Fair Trade Association (IFAT), zalozenou v roce 1989, dnes
pusobici pod nazev World Fair Trade Organization (WFTO) Jedna se o
celosvétové sdruzeni vyrobcli a obchodnikli zapojenych do Spravedlivého
obchodu, ktefi obchoduji jak se zbozim, které ma FT certifikat udélovany FLO,
tak tim, které timto certifikatem nedisponuje.>® Stejn& jako FLO je i IFAT od
roku 2004 certifikacni organizaci. Necertifikuje vSak jednotlivé vyrobky, ale

zavadi certifikaci pro Fair Trade organizace (FTO).%

52 FAQ about Fair Trade Coffee, prosinec 2009, http://www.globalexchange.org/campaigns/fairtrade
[coffee/fag.html, pfevzato dne: 15.1.2010.

53 The Fairtrade Foundation, Ho#ky obchod s kavou, biezen 2002, str. 25,
http://www.fairtrade.cz/files/texty/f airtrade/horka-kava.pdf, pfevzato dne: 5.1.2010.

> 0d zati 2003 nabizi Procter and Gamble prostiednictvim své znatky Millstone FT certifikovanou kavu.
> 0d srpna 2004 serviruje M&S V siti svych kavaren Café Revive FT kévu a &aj a od bfezna 2006 nabizi
ve vSech svych prodejnach ke koupi zrnkovou i instantni FT kavu. (Postupné do své nabidky ptidal i FT
Caj a obleCeni §ité z FT baviny).

*® Spole¢nost Starbucks odstartovala vlastni iniciativu Strabucks Shared Planet, v ramci které se zavazuje
k etickému nakupu kavy. FT kavu nabizi jiz od roku 2000 a v roce 2009 se stala jejim nejvétsim
sveétovym odbératelem.

" FT kévu maji ve své nabidce kavarny Costa Coffee od roku 2000.

%8\ roce 2004 Tesco piedstavilo svou vlastni fadu FT produkti.

% NICHOLLS Alex, OPAL Charlotte, Fair Trade. Market-Driven Ethical consumption, 3 vydani, SAGE
publications Ltd. 2008, str. 8.

% FARNWORTH, Cathy, GOODMAN, Michael; Growing Ethical Neworks: the Fair Trade Market for
Raw and Processed Agricultureal Products, background paper for the Word development report 2008,
str. 26 http://siteresources.worldbank.org/INTWDR2008/Resources/2795087-1191427986785/Farnworth
C&GoodmanM_GrowingEthicalNetworks%5B1%5D.pdf, pfevzato dne: 10.1.2010.
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e European Fair Trade Association (Evropska asociace Spravedlivého obchodu
EFTA), zalozena v roce 1990 je sdruzenim 11 nejvétSich evropskych dovozci
Fair Trade vyrobkua.®

e Network of European World Shops (NEWS), vznikla v roce 1994, je siti 15
narodnich asociaci z 13 riznych zemi, které dohromady zastituji okolo 2500
specializovanych Fair Trade obchodii - Obchodi Jednoho Svéta (World
Shops).®

e Vroce 1994 vznika organizace FINE, jez se snazi koordinovat ¢innosti vyse
uvedenych Fair Trade organizaci. (FLO, IFAT, NEWS a EFTA).

e Fair Trade Federation (FTF) zaloZena v roce 1994 je americkou obdobou
IFAT, je sdruZzenim velkoobchodniktli, maloobchodnikil i vyrobct do systému

Spravedlivého obchodu zapojenych.®®

Hnuti Spravedlivého obchodu se tak za vice nez 50 let stalo celosvétovym
hnutim, ptsobicim ve vice nez 50 zemich globdlniho jihu a vice nez milion

malovyrobci a pracovnikil je do tohoto projektu zapojeno.®

2.4 Fair Trade zasady

Jak jiz bylo zminéno v kapitole vénujici se situaci na trhu s kdvou, péstitelé
vV rozvojovych zemich se musi vyrovnavat s fadou trznich nedokonalosti, které jim
neumoziuji téZit z vyhod, které by jim mélo zapojeni do mezinarodniho obchodu
pfinaset. Fair Trade se svymi z4sadami snaZi na tuto situaci reagovat a nabizet jeji

efektivni feeni. Fair Trade je tak mozno definovat v n&kolika zakladnich principech:®®

SIEFTA, 2009, http://www.european-fair-trade-association.org/efta/, pievzato dne: 14.1.2010.

%2 NICHOLLS Alex, OPAL Charlotte, Fair Trade. Market-Driven Ethical consumption, 3 vydani, SAGE
publications Ltd. 2008, str. 10.

%% Tamtéz, str. 10.

% Evropsky Parlament; Navrh usneseni evropského parlamentu o spravedlivém obchodu a rozvoji,
2005/2245 (INI), vysvétlujici prohlasent,
http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?type=REPORT&reference=A6-2006-

0207 &language=CS., pfevzato dne: 25.1.2010.

% NICHOLLS Alex, OPAL Charlotte, Fair Trade. Market-Driven Ethical consumption, 3 vydani, SAGE
publications Ltd. 2008, str. 6-7.
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Pevné stanovena minimalni cena, obvykle vysSi, nez jaka je cena dané
komodity na svétovych trzich.

Tyto ceny maji umoznit vyrobciim vyd¢lat si svou praci alespon tolik, aby
byli schopni zaopatiit sebe i svou rodinu, pokryt ndklady na vyrobu a na dalsi
rozvoj farmy a mohli investovat do ekonomického a socidlniho rozvoje nebo do
ochrany zivotniho prostiedi. Minimalni Fair Trade cenu vypocitava mezinarodni
certifikaéni organizace Fairtrade Labelling Organization International (FLO).
Pokud cena urcit¢ komodity na svétovych trzich klesne pod jeji troven,
obchodnici zapojeni do Spravedlivého obchodu plati tuto sjednanou minimalni
cenu, pokud je cena na svétovych trzich vyssi neZ minimélni cena, bude
komodita obchodovana za ni.

Délnici, ktefi jsou jako pomocna sila najimani na farméch naptiklad v obdobi
sklizng, by dle zisad Fair Trade méli vzdy dostavat zaplaceno minimalné
zédkonem stanovenou minimdlni mzdu a jejich pracovni podminky by mély vzdy
byt v souladu s normami stanovenymi Mezinarodni organizaci prace (ILO).
Vyplaceni dohodnutych socialnich prémii. Tato ¢astka (vétSinou 10 nebo vic
procent z ceny zbozi) je vyplacena péstitelim a délnikim navic k Fair Trade
cenam. M4 byt pouzita na rozvoj celého spoleCenstvi, umoznuje realizovat
vetejné rozvojové projekty, jako je budovani Skol, zdravotnich zafizeni nebo
muze byt vyuzita jako obchodni investice do zlepSovani vyroby, nédkup stroju,
vah, ucast na hospodarskych veletrzich a soutézich apod.

Piimy nakup od péstitelit/vyrobeii. Spravedlivy obchod se snaZi o sniZovani
vliva prostfednikd, zprostfedkovateld a dalSich c¢lanki celosvétového
obchodniho fetézce.

Transparentni a dlouhodoba obchodni spoluprace. Timto zpiisobem se snazi
Fair Trade zajistit péstiteliim stalost pf{jma. Uzavirani dlouhodobych smluv ma
zaruCit, ze pestitelé nebudou doplacet na kratkodobé zajmy kupujicich. Prave
takové jednani jim umozni planovat doptedu, zefektiviiovat vyrobu a rozvijet
vlastni podnikani.

Pomoc se ziskavanim uvéru. Dovozci maji zpravidla mnohem snazsi pfistup
k avéram nez péstitelé z rozvojovych zemi, proto jsou povinni zaplatit péstiteli

doptedu az 60% z ceny nakupované plodiny. Timto zpisobem mohou farmari
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ziskat zélohu za svou plodinu dokonce jesté predtim, nez dojde k jejimu vyvozu
a diky tomu zistdva zachovana plynulost jejich piijmu.

e Zajisténi pristupu péstiteli k trZznim informacim. Bez znalosti situace na trhu
a cen tam vladnoucich nejsou péstitelé schopni spravné stanovit cenu, za kterou
svou urodu prodavat. Péstitelé zapojeni do Spravedlivého obchodu zpravidla
stale Cast své produkce prodavaji mimo Fair Trade trh, proto jsou pro né tyto
informace pii vyjedndvani o vysi ceny nezbytné.

¢ Demokraticka organizace péstitelii i namezdnich délniki. Drobni zeméd¢lci
musi byt ¢leny demokraticky organizovaného druzstva, na velkostatcich a
plantazich zapojenych do Spravedlivého obchodu musi byt délnici organizovani
do demokraticky fizenych skupin (odborl), prostfednictvim kterych mohou
spole¢n¢ rozhodovat o zptisobu vyuziti socialnich prémii.

e Nedochazi k zneuzivani pracovni sily. Zneuzivani détské prace, stejné jako
prace otrockd je za vSech okolnosti zakdzdna a dé€lnici musi mit moznost

zakladat odborové organizace.

2.5 Fair Trade kdva a podminky jeji certifikace

Prvni ,,spravedlivé obchodovana®“ kava nakoupena od druzstva drobnych
péstiteld z Guatemaly byla v Holandsku prodavana jiz v roce 1973. Kava byla jednim
z prvnich Fair Trade produkti a prodej kavy dnes tvoii 25% az 50% obratu Fair Trade
organizaci pusobicich ve vyspélych zemich.®®

Kéva, kterd je prodavana jako certifikovany vyrobek Spravedlivého obchodu,
musi splilovat fadu kritérii. Ty stanovuje FLO International a také dbd na jejich
dodrzovani. Krom& vieobecnych pozadavkid,®’ které jsou stejné pro viechny
certifikované Fair Trade vyrobky, ma kazdy produkt stanové specifické normy, které je

tteba v jeho piipad¢ dodrzet.

®*WFTO, Exotic crafts and food, kvéten 2010 http://www.wfto.com/index.php?option=com_content
&task=view&id=10&Itemid=17&Ilimit=1&limitstart=2, ptevzato dne: 23.6.2010.

*7 Vieobecné podminky pro ziskani FT certifikace jsou popsany v podob¢ zasad Fair Trade v kapitole
Fair Trade zasady.
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Certifikace je pistupna jen drobnym pé&stitelim® kavy, ktefi jsou organizovani
do demokraticky fizenych druzstev, kde se kazdy z ¢lenti rovnou mérou podili na
rozhodovani. Tato organizace musi byt politicky nezavisla a trvale pfistupnd novym
C¢lenim. Je vylouCena jakakoli politickd, rasova, nabozenska nebo genderova
diskriminace.®® Normy tykajici se Zivotniho prostiedi jasn& stanovuji, jaké latky nesmi
byt pfi procesu p&stovani pouzivany,” velkd pozornost je vénovana hospodafeni
s vodou, zachovavani urodnosti pudy a je naprosto vylouCeno pouzivani geneticky
upravenych organismﬁ.71

FLO kritéria také jednoznacné stanovuji minimalni Fair Trade cenu, za kterou
musi byt kdva od péstitelti nakupovana. V soucasné dob¢ je minimalni cena prané kavy
arabika 1, 25% za libru kavy a socialni prémie ¢ini 0,109 za libru kavy. V ptipadé, ze
se jedna navic jeSté o kavu bio kvality, je minimalni cena vyssi a to 1, 45$ za libru.
Naopak jde-li o kavu nepranou, je minimalni cena nizs§i (1,20$ za libru) a jesté vice
klesa u robusty, ktera je povazovana za mén¢ kvalitni. (Tabulka 3 a 4).

Dovozci ¢i prazirny kavy, kteti se chtéji do systému Fair Trade zapojit, musi
podepsat licen¢ni smlouvu s mistni certifika¢ni Fair Trade iniciativou, aby mohli na
svych vyrobcich pouzivat logo Fair Trade. Tim se zavazuji uzavirat s péstiteli
dlouhodobé smlouvy (zpravidla na 1 — 10 let), platit jim minimalné stanovenou cenu
(plus socialni prémii) a v pfipadé potieby musi byt pfipraveni zaplatit péstiteli dopiedu
az 60% z ceny kontraktu. Organizace dovazejici kdvu musi také odvadét administrativni
poplatek certifikani organizaci, ktery ma pokryt naklady na jeji provoz a nékteré
naklady spojené s certifikaci.”?

Uvedené minimalni ceny jsou stejné pro péstitele ze vSech zemi zapojenych do

systému Spravedlivého obchodu. Na tuto cenu ma péstitel (tzn. druzstvo, jehoz je

péstitel ¢lenem) narok v momenté€, kdy je kdva naloZena na lod’ v pfistavu ur¢eném jako

% Drobnymi péstiteli (small-scale producer) se rozumi péstitelé, ktefi nejsou zavisli na namezdni délnické
praci. Velké plantaze jsou ze systému FT v soucasné dobé vylouceny. Diivodem je, Ze drobni péstitelé
jsou v prostiedi mezinarodniho obchodu v daleko zranitelnéjsi a nevyhodnéjsi pozici nez vétsi plantaze.
V neposledni fadé je tieba brat v potaz i znacné piesyceni FT trhu, a pokud by na néj byl umoznén vstup
dalsim dodavateliim, nabidka by jesté vice prevysila poptavku a pozice drobnych péstitelii by byla jeste
vice oslabena.

9FAQ about Fair Trade Coffee, prosinec 2009, http://www.globalexchange.org/campaigns/
fairtrade/coffee/fag.html, pfevzato dne: 15.1.2010.

FLO, Generic Fair Trade Standards, FLO Prohibited Materials List,
http://www.fairtrade.net/fileadmin/user
_upload/content/FLO_Prohibited_Materials_List_Dec_2007_EN.pdf, ptevzato dne: 13.1.2010.

"L FLO, Products, Coffee, http://www.fairtrade.net/coffee.html, pievzato dne: 20.1.2010.

"2FEAQ about Fair Trade Coffee, prosinec 2009,
http://www.globalexchange.org/campaigns/fairtrade/coffee/faq.html, pfevzato dne: 15.1.2010.
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misto expedice. VSechny ndklady a rizika s dodavkou spojené nese az do tohoto
momentu péstitel respektive druzstvo, od okamziku nalodéni, je to kupujici, kdo piebira
dalsi naklady i rizika s touto dodavkou spojené.73

Fair Trade kava sice tvoii jen malé procento z celkového objemu kavy, jez je na
svétovych trzich ro¢né zobchodovana, ale jeji podil rok od roku roste. Dle informaci
International Coffee Organization se celkova produkce kavy (arabika i robusta) za rok
2009 pohybovala okolo 7, 237 milionu tun kavy.”* Z toho 73 781 tun bylo certifikované
Fair Trade kavy, coZ je o 12% vice nez v roce 2008.”° Podil Fair Trade kavy na

celosvétovém trhu s kavou se tedy pohybuje n¢kde mezi 1-2%, na evropském trhu jsou

to 2-3%.

Tabulka 3: P¥ehled minimalnich FT cen kavy arabika’®

Minimalni FT
. cena ery s e
Plodina Druh (v USD za libru Socialni prémie
kavy)

Kéva arabika |Standardn, 1,25 0,10
prana

Kéva arabika | °r&anicka, 145 0,10
prana

Kéva arabika |Standardni, 1,20 0,10
neprana

Kéva arabika |°r&anicka, 1,40 0,10
neprana

Zdroj: FLO International, Fairtrade minimum prices and Premium

"3 Tato praxe se v angli¢ting oznaluje terminem ,,Free on Board”.

" 1CO: Total production of exporting countries crops years commercing:2004 to 2009,
http://www.ico.org/prices/po.htm, pievzato dne: 20.8.2010.

> FLO; Growing stronger together, Annual report 2009/2010
http://www.fairtrade.at/pics/infomaterial/FLO_AnnualReport2009.pdf, pfevzato dne: 20.8.2010.
"® Tyto ceny plati od 1. 6. 2008.
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Tabulka 4: P¥ehled minimalnich FT cen kavy robusta’’

Minimalni FT
. cena ery 7 ;e
Plodina Druh (v USD za libru Socialni prémie
kavy)

Kava robusta stanc%ardm, 1,05 0,10
prana

Kavarobusta | Or8anickd, 1,25 0,10
prana

Kava robusta standar’d o, 1,01 0,10
neprana

Kava robusta Organlc,ka, 1,21 0,10
neprana

Zdroj: FLO International, Fairtrade minimum prices and Premium

2.6 Dalsi moznosti Fair Trade certifikace

Fair Trade certifikace spole¢nosti FLO International neni jedinou existujici
certifikacni iniciativou. Kromé ni mé vlastni ochrannou zndmku také organizace IFAT a
v rezii certifikacni spolecnosti IMO se za€ina prosazovat také nové vznikla certifikace
Fair for Life.

IFAT na rozdil od FLO International neudili ochrannou zndmku produktim a
komoditam, ale celym organizacim, kterym po splnéni pfedepsanych kritérii proptjcuje
titul Fair Trade organizace (FTO). Mezi zakladni kritéria, kterd musi organizace splnit a

ktera jsou velice podobnd podminkdm FLO certifikace, patfi78:

e vytvareni pfilezitosti pro znevyhodnéné péstitele rozvojovych zemi
e dlouhodobd obchodni spoluprice zaloZend na vzajemné transparentnosti a
odpovédnosti

e podpora péstitell v ziskavani samostatnosti

" Tyto ceny plati od 1. 6..2008.
"®WFTO, The 10 standards of Fair Trade, http://www.equalexchange.co.uk/about/ifat.asp,
prevzato dne: 4.11.2010.
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e zvySovani povédomi o Fair Trade a ¢innosti hnuti Fair Trade
e vypléaceni spravedlivé ceny

e prosazovani gendrové rovnosti

o zakaz détské prace

e podpora Setrnych metod péstovani ve vztahu k zivotnimu prostiedi

Certifikace Fair for Life vénuje svou pozornosti zejména socialnim standardim
a stejn¢ jako IFAT, necertifikuje produkty a komodity, ale cely proces vyroby.
Soustfed’uje se piedev§im na malé vyrobee.”

V souvislosti s Fair Trade kavou bude Vv této praci dale vénovana pozornost

pouze certifikaci udélované FLO International.

3. Direct Trade Coffee

Direct trade s malymi pocate¢nimi pismeny je obecné oznaeni pro zvlastni
druh obchodniho partnerstvi, jehoz cilem je eliminovat mnozstvi mezi¢lankt
obchodniho fetézce. V oblasti obchodovani s kavou je takto oznacovan piimy obchodni
vztah mezi prazirnami kavy a péstiteli kdvovych bobli, s maximalnim omezenim ¢i
uplnym vyloucenim dalSich prostfednikii a zprostfedkovateli. Za cil si klade
zefektivnéni obchodni spoluprace, ve smyslu snizeni nakladli a vétsi transparentnost
obchodnich transakeci.

Direct Trade Coffee (s velkymi pocate¢nimi pismeny) zde pfedstavim jako
alternativu Fair Tradu na trhu skavou a to prostiednictvim programu spolecnosti
Intelligentsia Coffee & Tea, ktera je povazovana za prikopnika tohoto zptsobu

obchodovani, a také podobné¢ fungujicim programu spole¢nosti Counter Culture.

3.1 Intelligentsia Coffee & Tea

Intelligentsia je chicagskou spolecnosti, ktera se zabyva prazenim a prodejem

kavy a také je provozovatelem n¢kolika kavaren.® Byla zalozena v roce 1995 Dougem

"Fair for life, a unique Certification System, http://www.fairforlife.net/logicio/pmws/indexDOM.php?
client_id=fairforlife&page_id=home, pievzato dne: 15.12.2010.
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Zelleam a Emily Mangeovou. Je dodavatelem kavy nejen fady restauraci a kavaren
v Chicagu, ale také dalsich mist ve Spojenych statech i Kanad¢é. Roéné jim dodaji na 1,
25 milioni liber uprazenych kavovych zrn. Kavu zpravidla nakupuji pfimo od péstitelt
ze Stfedni a Jizni Ameriky, vychodni Afriky atd.®

Direct Trade Intelligentsia svou ¢innost charakterizuje jako obchodni partnerstvi
zalozené na intenzivni a vécné komunikaci s péstiteli, osobnim piistupu a vzajemné
spolupraci, kdy jsou péstitelé a zastupci Intelligentsie chapani jako rovnocenni partnefi.
Spolupraci s péstiteli vnimaji jeji predstavitelé jako komplexni proces, ktery nekonci
nakupem kavy, ale péstitelé maji moznost sledovat, co se s jejich trodou déje, aZ nez se
dostane do Salku kavy spotiebiteli. Spolupraci je navazovana jen s témi péstiteli, ktefi
dlouhodobé berou ohled na ekonomické a spolecenské podminky dané zemé a také na
zivotni prostfedi.82

Kazd4 obchodni transakce musi byt zalozena na naprosto transparentnim toku
penéz, tento postup ma zamezit vzniku skrytych ndakladd, ke kazdému z ¢lank
obchodniho fetézce je pfistupovano jednotlivé a musi mit pfedem jasné definovanou
roli. Tento zpuisob obchodovani umoziuje kazdému ucastnikovi transakce presné védeét,
kolik dostane zaplaceno a proc“:.83

Zakladnim kritériem pro stanovovani vykupnich cen kavovych bobu je kvalita,
plati jednoducha ptima Gmeéra, ¢im Kvalitngj$i kava tim vyssi cena. Jakékoli formy
subvencovani péstiteli nebo jinych ucastnikli obchodni transakce jsou diky tomuto
pristupu Vylouéeny.84

Intelligentsia ma jasn¢ stanovend kritéria tykajici se spolupracovnikil i jejich
produkce. Mezi né€ patii naptiklad to, Ze kdava musi byt vyjimecné kvality, cena pro
péstitele je minimalné 25% nad Fair Trade cenou, ¢innost péstitele musi byt v souladu
s zivotnim prostfedim. Pfedstavitelé Intelligentsie musi péstitele, druZzstvo ¢i plantaz
navstivit jednou az tfikrat ro¢né a vSichni Gc€astnici obchodnich vtahli musi byt schopni

dolozit, jaka castka se od nich dostala zpét k péstitelﬁm.85

®Direct Trade (and direct trade without capital letters) coffee, http://www.ethicalcoffee.net/direct.html,
prevzato dne: 23.1.2010.

*ntelligentsia Coffee & Tea,

http://www.answers.com/topic/intelligentsia-coffee-tea, pfevzato dne: 22.1.2010.

% Tamtéz.

8|ntelligentsia Direct Trade™ — Statement of Principles,

http:/www.directtradecoffee.com, ptevzato dne: 23.1.2010.

8 Tamtéz.

85Intelligentsia Direct Trade™ — Criteria,

http://www.intelligentsiacoffee.com/about/direct-trade, pfevzato dne: 22.1.2010.
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Slovy Geoffa Wattse, hlavniho nakupéiho spolecnosti Intelligentsia, je mozné
zlepsit situaci chudych péstiteld kavy a dosédhnout tolik zadaného trvale udrzitelného
rozvoje, jen pokud bude péstovani kavy pfinaset farmaiim dostate¢ny zisk, aby mohli
penize dale investovat, ne s nimi jen zivofit, a také je tfeba zaméfit se na takovy zptsob
péstovani, ktery neposkozuje okolni ekosystém a je Setrny k ptidé€, tak aby byla tirodna i
po dalsi generace.®

Intelligentsia nevyuziva sluzeb zaddné nezavislé tfeti strany, ktera by byla
povoldna k tomu, osvédCovat a garantovat jak smérem k zdkaznikiim tak obchodnim
partnerim, ze uvedend kritéria a postupy, ktera si stanovila za zavazna, Intelligentsia
také skutecné dodrzuje a fidi se jimi. K této skuteCnosti Intelligentsia dodava, ze
prosttedky, jez by byly vynaloZzeny na ziskani certifikace, radéji vyuzije pfimo na

v g ° . oy . 87
pomoc péstitellim, s nimiZ spolupracuje.

3.2 Counter Culture

Counter Culture je americkou spole¢nosti zaloZzenou v roce 1995, jez se zabyva
prazenim kavy. Spolupracuje S péstiteli z Keni, Etiopie, Rwandy Guatemaly, Kolumbie,

Salvadoru, Sumatry a fadou dalgich.®
Counter Culture Direct Trade Coffee program se fidi nasledujicimi principy:

- Vyjimecna kvalita. Kvalita kdvy tzce souvisi s jeji cenou. Pfi posuzovani
kvality kavy se zohlediuje, kolika bodti dosahne na 100 bodové skale hodnotici
kvalitu kavy. Jen ta, ktera ziska 85 bodu a vice, je pro Counter Culture kava

kvalitativné Vyhovujici.89

- Spravedlivé a stabilni ceny. Kévové farmy, se kterymi Counter Culture
spolupracuje, se lisi co do velikosti, kulturniho zazemi, zemépisné polohy,

péstitelskych technik a dalSich faktort a jakykoli univerzalni Gi€etni systém by

8 WATTS, Geoff; An Intelligentsia email, 26.8.2006, http://greenlagirl.com/an-intelligentsia-email/,
prevzato dne: 22.1.2010.

Direct Trade (and direct trade without capital letters) coffee, http://www.ethicalcoffee.net/direct.html,
pfevzato dne: 22.1.2010.

%8Counter Culture Coffee, http://www.counterculturecoffee.com/coffee, pevzato dne: 20.1.2010.
8Counter Culture Coffee's Direct Trade program, http://www.coffeehabitat.com/2008/07/counter-culture-
coffees-direct-trade-program/, pfevzato dne: 20.1.2010.
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tyto odlisnosti nedokazal zohlednit. Spole¢nost Counter Culture se proto
charakterizuje snahou o individualni jednani s kazdym farmarem, aby spravné
vycislila jejich vyrobni néklady a na jejich zéklad¢ vyjednala odpovidajici cenu.
Rada farméit ve skute¢nosti neumi spravné stanovit své vyrobni néklady, a tak
se miZe stat, ze pfistoupi na ceny, které jim ale nemohou nepfinést zisk. KIi¢
k uspéchu vidi Counter Culture v pomoci farmaiim naucit se Sestavovat
kalkulace nakladt takovym zplisobem, aby si sami byli schopni jasné urcit, zda
jim jejich Cinnost piinese zisk a v jaké V}'/éi.go Vysledek je, ze péstitelé jsou
schopni si na sebe vyd¢lat, roste jejich zivotni Groven a prazirna kavy ziskava

spolehlivy zdroj kvalitni zelené kavy.™

V soucasné dob¢ plati Counter Culture minimalni cenu 1,60 dolaru za libru
zelené kavy. Tato jeji vySe byla stanovena na zaklad¢ konzultaci s péstiteli a se
zohlednénim jejich vyrobnich ndkladli. Také zde existuji dalsi finan¢ni stimuly
vyplacené péstitelim navic k minimalni cené, jejichz vyse je zévisld na kvalité
nabizené kavy. Cim kvalitn&jsi kavu nabizeji, tim vice za ni dostanou zaplaceno.
(V praxi to znamena 1,60 dolart za libru kavy, pokud dosahne 85-87 bodu na
kvalitativni Skale, 1,80 dolarG za libru kavy pokud dosahne 88-93 bodd a 3
dolary za libru kavy pokud dosahujici 94 a vice bodii.) % Tento mechanismus ma

predevsim prispét k dlouhodobému a trvalému zlepSovani kvality.*®

Osobni a prima komunikace a dlouhodoba spolupriace. Zastupci Counter
Culture nav$tévuji péstitele minimaln€ jednou ro¢né, coz ma piispét
k vybudovani atmosféry vzajemné duvéry a polozit zaklady pro dlouhodobou,
vzajemnou spolupraci. Tento pfistup ma nejen piispivat ke zlepSovani kvality

péstované kavy, ale zaroveil mé podporovat ekologicky zodpovédné zptlisoby

% Counter Culture direct trade certification — FAQ, http://www.counterculturecoffee.com/direct-trade-
faq, pfevzato dne: 20.1.2010.

'Counter Culture Coffee's Direct Trade program, http://www.coffeehabitat.com/2008/07/counter-culture-
coffees-direct-trade-program/ , pievzato dne: 20.1.2010.

% Counter Culture direct trade certification — FAQ, http://www.counterculturecoffee.com/direct-trade-
faq, pfevzato dne: 20.1.2010.

% Counter Culture Coffee's Direct Trade program, http://www.coffeehabitat.com/2008/07/counter-
culture-coffees-direct-trade-program/, pievzato dne: 20.1.2010.
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obdélavani pldy, a Vv neposledni fadé také prispét k lepSimu porozumét kultute

lidi, ktefi kavu p&stuji.**

- 100% transparentnost. Vsechny relevantni informace tykajici se financnich
operaci jsou vzdy kdispozici vSem zucastnénych stranam — péstitelam,
obchodnikiim, prodéavajicim, prostiednikim, zakaznikim atd.® Vsechny
obchodni transakce maji byt charakteristické naprostou transparentnosti a tim, ze
role kazdého, kdo se na transakci podili, je jasné dana. Nejprve je stanovena
cena pro péstitele a az pak dochdzi k jednani s dal§imi ucastniky transakce

(zpracovateli, vyvozci, dovozci atd.)‘%

Counter Culture spolupracuje s Quality Certification Servces (QCS), certifika¢ni
spoleCnosti ptlisobici pii americkém ministerstvu zemédélstvi, kterd zarucuje 100%
dodrzovani vyse uvedenych principi u vSech kav zafazenych do programu Direct

Trade. Naklady na tyto certifika¢ni sluzby nese vyhradné sama Counter Culture. 9

%Counter Culture Coffee; Counter Culture Direct trade, http://www.counterculturecoffee.com/direct-
trade, ptevzato dne: 20.1.2010.

%Counter Culture Coffee's Direct Trade program, http://www.coffeehabitat.com/2008/07/counter-culture-
coffees-direct-trade-program/, ptevzato dne: 20.1.2010.

%Counter Culture Coffee; Counter Culture Direct trade, http://www.counterculturecoffee.com/direct-
trade, pfevzato dne: 20.1.2010.

Counter Culture Coffee's Direct Trade program, http://www.coffeehabitat.com/2008/07/counter-culture-
coffees-direct-trade-program/, pevzato dne: 20.1.2010.
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4. Analyza konceptu Spravedlivého obchodu

Nasledujici cast se bude vénovat analyze konceptu Spravedlivého obchodu.
Prostiednictvim nékolika vytek, které na adresu Spravedlivého obchodu zaznivaji, se
pokusim poukézat na jeho slabiny a zaroven naznacit zptisob napraveni jeho nedostatk.
Kromé toho se budu snazit ukazat, jak by na tuto kritiku reagoval Direct Trade a zda by
nemohl poslouzit jako jakési voditko, jimz by se Fair Trade mohl inspirovat.

V analyze budu vychazet ze zdkladnich principi obou konceptd. Tento postup
mi umozni vyrovnat se s faktem, ze hnuti Spravedlivého obchodu ma za sebou mnohem
mnohem S§ir$i pole plisobnosti na trhu s kdvou, nez jakému se mutze t&sit Direct Trade za
sotva dvacetileté ptisobeni.

Mym cilem neni dokazat, ze Fair Trade je Iépe fungujicim systémem snazicim se
o zlepseni situace chudych péstitelt v zemich tietiho svéta nez Direct Trade, nebo
naopak, nejde mi ani o jednostrannou kritiku konceptu Spravedlivého obchodu, kterou
bych se snazila prokéazat jeho netucinnost. Naopak. I presto, Ze zde poukdzi na zékladni
slabiny a nedostatky Spravedlivého obchodu, neni to proto, ze bych chtéla zavrhnout
tento model jako celek, mou snahou bude upozornit na oblasti, kde Fair Trade neplni
svou funkci pfesné tak, jak by si pfél, a také se budu snaZit naznacit, jakym smérem by
se mohl jeho vyvoj do budoucna ubirat, aby byl funkénim rozvojovym ndastrojem a
skute€né U€inné se mu dafilo podilet se na zlepSovani situaci znevyhodnovanych

producentli rozvojovych zemi.

4.1 Vychodiska analyzy

Zakladni principy Fair Tradu

Pro koncept Spravedlivého obchodu zamétfeny na obchod s kéavou plati tyto zakladni

principy:

e Iniciativa, kterou odstartovaly a prosazuji neziskové organizace.
e Zaméfeni se na trvale udrzitelné zlepSeni Zivotni situace péstitelli v rozvojovych

zemich s ohledem na zivotni prostiedi.
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e Pevné stanovena minimalni cena.

e Vyplaceni dohodnutych socialnich prémii.

e Piimy nakup od péstitelt.

e Transparentni a dlouhodobé obchodni spoluprace.

e ZlepSeni pristupu péstitelti na trh, k trznim informacim a avéram.

e Demokraticka organizace péstiteli 1 namezdnich délniki — povinna organizace
do druzstev.

e Povinna certifikace.

Zakladni principy Direct Tradu

Pro Direct Trade Coffee jsou charakteristické tyto principy:

e Iniciativa majici ptivod v komer¢nim sektoru.

e Vyjimecna kvalita kdvové produkce.

e Spravedliva a stabilni cena.

e Cinnost péstiteli musi byt v souladu s Zivotnim prostiedim.
e (Osobni a pfima komunikace s péstiteli.

e Transparentni a dlouhodob4 spolupréce.

e Produkce nepodléhaji certifikaci (Inteligentsia).

o Certifikace je zajisténa nezavislou tieti stranou (Counter Culture).

Vytky namirené proti Fair Tradu

Vedle zastanci mysSlenky Fair Tradu se stejn¢ hlasité hlasi o slovo také fada
kritikti tohoto konceptu. Ve své praci rozdélim kritické vytky do ctyt kapitol. Nejprve se
budu vénovat ndzorim, které poukazuji na nespravedlnost Spravedlivého obchodu. Ty
tikaji, Ze Spravedlivy obchod prospiva jen znacné omezenému okruhu pottebnych a
zdaleka ne vSichni péstitelé, kteti by jeho pomoc potiebovali, dostanou moZznosti ji také
vyuZzit.

Déle poukazi na skutecnost, ze Fair Trade ve svych principech zcela opomiji

kritérium kvality kavové produkce a budu se snazit ukazat, pro¢ by pro n¢j méla byt
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kvalita kavy dulezita. Také se budu vénovat kritice namifené proti FLO certifikaci Fair
Trade vyrobkii spojovanou predevsim s jeji vysokou ndkladnosti a poukdzi na
netransparentnost Fair Trade organizaci. A bez povSimnuti nezdstane ani politizace

hnuti Fair Trade, jez stale castéji vyuziva sviij rostouci vliv na poli politiky.

4.2 ,Nespravedlnost« Spravedlivého obchodu

Fair Trade byvéa charakterizovan jako zpiisob hospodéiské pomoci zemim tietiho
svéta prostfednictvim mezindrodniho obchodu. Snazi se utocit na svétovou chudobu a
zlepSovat Zivotni uroven obyvatel tetiho svéta.

SpravedInost Ize obecné definovat jako moralni princip jednani vuéi tietim
osobam a moralni princip jednani ve spolecnosti vilbec. Vyzaduje, aby byl zlocin
potrestan, aby se obvinény mohl hgjit, aby se povinnosti a vyhody pfimérené
rozd€lovaly, aby se pfi jejich rozdélovani nikomu nestranilo a aby pii sménach nebyl
nikdo poékozovain.98 Spravedlnost tedy také predpokldda rovné zachézeni a rovné
prilezitosti pro vSechny a jako takovou ji chapu pro ucely této prace.

Odtud prameni také jedna znejcastéjSich vytek zaznivajici na adresu
Spravedlivého obchodu, jez fikd, Ze nenabizi stejné moZnosti vS§em znevyhodnénym
péstiteliim, ktefi jsou jeho cilovou skupinou a nedafi se mu utocit na svétovou chudobu
jako takovou, protoZze ulevu pfindsi jen mensiné péstiteld, a to navic na ukor vétsiny.

Tedy Ze Spravedlivy obchod je vlastné nespravedlivy. V nasledujici ¢asti se pokusim

ukdazat, v ¢em lze tuto nespravedlivost Spravedlivého obchodu spatfovat.

4.2.1 Povinna organizace péstitelii do druZstev

Aby se farmaf mohl stat soucasti systému Fair Trade, neni rozhodujici, v jak
obtizné Zivotni situaci se naléz4, ale to, zda je schopen splnit podminky, které jsou pro
ucast na Fair Tradu urcujici. Dle norem FLO je Fair Trade pfistupny jen drobnym
pestitelim, ktefi se stanou soucasti demokraticky organizovaného druzstva. Jak uvadi

ve svém clanku Alex Singleton, nejvétSim producentem Fair Trade kavy je Mexiko

% SOKOL, Jan; Mald filosofie ¢lovéka, Slovnik filosofickych pojmii, 5. vydani Vysehrad, Praha 2007, str.
362
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(pfipadd na né& 25% celkové produkce). Pfitom v porovndni s jinymi zemémi
péstujicimi kavu je Mexiko relativné bohatou zemi, primérna mzda je zde osmnactkrat
vyssi, nez jaké vyse dosahuje naptiklad v Etiopii. A diky fadé¢ obchodnich dohod se
muze Mexiko t&Sit pfistupu na americky i1 evropsky trh s kdvou. Navic zde jen 18%
obyvatelstva pracuje v zemé&d&lstvi. Jen pro srovnani, v Etiopii je to celych 80%.%

Drobné péstitele Fair Trade preferuje ztoho diivodu, Ze je vnima jako
nejzranitelnéjSi  skupinu na poli mezinarodniho obchodu s kavou. Smyslem
druzstevniho uspotfadani je alespon Castecné pievzit funkci zprosttedkovatell, kteii
kavové boby od farmait zpravidla vykupuji a ktefi maji Casto tendenci farmaie
vykofistovat. Druzstvo ma na starost shromazdéni tirody od vice péstitelt, jeji ¢asteCné
zpracovani a pfipravu k vyvozu. Jeho demokratické uspotadani ma zajistit, ze kazdy
Zjeho clenli se bude moci aktivné podilet na rozhodovani, tykajiciho se naptiklad
investic do nakupu dopravnich prostiedkd, zpracovatelskych postupti atd. Druzstva jsou
také opravnéna rozhodovat, jakym zptisobem bude vyuzita Fair Trade socialni prémie.

Diky témto kritériim jsou ze systému Fair Trade vylouceny velké plantaze, u
nichz se véri, ze by zvysSily nabidku Fair Trade certifikované kavy tak, ze poptavka by ji
nebyla schopna pokryt a tim by doslo k dalSimu oslabeni pozice drobnych péstiteli.
Pozadavek na druZstevni uspofddani ovSem nemilosrdné vytazuje také farmare
soukromniky, stejn€ jako €ini Fair Trade nedostupnym fad¢ kmenovych rodin, u nichZ
je puda predmétem kmenovych dédi¢nych tradic. Zapojit se nemohou ani farmy, jez
jsou zavislé na namezdni pracovni sile. VSichni vySe jmenovani tak dale zlstavaji
odkazani na Casto necestné jednani prostiednikl a diktatu jejich cen.

Na rozdil do Spravedlivého obchodu u Direct Tradu nenajdeme Zadnd omezeni
tykajici se toho, kdo se do né¢j mize zapojit. Kromé splnéni zdkladnich kritérii (m;.
péstovani nesmi negativné ovlivilovat zivotni prostiedi, transparentni oboustranna
spoluprace aj.), zlstava jedinou kvalifikaci kvalita péstované kavy. Zapojit se tam
mohou cela druZstva, soukromi zemédélci 1 kmenové rodiny, zZddny farmar neni pfedem
vyloucen.

Jen pro Uplnost je potfeba zdlraznit, Ze schopnost vypéstovat kvalitni kdvové
boby nezavisi jen na tom, zda je farmat bohaty ¢i chudy. Samoziejmé s dostatkem

finan¢nich prostfedki se mize snazit kvalitu své produkce zlepSovat investici do

% SINGLETON, Alex; The poverty of Fairtrade coffee, The Telegraph 23.ledna 2008,
http://blogs.telegraph.co.uk/news/alexsingleton/4019311/The_poverty of Fairtrade_coffee/,
prevzato dne: 1.2.2010.
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efektivnéjsich péstitelskych technik, kvalitnéjSich odrid kavovych bobi apod., ale tim
vyska a kvalita ptidy. Mezi zem¢ produkujici nejkvalitn€jsi kavové boby patii Etiopie,
Ketia, Kolumbie, Tanzanie, Guatemala, Kostarika nebo Salvador®, tedy staty s riiznou
ekonomickou situaci.

Pokud tedy chapeme pojem spravedlnost ve smyslu nabidnuti rovné ptilezitosti

vSem bez rozdilu, Ize nastaveni Direct Tradu povazovat za spravedlivéjsi, nez jaké je

schopen nabidnout systém Spravedlivého obchodu.

4.2.2 Doporuceni Spravedlivému obchodu

Jsem presvédEena, Ze pokud by byl umoznén ptistup do systému Spravedlivého
obchodu i tém skupinam péstiteld, které jsou z n¢j vzhledem k soucasnému nastaveni
pravidel vylouceny, byl by Fair Trade nejen spravedlivéjsi, ale predevsim by tato zména
mohla vyrazné ptispét k uspéSnému plnéni jeho cila.

Druzstva bezesporu hraji na mistnim trhu dtlezitou roli, kdyZ na sebe berou
funkci prostfedniki, ktefi kavu od péstiteld vykupuji, a brani tak tomu, aby
zprostiedkovatelé vyuzivali svého Casto dominantniho postaveni na mistnim trhu a
nutili péstitele prodat jim svou produkci pod cenou. Domnivam se ale, ze vSeobecné
zprostfedkovateli zvySovat, péstitel by se pak nemusel bat situace, Ze pokud nevyuZije
nabidky, kterou mu zprostiedkovatel dava, jiz svou produkci neprodd. To by bylo
samoziejmé mozné jen tehdy, pokud by sluzby druZzstev mohli vyuZit vSichni péstitelé
bez rozdilu. Pozice péstitelti by se tak minimalné v ramci mistniho trhu vyrazné posilala

praveé na tkor zprosttedkovateli.

4.3 Kbvalita kavové produkce

Za jednu ze zakladnich charakteristik Fair Trade vyrobkl se obecné povazuje i

jejich kvalita. O to prekvapivejsi se mize zdat, ze ve skutecnosti nenajdeme zadné

standardy, které by jasné definovaly kvalitativni kritéria, a tudiZz by zaruCovaly urcity

190 HAVIDS, Kenneth; Best (or Should-Be-Best) Selling Single Origins 2009, prosinec 2009
http://www.coffeereview.com/article.cfm?1D=166, pievzato dne: 15.11.2010.
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kvalitativni standard Fair Trade produkce. To, ze je pfi péstovani kavy vylouceno
pouzivani urCitych chemikalii a hnojiv, ani to, Ze jde o bio produkci, neni mozné
zaménovat s kvalitativnimi kritérii.

V nasledujici ¢asti se pokusim ukazat, pro¢ by meél koncept Spravedlivého
obchodu piijmout kvalitativni kriteria za svd a promitnout kvalitu kdvy do minimalni

Fair Trade ceny.

4.3.1 OtazKky kvality na strané péstiteli

Na strané péstitell lze konceptu Spravedlivého obchodu vycitat predevsSim
neexistenci jakéhokoli mechanismu, prostfednictvim kterého by bylo mozné odménovat
péstitele za produkci kavy vyssi kvality. Minimalni cena ma sice farmaii zajistit jisty
pfijem, ale jeji vySe roste Cist€ v zavislosti na vyvoji cen kiavy na svétovych trzich.
Ptimé spojeni mezi kvalitou kavovych bobl a vysi jejich ceny, tzn. ¢im kvalitngjsi
kavova produkce, tim vyssi cena je za ni placena, zde neexistuje.

Na urovni druZstva je navic béZnou praxi, ze Uroda vSech jeho ¢lend je smichana
dohromady, bez ohledu na to, jak kvalitni kavové boby farmafi druzstvu dodaji. Platbu
za dodanou trodu druzstvo provadi rovnym dilem, na zakladé dodaného mnozstvi, a ani
zde nezohlednuje kvalitu a potaZzmo tak ani Gsili, které péstitelé vynalozili. Diky tomuto
postupu se nejen ztrati vSechny kavové boby, které by svou kvalitou vynikaly nad
ostatnimi, ale také vede k tomu, ze farmafi ztraceji motivaci snazit se zlepSovat kvalitu
své prace, investovat do vyspélejSich farmarskych technik nebo se poustét do péstovani
novych odrud, protoze si dobfe uvédomuji, ze pfi stavajicim systému nedostanou pii
lépe odvedené praci, také Iépe zaplaceno.

Nedostatecné zohlednovani kvality produkce kavy se odrazi také ve skutecnosti,

ze ackoli trh s Fair Trade kédvou vykazuje konstantni rist,%

neni stale dost veliky na to,
aby se jeho prostfednictvim mohla prodat vSechna kéva, kterd je vyprodukovana farmari
zapojenymi do systému Fair Trade a jeZ nese jeho ochrannou zndmku. FLO sice
garantuje minimalni cenu, ale jiZ neni schopna zarucit, jaké mnozstvi bude za tuto cenu

skute¢né¢ prodéno. Odhaduje, ze pouze 20% certifikované produkce se farmati podati

101 7a rok 2009 bylo celosvétové prodano 73 781 tun certifikované Fair Trade kavy, coZ je 12% narist
oproti roku 2008.
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prodat na Fair Trade trh za garantované ceny, coz znamend, ze 4/5 produkce
certifikovanych farmait kon& mimo trh Spravedlivého obchodu.'%?

Napiiklad za rok 2002 byla dle informaci FLO nabidka Fair Trade kavy
v Latinské Americe, Asii a Africe sedmkrat vyssi, nez jaké mnozstvi ji bylo mozné

198 Tuto skutetnost potvrzuje i prace Sarky

prodat prostiednictvim sit¢ Fair Trade.
Frankové, kterd se vénuje situaci kolumbijskych druzstev péstujicich Fair Trade kavu,
kdy samotni predstavitel¢ druzstev potvrzuji, ze prodat svou produkci na Fair Trade trh
neni vzdy mozné. ' Na nerovnovéhu na Fair Trade trhu zareagovala v roce 2002 i FLO,
kdyz docasné ptestala piijimat nové ¢leny. Obecné plati, ze pfednost je ddvana tém
druzstviim a organizacim uchazejicim se o udéleni certifikace, jez jsou schopny sami
zajistit si pro svou produkci kupce.*®

Tato situace méa za nasledek to, Ze farmafi své nejkvalitngj$i kdvové boby
prodéavaji na svétovém trhu s kavou, aby za né utrzili co nejvic, a minimélni Fair Trade
cenu, jejiz vyse se v kvalité produkce neodrazi a farmar ji ma vzdy jistou, si nechaji
zaplatit za mén¢ kvalitni kdvové boby, tudiz ji prodaji druzstvu. Tato situace ma i dalsi
pro farmafe neptijemny dusledek. Socialni prémie, které druzstvo ziskava spolu s Fair
Trade cenou, se druZstvo zavazuje investovat do pfedem napldnovaného projektu, jehoz
realizace podléha pravidelné kontrole ze strany FLO. Pokud se ale druZstvu nedati
prodavat kdvové boby za garantovanou Fair Trade cenu, pfichazi také o socidlni prémie,
znichz financuje zvoleny projekt a nezbyva, nez na ngj ziskat prostiedky z jinych
zdroji. Zejména pokud se jedna o dlouhodoby projekt a druzstvu se nedafi sehnat

penize jinde, piedstavuje tato situace pro druzstvo vazny problém, jak rovnéz dokazuje

prace Sarky Frankové.

192 SIDWELL, Marc, Unfair Trade, Adam Smith Research Trust 2007 London, str. 3, str. 11,
http://www.adamsmith.org/images/pdf/unfair_trade.pdf, pfevzato dne: 15.1.2010.

198 \WEBER, Jeremy; Fair Trade coffee Enthusiasts should confront reality, Cato Journal, Vol. 27, No. 1
(Winter 2007), Cato Institute, http://www.cato.org/pubs/journal/cj27n1/cj27n1-9.pdf, pievzato dne:
13.10.2010.

104 FRANKOVA, Sarka; Fair Trade v Praxi, pfipadovi studie producentii kavy zapojenych do Fair
Trade v Kolumbii, tinor 2007, vyzkumna zprava z projektu na fakulté socialnich studii na Masarykové
univerzité v Brné na katedie environmentalnich studii. http://www.fairtrade.cz/files/texty/fairtrade/studie-
frankova.pdf, pfevzato dne: 19.3.2010.

195 WEBER, Jeremy; Fair Trade coffee Enthusiasts should confront reality, Cato Journal, Vol. 27, No. 1
(Winter 2007), Cato Institute, http://www.cato.org/pubs/journal/cj27n1/cj27n1-9.pdf, pievzato dne:
13.10.2010.
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4.3.2 Kbvalita versus minimalni Fair Trade cena

Minimalni Fair Trade cena ma spolu s Fair Trade socidlni prémii ptredevsim
zajistit pokryti Zivotnich nakladl péstitelii a ptfinést jim prostfedky na dalsi rozvoj jak
svij, tak celé komunity.

To, Ze garantovand minimalni Fair Trade cena predstavuje pro péstitele hlavni
motivaci, k zapojeni se do systému Fair Trade, potvrzuje i studie Sarky Frankové. I
kdyz se téméf u vSech citovanych piedstavitelt kolumbijskych druzstev setkavame
S ndzorem, ze ani minimalni Fair Trade cena jim nestaci k pokryti vSech nakladii na
péstovani kavy, i za téchto okolnosti pro né zlstava jistym piijmem.

Nekteti autofi chdpou minimalni Fair Trade cenu jako nastroj protekcionismu,
kdy svobodny trh ma byt prost jakychkoli pevnych cen a celnich bariér, které
mezinarodni obchod omezuji. 1% Minimalni Fair Trade cenu tady vnimaji jak jistou
formu subvence, jiz jsou zvyhodiovany jen nékteré subjekty na trhu, a tedy jako
nastroj, jez je neslucitelny se spravnym fungovanim svobodného trhu. Je ale potieba si
uvédomit, ze minimalni Fair Trade cena neni zddnym uzédkonénym administrativnim
omezenim, nelze o ni proto v zadném piipadé mluvit jako o bariéfe svobodného
obchodu, protoze neni ni¢im jinym neZ dobrovolnym ptispévkem a je jen na
zpracovateli pfipadné zédkaznikovi, zda se rozhodne ji za nabizenou surovinu ¢i produkt
zaplatit.

Garantovana minimalni Fair Trade cena ma ovSem za nasledek prohlubovani
zavislosti farmaid a druzstev na svych odbératelich a na systému Fair Trade. Ptitom
jednim z cilti Spravedlivého obchodu je umoznit péstitelim stat se sobéstacnymi jak na
urovni mistniho, regionalniho i mezinarodniho trhu.'%’

Minimalni Fair Trade cena ovliviiuje trh také v tom smyslu, ze pomaha udrzet se
na trhu 1 meznim, nejméné efektivnim péstitelim, kteti by bez jeji existence a dalsi
podpory, kterou jim Fair Trade piinasi, byli z trhu vytlaeni a nuceni piejit na jinou
¢innost. Dusledkem je vyssi celkova nabidka kavy (jak jiz bylo feceno diive, 4/5 fair
trade certifikované kavové produkce kon¢i mimo trh Fair Trade) a také vysoka

konkurence mezi péstiteli. S ohledem na zakonitosti fungovani nabidky a poptavky jsou

106 SIDWELL, Marc, Unfair Trade, Adam Smith Research Trust 2007 London, str. 5,
http://www.adamsmith.org/images/pdf/unfair_trade.pdf, pfevzato dne: 15.2.2010.

" MOORE, Geoff; The Fair Trade movement : parameters, issues and future research.’, Journal of
business ethics., 53 (1-2), str. 73-86., 2004, http://dro.dur.ac.uk/6787/1/6787.pdf, pievzato dne:
15.10.2010.
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ceny kavy v této situaci tlaceny dold, a poSkozeni tak jsou vSichni péstitelé, i ti, ktefi do
systému Spravedlivého obchodi viibec zapojeni nejsou.

Pravé tuto situaci by mohlo pomoci vyieSit pfijeti kvalitativnich kritérii.
Zohlednéni kvality Fair Trade produkce by s sebou pravdépodobné piineslo také to, ze
¢ast pestitelll by byla z trhu vytlacena. Timto zpisobem by tak bylo mozné najit ,,1¢k*
na zvySujici se konkurenci péstitelti na trhu s kédvou, ke které Fair Trade Vv soucasné
chvili pfispiva. Ti, péstitelé, jez by byli z trhu vytlaceni, by rozhodné¢ neméli byt
ponechani na pospas osudu, prostiedky a usili, které by jim Fair Trade vénoval coby
péstitelim kavy by zde mohly byt investovany do pomoci pfi pieorientovavani se na
jiny zptisob obzivy.

Jak jiz bylo zminéno dfive, minimalni cena je charakteristickd také tim, ze
neodrazi skute¢nou kvalitu kavy a péstitelim tak nenabizi oporu pro to, aby se snazili
zlepsovat kvalitu své produkce. Jeji vysi stanovuje FLO, a to s ohledem na piijem
péstiteld, jenz je nezbytny k zajisténi zdkladnich Zivotnich pottfeb. Kvalita kavové
produkce péstitele do této kalkulace promitnuta neni. Pfitom ¢im kvalitn€j$i kavu
budou schopni farmati vyprodukovat, tim 1épe s ni budou schopni uspét na tradicnim
trhu, zvlasté pokud se budou moci spolehnout na podporu, kterou jim Fair Trade dale
nabizi, at' uz jde o pfistup k informacim, Gvérim nebo dlouhodobou obchodni
spolupréci.

Snad by bylo mozné namitnout, Ze pokud ma byt Fair Trade trvalym programem
sam o sob¢, neni nutné, aby usiloval o to, aby péstitelé do néj zapojeni, byli schopni se
svou produkeci uspét na tradi¢nim trhu, tedy neni divod zohlediiovat a pracovat na
kvalité produkce. V této souvislosti je ale tfeba vzit do Givahy jiz difive zminéna fakta.
Za prvé, hlavnim cilem Fair Tradu je zlepSeni Zivotni situace chudych farmatt tretiho
svéta a umoznit jim, stat se nezavislymi (coz se mize podafit prave jen tehdy, pokud se
budou schopni plnohodnotné zapojit do mezinarodniho obchodu a budou schopni dodat
co do kvality konkurence schopnou produkci). V neposledni fadé je tieba opét
zdiiraznit, Ze jen pétinu certifikované produkce se podaii prodat skrze Fair Trade
prodejni kandly, a pokud ma péstitel se zbytkem své produkce na tradi¢nim trhu uspét a
utrzit co nejvic, je kvalita produkce klicem k tspéchu.

I Direct Trade ma svou minimalni cenu, ale funguje na jiném principu nez
minimalni Fair Trade cena. Jasn€ se v ni totiz odrazi kvalita kavy, a i kdyz péstitelé maji
jistotu, Ze dostanou za svou urodu zaplaceno pfedem stanovenou Castku (v piipadé

spole€nosti Intelligentsia jde minimalné o ¢astku o 25% pievySujici minimalni Fair
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Trade cenu, Counter Culture slibuje 1,6% za libru kdvy a vic), musi v prvé fadé
prokazat, ze jejich kavové boby dosahuji takové kvality, jez této cené odpovida. A tato
cena se s kvalitou umérné dal zvysuje. Péstitelé tak maji, na rozdil od téch zapojenych
do Spravedlivého obchodu, neustalou motivaci na sobé pracovat a zlepSovat se, protoze
védi, ze budou za tuto snahu odménéni. Farmafi se uci, jak sami mohou poznat kvalitu

kavy, coz je pro né¢ vyraznou podporou pii vyjedndvanich o prodeji své produkce.

4.3.3 Otazka kvality na strané spotiebitele

I kdyz se mtize na prvni pohled zdat, ze piehlizeni otazky kvality Spravedlivym
obchodem neni na strané spotiebitele opravnénou vytkou, jsem presvédcena, Ze zde své
misto ma. Jak se budu snazit demonstrovat nize, mezi lidmi panuje obecné povédomi o
tom, Ze kvalita je jednou ze zdkladnich charakteristik Fair Trade produkce, ale jiz
malokdo vi, Ze standardy, jez by se tykaly kvality, se mezi normami, jeZ jsou zavazné
pro ziskani Fair Trade certifikace, neobjevuji. Tento ndzor se pokusim dokdzat na
vysledcich prizkumu spolecnosti Alter Eco Fair Trade,*® jejichz zavéry mohou byt
lehce preveditelné do obecné roviny Fair Tradu. K vysledkim této studie se priklanim
predevsim proto, Ze sama bych nebyla schopna provést takto komplexni Setfeni, mimo
jiné vzhledem k mnoZstvi dotazovanych a pfedev§im malé informovanosti o konceptu
Fair Trade, ktera v Ceské republice panuje.

Na zakladé rozhovorl s 461 lidmi rizného véku, pohlavi i etnické piislusnosti
dospél vyzkum spolecnosti Alter Eco Fair Trade k t€émto zavérim. Z dotaznikti vyplyva
ze, témef 72% dotazovanych znd koncept Spravedlivého obchodu, avsak je dulezité
poznamenat, Ze vétSina respondentii na pfimy dotaz, co znamena Fair Trade, nedokazala
dat ptesnou odpovéd’ a jejich predstava o fungovani Spravedlivého obchodu se ukazala
byt velice povrchni a neptesna. Téch, ktefi si nékdy Fair Trade zbozi skute¢né koupili,
je vice nez 56%, s tim, ze nejcastéji nakupuji Fair Trade kavu (81%). V odpovédi na
otazku, co povazuji za nejvetsi motivaci ke koupi Fair Trade zbozi uvadi téméi 49%
respondentli potfebu pomoci ostatnim a jen pro tii procenta dotazovanych méné (46%)
je rozhodujici také kvalita danych produkti. Hlavni nedostatky pii nakupovani Fair

Trade zbozi spatiuji v jeho nedostate¢ném oznaceni (t¢mét 39%), vysoké cené (36%) a

108 Alter Eco Fair Trade Study, kol. autorti; A survey of existing and potential fair trade consumers.
October 2008, http://www.altereco-usa.com/media/images/altereco-fairtrade-study2008usa.pdf,
prevzato dne: 15.10.2010.
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malé dostupnosti v béznych obchodech (35%). Na otazku, co by respondenty piim¢lo
nakupovat Fair Trade produkty Ccastéji, jich témét 65% uvedlo lepsi dostupnost
v obchodé, kde obvykle nakupuji, 60% dotazanych by dalo piednost nizsi cené. Skoro
40% respondentt by k nakupu pfesvédcila zaruka kvality daného zboZzi. Co nakupujici
nejcasteji zrazuje, je vysoka cena (42%).

Z vyse uvedenych zjisténi jasn¢ vyplyva, ze vyrobky Spravedlivého obchodu
povazuji spotfebitelé obecné za kvalitni, ale jak jiz bylo uvedeno vyse, zbozi oznacené
certifikaéni znamkou Fair Trade v sobé garanci kvality nenese. Vzhledem k malé
informovanosti spotfebitelt se da soudit, ze kvalitu pfisuzuji Fair Trade vyrobkiim
predevsim s ohledem na vyssi cenu téchto produktii v porovnani s konveénim zbozim.
Zde je ale tfeba si uvédomit, Ze cena Fair Trade produktl je dle zasad spravedlivého
obchodu vys$i predevSim proto, aby piinesla péstitelim z chudych oblasti dostatek
prostiedki, ale vztah kvalita cena v zasadach spravedlivého obchodu zakotven neni.

Za kévu nesouci oznaceni Fair Trade tedy spotiebitel zpravidla zaplati vice, nez
za kavu tradicni. Pro€ je ochotny to ud¢lat, i kdyZz se nemiiZze spolehnout na to, ze ¢im
vice prostfedkl vyda, tim kvalitnéjsi kavu za n€ ziska? Na trhu se kazdy chova tak, aby
mu jeho poc¢indni pfineslo co nejvetsi uzitek. Timto uZitkem pro spotiebitele nemusi byt
jen to, ze za své penize dostane kavu odpovidajici kvality, uzitek mize spotiebiteli
pfinést 1 pocit uspokojeni, ze svym nakupem pfispél ke zlepSeni situace chudych
zemédé€lct v rozvojovych zemich. Kde hledat jistotu, Ze se Spravedlivy obchod bude
moci na podporu téchto, na ,etickou”“ spotiebu orientovanych, spotiebiteli vzdy
spolehnout?

Z ust kritiki Spravedlivého obchodu totiz zazniva nazor, ze Fair Trade neni nic
jiného nez modni vlnou a zalezitosti momentélniho spolecenského vkusu. I kdyz prode;j
Fair Trade vyrobki, potazmo kavy kazdorocné roste, za rok 2009 bylo celosvétove
prodano 73 781 tun certifikované Fair Trade kavy, coz je 12% narist oproti roku
2008,'% ozyvaji se hlavy, jez ptedpovidaji, Ze nebude trvat dlouho a tento rist dosahne
svého maxima.

Jednou z priorit Spravedlivého obchodu je pfinést trvale udrzitelny rozvoj, ale
aby byl zajistén také trvale udrzitelny rozvoj celého konceptu Fair Trade, je potieba
najit zpusob, jak dlouhodobé¢ upevnit pozici Fair Trade vyrobkiim na trhu a zéaroven

nabidnou spotiebitellim za jimi vydané penize vic, nez ,,pouze™ dobry pocit. Je tedy

199 £ O: Growing stronger together, Annual report 2009/2010
http://www.fairtrade.at/pics/infomaterial/FLO_AnnualReport2009.pdf, pfevzato dne: 20.8.2010.
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Vv nejlepsim z4jmu Spravedlivého obchodu, aby se ve vysi ceny, jez spotiebitelé zaplati
za Fair Trade kdvu neodrdZela jen jejich ochota pomoci potfebnym, ale byla také
ukazatelem kvality Fair Trade produkce.

V piipad¢ Direct Tradu je situace odlisna, spotifebitel si mize byt jist, ze pfi
vynalozeni vysSich prostfedkti nejen piispél k zlepSeni situace chudych péstitell, ale
také za n¢ dostane kavu odpovidajici kvality.

Vyssi ceny Fair Trade vstupt jsou navic Casto zneuzivany ze strany obchodniki.
Neni vyjimkou, Ze n¢které supermarketové fetézce si za Fair Trade zbozi uctuji vyssi
marze nez za zbozi, které Fair Trade oznaceno neni, protoze dobie védi, Ze spotiebitelé
a priori ocekavaji, ze za Fair Trade zaplati vice. Jeden znejvétSich britskych
supermarketd si naptiklad za 200 g Fair Trade kavy ctuje o tietinu vysSi marzi, nez

. C . s 110
jakou si pocita za kavu vlastni znacky.

4.3.4 Doporuceni Spravedlivému obchodu

Jsem piesvédcena, ze Fair Trade by se m¢l zaméfit na zohlediovani kvality
kavové produkce a promitnout ji do cen, jez jsou za kavu vyplaceny. Je nejen tieba, aby
vySe minimalni Fair Trade ceny odrazela jistou zakladni kvalitativni uroven produkce,
ale také je nutné zam¢fit se na zavedeni mechanismu, jenz by dovoloval vyssi kvalitu
odmeénovat vyssi cenou. Tento krok by mohl pfispét jak k podpote téch péstiteld, kteti
by byli schopni produkovat kvalitni kavu a pfi sou¢asném nastaveni nemaji motivaci na
sob¢ pracovat, ale také by zabranil kalkulim ze strany téch péstitelt, ktefi, jak bylo
popsano vySe, zneuzivaji jistého piijmu, jejZ jim piinasi minimalni cena, a trh s Fair
Trade kavou poskozuji dodavanim méné kvalitni produkce.

Jako inspirace mize v tomto ohledu slouzit pravé Direct Trade, kdy kvalita kavy
predstavuje hlavni kritérium, jez péstitele kvalifikuje pro ucast na tomto systému.
Nesnazim se navrhnout, aby se Fair Trade zamétovat stejné jako Direct Trade na kdvu
vyjimecné kvality, pouze aby mezi cenou a kvalitou existovala jasnd pfima tmeéra. |

obava z toho, ze Fair Trade je jen zalezitosti sou¢asného vkusu, jak bylo naznaceno, by

se tak do zna¢né miry stala lichou.

10 EBRAHIMI, Helia; Raking-in profits from Fairtrade, Mail on Sunday, zaii 2006.
http://www.thisismoney .co.uk/consumer/caring/article.html?in_article_id=412998&in_page_id=511,
pievzato dne: 15.10.2010.
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Myslim, Ze jednim z hlavnich ukolt, ktery pied hnutim Spravedlivého obchodu
stoji a ktery by byl nevyhnutelnym disledkem pfijeti kvalitativnich kritérii, je pomoc
meznim péstitelim pieorientovat se na jiny druh ¢innosti. Je jednoznacné, ze tato snaha
bude béhem na dlouhou trat, protoze spolecnosti zemi tietiho svéta jsou zpravidla
velice tradi¢ni, a jestlize se péstitelova rodina po generace vénovala péstovani kavy,
nechce tento zplisob obZivy opustit, a to i pfesto, ze mu pfinaSi minimalni nebo dokonce
zadny zisk. Pokud ovSem péstitel nedosahuje zddnych prebytkl, je jakékoli zlepSeni
jeho situace vylouceno.

Jedinym zplsobem, jak muize Fair Trade bojovat se zneuzivanim vysSich cen
Fair Trade vyrobkl ze strany obchodniki, je snazit se mezi nimi zvySovat konkurenci.
Sami spotiebitelé¢ by si pak byli schopni vS§imat, co si za podobny produkt G¢tuji jiné
spole¢nosti. Uspéch Fair Tradu je z velké &asti zavisly pravé na oblibé jeho vyrobk
mezi spotiebiteli, a vSechny nekalé praktiky, mezi které¢ ptedrazovani Fair Trade

vyrobkd jisté patfi, mohou jeho jméno v ocich spotiebitelil jediné poskodit.

4.4 Kritika FLO certifikace Fair Trade vyrobkii a netransparentnost
Fair Trade organizaci

441 Vysoké naklady na FLO certifikaci

Ochrannou znamku Spravedlivého obchodu mohou pouzivat jen ty obchodni
subjekty, jez jsou registrovany jednou z narodnich certifika¢nich organizaci spadajicich
pod FLO International a jez splni podminky, které jsou s obdrzenim této znamky
spojeny. Certifikaci mohou ziskat jak samotni péstitelé, potazmo druzstva, tak obchodni
spolecnosti, které plodinu nakupuji a dale zpracovavaji (dovozci, spole¢nosti prazici
kavu atd). Standardy pro certifikaci stanovuje FLO International a certifikaci a inspekce
provani FLO-CERT GmbH, némecka spolecnost s ru¢enim omezenym. Certifikace
zahrnuje kontroly na vSech Grovnich vyrobniho procesu.

Certifikace nebyla z poc¢atku zpoplatnéna, ale s nartstajicim poctem ¢lent byla

FLO-CERT nucena zavést poplatky. Systém poplatki funguje od roku 2004 a jeho
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ucelem je pokryt naklady na inspekce a vyhovéni ISO standardiim pro certifikacni

jednotku. Poplatky plati sam Zadatel.'** Systém zahrnuje t¥i hlavni skupiny poplatki:**?

e Registracni poplatek - v minimalni vysi 250 €
e Vstupni certifikacni poplatek - v minimalni vysi 1 400 €

e KaZzdoroc¢ni poplatek na obnovu certifikace — v minimalni vysi 875 €

Vyse poplatki se lisi v zavislosti na tom, jak naro¢na je ptiprava podkladii, nasledné
inspekce a ohodnoceni samotného producenta. Na jejich vysi mé také vliv velikost a
struktura organizace, pocet produktl, které chce pod znackou Fairtrade prodavat, a
jejich vychozi znalosti o vyrob&. ' Z toho vyplyva, Ze druZstvo, jeZ se rozhodne ziskat
Fair Trade certifikét, zaplati prvni rok miniméalné¢ 1 650 € a kazdy dal$§i minimalné
875 €. Kazdoro¢ni poplatky za certifikaci plati také dovozni spolecnosti a zpracovatelé
kavy, krom¢ toho maji povinnost z kazdé libry Fair Trade kavy odvadét poplatek
v urité vysi. Za rok 2009 vybrala FLO na &lenskych poplatcich na 4,859 miliond eur.***

Nézor, ze cely certifikacni systém je pfili§ drahy, potvrzuji slova samotnych
farmait z druzstev péstujicich kavu v Kolumbii. VSichni zpovidani se shoduji na
jednom: ,,Certifikace je velice drahd a jeji placeni predstavuje pro vsechny velkou
financni zatez.“M° Vétsina druzstev také svorné konstatovala, Ze k sniZeni jejich naklada
by mohlo vyrazné piispét, kdyby FLO neprovadéla kontrolu kazdoro¢né, ale jen jednou
za 2-3 roky. To by pfineslo farmaitm ulehceni 1 z praktického hlediska, rok je totiz na
vyhodnoceni projekti, v nichz se druZstvo angazuje, vétsinou piili§ kratka doba.™

Tyto vstupni ndklady by mély byt v budoucnu vykompenzovany pravé garanci
minimalni Fair Trade ceny a dal$imi vyhodami, které Fair Trade pfinasi. Piesto zlistava
fada péstitelli, pro které jsou ptili§ vysoké (i kdyZ na n€ coby ¢lena druzstva piipadne

jen pomérnd Cast) a takovou investici si dovolit nemohou nebo se dostavaji do situace,

WEairtrade, Fairtrade znacka, http://www.profairtrade.cz/fairtrade/, prevzato dne:15.8.2010.

12 As green as it gets™ Our position on Fair Trade, http://www.asgreenasitgets.org/index.php?optio
n=com,content&view=article&id=223:our-position-on-fair-trade&catid=48:coffee &Itemid=139
airtrade, Fairtrade znagka, http://www.profairtrade.cz/fairtrade/, pievzato dne: 15.8.2010.

14 ELO; Growing stronger together, Annual report 2009/2010
http://www.fairtrade.at/pics/infomaterial/FLO_AnnualReport2009.pdf, pfevzato dne: 20.8.2010.

S FRANKOVA, Sarka; Fair Trade v Praxi, pfipadovi studie producentii kavy zapojenych do Fair
Trade v Kolumbii, tinor 2007, vyzkumna zprava z projektu na fakulté socialnich studii na Masarykové
univerzit€¢ v Brné€ na katedfe environmentalnich studii, str. 20,
http://www.fairtrade.cz/files/texty/fairtrade/studie-frankova.pdf, ptevzato dne: 19.3.2010.

16 Tamtéz, str. 20.
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ze minimalni Fair Trade cena jim sta¢i sotva k pokryti administrativnich nakladi.
Poplatky za certifikaci tak tvoii dalsi bariéru, ktera znemoziuje pfipojit se k systému
Fair Trade. Systém také neumoziiuje uCinné zohlednit momentalni situaci péstiteli.
V piipadé, ze se farmafi nepodafi prodat dostatecné mnozstvi plodiny na to, aby byl
schopen z vyhod, které mu Fair Trade pfinasi, uhradit navic vzniklé naklady, nechava
jej systém na holickach.

Struktura poplatkli za certifikaci je kritizovana také ze strany zpracovatell kavy.
Naptiklad spolecnost TransFairUSA (americka certifikacni organizace spadajici pod
FLO) si uétuje poplatek minimalné 0,1$ za libru Fair Trade zelené kavy. A to i v téch
ptipadech, kdy je tato kéva soucasti smési, a tudiz se jako Fair Trade kéva prodavat

o 117 v . ~r o r1.r , . r -
nemiize.” Tento postup spolecnosti prazici kdvou od ndkupu Fair Trade kavy odrazuje.

4.4.2 Nepriithledna struktura Fair Trade organizaci

I kdyz se Fair Trade zastit'uje transparentnosti, je prave zpisob jeho hospodateni
terCem Casté kritiky. S tim, jak Fair Trade ziskava na popularité¢ a je do né&j zapojeno
stale vétSi mnoZstvi organizaci, ztrdci na piehlednosti a jakdkoli forma kontroly je
dodrZovani vSech Fair Trade norem a zarucit spravné fungovani Spravedlivého
obchodu, skutecnost byva casto jind. Vysoké ceny za produkci, na které neni na prvni
pohled znat, zda je Fair Trade ké&vou nebo neni, otevird Siroky prostor pro korupci.
V praxi tak neni vyjimkou, Ze produkce, jeZ neni Fair Trade certifikovana, je jako
takova prodévéna.ll8 Na tyto praktiky upozornila také reportdz Hala Weitzmana,
popisujici situaci kavovych druZstev v Peru, otisténa listem The Financial Times.'*?
Diky témto praktikam jsou poskozovani vSichni, ktefi jsou do systému Spravedlivého
obchodu zapojeni, péstitelé, zpracovatelé i spotiebitelé.

Nedostatecna transparentnost byva vytykana také zpusobu pievodu finan¢nich

prostiedkli zpatky k péstitelim. FLO sice garantuje vyplaceni Fair Trade ceny, ale

jejimi piijemci jsou druzstva. Kolik penéz se skutecné dostane k jednotlivym

Y7 pokud se Fair Trade kavova zrna smisi s kdvou, jez Fair Trade neni, at’ uz v jakémkoli poméru, jiz
oznaceni Spravedlivého obchodu nést nemuize.

18 SIDWELL, Marc, Unfair Trade, Adam Smith Research Trust 2007, London, str. 16
http://www.adamsmith.org/images/pdf/unfair_trade.pdf ,pfevzato dne: 15.2.2010.

' WEITZMAN, Hal; Bitter cost of 'fair trade' coffee, zati 2006, Financial Times,
http://tomweston.net/bittercost.pdf, pfevzato dne: 15.7.2010
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péstiteliim, jiz neni podrobné monitorovano. Toto rozhodnuti je Cisté v rukou druzstva.
Pokud v tento moment pomineme skuteénost, ze v zemich tietiho svéta je vysoké riziko
korupce a zpronevéry svéfenych prostiedku, jez muze farmaie o vydélek pripravit
uplné, bude castka, jiz péstitel ziskd, vzdy niz§i minimalné¢ o naklady, jez jsou
vynakladdny na provoz druzstva. Druzstva musi mit dostatek prostfedkd nejen na
nakup kavy od svych cleni, ale také na jeji roztiidéni a zpracovani a ptipraveni kavy
k vyvozu. Pokud tyto ¢innosti nejsou vedeny efektivné, stoji druzstvo znacnou cCast
z Fair trade ceny a k péstitelim se dostane o to méné. V nékterych piipadech vede tato
situace K tomu, ze pfili§ vysoké exportni naklady druzstva piiméji péstitele prodat svou

, - X Lo . 12
trodu tradi¢ni cestou, obzvl4sté kdyZ cena na trhu s kdvou roste.'?

4.4.3 Doporuceni Spravedlivému obchodu

Ochranné znamka Spravedlivého obchodu udélovana nezavislou tieti stranou ma
pro zachovani divéry spotiebitele v koncept Spravedlivého obchodu a posileni pozice
Fair Trade produktu na trhu zasadni vyznam. O to dileZit&jsi je zaméfit se na hlavni
slabiny certifikacniho systému, jeZ Ize spatfovat pfedevSim v jeho vysoké nékladnosti
pro péstitele, nemoznosti piihlédnout k aktudlni situaci péstitelli, a nedostatecné
transparentnosti.

Pro srovnani, také v konceptu Direct Tradu je vénovana pozornost problematice
certifikace, ale spole¢nosti Counter Culture a Intelligentsia k ni pfistupuji odlisné.
Inteligentsia proklamuje, ze prostiedky, které by byla nucena na certifikaci vynalozit,
rad¢ji vénuje na platby péstitelim a od Fair Trade i jakéhokoli jiného zpusobu
certifikace se distancuje. Counter Culture se rozhodla spolupracovat s certifikaéni
spolec¢nosti Quality Certification Services (QCS), jez hraje dulezitou ulohu garanta
smérem k spotiebitellim, navic sama nese vSechny néklady na certifikaci.

Siroka oblast ptisobnosti a zapojeni mnoha skupin péstitelti znemoziuje, aby
FLO neslo vSechny nédklady na certifikaci samo, ale jsem pifesvédCena, ze ve svém
dal§im rozvoji by se m¢l Fair Trade ve svém certifikacnim programu snaZit o posileni
individudlniho pfistupu k péstitelim a vramci tolik ddlezit¢ho zvySovani

transparentnosti je zadouci zavést propracovanéjsi kontrolni systém, z které¢ho by bylo

120 WEBER, Jeremy; Fair Trade coffee Enthusiasts should confront reality, Cato Journal, Vol. 27, No. 1
(Winter 2007), Cato Institute, http://www.cato.org/pubs/journal/cj27n1/cj27n1-9.pdf, pievzato dne:
13.10.2010.
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jasn¢ zfetelné, jaka Cast prostfedki skuteéné doputovala az k samotnému péstiteli.
Podstatnym zptisobem by se tak mohla zvysit prihlednost ¢innosti druzstev, coz je o to
dualezitéjsi, ze pro zemé tretiho svéta je bohuzel charakteristickd vysoka mira korupce a
druzstevni struktura je v tomto smyslu pomérné snadno zneuzitelnd. Byl by to také
prvni krok k tomu, aby mohli byt péstitel¢ odméinovani dle kvality své produkce.
Perfektni fungovani certifikacniho systému je o to dilezit¢jSi, Ze ochranna
znamka Fair Trade je zpohledu spotiebitelt také znamkou davéry v koncept
Spravedlivého obchodu a jakékoli pochybnosti, které by mohly jeji divéryhodnost

ohrozit, by vaznym zpisobem Fair Trade v o€ich spottebitelti poskozovaly.

4.5 Politizace hnuti Fair Trade

45.1 Aktivita hnuti Fair Trade v ramci Evropské unie

Hnuti Fair Trade vzniklo jako dobrovolniky vedena iniciativa podeptfend ¢innosti
neziskovych organizaci. Od skromnych zacatkli se rozvinulo v celosvétové hnuti a
zaroven silnou z4jmovou skupinou, jez se snazi o prosazovani svych zajmi na narodni i
mezinarodni Grovni.

Vyraznou aktivitu na politickém poli vyviji organizace FINE se svou Advocacy
Office. Svou ¢innost zastituje poukazovanim na skutecnost, ze i kdyz trh s Fair Trade
vyrobky vV Evropé¢ stabilné roste, koherentni politika a systematickd podpora Fair Trade
organizaci muze zajistit zvySeni povédomi o Spravedlivém obchodu a také rist
poptavky po produktech Spravedlivého obchodu v ramci Evropy.lzl.

FINE se svou politikou snazi vyvijet tlak predevsim na Evropskou unii a
dosahnout mimo jiné toho, aby Evropska komise a jednotlivé ¢lenské staty:

e Prijaly definici Spravedlivého obchodu a jeho principy tak, jak jej definuje
mezinarodni FT hnuti.

e Podilely se na zvySovani informovanosti vefejnosti Vv oblasti Spravedlivého
obchodu, aby obecné povédomi o jeho ¢innosti rostlo a lidé byli schopni

zodpovédného rozhodovani.

21Fair Trade Advocacy Ofiice; Fighting poverty and injustice through Fair Trade, position paper,
prosinec 2006http://www.fairtradeadvocacy.org/images/stories/publications/fighting_poverty
dec06.pdf, pievzato dne: 20.7.2010.

49



e Podpotily provadéni analyz a studii, jez maji piispét k zlepSeni fungovani

e Podilely se na zvySovani poctu producentli z rozvojovych zemi, kteti mohou
tézit z vyhod pfinasenych Spravedlivym obchodem, a to:

o technickou podporou pfi plnéni evropskych norem tykajicich se kvality
nebo pivodu zbozi,

o pomoci pii zafazovani novych vyrobkt do systému Fair Trade,

o podporou Spravedlivého obchodu na mistnich trzich.

e Podporovaly férové vetejné zakazky v ramci EU, a to vytvofenim udrzitelné
nakupni politiky, jez bude zohlednovat kritéria Fair Trade — jak na narodni tak
mezinarodni urovni.

e Zaujaly vuci Fair Trade jednotné stanovisko a v ramci Evropské komise bylo
ztizeno centralni kontaktni misto pro Fair Trade, jez by koordinovalo zapojeni
Fair Trade do nejriznéjSich oblasti (vzdélani, zemédélstvi, ochrana spotiebitell
atd.).

e Prijaly Fair Trade jako soucast evropské obchodni politiky.

e Podporovaly prohlubovéni spole¢enské odpovédnosti firem. %

Cinnost FINE neziistava bez odezvy a Evropska Unie jiz vydala nékolik oficialnich

textii, jez se Spravedlivého obchodu tykaji.'?®

Nejvyznamnéjsi z nich je European
Parliament Resolution on Fair Trade and development z ¢ervna 2006. V ni Evropsky
parlament otevien¢ vyjadfuje podporu Spravedlivému obchodu coby rozvojovému
nastroji, jenz je v dlouhodobého hlediska schopny ptispét k spravedlivéjsimu fungovani
mezinarodniho obchodu a pomoci rozvojovym zemim se do n&j zapojit. V rezoluci
uznava piinosy Spravedlivého obchodu pro rozvoj, ptinosy pii snizovani chudoby a
zvySovani povédomi spotiebitelil a situaci v rozvojovych zemich. Po Evropské komisi
z4da, aby vybudovala celoevropsky politicky ramec, vyjadiila podporu Spravedlivému
obchodu a uznala, Ze pfi dosahovani rozvojovych cili a zlepSovani situace péstitelti a

vyrobct z tietich zemi hraje Fair Trade dulezitou roli. Také mistni politické

122 Fair Trade Advocacy Ofiice; Fighting poverty and injustice through Fair Trade, position paper,
prosinec 2006, http://www.fairtradeadvocacy.org/images/stories/publications/fighting_poverty
dec06.pdf, pfevzato dne: 20.7.2010.

123 Opinion of the Committee of the Regions, tmor 2010; Opinion of the European Economic and Social
Committee on the Communication from the Commission to the Coucil, the European Parlament and the
European Economic and Social Committee, leden 2010; Opinion on the Fair Trade Food by the European
Economic and Social Committee, kvéten 2009.
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predstavitele vyzyva, aby zohlednovali kritéria Spravedlivého obchodu pii vydavani
vetejnych prostredki, a po Evropské komisi zada, aby tyto snahy podpofila vytvorenim

zévaznych praVidel.124

45.2 Aktivita hnuti Fair Trade na narodnich irovnich

Fair Trade se snazi upevnit své pozice také na narodni Girovni. Rada mést se stalo
tzv. Fair Trade mésty, jejichz predstavitelé a zastupitelstva se zavazala o co nejvetsi
vyuziti a podporu vyrobkid Spravedlivého obchodu. S touto aktivitou uzce souvisi také
zavadéni tzv. Fair Trade public procurement — nakupovani Fair Trade vyrobkd do
vetejnych instituci z vefejnych prostfedkd. Jde o snahu, podporovanou Evropskou unii,
postupné nahradit vyrobky konveéniho obchodu v maximalni mife vyrobky
Spravedlivého obchodu ve vetejnych institucich jako jsou $koly, univerzity, radnice
nebo regionalni samospravy.'”® Cilem je dat pozitivni priklad vefejnosti, posilit trh
s Fair Trade vyrobky a zvySovat vetejné povédomi o Fair Tradu.

V Holandské provincii Groningen se stal public procurement dokonce
pfedmétem soudniho sporu, kdy spolecnost Douwe Egberts podala zalobu kvili
zpusobu, jakym byla zakazka na dodavatele kavy zadana. Ta piimo uvadéla, Ze
dodavatel musi byt Fair Trade certifikovanou spolecnosti, a Douwe Egberts, kterd ma
vlastni kritéria, ktera se tykaji zpiisobl péstovani a kterd zarucuji, Ze péstitelé dostanou
zaplaceno za svou produkci odpovidajici ¢astku, se citila byti diskriminovéana. Soudni
spor ale nakonec prohrélla.126

V soucasné dobé je vyvijen tlak pfedev§im na Evropskou komisi, jiz jediné je
vyhrazeno pravo ptedkladat navrhy legislativnich uprav, aby rovnéz podpotila Fair
Trade vetejné zakdzky, a ty tak dostaly legislativni ramec. I kdyz snahy o legislativni
upravu Spravedlivého obchodu zatim nebyly vyslySeny a ani mezi pfedstaviteli Fair

Trade organizaci nepanuje jednotny nazor na to, zda jsou zavazné vnitfni normy

124 European Parliament; European Parliament Resolution on Fair Trade and development, ¢erven 2006,
http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?objRefld=124435&language=MT,

prevzato dne: 15.8.2010.

125 0d roku 2009 je viechna kava podavana v Parlamentu CR Fair Trade .

126 |seal Aliance, Groningen Province (the Netherlands) and Fairtrade (FLO) Standards,casy study 3,
zati 2008, http://fairtradetowns.gn.apc.org/wp-content/uploads/e048_groningen_flo.pdf,

prevzato dne: 20.11.2010.
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postacujici nebo usilovat o zakonnou upravu,?’ dosavadni vyvoj jednoznaéné ukazuje
silici tlak, pfedevs$im na evropské instituce, jdouci timto smérem.

Touto snahou se ale Fair Trade hnuti vyrazné politizuje. Ukazuje se, Ze se stalo
dostatecné silnou zadjmovou skupinou, jiz je i1 na politickém poli naslouchano, ovSem i
zde plati, Ze prosazovani z4jmu jedné skupiny se muze dit jen na ukor skupiny jiné.
Jestlize hnuti Spravedlivého obchodu kritizuje systém cel a zemédélskych dotaci, jez
znesnadiuji nebo dokonce znemoziuji vstup vyrobkl rozvojovych zemi na evropské
trhy, svym poc¢indnim stavi Fair Trade do téze pozice. Pokud ma byt Fair Trade vniman
jako trzni nastroj fungujici v souladu s principy svobodného trhu, nemiize mit podobu
vladnich intervenci, ani byt jakkoli staitem regulovan, protoze tim v§im ziskava punc

protekcionismu.

4.5.3 Doporuceni Spravedlivému obchodu

Nesnazim se dokazat, ze by se hnuti Spravedlivého obchodu mélo svého vlivu
na politickém poli zcela vzdat, ale svou aktivitu by mélo zaméfovat vyhradné na
odstranovani prekazek existujicich v oblasti mezinarodniho obchodu, naptiklad systému
cel nebo dalSich norem, jeZ omezuji mezinarodni obchod, a to jak na strané
producentskych zemi, tak na stran¢ zemi kdvu dovazejicich.

Problematictcjsi, ale neméné dulezité, je zaméfit politicky natlak na vytvoreni
stabilniho pravniho ramce, jenZ v zemich tfetiho svéta Casto chybi a ktery by zajist'oval
vymahatelnost prava a garantoval soukromé vlastnictvi. Timto zptisobem muize pfispét
k zlepseni situace chudych péstitelit mnohem efektivnéji, navic by se tyto zmény dotkly
vSech péstitell, nejen téch zapojenych do systému Fair Trade.

V souvislosti s Direct Tradem neni problém politizace vibec relevantni. Na
rozdil od Fair Tradu je Cist€ obchodnim modelem a jako takovy o prosazovani svych

z4jmu na politické Grovni, pokud je mi znamo, neusiluje.

21 7ACALOVA, Pavla: Zprdva z 12. konference evropskych Fair Trade obchiidkii v Bolzanu
http://www.fairtrade.cz/index.php?clanek=389, pievzato dne: 15.8.2010.
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5. Zavér

Jsem presvédCend, ze Fair Trade je schopny sehrat na poli mezinarodniho
obchodu dulezitou roli a je o€ividné, ze svou pozici stale upeviiyje. Stejné tak mize pro
zivot chudych péstiteltl predstavovat zasadni zménu, jez jim pomtize zlepSit zivotni
situaci. Bylo by ale velice kratkozraké sousttedit se pouze na dil¢i tspéchy, kterych na
poli boje s chudobou dosahuje.
zaméfit se na kvalitu kdvové produkce, zohlediiovat ji pfi stanovovani minimalni ceny,
a dat tak péstitelim motivaci zefektiviiovat svou ¢innost. Tém, kteii nebudou schopni za
téchto podminek na trhu uspét, pomoci pii hledani vhodného alternativniho zptisobu
obzivy.

Pro zachovani divéryhodnosti ve Fair Trade, jak ze strany producentii tak
spottebiteld, je nutné doptat sluchu hlasim volajicim po zprihlednéni certifika¢niho
systému 1 oteviencjSim a konkrétnéjSim informovani vetejnosti o vyuzivani finan¢nich
prostiedkil, jez Fair Trade péstitelim pfinasi. A konecné je nezbytné vyvarovat se
jakékoli politizace a sviij politicky vliv soustfedit vyhradné na odstranovani bariér
mezinarodniho obchodu existujicich jak ze strany producentskych tak spotiebitelskych
zemi. Jakoukoli aktivitou nad ramec téchto snah by hnuti Spravedlivého obchodu
ptispivalo pouze k diskreditaci sama sebe.

Vsechny tyto zmény jsou samoziejmée €asove 1 organizatné nesmirn€ narocne,
ale pokud mé Fair Trade plnit funkci rozvojového néstroje, jenz je schopny uto€it na

vvvvv

hlediska nezbytné.
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