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1. UVOD

Vyzkumny projekt, ktery jsem si zvolila za téma své bakalarské prace, jsem se rozhodla
provést na zakladé svého zajmu o média, politiku a politickou komunikaci. Medidlni
prezentace jednoho zvrcholnych politiki pred blizicimi se volbami, se mi zdala jako
nejvhodnéjsi varianta propojeni téchto oblasti.

Cilem mé prace je zjistit, jak deniky Mlada fronta Dnes, Lidové noviny a Pravo
prezentuji osobu Karla Schwarzenberga (dale jen K.S.) priblizné mésic pred volbami.
Rozhodla jsem se zkoumat vliv osobnosti politika a jeho prezentaci pfi formovani politické
moci v podminkach zprostifedkované publicity pravé v médiich. Zda - |i by bylo mozné,
povazZovat K.S. za osobnost nééim vyjimecnou a vymykajici se v soucasné politice. Osobu
K.S. jsem zvolila z nékolika nasledujicich davodu.

V soucasné dobé se Ceska politicka scéna potykd s ¢im dal vétsi neddvérou verejnosti
vUci verejnym institucim, politickym stranam a nelibosti vUci jednotlivym politikim.
V predvecer voleb si lidé hledaji divéryhodné osobnosti, tvare, k nimz by se mohli
vztahnout a alespon na chvili jim uvéfit, Zze by mohlo byt Iépe. Néktefi politici lakaji volice
na populistické sliby a urazeni protivnikd, jini na negativni sdéleni rizik a nepfilis
»razovych” vyhlidek, kdyz je budeme volit. M(iZe se to zdat jako svézi vanek tvrdé pravdy
na rozboureném mofi vylévajicim se jiz pomalu ze svych breh(. Zda by tim svézim vankem
mohl byt pravé Karel Schwarzenberg, se ukaze v nadchazejicich volbach.

A jelikoZz Zijeme dnesni svét prostfednictvim nejriiznéjSich médii, rozhodla jsem
zkoumat, jak tiSténa média prezentuji osobu Karla Schwarzenberga.

Nejen Ze je mezi Ceskou vefejnosti, jak odbornou, tak laickou, velice vazenym a
oblibenym muzZem. Dokonce byl 28. listopadu 2009 ve svych 72 letech jednomysiné
zvolen predsedou nové politické strany TOP 09. Dle pruzkum( vefejného minéni, které
probihaji v souvislosti s blizicimi se kvétnovymi volbami do Poslanecké snémovny
Parlamentu CR, dokonce patfi v poslednich mésicich mezi nejddvéryhodné&jsi a
nejpopularnéjsi politiky a také mezi oblibené volebni lidry. Je zndm svymi trefnymi, avsak
vzne$enymi poznamkami, jako naptiklad ,KdyZ se kecaji blbosti, tak spim, které ho

mulzZou, ale nemusi, pribliZovat verejnosti. MlZeme jen spekulovat, zda verejnost

! Shodou okolnosti se tato »pamatnd véta“ objevila i na jednom z predvolebnich plakatd strany TOP 09,



nepritahuje pravé politik, ktery ze svych ,nesvar(” dokaze udélat prednost. Dale jsem si
osobu K. S. vybrala i z dGvodu, Ze v poslednich mésicich preference strany TOP 09, jejiz je
predsedou, dle vyzkum( verejného minéni, rostou natolik, Ze ma Sanci dostat se do PS
CR%.

K otazce, jak tisténa média prezentuji K.S., mé ddle vede fakt, Ze pravé o ném se casto
na verejnosti hovofi jako o osobé&, na jejiz image je postavena celd strana TOP 09 a je
¢asto kvitovana oznacenim jako ,strana jednoho muze”, coZ mimo jiné pronesl i prezident
Vaclav Klaus. Z tohoto hlediska mé bude vsak zajimat pravé jeho image prezentovana
v médiich. Ve spojitosti s jeho jménem, a dalo by se fici, i jeho raketovou popularitou, se
odvazuji spekulovat, Ze se mUzZe jednat o jednu z politickych celebrit na ¢eské politické
scéné. Cim méné dnl zbyvé do voleb, tim &ast&ji stale slychdme nejriznéjsi volebni
prazkumy a ankety s preferencemi pro K.S. a TOP 09. Budu zkoumat, jak deniky K.S.
oznacuji a dale také to, zda se vSechny vybrané deniky vénuji vesmés politickym a
volebnim zaleZitostem i ddvaji prostor i jinym tématlm a vlastni prezentaci, a do jaké
miry, v souvislosti s K.S.

NejdllezitéjsSim bodem mého vyzkumu tedy bude, jak deniky K.S. prezentuji, zda by
mohl byt prostfednictvim vybranych tisténych médii povazovan za moderni politickou
celebritu a na ¢em je zaloZen jeho politicky kapital. Bez blizSiho vyzkumu se totiz muze
zdat, Ze jeho popularita neni ani tolik zaloZzena na politickych pozicich, pripomenu-li fakt,
Ze prezident Vaclav Klaus ostfe vystoupil proti jeho kandidatufe na ministra zahranici
z dovodd ,,dvoji ob&anské loajality” K.S.> a pfitom si ho lidé nakonec v této funkci dle
verejného minéni oblibili. S timto souvisi i nasledujici ¢lanek pravé o popularité politikd,
ktery mé zaujal a vedl k dalSimu zamysleni: ,,...Tradicné si solidni body udrzuje knize
Schwarzenberg, prestoZe slechta byla zrusena. Navic vztah plebejského Cecha k bohdcim,
zvlasté tém restitucnim, je velice rezervovany. Nemluvé o tom, Ze Schwarzenberg je
vlastné Rakusdk a mluvi jako Némec. Obcas nosi klobouk se Stétkou jako Trautenberg. Na
prvni pohled vraZedny koktejl pro popularitu. Presto kniZe spolehlivé vdlcuje takového

vzorndka Necase...” (MF Dnes, 20.4.2010 :10, Staci byt celkem normalni).

2 Aktualizace 10.6.2010: Co? se redlné podafrilo a strana TOP 09 skoncila na prekvapivém tretim misté a ziskala v PSP 41
kresel.
3 Clanek na idnes.cz, 28.6.2010, ,Schwarzenberg by nehdjil zajmy Ceska“.



Co se tyce vybranych titénych médii*, MF Dnes jsem si zvolila hned z nékolika dGivod.
MF Dnes patfi mezi seridoznimi deniky k nejétenéjsim a vzhledem k Sirokému spektru
oblasti, je zde prostor pro prezentace nejrlznéjSich témat, navic se posledni dobou
spekuluje o jeho bulvarizaci®. Lidové noviny sice nepatii mezi nej¢tenéjéi deniky, ale za to
patfi mezi noviny s vice jak stoletou tradici, které se zaméruji pfedevsim na politiku. Denik
Pravo se verejné hlasi k levicové orientaci a je druhym nejctenéjsSim serioznim denikem
vCR. Zde by se dalo prfedpoklddat, 7e bude K.S. jako pravicového konzervatistu,
prezentovat spiSe negativné a vice rezervované. Co se tyce rozpéti denikd, tak jsem se
rozhodla analyzovat jen celostatni ¢asti a prazské regionaini zpravodajstvi a to z dlvodu,
Ze K.S. je lidrem volebni kandidatky TOP 09 v Praze.

Co se tyCe casového obdobi, ucelné jsem si zvolila termin relativné tésné pred
volbami, tj. 1.4.2010 — 23.5.2010, kdy je v plném proudu predvolebni kampan a
nejriznéjsi vyzkumy verejného minéni, spekulace o vysledcich apod. Ddvodem je aktudlni
prezentace K.S. v médiich a jeji pfipadny vliv na vnimani voli¢l. Jisté by bylo zajimavé
udélat i dalsi vyzkum, jak verejnost vnima K.S. prostiednictvim médii. Variant a moZnosti,

jak toto téma rozsifit je témér nespocetné mnozstvi.

Moje prace se bude skladat z teoretické a empirické C¢asti. V teoretické ¢asti nastinim
zakladni teoretickd vychodiska, ktera je potfeba mit na védomi pfi zpracovani tohoto
tématu. Dale se budu vénovat celkové medidlni problematice, vztahu médii a politiky,
masovym médiim, konkrétné tisku, vefejné roli médii ve spole¢nosti, vymezim pojmy jako
socialni konstrukce reality, proces mediace, vliv médii ve spolecnosti, utvareni dojmu
v ramci politické komunikace, fenomén celebrit a utvareni politické celebrity.
Samostatnou cast vénuji Karlu Schwarzenbergovi a jeho aristokratické mu ptvodu, kde
uvedu jesté relevantni informace ohledné postaveni Slechty v ¢eskych zemich a K.S.

struc¢né predstavim.

* Pivodné jsem chtéla zaradit i bulvarni a nejc¢tenéjsi denik Blesk, ale v pfedvyzkumu jsem zjistila, Ze Blesk by mi
nepfinesl natolik relevantni pocet informaci o osobé K.S. Zminky o osobé K.S., zde byly zanedbatelné a dalo by se fici, Ze
aZz nicotné, coz mé na jednu stranu velice prekvapilo, ale vzhledem k povaze daného deniku to mizZe nasvédcovat
»spolecenské bezihonnosti” K.S. PrestoZze pravé denik Blesk informuje predevsim o celebritach, o jejich aférach a
spolecenském déni, mlZe se tedy zdat, Ze K.S. nebude zcela typickou celebritou. To je viak jen domnénka a mohlo by to
byt tématem jiného vyzkumu.

>0 problému bulvarizace v ¢eskych médiich se zacina diskutovat v poslednim desetileti, za pomyslny vrchol byva
povaZzovan rok 2002. Profiluji se dvé mozné priciny bulvarizace Ceskych tisténych médii. Tou prvni, vSeobecné
prijimanou publikem, je honba za ziskem, které média podfizuji obsah zprav. Podle druhé verze, zastavané vice lidmi
pracujicimi v médiich, za bulvarizaci stoji hedonismus, celebritizace a voyerismus publika (Zdroj:
http://katie.wz.cz/studium/zur101-1.pdf Bulvarizace tisku, 2004).




V empirické casti své prace popisi krom metodologického pfistupu, ktery jsem si zvolila,
tedy kvantitativni obsahové analyzy medialnich sdéleni, vyzkumné otazky a stanovené
hypotézy, predméty analyz, dale také popisSi postup pfi samotném vyzkumu, predstavim
analyzované deniky, tj. MF Dnes, Lidové noviny a Pravo. V neposledni fadé, zde uvedu jiz
vysledky své analyzy v podobé pripadnych grafl Ci tabulek a shrnuti celého vyzkumu.

Na zavér budou shrnuty ziskané vysledky a zajimavé poznatky a pfipadné uvedu mozna
rozsifeni tohoto tématu.

Soucasti této bakalarské prace jsou i prilohy, které obsahuji véetné doprovodného

grafického materialu (tabulka) i ukazky nékterych ¢lanka.



2. Teoreticka cast

V teoretické ¢asti se zaméfim, jak uz jsem zminila, na medialni problematiku, tisténa
média masova meédia, verejnou roli médii, socialni konstrukci reality, management
zviditelnovani, medializaci politiky, vztah politiky a médii, utvareni dojmu politika,
utvareni politické celebrity a v neposledni fadé zakladni informace o zpravodajstvi. Dale

uvedu i dalSi pojmy a teorie, které povazuji z hlediska téma své prace za relevantni.

2.1. Média

Pokud v dnesni dobé hovotfime o médiich, mame nejcastéji na mysli tisk, rozhlas, televizi,
popi. média zaloZend na digitalnim zpracovani a prenosu dat, ktera nesou nejasné

oznaceni ,,nova“ (Jirdk, Képplova, 2007:15).

2.1.1. Tisténa média

Na pocatku déjin modernich médii stoji tisténa kniha, kdy plvodné slo pouze o technicky
prostiedek k reprodukci stejného ¢i velmi podobného. Od vyndlezu tisku uplynulo témér
dvé sté let, kdy se objevil novy fenomén, ktery miZzeme oznacit za prototyp novin a odlisit
jej od letakl, pamfletld a bulletini konce Sestnactého a pocatku sedmnactého stoleti.
Hlavnim predchldcem novin byly spiSe pravé letdky a bulletiny nez knihy. Soustredily se
na prenaseni zprav o udalostech dulleZitych pro mezinarodni obchod a sménu. Prvni
noviny se vyznacovaly periodicitou, komercni podstatou, mnohostrannym vyuZitim a
verejnym Cili otevienym charakterem (McQuail, 2007).

Od samého pocatku byly noviny skutecnym C¢i alespon potencidlnim protivnikem
vladnouci moci. Z historie tisku byva zdarazriovan boj za pravo svobodné publikovat,
odehravajici se ¢asto vramci SirSiho hnuti za svobodu, demokracii a obfanska prava
(McQuail, 2007). Obecné plati, Ze tisk sméruje ke stale vétsi a vétsi mire svobody. Tim jak
rostla gramotnost lidi, zvySoval se i pocet ¢tenarli jednotlivych novin. Pozoruhodnym
rysem historie tisku je zvySend uloha novin v rdmci politickych hnuti ¢i v dobach narodnich

krizi. Noviny byvaly ¢asto vyuZivany jako nastroj prosazovani stranickych zajma a politické
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propagandy. TrZné orientované listy prokazaly, Ze jsou objektivnéjsi, méné nachylné

k manipulaci a zabavnéjsi, a kromé toho jsou vétsinou schopny oslovit vice ¢tenara.
Zatimco v 17. a 18. stoleti se noviny v prvni fadé zamérovaly na omezenou, relativné

zamoznou a vzdélanou C¢ast verejnosti, novinovy pramysl v v 19. a 20. stoleti se stale vice

orientoval na Sirsi vefejnost (Thompson, 2004).

2.1.2. Masova média

Média, kterd slouZi celospolecenské komunikaci, tedy komunikace, ktera napriklad
sméruje od jednoho zdroje k publiku, jez se sklada z vétSiho mnoizstvi lidi, oznacujeme
vyrazem masova média (Jirdak, Kopplova, 2009:21). Mezi masova média patfi noviny,
Casopisy, knihy, pozemni, kabelové i satelitni a rozhlasové vysilani, film, kompaktni disky,
stejné jako ekvivalenty téchto ,tradicnich“ médii v kyberprostoru pocitacovych siti,
zvlasté internetu (internetové verze tisténych periodik, internetové deniky a casopisy,
rozhlasové a televizni vysilani po internetu).

Pro masova média je priznacné, Ze v procesu masové komunikace nabizeji obsahy
urcené prvotné ke kratkodobému uziti, které maji aktualni charakter a jsou produkovany
formalnimi organizacemi, uZivajicimi vyspélé technologie slouzici k multiplikaci sdéleni a
jeho distribuci k masovému, anonymnimu publiku a to vefejné, bez omezeni pfistupu.
Toto se déje prevainé jednosmérné, bez moznosti vymény roli podavatel — prijemce,
neptfimo, surcitou periodicitou produkce, kterda je nabizena pravidelné, pribézné.
PricemZ publikum se sklada z jednotlivcli zapojenych do svych socialnich vazeb, ktefi

aktivné nakladaji s tim, co jim média nabizeji (Jirak, Képplova, 2009).

2.1.1.1. Masovy tisk
Jako masovy tisk se oznacuji periodika, kterd se od tricatych let obracela stale na
pocetnéjsi Ctendrské skupiny gramotnych, ale malo vzdélanych ctenard. Dalsi

charakteristikou kromé masového publika je vysoky ndaklad, napadna graficka Uprava
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(velké, vyrazné titulky, velké fotografie) specificky obsah (politické témata poddvana jako
zabava, kriminalni pribéhy) a jeho stylizace (kratké texty, jednoducha vétna skladba, ¢asto
vulgarni slovnik), ktera odpovida moznostem a vkusu masového ¢tenare. Pro masovy tisk

byla rovnéz charakteristicka nizsi cena nez u tisku seriézniho (Jirdk, Képplova, 2009).

2.1.1.2. Nové technologie - digitalizace informaci

V procesu globalizace komunikace se rozvijely nové technologie, kdy jako prvni vznikaly
kabelové systémy, poté rostlo vyuzivani satelit a tfetim procesem, v mnoha ohledech
nejdUlezitéjsi, je uzivani digitalizace pfi zpracovani, ukladani a vyhledavani informaci
(Thompson, 2004). Digitalizace a rozvoj pfislusnych elektronickych technologii zvysily
objem informaci, ktery je moZno prendsSet a celkem jednoduse prevadét zjednoho
komunikaéniho média do druhého a Sifit po celém svété. A praveé globalné distribuované
symbolické materidly jsou chapany dle rlznych vzorcl. Celkové globalizace masovych
médii a jejich digitalizace vede k jejich celkové diferenciaci, coZz mlze ve své podstaté

oslabovat vliv médii.

2.2. Verejna role médii

Pro mou prdci je dllezZité zndat tzv. verejnou roli médii, skladajici se ze tfi funkci —
informativni, artikulacni (umozinuje jednotlivcdm a skupinam Sifit fakta a nazory),
kontrolni (stfeZi Ci kritizuje ty, ktefi vykonavaji moc) (Reifovd, 2004).

Abychom porozuméli procesu medidlni komunikace, musime vychazet z néjaké sdilené
predstavy o tom, co je podstatou procesu socidlni komunikace. Existuji dva modely
komunikace a to prenosovy a kulturni. Pfenosovy model nachdzi oporu predevsim
v interpersonalni komunikaci, cozZ ale neni pro mudj vyzkum podstatné. Naopak je dllezity
model kulturalni, ktery se soustfeduje na hledani vztahu mezi procesy socidlni
komunikace a vytvareni spolec¢né (sdilené) kultury. Vtomto modelu je komunikace

vnimana jako konstruovani sdileného prostoru vyznamda. Z tohoto pohledu Ize medidlni
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komunikaci vnimat jako kulturné podminéné prostredi. (Jirdk, Képplovd, 2007). Tento
model patti do soubord konceptl spadajicich do teorie sociadlni konstrukce reality (Berger,

Luckmann, 1999 In: Jirdk, Képplova, 2007).

2.2.1. Vliv médii ve spolecnosti

JelikoZ se ve své praci vénuji jednomu ze soucasnych politikd, je jisté dulezité zminit se o
vlivu ¢i plGsobeni médiich na spolecnost a jednotlivce pfi ucelovani jejich pohledu na
danou problematiku. Nejen zdjem odborné i laické verejnosti o fungovani médii, ale i
snahy politiki proniknout do médii a lobbistll o ovlivnéni médii, je zaloZzeno na
presvédceni, Ze média maji vyznamny dopad na jednotlivce i na spole¢nost, Ze ovliviauji
chovani, postoje ¢i nazory jedincl, kromé rozsifovani obzorl mohou i pomahat
v politickém rozhodovani, ovliviiovat Zivotni styl, vlastné mohou presvédcCovat i
manipulovat. (Jirdk, Képplova, 2009). Média maji fadu konkretizovatelnych vlivi a
,pusobi na Cctyrech riznych drovnich soucasné: jako spolecenskd instituce, jako
organizacni masinérie, jako zplsob umistovdni obsahu na scéné a jako prostor, kde
recipienti nabyvaji zkusenosti” (Krotz 2009:23 In: Jirdk, Képplova, 2009:321).

Vedou se diskuze o socialnich dlsledcich médii, Schulze tvrdi, Ze socidlni zmény se déji
medializaci. (2004 In: lJirdk, Kopplovd, 2009) Média pomahaji rozsifit prirozené
komunikaéni schopnosti ¢lovéka, nahrazuji socialni aktivity a socidlni instituce, ¢imz méni
jejich povahu. Média také maji vliv na politickou komunikaci a politické rozhodovani
(modifikace zplsobu prezentace politik( a politiky, podpora pojeti politiky jako osobniho
stfetui). ,Ekonomicti ,,a politicti aktéfi se prizplsobuji pravidlim medidlniho systému“ ve
svém zajmu” (Schulz 2004:89 In: lJirdk, Kopplova, 2009). Dale média vyznamnym
zpUsobem podporuji moc a postaveni téch, ktefi je ovladaji, pravé média jsou totiz
schopna usmérnit jedince kintegraci do spolecnosti, ke konformité (Jirak, Kopplova,
2009). Média pfispivaji k hegemonii, nabizeji unik a jsou nastrojem spolecenské kontroly.
UZivatelé médii maji tendence vnimat opakovani vyznamy jako ,pfirozené” (Jirak,

Kopplova, 2009).
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2.2.2. Socidlni konstrukce reality

Zvlasté duleZitd je pak Bergerova a Luckmannova teorie konstrukce socidlni reality,
konstruktivistické paradigma, z jehoZz hlediska jsou média jednim z nejpodstatnéjsich
zdroju konstruovani socialni reality. Pficemz ,konstruovani reality v médiich je proces,
béhem néhoZ dochazi k proméné realného stavu véci v medialné konstruovany obraz.
Konstruktivismus vychazi z tvrzeni, Ze poznani je socidalné konstruovano a Ze objektivni
realita neexistuje, misto toho existuje mnoho realit” (Reifova, Scherer, 2004:51). Masova
média nekoordinuji své vyznamy s realitou na nich nezavislou, ale na strané publika
dochazi ke koordinaci skuteénosti s medidlnimi vyznamy. Realita tak podléha
permanentnimu procesu srovnavani s medialni produkci, priCemz existuje mnoho
konkrétnich technik, pomoci kterych média konstruuji realitu — napf. selekce témat,

udalosti ¢i aktérl (Jirdk, Kopplova, 2009).

2.2.3. Proces mediace

Jiz bylo ftecleno, Ze média/médium je pojem oznacujici néco, co se nékomu
zprostifedkovava. Podstatou jednani média je tedy zprostfedkovani, resp. mediace.
Nejobecnéji to je proces, pfi némz mezi dvé strany vstupuje néjaky prostrednik, v pripadé
medialni komunikace zde nastupuje role médii. Mediace je povazovan za jednu z hlavnich
funkci masovych médii, protoze ty jsou chdpana jako aktivni Cinitel mediace, ktery
podstatou své ¢innosti tedy mediaci vstupuje do spolecenské komunikace a podili se na
formovani spolecenskych vztaht. (Jirdk, Képplova, 2007). Kazdé zprostifedkovani je aktivni
interpretativni Cinnosti. Masova média podavaji svédectvi o svété, s nimZ jejich
konzumenti nemaji ¢i nemusi mit vlastni zkuSenost. Média dale presvédcuji o vyhodnosti
Ci spravnosti urcitého chovani a o platnosti hodnot a norem a jako vyjednavaci umoznuji

vyjasnéni nazor( a stanovisek (Jirdk, Kopplova, 2007).
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2.2.3.1. Publicita

V dnesni dobé je pro nas jiz samoziejmé si myslet o lidech, ktefi se objevuji na televizni
obrazovce, na strankach novin ¢i v jinych médiich, Ze patfi do oblasti vefejného Zivota. K
takovym osobnostem a politickym predstavitellim tak mizZzeme mit dokonce dlvérné;jsi
vztah. Pfed nastupem médii byli politiCti predstavitelé pro vétsinu lidi, jimz vladli, zcela
neviditelni (Thompson, 2004). Postupem c¢asu doslo ke zméné hranic mezi vefejnym a
soukromym Zivotem. ,,Do ndstupu komunikacnich médii byla vesSkerd publicita osob i
uddlosti uzce spojena se sdilenim spolecného prostoru” (Thompson, 2004:104).
S nastupem tisku zacind byt moziné, aby lidé ziskali publicitu i mezi osobami, které se
nenachazi na stejném misté. Tito jedinci predstavovali ¢tenafskou verejnost, spiSe to tedy
byla verejnost bez mista, tj. neni treba sdileného prostoru.

S nastupem tisku se velmi oslabila vazba mezi zvefejnénim a zviditeInénim a vznikla tzv.
zprostifedkovana publicita, kterd v soucasné spolec¢nosti sehrava ¢im dal vyznamnéjsi roli.
Jelikoz, jak uZ bylo fec¢eno, neni limitovana sdilenym prostorem (Thompson, 2004).

Mediovana publicita je mistné nezakotveny prostor, ktery neni svazan konkrétnim
Casoprostorovym umisténim. Pfijemci a podavatelé mediovanych sdéleni nejsou zapojeni

do vzajemného dialogu (Thompson, 2004).

2.2.3.2. Management zviditelriovani

~Zména podstaty zviditelnéni — od tradicni publicity v rdmci sdilené pfitomnosti
k nejriznéjsim podobdm zprostredkované publicity, které dnes prevazuji — zcela zdsadnim
zptisobem proménila podminky, za nichZ se odehrdvd vykon politické moci“ (Thompson,
2004:110). Ti, kdozZ jsou u moci, se snazi zvladnout své zviditelhovani pred ostatnimi, musi
peclivé dbat na to, jak sami sebe prezentuji pred vzdalenymi lidmi, jejichz podporu ¢as od
Casu potiebuji (Thompson, 2004).

»~Management zviditelriovdni prostfednictvim médii ovsem neni cCinnost, kterd by se
rozmahala jen v politicky vypjatych obdobi volebnich kampani, nybrz je kaZdodenni

soucdasti samotného procesu vladnuti“ (Thompson, 2004:112). Kvlastni prezentaci
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v médiich vyuzivaji politici rizné medidlni poradce® a odborniky v oblasti PR, ktefi jim
odborné poradit zpUsoby, kterymi se mohou branit nezadoucimu zviditelnéni a kterymi
naopak mohou podtrhnout kladné zviditelnéni.

Zpravodajské obsahy mohou pusobit dojmem, Ze popisuji udalosti, ale ve své
podstaté ,délaji” zpravodajstvi, jsou tedy ¢inem, jednanim a maji socidlni, kulturni i
politicky rozmér. Mohou se napriklad snaZit zkompromitovat nékterého politického
Cinitele ¢i néjaky politicky smér a tak pusobit na volice a fakticky tedy ,délat” politiku
(Jirdk, Kopllova, 2009). Pfijimana fakticita nékterych medialnich produktl ovliviiuje
medidlni produkci, snazi se o manipulaci ze strany politickych a ekonomickych elit,
celebrit a lobbistd. Snazi se puUsobit na mysleni jednotlivel ¢i skupin inscenovanim

udalosti, tzv. pseudoudalosti, které by mohly pfilakat pozornost divaku

2.3. Medializace politiky a politizace médii

Kazdy den se v médiich setkdvame mimo jiné s ¢lanky o politice, politicich a nejriznéjsich
kauzach. Z hlediska tématu své prace je velice dlleZité se zaméfit na vztah politiky a
médii. Je tfeba znat teoretickd vychodiska do jaké miry a zda vibec jsou média ovlivnéna
politikou a naopak, zda média mohou mit vibec vliv na politiku ¢i na medidlni obraz
konkrétniho politika. Neméné dulezity je fakt, Ze média se znacné podili na vytvareni

politickych celebrit. V této souvislosti se dostavame k pojmu politicky spin-doctoring®.

® Pro tyto poradce se jiz pouziva vyznam spin-doctor (viz Pozn.8). PolitikG mimo jiné radi i jak se oblékat, uci je ovladat
fecnictvi i fec téla apod.

’ Public Relations; PR jsou zplsoby a funkce Fizeni, které identifikuji, buduji a udrzuji vzajemné vyhodné vztahy mezi
organizaci (¢i jedincem) a rGznymi skupinami vefejnosti, na kterych zavisi jeji Uspéch, nebo neuspéch. (online —
www.lspr.cz)

& Uméni politického PR; zpUsoby, kterym spin-doktofi , neboli profesiondini manaZefi fizeni dojmu, propojuji svét
politikd a novinard. Novinafi nahlizi na spin-doktory jako na predstavitele temného uméni a demagogie. Spin-doktofi
vyrabi ,tvare” politik( a musi znat metody, jak zachazet s médii ve svij vlastni prospéch. VyZzaduje to ovladat novinarské
praktiky a diskursy. Spin-doktofi se snazi (a) presvédcit novinare, aby vidéli svét z takového pohledu, ktery vyhovuje
agendé spin-doktor(, (b) odvratit pozornost od témat ¢i pribéht, které chtéji ukryt a (c) ,,zasadit” a vypustit pribéhy.
Spin-doktofi jsou experti ve vyuzivani médii tak, aby ,ovladali“ vefejné minéni (Louw, P., The Media and Political
Process, Sage Publications, 2007: 297).
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2.3.1. Média a politika

Médiim je ptisuzovan znacny vliv na podobu soucasnych politickych proces(i v soudobych
demokraciich, protoZe reprezentuji verejny, a tedy i politicky Zivot a jsou s nim svazany
historickym vyvojem. Média jsou hlavnim (a nékdy i jedinym) zdrojem poznatkd o politice
a politicich a politickych témat se zmocnuji a zpracovavaji je zpUsobem pro sebe
obvyklym. Ddsledky ohledd, jeZ musi média brat, se projevuji vtom, jak média politické
déeni prezentuji, i vtom, jak se sama stdvaji proménnou, kterd zasahuje do pribéhu
politického rozhodovani a do procest politické komunikace. (Jirdk, Kopplova, 2009:347)
V socialni praxi média vstupuji do politické komunikace a ovliviiuji jeji prabéh i tim, jak

prezentuji politické aktéry a rozhodovani.

2.3.1.1. Obraz politiky v médiich

Média jsou ovliviiovdna nejen zavislosti na inzerentech, v pfipadé soukromych médii a na
zakonodarnych organech, v pripadé verejné sluzby, dale pak vyrobnimi postupy,
organizaci prace a dosavadnimi zkusenostmi. Casto se hovoti o tzv. medidlni logice, kterd
fidi proces vyroby medidlnich produktl a jejich vyslednou podobu a oznacuje ,zpusoby,
,jakymi média prezentuji a prenaseji informace” (Jirak, Képplova, 2009:348).

Z hlediska mé prace je velice dulezité, ze ,,dnes je pro novinare (nebo jejich , pfedsunuté
tymy“) velice béiné, Ze sestavuji rozhovor tak, aby ved| k tomu, co chtéji sami fici nebo
zdUraznit. Dusledkem tohoto vyvoje je personalizace politiky (dGraz na osoby, nikoli na
témata), jeji dramatizace a konfliktnost” (Jirdk, Kopplova, 2009:348). Formu a podobu
politiky Ize formulovat dle porozuméného textu (zakont, dlvéry v pravidla) nebo podle

osobnosti, kterym rozumime a davérujeme jim.

2.3.1.2. Role médii v politické komunikaci

Tim, Ze média dodavaji , obrazy” politického déni a politickych aktér do verejného

prostoru, stavaji se sama politickym faktorem (a ti, kdo v médiich pracuji, se stavaji
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alespon potencialné politickymi aktéry). Jednim ze tfi zplsob(, jak média vstupuji do
politického déni je, Ze média, resp. lidé, ktefi v nich pracuji, se sami mohou povaZovat za
politickou silu svého druhu a cilevédomé do néj zasahovat (Jirdk, Képplova, 2009). Cilem
pfi tom muZe byt prosazeni politického rozhodnuti, které je blizké vydavateli, inzerentlim,
vydavateli ¢i néjakym spfiznénym zajmovym skupinam (zde muUZeme hovofit o
,medialnim lobbingu“), nebo tlak na to, aby se politicky vyvoj ubiral smérem, ktery je
lidem v danych médiich blizky (Jirdk, Képplova, 2009).

,Politické déni si Ize v pomérné tradi¢ni varianté predstavit jako soubor komunikacnich
aktivit, jety aktéry jsou politické organizace (politické strany, natlakové skupiny, vlada
atd.), obyvatelé statniho Utvaru, kde politika déje (napf. obané demokratického statu) a

média (McNair 2007:6 In: Jirak, Képplovd, 2009:349)

2.3.1.3. Utvareni dojmu politika

Zpravodajské praktiky neodmyslitelné zjednodusuji svét. Novinafi vyhledavaji drama a
vzruSeni, vyvijeji natlak, aby masovému publiku byly predkladany pribéhy, které na né
zapUsobi. Coz znamend, Ze novinafi jsou vyskoleni k tomu, aby vyrobili zpravy, jez
nezbytné zestrucnuji, zjednodusuji a vyhybaji se sloZitym a nejasnym vécem (Louw, 2007).
Novinati davaji prednost zpravam, které mohou byt prezentovany jako jednoduché a
snadno pochopitelné primocaré pribéhy, zahrnuji binarni protiklady (dobry/Spatny), jsou
konkrétni, lze je zosobnit, maji zajimavy nebo neobycejny obsah, ktery mlze byt pouzit
jako ,navnada“ nebo ,trik“, aby divaky zaujal.

Primysl skrytych politickych praktik (spin industry) pouZziva tyto novinarské preference,
aby vytvoril scénare a ,tahaky” pro novinare samé. ,,Navod”, jak vhodné nastavit politicky
profil tak, aby si ziskal pozornost novindi,, by mél obsahovat transformaci
problematickych témat do osobnosti a pridéleni této osobnosti identifikovatelné ,tahaky”
a ,triky“ (Louw, 2007)

TakZe dobra strategie, kterou se da upoutat pozornost novinard, je predstavit takovou
politickou osobnost, kterd by v sobé spojovala: vizudlni trik, se kterym se lze ztotoznit;
nékoho, kdo budi soucit (pokud mozZno proto, Ze je , 0béti“) a nékoho, kdo bojuje proti

zloc¢incm. (Louw, 2007)
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2.3.2. Fenomén: Celebrita

V dnesni dobé je fenomén celebrit velice rozsifeny. Existuje nékolik typl celebrit a patfi
mezi né i ty politické, cozZ je vlastné klicovy ,, produkt” Gspésného politického PR a jsou to
pravé jiz zminovani spin-doktofi, kteti z politik( utvareji celebrity, aby je pak |épe prodali
volicim (Louw, 2007).

Tento fenomén se vaze ke vzniku vizualnich masmédii, ktera se zacala vyskytovat
viceméneé ve vsech zapadnich (a i v mnoha nezapadnich) dvacatého stoleti. Masova média
se natolik stala nedilnou soucasti naSich Zivotli, Ze celebrity a jejich obrazky jsou
vSudypfitomnym jevem nasi denni existence. Tento fenomén se zrodil v hollywoodském
studiu, kdy byly vytvoreny fotografie do novin, které mély propagovat filmové herce —
napf. Marilyn Monroe a James Dean. ProtoZe takto vytvorené tvare zaplnily nas (masové
zprostfedkovany) svét a vstoupily dokonce az do naSich domovl (prostrednictvim
televize), staly se ,dlvérné zndmymi“ osobami. Mdme dojem, Ze tyto lidi ,zndme",
prestozZe to tak neni. Druhym dlvodem, pro¢ fenoménu celebrity rostla popularita, je Ze
»V rukou spin-doktorl se vyrabéni ,dUvérné zndmosti“ stdva mocnym ndstrojem pro
ovladani masové verejnosti a i proto politi¢ti odbornici prechazeji k vytvareni celebrit”
(Louw, 2007:174).

Spolecnost je objektivni i subjektivni realita a je tfeba ji chdpat, jako neustaly dialekticky
proces, ktery se skladd z externalizace, objektivizace, internalizace. Clovék se rodi se
sklonem k spolecenskosti a ktomu, aby byl spolefensky. Socializuje se. Rodi se do
objektivni socialni struktury, v jejimz ramci se setkdva s vyznamnymi druhymi, ktefi maji
na starosti jeho socializaci a osvojuje si jejich role a postoje. Hlavnim nastrojem prevadéni
mezi objektivnim a subjektivnim je jazyk (Berger, Luckmann, 1999). KdyzZ se ¢lovék stava
zavisly na svém prostredi, které si sam utvofil, nazyva se tento proces externalizace. Stava
se zavislym jak socialné, napriklad pouzivanim jazyka, tak i biologicky, napriklad nutnosti
nosit oblegeni kvdli udrzeni télesné teploty. Clovék ma potiebu si kolem sebe vytvaret
stabilni prostfedi. Jedna se o primarni socializaci. V sekundarni socializaci, kdy clovék
objevuje i jiné subsvéty, souvisi formdalnost a anonymita s mirou emocionality
spolecenskych vztah(l. Procesy sekundarni socializace nepredpokladaji vysoky stupen

identifikace a nejsou nevyhnutelné. Avsak se jim mohou lidé nechat ovlivnit.
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Zjednodusené lze tvrdit, Ze Clovék ma neustalou potiebu se spojovat, identifikovat

s nécim obecnéjsim ¢i vyznamnéjsim (Berger, Luckmann, 1999).

2.3.2.1. Utvdreni celebrity

Celebrity jsou slavné, protoZe se objevuji v médiich. Celebrity se zdaji byt dllezité,
protozZe pravé média je délaji dalezitymi, jsou v médiich, protozZe se o né verejnost zajima.
Avsak verejnost se o né zajima proto, Ze tento zdjem vyvolavaji sama média (Louw, 2007).
Béhem dvacatého stoleti se status celebrity stal védomé fizenym a uméle vytvarenym
fenoménem, byl spojovan sindustrializaci kultury. Slava jiz nutné nevyzaduje délani
néceho ,velkého”, jednoduse to vyZzaduje byt co nejvice zverejiiovan v médiich. Existuji
tvrzeni, Ze Uspéch je stale vice ukolem tizeni dojmu (impression management), jez se
zaméruje na vytvoreni fungujici masky (Louw, 2007).

Z toho plyne, Ze nas svét je zaplnén ,vyumeélkovanou slavou” (Louw, 2007). Nas
medialni svét je prelidnén celebritami, slavnymi jednoduse proto, Ze jsou slavné. Stat se
celebritou vyZaduje neustale se ukazovat v médiich.

Jak uz bylo fec€eno, tak pro spin-doktory predstavuje vytvoreni populdrniho a proslulého
politika opravdovy Uspéch. VyZaduje to ale vytvorit znackovou celebritu, kterd zaplsobi
na cilové voli¢stvo, a vytvofit osobnost, kterou si média ,, vyprofiluji“. AvSak vsichni ti, ktefi
jsou zapojeni do vyroby proslulého politika, maji nezadatelny zdjem na tom, aby u
takovéto celebrity byla popirdna jeji organizovana struktura — novinafi popiraji svoji
spoluvinu, protoze by byla pfiznanim, Ze snimi mohou spin-doktofi manipulovat,
pracovnici PR popiraji svoji spoluvinu, protoZe by to ddavalo negativni nadech jejich
y2temnému uméni“ (dark arts) a politici popiraji, Ze jsou néjakym zplsobem ,utvareni®,
protoze by to podlomilo jejich obraz , vedouciho postaveni“.

,Utvareni celebrit znamenad utvareni (scénare, inscenace a hrani) urcitého ,vzezreni”,
které zahrnuje:

e Profesionaly na komunikaci rozhodujici o tom, ktera ,tvar” prilaka ¢i zapUsobi
na dané publikum (tj. ,,branding”).
e Navrzeni ,tvare”, kterd bude predstavena.

e Predstaveni této ,tvare”.
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e Pracovat tak, aby tato ,tvar” byla maximalné vidét v televizi a na titulnich
strankach.” (Louw, 2007:175)

Budovani statutu celebrity je o vytvareni (a popularizovani) ,tvare” a osobnosti, se kterou
se mlze lid ztotoZnit a to ve dvou smyslech: za prvé, celebrity jsou obdivovany kvali
svému elitnimu postaveni, tj. slavé a Uspéchu. Za druhé, celebrity interpeluji (,volaji“)
,obycejné” lidi do svéta fantazie — jakoby jim slibuji, Ze slavnym se mZe stat kdokoliv.
Jsou obdivovany praveé proto, Ze jsou obycejnymi lidmi, ktefi dokdzali dosdhnout toho, ¢im
by chtél byt kazdy (Louw, 2007).

Celebrity musi mit ten ,spravny” vzhled, jsou vybirany, aby dokazaly u cilového divaka
¢i publika vyvolat pfislusné reakce. Pfi procesu vytvareni celebrity nabizeji scénaristé
krasu, plivab nebo drsnou povahu. Ale jen atraktivita proslulym politikim nestaci. Museji
byt i dobfi herci, nakonec jejich vystupovani udava strukturu politického prostiedi a
vytvari ramec kultury v politice (Louw, 2007).

Pravé celebrity (véetné téch politickych) pomahaji lidem nalézt smysl svéta. Pokud je

tedy celebrita utvorena Uspésné, mlze slouzit jako prostfedek k manipulaci s davem.

2.3.2.2. Politicka celebrita

Novy typ a nasledné celd rada slavnych politikd, ktefi se naudili vyuzivat potencial
masovych médii (predevsim vizualnich — fotozurnalistika, televize, film), se zrodil ve
dvacatém stoleti. Politickd celebrita musi maximalné vyuZit interpelacni potencial
masmédii, cozZ vyZaduje rozvijeni strategii, tak vzniklo odvétvi PR, které rozvijelo strategie,
aby se dalo manipulovat s médii (Louw, 2007). Nejranéjsi formou masovych médii, kterd
méla dopad na praktiky politikQ, je tisk. Dalsimi komunikacnimi prostredky jsou radio,
televize a v dnesSni dobé samoziejmé internet a s nim spojené socialni sité (viz Facebook,

Twitter apod.).
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2.4. Zpravodajstvi

Vzhledem k tématu své praci, kdy analyzuji tiSténa média, povazuji za dllezité predstavit
témata tykajici pravé zpravodajstvi a prace novinara.

Nejobecnéji se da fici, Ze zpravodajstvi je jednim ze Zanrd vyskytujicich se v masovych
médiich. Zanr je shodné vniman jak svymi tvdrci, tak i pFijemci, jeho identita se vztahuje
k jeho ucelu, formé a vyznamu (McQuail, 2007). Pravé zpravodajstvi vymezuje noviny
oproti jinym typUm tisténych publikaci a tim, co jim propujcuje zvlastni pozici ve
spole¢nosti a umoznuje jim vyjadfovat verejné minéni (McQuail, 2007). ,ProtoZe noviny a
Casopisy byly a jsou spojovany s politickou sférou, vefejnym Zivotem a verejnym minénim,
je praveé spolecensky dopad zpravodajstvi predmétem zajmu nejrtiznéjsich obor( fakticky
od prvnich Gvah o vlivu tisku (a pozdéji médii) na spolecnost a jednotlivce” (Trampota,
2006:10).

Zpravodajstvi ma ve spolecnosti nejen funkci informacni, ale je zaroven i opakujici se
reprezentaci toho, co a kdo je ve spolecnosti dllezity, co je z hlediska socidlniho systému
normativné spravné a co je porusenim spolecenskych norem. Zpravodajstvi se prezentuje
jako reflexe aktualni reality a cCasto se stava jedinym a hlavnim zdrojem informaci o
spolecenskych jevech a udalostech, se kterymi publikum nema moznost se bezprostifedné
setkat, a pak jsou prijemci zprav Casto zavisli na zpUsobu zpracovani udalosti médii. To
ovsem vyvolava jistd ocekdvani spoleénosti ohledné vztahu, v jakém je medialni obraz

udalosti ke skute¢nému déni® (Trampota, 2006).

2.4.1. Zpravodajska hodnota

’

Zpravodajska hodnota je termin, ktery ,oznacuje soubor kritérii, jimiz média pomértuiji
zpravodajskou pfijatelnost udalosti a zpravodajskou vhodnost jejich zpracovani“ (Burton,
Jirdk, 2003). Zpravodajské hodnoty lze délit na obecné (sociokulturni a organizacni

faktory) a zpracovatelské (moznosti zpravodajského ztvarnéni), (Burton, Jirak, 2003).

® Vztah medialni obraz-skute¢nost je stejné postihnutelny jen do urcité miry a pfi zkoumani se ¢asto odvolava na socidlni konstrukce
jiného fadu, jako rtzné statistiky, vyzkumy vefejného minéni ¢i pozorovani udalosti samotné, coz je vsak ovlivnéno aspekty vnimani
pozorujiciho jednotlivce.
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2.4.1. Etika v Zurnalistice

V této kapitole nazna¢im zékladni principy, jak by se méli nejen novinafi chovat. Cim dal
Castéji se stava, Ze jsme bez sebemensiho prani svédky néceho, co vlastné ani
nepotrebujeme vidét. M{ze se jednat jak o bulvarni tisk, kdy uz specidlné fotozurnalisté™®
nevi, co by nafotili a bulvarni novinari si vymysli senzace, jen aby se noviny prodavaly.

Existuje nékolik zakladnich pfistupl, kterymi lze etiku zkoumat a popsat (deskriptivni,
normativni, metaetika a aplikovana etika), (Moravec, 2005).

Novinarska etika je soubor profesnich norem, které se vztahuji k vykonu novinarského
povolani, odrazi akceptované moralni hodnoty, na jejichz zakladé se definuji postupy pfi
praci na medialnich produktech zejména v oblasti zpravodajstvi (Reifova a kol., 2004).
V demokratické spole¢nosti k témto hodnotdm patfi Ucta k pravdé, zdsady spolehlivého a
peclivého informovani, nezkreslené informovani, pozadavky na vysokou profesionalitu,
dlvéryhodnost, slusnost a seriéznost zvysujici autoritu médii (Moravec, 2005).

Na novinarskou etiku Ize aplikovat Weberovo rozliseni kategorii - tzv. etiku
odpovédnosti (ur€enou védomou orientaci z vlastniho smysleni a nazoru a ucelové
racionalniho jednani) a tzv. etiku presvédceni (nadindividudlni presah orientovaného na
dosazeni vyssiho cile (Reifova a kol., 2004). Pro posouzeni vyznamu etickych pravidel je
velice dllezité, kdo dand data formuluje, zda-li to je sdm novinar, zda pravidla predepisuje

vydavatel ¢i subjekt mimo medialni sféru (Reifova a kol., 2004)

Vvevys

2.5. Shrnuti nejdulezitéjSich teoretickych vychodisek

Dle vyse uvedenych teoretickych vychodisek Ize shrnout, Ze média nam zprostredkovavaji
realitu a na strané publika dochazi ke koordinaci skutecnosti s medidlnimi vyznamy (viz
2.2.). Kosobnostem a politickym predstaviteldm objevujicich se v masovych médiich,
muze mit clovék dokonce dlvérnéjsi vztah, ovlddaji své zviditeldovani (viz 2.2.3.).
Politickou moc Ize formovat podle porozuméného textu nebo podle osobnosti, které
diivétfujeme (viz 2.3.1.). Clov&k ma potfebu se s nékym &i né¢im identifikovat a spojovat. A

pravé budovani statutu celebrity je o popularizovani ,,tvare” a osobnosti, se kterou se lidé

1%V extrémnim pfipadé tzv. paparazzi.
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mohou ztotoznit. Za politickou celebritu Ize povazovat nékoho, kdo je neustéle ukazovan
v médiich, pricemZz nemusel nic konkrétné velkého dokdzat a je mu umeéle vytvarena
popularita. Nemluvi se o ném tolik v souvislosti s jeho zasluhami a Ciny, nybrz jde o to, aby
v médiich jednoduse byl. Celebrita je obdivovana kvali svému elitnimu postaveni (slava,
Uspéch, vyjimecnost) a 1akd obycejné lidi do svéta fantazie (viz 2.3.2.1.). Co se tyce
politické celebrity, tak se ji stava politik, jehoz poradci na PR a mu pomahaji s jeho
medidlnim obrazem a zviditelfiovanim (viz 2.3.2.2.). Je lidem pftiblizovan svoji obycejnosti
spojenou s nécim ,vyjimecnym“, odlisSnym ¢i ojedinélym. Zjednodusené receno by se
dalo tvrdit, Ze medidlni poradci maximalné usiluji o to, prezentovat politickou celebritu
tak, aby byla uspésna. Napfriklad se mohou snazit udélat z jejich nedostatki v médiich
prednosti, diky kterym lidé politickou celebritu dale obdivuji. Vzhledem
k aristokratickému puvodu K.S., ktery by tedy mimo jiné uz v nasi zemi nemél mit Zadny
oficidlni vliv (dale viz 3.2.), a vytfibené mluvé, kterd je Casto spojenim vzneSeného a
lidového jazyka, se mlze zdat, ze K.S. tyto podminky spliuje témér dokonale. O
celebritach je dale zndmo, Ze k nim lidé vzhlizeji i pro jejich atraktivni ¢i né¢im vyjimecny
vzhled, ktery je dokaZe zaujmout. CozZ v souvislosti s K.S. opét muize dat prostor pro dalsi

analyzu.
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3. O Karlu Schwarzenbergovi

V soucasné dobé je Karel Schwarzenberg velice znamym politikem a mozna nejznaméjsim
Zijicim ¢eskym slechticem. Nejen dle vyzkum( verejného minéni je vSseobecné uzndvanou
osobou, jak na ceské poltické scéné, tak i v zahrani¢i. Povazuji za dulezité nastinit roli
osobnosti ve verejném Zivoté vibec a ve zkratce poskytnout zakladni prehled o stavu

Slechtictvi u nas. Na konci této kapitoly uvedu i Zivotopis Karla Schwarzenberga.

3.1. Persona a jeji role

Osobou ve vyznamu persona se zabyva Jan Sokol ve své knize Clovék jako osoba (2001) a
tvrdi, Ze osoba ve vyznamu persona vystihuje stranku lidské osoby se spolecenskym
postavenim a roli. Slovo persona znamenalo dfive masku — ritualni, pozdéji divadelni i
spolecenskou — tj. roli. V Zivoté hraje c¢lovék nékolik spolecenskych roli, které se musi
stfidat, jedna ve spolupraci ¢i v tymu. ,,Byt Clovékem zkratka neni pfirodni urceni druhu,
nybrz kulturni role, ziskana vychovou” (Sokol, 2001). Kazda role nas ovlivni a zanecha na
nas nasledky, at uZ ji predstirdme nebo nam je vnucena. Svoji obycejnost ¢lovék vétsinou
presahuje ve vyraznych spolecenskych rolich a vystupuje jako néco vic. V moderni dobé
existuje panicka hrliza ze zesmésnéni, coz je hlavnim dlvodem strachu ze vznesenych roli.
Ve spolecnosti, kterd si nepotrpi na autority, jsou vyssi postaveni zranitelna a vSeobecné
obsahuji vyssi ndroky, jejichz nesplnéni mize vést ke konfliktu.

Sokol (2001) uvadi, Ze v mnoha jazycich po celém svété se setkdame se stejnym
vyznamem slov tvar a osoba. Tvar je primou opozici ke slovu maska — persona, ktera
neumoziuje pristup k osobé. Az setkanim sdruhou osobou tvafi vtvar, kterda néco
vyjadfuje — néjak se tvari, se ¢lovék stava opravdovou osobou. Praveé toto vyjadreni je dle
Lévinase (In Sokol, 2001) rozhodujicim zlomem Zivotniho vyvoje kazdého jedince. , Tvdr
Cili osoba druhého si zachovavd svoji svobodu a nezavislost, neni jen zrcadlovym obrazem
mé vlastni vnitini zkusenosti, alter ego jako u Husserla, protoZe druhy se vibec nekryje s
predstavou, kterou bych si o ném utvofil“ (Sokol, 2001:135). Osobou se ¢lovék stane az po
setkani s tvari druhych.

Sokol (2001) se zamysli i nad otazkou, co je vlastné Cest, ctnost a Ucta v pojeti ¢lovéka.

Ackoliv o své cti ¢lovék prilis nemluvi, dozajista by se ho dotklo, kdyby o ni nékdo zacal
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pochybovat. Cest zprvu znamenda uznani, postaveni, autoritu a posléze tedy vysledek,
souhrn Gcty a respektu, které jsme si spolecensky vyslouzili. Cest se tyka Zivota jako celku,
musime si o ni peCovat sami, nicméné se vaze na vnéjsi vztahy. PoSkozenim cti se nezméni
nase svédomi, nas vztah k sobé. Ctnost je na prvni pohled sama péce o Cest a vlastni
svédomi, podstatnym rysem je zvyk samozifejmosti, s jakou se ¢lovék automaticky rodi.
Ctnost je tfeba odlisit od mravnich a etickych pravidel, které jsou nutnou soucasti kazdé

kultury, ale ukazuji jen absolutni minimum. Uctu je nutno odlidovat od moderniho

fenoménu sldvy a popularity, protoZe mize platit pouze osobné. Ucta vznikd ve chvili, kdy

si vS§imnu na druhém néceho vyjimecného, ale neddvam to hlasité najevo, v samém jadre
je ucta projevem velmi osobni vdécnosti, ale také znamend zachovani si soukromi a
samostatnosti toho, ke komu se obraci (Sokol, 2001).

Existuje nékolik druhl interakce, jiz se lidé véky ucastni, konkrétné se jednd o tfi:
interakce tvari v tvar, interakce zprostredkovanad a zprostiedkovana kvaziinterakce.
Interakce tvafi v tvar se odehrava v kontextu spolecné pritomnosti a ¢asu, obnasi velké
mnozstvi symbolickych prvkd, je zamérena na zcela konkrétni jednotlivce a ma dialogicky
charakter (Thompson, 2004). Ve zprostiedkované interakci jsou jednotlivé kontexty od
sebe oddélené a sdéleni jsou dostupné ve vétsi mirfe v prostoru i Case, mnozstvi
symbolickych prvk( je omezené a charakter ma dialogicky. Tretim druhem interakce,
vzhledem k vyzkumnému problému nejdilezZitéjsim, je zprostfedkovana kvaziinterakce,
ktera obecné ma monologicky charakter a je zamérena na neurcity soubor potencidlnich
prijemcl sdéleni. Medializovana kvaziinterakci tedy postradd setkavani se tvafri v tvar
(Thompson, 2004). Thompson tvrdi (2004), Ze absence reflexivniho sledovani reakci
druhych je typickym rysem kvaziinterakce, jehoz si jsou ucastnici védomi a ktery zcela
béiné zaclenuji do postojd, s nimiz ke své Ucasti na komunikaci pristupuji. Skrze
zprostfedkovanou kvaziinterakce se wvytvari specifické spolec¢enské vztahy. ,Osoby,
snimiz se pfijemci seznamuji prostfednictvim televize, jsou ,osobnostmi“ (tedy
»personae“), jejichz charakteristické rysy chovani se konstituuji v predni linii sféry
produkce (a jsou doladovany a propracovavany v dalSich médiich, jako jsou noviny a
Casopisy)“ (Thompson, 2004:82). Tyto osobnosti jsou utvaieny oddélené, na ,ddalku“ a
mimo dosah podavatele, a vztah mezi témito osobnostmi a recipienty se podstatné lisi od

vztahu utvarenych pfti interakci tvari v tvar.
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3.2. Slechtici v éeské spolecnosti

Jak uz bylo nékolikrat feceno, Karel Schwarzenberg pochazi z aristokratickych fad a proto
povazuji za témér nutné uvést, jaké postaveni maji osoby Slechtického plvodu
z historického hlediska v CR.

V novovéké Evropé postupné pfristoupila vétSina statl (vé. Monarchii) ke zruseni
Slechtictvi a vSech privilegii s nim spojenych. Vychozim krokem tohoto kroku se stalo
rozhodnuti francouzského Narodniho shromazdéni z roku 1790. Ve stfedni Evropé vsak
zasadni zménu prinesl az rok 1918 a rozpad Rakousko-Uherska. Pfistup nové vzniklych
republik k Slechté a titullm vibec, kolisal od jisté tolerance po pfisné odmitavy postoj
(Zupanig, 2006). A jako prvni zu&tovalo se $lechtou pravé Ceskoslovensko. Zakon o zrueni
Slechty vstoupil v platnost 10.11.1918 a ,,Slechticim tak bylo zakazano: ,uzivati svého
rodného jména s pfidomkem nebo dodatkem vyznaéujicim 3lechtictvi (Zupanig,
2006:380). Starobyld a tradi¢ni hierarchie, jeZz v podunajské monarchii pretrvala radu
stoleti, se rozpadla jako domeéek z karet. Slechta, ktera je$té na podzim 1918, hréla velice
dllezitou roli v osudech stfedoevropské velmoci, pfisla béhem nékolika mésici o vétsinu
svého vlivu a vSechna privilegia. AvSak aristokracie, trebaZe vétSinou zasazena
pozemkovou reformou, si nadale zachovala jisty vliv, ktery vychazel z jejich ekonomickych
pozic. Ale na Uzemi statd byvalého sovétského bloku byl tento vliv zlomen politickymi

zménami (Zupani¢, 2006).

3.2.1. Elita

Zejména v Ceské spolecnosti existovaly vici elitdm mentdlni zabrany, jez se vinuly z 19.
stoleti. V ramci antiautoritativnich tradic, které zde tenkrat byly, znamenalo akcentovani
spolecenské role elit témér vzdy urazku ¢i podcerniovani lidovych tradic ¢eského narodniho
obrozeni, avSak zadny funkéni model spolecnosti se bez vidcich skupin, elit, neobejde
(Staif, 2008).

,V Eeskych zemich a pak i v Ceskoslovensku byl mentéalni odpor k modernim
spolecenskym elitdm ovlivnén predevsim historickou diskontinuitou stejné jako periodicky

se vracejicimi pocity ohrozeni ¢eské ndrodni existence elitami cizimi“ (Staif, 2008:9).
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3.3. Zivot Karla Schwarzenberga

,Karel Schwarzenberg se narodil 10. prosince 1937 v Praze jako
nejstarsi syn Karla Schwarzenberga a jeho manzelky Antonie. V
prosinci 1948 museli opustit republiku a uchylit se do zahranici. Ve
Vidni a Styrském Hradci studoval prava a v Mnichové lesnictvi.
Kvali predcasné smrti svého adoptivniho otce Jindficha
Schwarzenberga musel studia prerusit a zacit hospodafit na
rodinnych statcich v Rakousku a Bavorsku.

Jako predseda Mezinarodniho helsinského vyboru pro lidska

prava se zejména v 80. letech zasazoval o dodrzovani lidskych prav
v Evropé. O otazce lidskych prdv jednal v byvalém SSSR, v Bulharsku, v Kosovu a také u
nas.

V rodinném sidle v Bavorsku zaloZili spoleéné s doktorem Vilémem Preanem na

podporu Eeskoslovenského exilu a disentu Ceskoslovenské dokumentaéniho stfedisko
(archiv tehdy zapovézené literatury). Sbirka je dnes soucasti Narodniho muzea a je
uloZena v Praze.
Na podzim roku 1989 se vratil do vlasti a 10. cervence 1990 byl jmenovan kanclérem
prezidenta republiky. V roce 1992 ved| prvni delegaci OSCE do Nahorniho Karabachu po
vypuknuti valky mezi Arménii a Azerbajdianem. Z funkce kancléfe odedel v roce 1992 v
souvislosti s abdikaci prezidenta Vaclava Havla.

V letech 1992 az 2004 se vénoval fizeni rodinného podniku, tedy hlavné lesnictvi a
udrzbé jemu svérenych pamatek. Nadale plsobil v fadé nadaci, komisi a spolk(, kde
uplatnoval své zkusenosti z dlouholeté prace v mezinarodnich vztazich.

V senatnich volbach v roce 2002 neuspésné kandidoval v obvodu Strakonice, v
listopadu 2004 byl ve volebnim obvodu Praha 6 zvolen senatorem, nominovan byl US-DEU
a ODA. 9. ledna 2007 byl Karel Schwarzenberg jmenovan ministrem zahrani&i CR, do vlady
byl nominovan Stranou zelenych. Dne 8. cervence 2008 v této funkci podepsal s
americkou ministryni zahranicnich véci Condoleezou Riceovou smlouvu o umisténi

radarové zakladny USA na Uzemi Vojenského Ujezdu Brdy.
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V cervnu 2009 spolu s Miroslavem Kalouskem zaklada stranu TOP 09, jejiz se stava
predsedou. Mezi jeho zaliby patfi politika, staré a nové uméni, zvlasté moderni

architektura” (Online: www.ka relschwarzenberg.cz)'!

11 .

Aktualizace v prabéhu zpracovani: V kvétnovych volbach roku 2010 do Poslanecké snémovny Parlamentu CR ziskala strana TOP 09
17% (tj. 41 mandétd) a to necely rok po svém zaloZeni. Jeji pfedseda, coby lidr prazské kandidatky ziskal nejvétsi pocet preferencnich
hlasd a strana TOP 09 zde s prehled zvitézila.
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4. Empiricka cast

V této ¢asti jiz uvedu konkrétni metody a postupy, které jsem pouzila ve svém vyzkumu.

Jelikoz se ve své praci vénuji studiu dokumentl (konkrétné novinovych clanku),
nejvhodnéjsi vyzkumnou strategii se mi jevi kvantitativni metoda, ktera byva casto
vyuzivana pri zkoumani jevd, které nejsou skryty smyslovému poznani a slouzi k ziskani
hromadnych dat. V nasledujicich kapitolach predstavim vyzkumnou otazku, analyzované
deniky, popisu metodu, kterou pouzivdm, a v neposledni fadé zde budou uvedeny jiz
konkrétni vysledky analyzy a diskuse.

Na zdakladé vySe uvedenych teoretickych vychodisek a bez blizSiho zkoumani a
s pribliznou predstavou by se dalo predpokladat, Ze Karel Schwarzenberg by podminky
politické celebrity a jisté vyjimecnosti na nasi politické scéné spliioval, avSak je otdzkou,
zda jsou nasledovné pouzitd metoda obsahové analyzy a novinové ¢lanky natolik vhodné,
Ze by tyto predpoklady dokdazaly ovéfit, tedy vyvratit ¢i potvrdit. Konkrétni vyzkumné

otazky a odpoveédi uvadim v této empirické ¢asti své prace.

4.1. Vyzkumna otazka

Jelikoz z teoretickych vychodisek vyplyva, Ze za politickou celebritu Ize povaZovat nékoho,
kdo je na verejnosti a v médiich prezentovan i v jinych nez jen v politickych souvislostech.
Je prezentovan i tim, co ho ¢€ini vyjime¢nym a odliSnym vici ostatnim politikt (napf.
plvod, majetek), coZ mize byt soucasti jeho politického kapitalu. A medialni poradci se
ho snazi pfiblizovat, co nejvice obycejnym lidem, cozZ je v predvolebnim obdobi velice
dilezité. Znamkou celebrity je uméni obratné zkombinovat obycejnost s vyjimecnosti.
PolozZila jsem si tedy otazku, zda to je tak i vpripadé Karla Schwarzenberga?
Predpokladdm, Ze vzhledem kjeho v CR neobvyklému 3lechtickému plivodu a
specifickému vzezreni a vyjadfovani se, bude prezentovan i v jinych, nez jen politickych,
souvislostech. Prepokladam, Zze K.S. bude oznacovan aristokratickymi ptizvisky i presto,
7e uzivani $lechtickych titul je v CR zrudeno. Dale pfedpokladam, 7e bude ve vybranych
denicich prezentovan i jako ,tvaf TOP 09“ na jejiz popularité miZe byt postavena

popularita strany. Coz muze také vypovidat o vyjimecnosti K.S. Dale predpokladam, Ze
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vzhledem k blizicim se volbam, bude prevazovat téma voleb, v ramci néhoz vsak K.S.

muzZe byt také prezentovan na zakladé své odlisnosti vici ostatnim politik(m.

4.2. Metodologicky pristup

Ve své praci mé zajima predevsim druh a vyskyt oznaceni Karla Schwarzenberga, proto se
mi jevi kvantitativni metoda jako vhodna. A protozZe vyzkumné otazky souvisi s medidlnimi

obsahy, zvolila jsem metodu kvantitativni obsahové analyzy.

4.2.1. Obsahovd analyza

Obsahova analyza je metodou velice popularni u badatell pro jeji Ucinnost pfi vyzkumu
obsahu rlGznych medidlnich sdéleni, vytvari statisticky souhrn velmi rozsahlé medialni
reality, tudiZz byva uzZivana pro mnoho ucell, zejména pro komparace medialnich obsah
se znamou distribuci vyskytu v socidlni realité (McQuail, 2002:309). Pro zkoumani je
obsahova analyza velmi vhodna, protoZe brani pronaseni nepodlozenych generalizaci.
Kdyz totiz vyzkumnik provéfi sva tvrzeni kvantitativné, casto dojde k prekvapivym
vysledk(m, které odporuji jeho plvodnimu dojmu (Burton, Jirdk, 2004). Obsahova analyza
je vysoce strukturovanym a selektivnim procesem, s¢imz je spojen i vysoky stupen
ovéritelnosti, coZ je dalsi dlvod, pro¢ jsem ji zvolila za nejvhodnéjsi metodu svého
vyzkumu (Reifova, Scherer, 2004). Vysledkem a cilem obsahové analyzy je kvantitativni
popis mediovanych obsahl, které se navic daji prehledné znazornit v Ciselnych
hodnotach, tabulkach a grafech, pricemz praveé statistické analyzy budou pro maj vyzkum
klicovym vystupem. Prestoze je obsahova analyza pro vyzkum médii vhodnou metodou,
ma i ona sva uskali a to predevsim jistou povrchnost zkoumani. Jistym omezenim této
metody je medidlni vytrhavani medialni produkce z historického, kulturniho, socidlniho a
ekonomického kontextu (Jirdk, Kopplova, 2009). Ve své praci si kladu za cil postihnout

prezentaci K.S. pravé kvantitativni metodou, pfi niZ jsou dany zfetelné kédovaci jednotky
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a proménné. MUZe se tedy stat, Ze ziskané informace nebudou vSak postihovat danou

problematiku komplexné.

4.2.1.1. Vybér vzorku

Prvnim a nejdulezitéjsim krokem analyzy je vybér vhodného souboru, ktery spociva ve
vybéru médii, obsahu a ¢asového obdobi a dale se musi specifikovat obsahové jednotky.

Ucelovy vybér, je zaloZen pouze na Usudku vyzkumnika o tom, co by mélo byt
pozorovano a o tom, co je mozné pozorovat (Disman, 2008). Timto vybérem jsem zvolila
tiSténa média, konkrétné tfi celostatni deniky (MF Dnes, Lidové noviny a Pravo), pravé
kvlli jejich celostatnimu charakteru a také proto, Ze patfi mezi seridzni tisk (viz dale
4.3.1.). MF Dnes a Pravo patii mezi nejc¢tenéjsi seridzni tisk u nas. Lidové noviny (viz dale
4.3.2.) jsou noviny s vice jak stoletou tradici, zaméruji se predevsim na politickou sféru a
maji stejného vlastnika jako MF Dnes. Denik Pravo je verejné znam svou levicovou
orientaci (viz dale 4.3.3.). Vzhledem k lepsi dostupnosti a faktu, Ze K.S. je lidrem prazské
kandidatky TOP 09, rozhodla jsem se analyzovat jen Cast celostatni a region Praha. Tento
uzsi vybér tisténych denikl jsem udélala z divodl ¢asovych i financnich, nebot sledovat
vSechna tiSténa média ¢i vSechny regiony, by bylo velice narocné.

Zamérim se na c¢lanky, kde je uvedeno jméno Karla Schwarzenberga ve vsech
vysklonovanych podobach s charakteristickym oznacenim. Pro ziskani jednotlivych ¢lanka
jsem vyuzila databaze spole¢nosti Newton Media, kterd monitoruje medidlni trh, zadanim
klicovych slov obsahujici jméno K.S. Vybrala jsem obdobi od 1.4.2010 do 23.5.2010, tj.
obdobi pred volbami do Poslanecké snémovny Parlamentu CR, které se konaji 28. a 29.
kvétna 2010. Jedna se o delsi casové obdobi, aby bylo pfipadné mozno sledovat i jina

témata nez jen volebni.
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4.2.1.2. Kodovani

Pro sv(j vyzkum budu pouZivat techniku kédovani, coz je ,prakticky ukon, pfi némz
mediované obsahy, které chceme analyzovat, identifikujeme a zaznamenavame formou

o i

¢iselnych hodnot — kédi“ (Reifova a spol., 2004). Mediované obsahy si nejprve rozdélim
na jednotlivé prvky, kédovaci jednotky, které tvofi zaklad pro pozdéjsi vyhodnocovani a
udélam selekci rlznych kategorii, popisujicich vlastnosti relevantni pro mé téma, neboli
proménnych. Své pracovni postupy zanesu do kddovaci knihy, podle které je posléze
mozné cely vyzkum provérit, ponévadz jsou zde definice jednotlivych kddovacich jednotek
i potifebnych pojmu. Kédovaci kniha je velice dllezitd z hlediska prfesného kédovani i jinou
osobou, aby pak pripadné nedochazelo ke zkresleni a desinterpretaci. V této praci jsou
nékteré kédovaci jednotky blize specifikovany v poznamce pod carou, aby ktéto

desinterpretaci nedochazelo ani pfi samotném cteni.

4.2.1.3. Kédovaci jednotky

Za kodovaci jednotku jsem si zvolila oznaceni Karla Schwarzenberga v jednotlivych
Clancich. Analyza tedy obsahuje celkem 1 kddovaci jednotku: oznaceni K.S." (napt.
predseda, knize). Kédovaci kniha, se kterou pracuji, obsahuje dva druhy proménnych:
identifikacni a analytické. Mezi identifikacni proménné patii v mém pripadé skupina (tj. 3
skupiny —=Mf Dnes, Lidové noviny, Prdvo) a datum vyddni (napt. 20.4.2010) a umisténi (tj.
Cislo stranky). U analytickych proménnych jsem provedla operacionalizaci a prevedla je
na indikatory, které jsou pro zodpovézeni vyzkumné otazky relevantni: typ c¢ldnku, ve
kterém se nachdzi oznaceni K.S. (zpravodajsky ¢i komentdr), hlavni téma clanku, ve kterém
se nachdzi oznaceni K.S. (téma, kterému se denik ve spojitosti s K.S. vénuje ve vétsiné
¢lanku, vyskyt alespori jedné citace K.S. v ¢ldnku (podtrhujici jeho vlastni primou
prezentaci) a vyskyt doprovodnych fotografii k ¢clanku (podtrhujici vizudlni prezentaci K.S.

vramci c¢lanku).

12 . v . .  vs s ey v v ,
Jedna se o oznaceni, které bud pfimo stoji u jména Karel Schwarzenberg ve vsech vyskloriovanych
podobach nebo je timto oznacenim v ¢lanku oznacen.
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4.3. Charakteristika analyzovanych deniku

Ve své analyze jsem se rozhodla zaméfit na tfi ceské deniky a to konkrétné na MF Dnes,
Lidové noviny a denik Pravo (viz 4.2.1.1.) Kazdy z téchto denik( je né¢im vyznacny a plyne
to i z jeho historické podstaty, kterou se v nasledujicich fadcich pokusim predstavit.

Co se tyCe zdrojli, tak mi velice dobfe poslouZily bakaladfské prace Ivety Mladkové
(2007) a Terezy Vankové (2008). Dalsi informace jsem se snazila ziskat zverejné
pristupnych zdroji a konkrétnich denikl, v pripadé Prava jsem bohuzZel musela vyuZit
internetového zdroje Wikipedie, ackoliv jsem si védoma, Ze se jednda o nepfilis

divéryhodny zdroj.

4.3.1. Mlada Fronta Dnes

Denik Mlada fronta Dnes je v soucasnosti nejctenéjSim seriéznim ¢eskym denikem a

jeho koreny sahaji az do roku 1945, kdy byl pod nazvem Mlada fronta denikem mladych
dalsi podnazvy jako napfiklad Denik CSM, Denik federdlni rady détskych a mladeZnickych
organizaci CSSR apod. Posledni zména podndzvu byla v prosinci 1989 - Denik ¢s. mladeze.
Prvnim vydavatelem byla Mladd fronta, od r. 1948 se vydavatelem stal Svaz Ceské
mladeze, o rok pozdéji Usttedni vybor CSM. Od roku 1969 a7 do r. 1990 byla vydavatelem
Federalni rada détskych a mladeznickych organizaci v Mladé frontéV roce 1990 se zménil
nazev a charakter celého deniku na Mlada fronta DNES: Zpravodajsky list. Tento podnazev
vsak brzy zanikl a dnes denik nema zadny podnazev (Mladkova, 2007).
Zacal vychazet 1. zati 1990 diky revolté redaktor(i proti tehdejSimu vedeni, ktefi k jeho
vydavani zalozili spolecnost MaF a.s., kterd roku 1991 vytvorila spolu s francouzskou
Socpresse spoleénost MaFra a.s., jeZ je od roku 1995 majetkem némeckého koncernu
Rheinisch-Bergische Druckerei und Verlagsgessellschaft, mbH (Vildova, 2005 in: Vankova
2008).

Na pocatku vzniku deniku MF Dnes stala idea samostatného vydavatelstvi ¢asopist a
nakladatelstvi knih mladé generace, ktera vznikla za druhé svétové valky v ilegalni skupiné
Hnuti mladeZe za svobodu. Za cil si kladla pomoci najit uplatnéni mladym spisovateliim,

kritikGim a novinarim, ktefi by tak mohli nezavisle slouzit potfebam mladé generace.
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Redaktofi tehdy pracovali bez stranické prislusnosti — pracovali zde nestranici,
komunisté, socialni demokraté, narodni socialisté a lidovci. Tento stav vSak nemél
dlouhého trvani. Kdyz politické Spicky rozhodli o zestatnéni tiskaren, byl nestranny pfistup
komunisty kritizovan a trestan. Roku 1970 se denik stal oficidlnim orgdnem UV SSM a tim i
nastrojem manipulace, neprav a utlaku (Vildova, 2005 in: Varikovd, 2008). Tato organizace
byla zrusena roku 1989 a témér ihned po jejim zruSeni se zacaly objevovat spory kolem
jejiho majetku. Od roku 1990, kdy veSel v platnost zdkon o zmrazeni majetku
spolecenskych organizaci, nebylo jiz moziné prevadét tento majetek, tedy ani majetek
SSM. S platnosti od 1. ledna 1991 bylo prevedeno veskeré vlastnictvi SSM, véetné deniku
Mlada fronta, do spravy statu a pozdéji umoznil privatizaci tohoto deniku.

Béhem sametové revoluce a dalSich udalosti roku 1989 poskytoval denik relativné
pravdivé informace o tehdej$ich udalostech. Dne 2. srpna 1990 oznamili pan Sevéik a
Beniak reditelce vydavatelstvi Mlada fronta,, Ze clenové redakce zakladaji akciové
spole€nosti a od 1. zafi zaCnou vydavat novy denik a od 1. fijna novy tydenik s odliSnymi
nazvy, ze vsichni pracovnici pozadaji o rozvazani pracovniho poméru dohodou a Ze nova
spoleCnost MaF a. s. md zajem vyuzivat vSechny sluzby stdvajiciho nakladatelstvi.
Podobné probihala i jednani s tiskarnami. Soucasné si privatizatofi zajistili pravni ochranu
ndzvl a znacek. 22. srpna 1990 byla spole¢nost MaF a.s. zapsana do obchodniho rejsttiku
a tentyz den Ministerstvo kultury zaregistrovalo novy denik Mlada fronta Dnes (Vildova,
2005 in: Vankova, 2008).

Zvolenim nazvu Mlada fronta Dnes noviny navazaly na list Mlada fronta, ktery vychazel
za komunistického rezimu a prevzaly i jeho redaktory a ctenarskou zakladnu, ale z
pravniho hlediska se jedna o zcela jiny denik. Autorem ndzvu Mladda fronta Dnes je
pravdépodobné Martin Komarek (Vildova, 2005 in: Vankova, 2008).

Soucasnym $éfredaktorem deniku je Robert Casensky. MF Dnes se prohladuje za
politicky neutralni, ale je ji pfisuzovano pravicové nebo konzervativni zaméreni Ci
nazorova spriznénost nékterych komentator s ODS. Denné se prodd primérné 310 tisic
vytisk(l. Mezi ¢tenafe MF Dnes patfi ekonomicky aktivni lidé, lidé s maturitou nebo
vysokoskolskym vzdéldanim jsou ve c¢tendfstvu MF Dnes zastoupeni o 65 % vice nad
pramér. Mezi ¢tenafi MF Dnes je 1,9krat vice osob s prijmy nad 15 tisic K¢ Cistého
mési¢niho prijmu (Vildova, 2005 in: Varnkova, 2008). Spole¢nost MaFra a.s. provozuje

internetovy zpravodajsky portal idnes.cz.
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4.3.2. Lidové noviny

Denik Lidové noviny byl zaloZen vroce 1893 v Brné a publikovala v ném fada slavnych
Ceskych spisovatell. Do 2. svétové valky byl tento denik velice vazeny, avsak béhem valky
prestal vychazet. Po komunistickém prevratu 1948 bylo vydavani tohoto deniku v roce
1952 zastaveno. Obnoveni se dockal az v roce 1987, kdy vychazel ailegalné, avsak od roku
1989 jiz byl legalni. Lidové noviny se od pocatku vénovaly politice a kultufe. V roce 1987
obnovila denik skupina disident(, ktefi se rozhodli vytvaret nezavislé noviny. Jejich cilem
bylo denik oficidlné zaregistrovat a vydavat jako mési¢nik, coZ podafilo az v listopadu
1989, takie do té doby jej museli tvlrci Sifit jako samizdat. Na jafe 1990 zacaly Lidové
noviny vychazet jako denik a o nékolik let pozdéji se sloucily se zanikajici Lidovou
demokracii, od které prevzali modrou barvu titulu (Mladkova, 2007).

Dnes tento denik patfi némeckému koncernu Rheinisch-Bergische Druckerei und
Verlagsgessellschaft, mbH, ktery vydava rovnéz MF Dnes.

V prabéhu let se nékolikrat ménily nazvy a pocty priloh, posledni zména vsak byla
provedena v dubnu 2005. Do roku 2000 byla vydavana 3 vydani — jedno pro Prahu, druhé
pro Cechy a tfeti pro Moravu. Od roku 2000 je pouze jedno celostatni vydani. Vydavateli
byli v letech 1893-1919 stfidavé Pavel Va$a a Fr. Selepa, v letech 1936-1938 Jaroslav
Rejzek. Od obnoveni je vychazi pod Nakladatelstvim Lidové noviny (Mladkova, 2007).

Lidové noviny jsou denikem vzdélanych Cech(l. Tento nejstarsi ¢esky denik se dnes
profiluje jako celostatni zpravodajsky list se specidlnim zajmem o politiku, ekonomiku,
kulturu, védu a vzdélani. Kazdy den je k novinam pridana specialni pfiloha. Lidové noviny
jsou vyhleddvané pro jejich erudované komentare, nazory prednich osobnosti z domova i
ze svéta a také pro jejich kvalitni prilohy. Kazdy den nabizi stalé prvky a rubriky

(Mladkova, 2007).
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4.3.3. Pravo

V dobé pred revoluci v listopadu 1989 vychazel denik Pravo pod nazvem Rudé pravo jako
stranicky tisk KSC. Prvni ¢islo Rudého Prava bylo vydano 21. zafi 1920. Toto datum bylo
b&hem totalitni viady v byvalém CSSR dnem tisku, rozhlasu a televize. V obdobi 1948 —
1989 bylo Rudé pravo denikem, ktery vychazel v nejvyssim nakladu a hral jednu z hlavnich
roli v propagandé KSCM. ,Poslednim komunistickym $éfredaktorem byl Zdenék Hofeni.
Jeho nastupcem pak soucasny $éfredaktor a vétSinovy majitel Zdenék Porybny, které
drive pusobil jako zpravodaj redakce ve Washingtonu” (Vankova, 2008).

Na podzim roku 1989 nahradil Zdenék Porybny Zderika Hofeniho a prevzal vedeni
vydavatelstvi Rudé pravo, které se ¢asem prejmenovalo na vydavatelstvi Florenc. V zafi
1990 vznikla zdsluhou Zderika Porybného spolecnost Borgis a.s. Diky tomu, Ze pan
Porybny zastdval funkci reditele vydavatelstvi Florenc, Séfredaktora Rudého Prava a
predsedy predstavenstva Borgis, mohl ve spoluprdci s ostatnimi z redakce zadit od 1.
ledna 1991 vyddvat Rudé pravo, jeho? podtitul se z , denik KSC“ zménil na , levicovy list*,
jako soukromy vydavatel. Poslednim transformacnim krokem bylo 18. zafi 1995
prejmenovani deniku na denik Pravo (Wikipedie, online in: Varikova, 2008).

Do deniku vstoupila novd generace novinarl a publicistt (Jifi Handk, Petr Uhl ¢i Pavel
Dostal, ¢asto signataru Charty 77). Denik se jasné vymezil vici predlistopadové érfe a tim
se vzdalil jak KSC, tak jeji ideologii.

Pravo se profiluje jako levicové orientovany denik a je povazovano za noviny blizké
socialni demokracii. Ve druhé poloviné roku 2007 cetlo Pravo denné 459 tisic ¢tenara.
V soucasné dobé je druhym nejétené&j$im seriéznim tiskem v CR. Denik Pravo by tedy mél
byt nezavisly politicky a zpravodajsky denik, ktery informuje ¢tenare o vnitropolitickém a
zahrani¢né politickém déni, pfinasi zpravy a komentare z oblasti ekonomiky, politiky,
sportu. Denik Pravo vychazi od pondéli do soboty. Celostatni zpravodajsky list obsahuje
rubriky zpravodajstvi, komentare, kultura, ze zahraniéi, trhy a ekonomika, sport,

regionalni zpravodajstvi a TV program (Mladkova, 2007).
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4.4. Postup p¥i analyze

VSechna shromazdéna data z danych denik(l jsem podrobila analyze, analyzovala jsem
kazdy denik zvlast a rozliSovala jsem typ clankd (zpravodajsky ¢i komentar). Abych
provérila vySe uvedené hypotézy, rozhodla jsem se sesbirat a zaznamenat oznaceni,
souvislosti a témata, v ramci nichz se o K.S. piSe. JelikoZ napfiklad jina nez politicka témata
by mohla byt znakem jisté odliSnosti Ci vyjimecnosti, ktera by mohla predstavovat K.S.
jako politickou celebritu s odliSnym politickym kapitdlem. Dale jsem zaznamenavala
v kolika ¢lancich se objevi alespon jedna citace K.S. a to z dlivodu, Ze praveé citace K.S. mu
davaji prostor primé vlastni prezentace. V ndvaznosti na to, jsem se rozhodla zaradit i
mnozstvi fotografii, které jednotlivé ¢lanky doprovazeji a podtrhuji tak sdéleni uvedena v
¢lanku. Kodovaci jednotky a kategorie analyzy jsem si vytvarela na zakladé procitani
jednotlivych vybranych denikd a nastudované literatury. Méla jsem na zfeteli teoreticka
vychodiska a format danych denikd. SnaZila jsem se maximalné postihnout aspekty
vyzkumu, aby bylo mozné nalézt odpovédi na vyzkumné otdazky.

Kazdou kodovaci jednotku, tedy oznaceni K.S. ve ¢lancich, jsem analyzovala zvlast a
vysledky jsem si zapisovala do pfipravené kddovaci tabulky v programu Excel, jenz se mi
zdal pro ucely mé prdace nejvhodnéjsi. Diky moznosti nastavovani vzorcli celkovych souctl
jednotlivych kategorii a pfipadné vytvareni grafl. U jednotlivych vysledk(l budou tabulky
upraveny pro dany ucel, podrobnéjsi tabulky s ozna¢enim uvadim v Pfiloze €. 1.

Co se tycCe oznaceni K.S. rozhodla jsem se je utfidit do kategorii dle souvislosti, ke které
se vazou. Jednotliva oznaceni, kterd jsou zahrnuta do téchto kategorii uvadim v poznamce
pod carou a dale pak uvedu konkrétni tabulky s témito jednotlivymi oznacenimi. Brala
jsem v potaz pouze oznaceni, kterd se nachazela jak pfimo u jména K.S., tak i v ¢lanku a
bylo z nich evidentni, Ze oznacuji K.S. Jméno Schwarzenberg, které bylo ve ¢lancich jen

zminéno, bez blizSiho oznaceni ¢i souvislosti, jsem nezohlednovala.
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4.5. Vysledky provedené analyzy

Na Uvod se mi zda velice dilezité shrnout, kolik ¢lankt a jakého charakteru vibec bylo
celkem analyzovdno. Nize uvadim graf pro prehled, kolik ¢lankd bylo vybrano, pficemz
jsou rozdéleny do kategorie zpravodajské a kategorie komentare, kde lze prostiednictvim
jednotlivych autord nalézt mimo jiné postoje danych denikd kurcité problematice a
osobé K.S.

U ¢lank( zpravodajského typu je primarni jejich informativni charakter, vécné a

objektivné informuji o uddlosti ¢i osobé a autor vnich nevyjadfuje svlj nazor a
stanovisko.

Clanky tohoto typu jsou v deniku MF Dnes pfedeviim na Gvodnich stranach sesitu A,
v regionalni pfiloze sesit E, v mém pripadé se jedna o region Praha. V deniku Pravo jsou
tyto ¢lanky umistény v rubrice Zpravodajstvi. V Lidovych novinach se nachazi na prednich
stranach Zpravodajstvi, Z Domova atd.

Naopak u publicistickych ¢lank( typu komentaf, Ize nalézt stanovisko autora a reakci na
dané téma. Takovéto ¢lanky byvaji umistény ve zvlastni rubrice, kterd se specializuje na
nazory svych redaktor( Ci prispivatell. Na téchto rubrikach je patrna pripadna orientace
deniku, avsak to nemusi byt pravidlem.

V deniku MF Dnes byva tento typ ¢lank( umistén v rubrice Nazory. V deniku Lidové
noviny lze tento typ ¢lank( nalézt v rubrice Publicistika. Denik Pravo ma tyto ¢lanky také
umistény v rubrice Publicistika. AvSak pravé v komentarich a publicistickych rubrikach si
Ize vS§imnou velké diference jednotlivych denikl ve své kultufe projevu a ndzorovosti.

V nize uvedené Tabulce — prehled clanki a Grafu — pfehled a tabulce uvadim celkovy
pocet jednotlivych typl ¢lankd, v nichz se

nachazelo jméno Karla Schwarzenberga a jeho oznaceni, ktera jsem sbirala.

Tabulka — Pfehled élanku

Typ éldnku ZPRAVODAIJSKY KOMENTAR CELKEM
MF Dnes 32 65% 17 35% 49 35%
Lidové noviny 23 66% 12 34% 35 25%
Pravo 35 63% 21 37% 56 40%
Celkem 90 64% 50 36 140 | 100%
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Graf — Pfehled ¢lanku

Graf - Pfehled typt ¢lanka v jednotlivych denicich v obdobi
1.4.-23.5.2010
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Celkem jsem sbirala oznaceni K.S. ze 140 ¢lank. Pficemz V MF Dnes se jedna celkem o 49
clanku (tj. 35% z celkového mnoistvi), v Lidovych novinach jsem podrobila prizkumu 35
¢lankd (tj. 25% zcelkového mnoizstvi) a vdeniku Prdvo paradoxné nejvice ¢lanka,
konkrétné 48 ¢lanka, tj. 40%.

AvSak tato tabulka vypovidd pouze o mnoiZstvi a nikoliv o charakteru vypovédnich
hodnot. ProtoZe sice mUzZe byt v deniku Pravo nejvice ¢lankd, ale mizZzou byt tfeba pro K.S.

negativni a naopak v LN mGzZou byt vSechny pro néj pozitivni.

4.5.1. Oznaéeni*® Karla Schwarzenberga

V jednotlivych oznacdenich se mohou skryvat postoje k prezentované osobé. Pokud je
nékdo oznacovan jako predseda strany Ci jeji lidr a Séf, jedna se o neutralni charakteristiku
s vysokou mirou vypovédi o jeho aktudlnim postu spojenym s politickou funkci. Je-li
oznacen jako exséf Ci exministr je kladen dliraz na souvislosti s byvalym postem, ale opét

se jednd o funkci politickou. V pfipadé, Ze je prezentovan napf. jako kniZe, Slechtic,

pouzivand oznaceni K.S. a to at uz oznaceni pfimo pfed jménem, &i oznaéeni, kterd jsou ve ¢lanku uvedena v souvislosti s K.S.
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oznaceni tim upozorfiuje na rodovy aristokraticky ptvod, pfipadné majetkové poméry a
liSi se tak jeho prezentace od ostatnich politik(.

Celkem se jednalo o 206 kédovacich jednotek - oznaceni, kterymi je K.S. prezentovan.
Z celkového mnoistvi bylo 44% oznaceni K.S. v deniku MF Dnes, 34% v deniku Pravu a

22% v Lidovych novinach. Viz Tabulka ¢. 1 uvedena nize.

Tabulka ¢. 1 — Mnoizstvi jednotlivych oznaceni Karla Schwarzenberga ve vybranych

denicich

MF Dnes Lidové noviny Pravo celkem

MnoiZstvi oznaceni 90 44% 46 22% 70 34% 206

Abych zjistila co nejpresnéjsi prezentaci K.S., rozdélila jsem si konkrétni oznaceni do
kategorii dle toho, co vyjadfuji. Pfesné mnozstvi jednotlivych oznaceni a jejich podobu
predklddam v Pfiloze ¢. 1 nebo vtabulkach, které jsou soucasti kapitoly 4.5.1.3. Pfi
sestavovani nasledujicich tabulek jsem se rozhodla zohlednit typy ¢lankd, zda se jedna o
zpravodajsky ¢i komentar, toto rozdéleni mizZe lépe vypovédét o postojich jednotlivych

denikl vadi K.S.

4.5.1.1. Oznaceni K.S. ve zpravodajském typu ¢lanku

Z nize uvedené tabulky vyplyva, Ze ve zpravodajskych ¢lancich byl K.S. v 76% nejcastéji
prezentovan v politické funkci ¢i jinym politickym oznacenim, z toho nejvice ve 45%
v deniku Pravo. Vyplyva z toho, Ze z celkového mnoizstvi je tedy nejcastéji oznacovan
neutralné a s ohledem na politiku. Z celkového mnozZstvi se na druhém misté se 14%
nachazi oznaceni spojena s aristokratickym plvodem K.S. V celkovém méfitku to lze
povaZovat za témér zanedbatelné, ale vtomto sméru je velice zajimavym poznatkem, Ze

takto byl K.S. v 84% oznacovan MF Dnes. Tento vysledek mliZze naznacovat i spekulovanou
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bulvarizaci tohoto deniku. V7% byl oznacovan jinymi nezaraditelnymi ptizvisky, viz

Tabulka ¢. 4.4.

Tabulka €. 2 — Oznaceni K.S. dle typu ¢élanku - ZPRAVODAIJSKY

typ ¢lanku - ZPRAVODAIJSKY
MF Dnes Lidové noviny Pravo celkem
Politické oznaéeni 35 34% 22 21% 47 45% 104 76%
PGvod 16 84% 1 5% 2 11% 19 14%
Majetek 2 44% 1 12% 1 44% 4 3%
Jina oznaceni 4 50% 1 25% 4 25% 9 7%
celkem 57 42% 25 18% 54 40% 136 100%

4.5.1.2. Oznaceni K.S. ve ¢lanku typu komentdre

Co se tyce clankl typu komentare, tak si lze v niZe uvedené tabulce vSimnout, Ze
vzhledem ke zpravodajskym clankim a celkovému mnozstvi oznaceni kladou deniky
v tomto pripadé vétsi diraz na rodové pomeéry (23%) Karla Schwarzenberga nebo pro néj
ve 22% pouzivaji jind oznaceni. Avsak nejCastéji (43%) oznacuji deniky K.S. v souvislosti
s néjakou politickou funkci. Ve 61% oznacovala MF Dnes ve ¢lancich typu komentar K.S.
s ohledem na jeho aristokraticky pavod a ve 100% s ohledem na jeho majetkové poméry,
avsak je nutno mit na paméti, Ze se jedna o velice mala celd Cisla, ponévadZz MF Dnes, o

ném psala v této souvislosti pouze dvakrat.

Tabulka €. 3 - Oznaceni K.S. dle typu ¢lanku - KOMENTAR

typ ¢lanku - KOMENTAR
MF Dnes Lidové noviny Pravo celkem
Politické oznaéeni 12 36% 11 34% 10 30% 33 43%
Pavod 11 61% 6 33% 1 6% 18 23%
Majetek 2 100% 0 0% 0 0% 9 12%
Jind oznaéeni 8 47% 4 24% 5 29% 17 22%
celkem 33 43% 21 27% 16 20% 77 100%
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4.5.1.3. Shrnuti oznaceni K.S.

Pro shrnuti uvadim tabulku niZe, kde jsem nerozliSovala jednotlivé typy ¢lankd. Na této
tabulce se ukazuje, Ze prestoze je tedy K.S. v66% oznacCovan v souvislosti s politickou
funkci, v 18% je v denicich oznacovan s ohledem na sv{j plvod. Avsak nejvice ho takto

prezentuje MF Dnes, v 73% pfipadl oznaceni.

Tabulka ¢. 4 — Pfehled oznaceni K.S. celkem

MF Dnes Lidové noviny Pravo celkem
Politicka oznaceni 47 34% 33 24% 57 42% 137 66%
Piivod 27 73% 7 19% 3 8% 37 18%
Majetek 4 66% 1 18% 1 18% 6 3%
Jind oznaceni 12 46% 5 19% 9 35% 26 13%
celkem 90 44% 46 22% 70 34% 206 100%

V zavislosti na vySe uvedenych tabulkach, |ze konstatovat, Ze a¢ oznaceni, ktera by se
vymykala politickym postim a souvislostem nepfevazuji, je prece jen Karel
Schwarzenberg prezentovan s ohledem na sv(j aristokraticky ptvod a to predevsim v MF
Dnes, coz vtomto pripadé mizZe byt znamka spekulované bulvarizace, kdy se deniky

mimo jiné zajima i o soukromi politikd.

4.5.1.3.1. Politicka oznaceni K.S.

V nasledujici tabulce uvadim prehled jednotlivych oznaceni bez zavislosti na denicich.
Tabulka ¢. 4.1. uvadi oznaceni v souvislosti s politickym plGsobenim K.S. V 73% byl K.S.
oznacovan v souvislosti se soucasnou politickou funkci, ve 20% byl prezentovdn
s ohledem na jeho byvalé funkce predevsim s Uradem ministra zahranici, 6% nese zminku

v ramci predvolebni kampané TOP 09.

Tabulka ¢. 4.1.

POLITICKA OZNACENI Pocet % Celkem %
Souéasna Predseda TOP 09 46 33% \
politicka funkce £4f TOP 09 28 - 102 73%
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Lidr 23 17%
Lidr kandidatky 3 2%
Vidce 2 1%
Exministr zahranici 14 10%
Byvalé politické Exééf diplomacie 9 7% 28 20%
funkce
Senator 5 4%
Oznaceni v Admiral 4 3%
predvolebni Kapitan 2 1% 8 6%
i Kormidelnik 2 1%
Adept na premiéra 1 0,5% 1 0,5%
Autenticky konzervativec 1 0,5% 1 0,5%
celkem 140 101% 140 100%

4.5.1.3.2. Oznaceni K.S. s ohledem na jeho pavod

V nasledujici Tabulce ¢. 4.2. predstavim jednotlivd oznaceni, kterd zohlednuji
aristokraticky plivod K.S., celkem se jednd o 37 oznaceni. Z této tabulky je evidentni Ze ve
vétsiné pfripadd, tj. 29 resp. 78%, je oznaCovan jako kniZe, tedy s ohledem na jeho
Slechticky titul, ktery se jiz oficialné nepouziva. V 11% byl oznacen obecné jako slechtic a
jednou, konkrétné v deniku MF Dnes (viz Pfiloha ¢. 1 — Oznaceni K.S. v jednotlivych
denicich) jako majestdtné degenerovany slechtic v letech, coz v rdmci ¢lanku mélo velice
silny negativni vyznam. Ve dvou pfipadech byl zminén jako elita pravé v souvislosti se

svym plvodem.

Tabulka ¢. 4.2.

Pivod pocet %

Knize 29 78%

Slechtic 4 11%
Majestatné degenerovany slechtic v letech 1 3%
Politik se staletou rodovou tradici 1 3%
Elita 2 5%

celkem 37 100%

4.5.1.3.3. Oznaceni K.S. v souvislosti s jeho majetkovymi poméry
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Nize uvedena Tabulka ¢. 4.3. ukazuje, Ze K.S. byl oznacen v souvislosti se svymi
majetkovymi poméry pouze v 6 prfipadech zcelkového mnoiZstvi. V5 pfipadech byl
oznacen jako majitel a jednou jako bohdc, konkrétné v MF Dnes (viz Pfiloha ¢. 1 —
Oznaceni K.S. v jednotlivych denicich), pficemzZ toto oznaceni bylo mysleno negativné.

Avsak z celkového mnozstvi oznaceni se jedna o témér zanedbatelnou ¢ast.

Tabulka ¢. 4.3.

Majetkové poméry Pocet %
Majitel 5 83%
Bohac 1 17%
celkem 6 100%

4.5.1.3.4. Dalsi oznaceni K.S.

V nasledujici Tabulce €. 4.4. jsou uvedena oznaceni, kterd nebylo mozné konkrétné
prifadit do vySe uvedenych typizaci. Z celkové mnozstvi byla tato oznaceni ve 26% a
nejcastéjsim oznacenim bylo prezentovani K.S. jako ikona TOP 09, konkrétné v5
pfipadech a v podobnych vyznamech, dohromady ve 12. Celkové se jednda o 46%
prezentace K.S. jako tzv. tvare v Cele strany.

Vramci této tabulky jsem se rozhodla jesté i upresnit a zkombinovat vzajemné si
podobna oznadeni. Z nichZ vyplyva, Zze v 15% byl prezentovan s ohledem na svij vék a
v dalSich 15% byl prezentovan pozitivné jako bavi¢ nebo napfiklad mildek Zen. Ve dvou
pripadech se objevila i velice negativni oznaceni jako recyklat a patlal. Avsak mnoZstvi
téchto oznaceni neni pfilis reprezentativnim vzorkem. Jednotliva oznaceni v zavislosti na

denicich jsou uvedena v Pfiloze €. 1.

Tabulka ¢. 4.4.

Kategorie Jina oznaceni Pocet Celkem %
Maskot 2
5 Tvar 4
Osobnost v Cele : 12 6%
TOP 09 Tahdk TOP 09 1
lkona TOP 09 5
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iboz A Katolik 1
Naboze’ns'ke : ) 8%
vyznani Krestan 1
. Senior 1
Veék — 4 15%
Dédecek 3
L Recyklat 1
Negativni 2 8%
Patlal 1
Bavic 2
Pozitivni Milacek Zzen 1 4 15%
Clovék skvélé povésti 1
Neutralni Pan 2 2 8%
celkem 26 26 100%

4.5.2. Témata™, jim# se vénuji &ldnky, v nichz je uvedeno oznaéeni Karla

Schwarzenberga

Jak uz bylo feceno, celkem se jedna o 140 ¢lanku, kde figurovala oznaceni K.S. NiZe uvedu
dveé tabulky (Tabulka ¢. 5 s Hlavnimi tématy a Tabulku €. 5.1., kde je konkretizovano hlavni
téma Volby) a to z dlivodu lepsi pfehlednosti, jelikoZ Ize predpokladat, Ze téma voleb

vSeobecné bude zmifovano ve vétsiné pripadu.

4.5.2.1. Hlavni® témata ¢éldnki

Z nize uvedené Tabulky ¢. 5 je zfejmé, Ze jméno a oznaceni Karla Schwarzenberga
nejcastéji figurovala v souvislostech s nadchazejicimi volbami a to celkem v 82 pfipadech
(tj. v59%). Zahrani¢ni politika a sni spojenda oznaceni jako napriklad byvaly ministr
zahranici ¢i Séf diplomacie byla ve 25 €lancich, tj. 18%. Co se tyce ostatnich témat, jsou
jejich poméry srovnatelné. Avsak majetkovym pomérim K.S., se nejvice vénovala MF
Dnes v péti pripadech, tj. 71%. Toto Cislo mUZe byt zavadéjici z hlediska relativné malého

poctu ¢lankd na toto téma.

1 Tématy, zde myslim souvislosti, o kterych ¢lanek, kde se vyskytuje jméno K.S. a jeho oznaceni, pojednava. Napfr.
Volby, Zahranic¢ni politika apod.
> Téma, kterému se &lanek z vétsiny vénuje. Je z néj zcela evidentni.
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Tabulka ¢. 5 — Hlavni témata ¢lanku

Hlavni témata ¢lanku MF Dnes Lid?"é Pravo celkem
noviny

Zahranicni politika 7 28% 8 32% 10 40% 25 18%

Majetkové poméry 5 71% 0 0% 2 29% 7 5%
Politicka scéna 4 25% 4 25% 8 50% 16 11%
Volby 30 37% 20 24% 32 39% 82 59%

Aktualni udalosti 3 30% 3 30% 4 40% 10 7%
celkem 49 35% 35 25% 56 40% 140 100%

4.5.2.2. Konkrétni témata v souvislosti s volbami

V nasledujici Tabulce ¢. 5.1. jsem se rozhodla konkretizovat hlavni téma ,Volby” a to
proto, Ze mi to umozni zprehlednit souvislosti, v niz je K.S. v ramci volebniho tématu
prezentovan. Ve 29% informovaly ¢lanky v denicich o predvolebni kampani, s niz jsou
spojena specificka oznacdeni K.S. jako admirdla, kormidelnika ¢&i kapitdna, v zavislosti na
volebnim spotu TOP 09. S malym rozdilem, ale prece jen vétSinou, ve 46%, se predvolebni
kampani vénoval denik Pravo. Clanky volebni prizkumy sdélovaly vétsinou Zebficky
popularity a volebni preference, nejvice se jim vénovala MF Dnes, 53%. Téma volebni
program TOP 09 byl nejvice zastoupen v Lidovych novinach, 50%. Denik Pravo se vénoval

ve 41% volbam obecnéji a nebylo mozné ho rozclenit do konkrétnéjsich kategorii, které by

byly relevantné srovnatelné.

Tabulka €. 5.1. — Zkonkretizované téma , Volby“

Volby - konkrétni témata MF Dnes Lidové noviny Pravo celkem
Predvolebni kampan 9 37% 4 17% 11 46% 24 29%
Volebni prizkumy 9 53% 2 12% 6 35% 17 21%
Volebni program TOP 09 3 25% 6 50% 3 25% 12 15%
Volby ostatni 9 31% 8 28% 12 41% 29 35%
celkem 30 | 37% | 20 | 24% | 32 | 39% |8 | 100%
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4.5.3. Vyskyt doprovodnych fotografii*® k éldnkim

Vyskyt doprovodnych fotografii ma sam o sobé vypovidajici hodnotu, protoze pokud je
umisténa fotografie dané osoby u ¢lanku, o niz se v ném pisSe, podtrhava to obsah ¢lanku
a ¢tenafe to mlZe vést ke zméné pohledu®’.

V rdmci zminénych poznatk(i jsem se rozhodla rozdélit fotografie do nize uvedenych
kategorii v Tabulce €. 6, kterad uvadi, zda u ¢lanku doprovodna fotografie byla ¢i nikoliv. Do
budoucna by jisté stalo za to, vice se vénovat vizudlni prezentaci K.S. na fotografiich
uvadénych v médiich, jelikoz pravé K.S. je dle mého vyzkumem nepodloZzeného nazoru
vizudlné vyjimecny.

V nasledujici tabulce je uvedeno, Ze v 76% nebyl ¢lanek doprovazen fotografii K.S.
V nejvétsi mife, 46% bylo doprovodnych fotografii v MF Dnes, coZ opét mliZe nasvédcovat

bulvarizaci tohoto deniku.

Tabulka €. 6 — Pocet fotografii doprovazejici clanek

D:; ':ro:::;::é MF Dnes Lidové noviny Pravo celkem %
ANO 15 46% 9 27% 9 27% 33 24%
NE 34 32% 26 24% 47 44% 107 76%
celkem 49 0,78 35 0,51 56 0,71 140 100%

Tato tabulka svyskytem doprovodnych fotografii k ¢clankim a oznaceni sama o sobé
neslouZi k zodpovézeni vyzkumné otdazky, avSak se mi jevilo jako uzZitecné shrnout pocet

téchto fotografii, které by mohly dana oznaceni pfipadné podtrhnout.

4.5.4. Vyskyt viastnich sdéleni Karla Schwarzenberga

Tato kategorie vypovidd o vlastni a pfimé prezentace K.S. sebou samym. Ctenaf ma
moznost precist si jeho vyjadreni a citace a vytvofit si tak o ném vlastni predstavu. Avsak
samoziejmé existuje eticky problém v Zurnalistice, kdy jednotlivd vyjadfeni mohou byt

zkreslena.

'8 Doprovodna fotografie je v bezprostiedni blizkosti &lanku a s &ldnkem souvisi a doprovazi ho, &im# podtrhuje obsah &lanku.
Y7 Priming neboli vypichnuti, Ize velice dobFe sledovat pravé v novinach. Priming je mozné vnimat jako sou&ast zaramovani a mize vést
ke zméné postoje pfijemce k zobrazovanému tématu (Trampota, 2006)
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Z nize uvedené Tabulky ¢.7 vyplyva, Ze v 58% se ve clancich citace nevyskytuji, zatimco
nejvice moznosti pro vlastni prezentaci K.S. umozniuje MF Dnes ve 36%. Naopak nejméné

prostoru K.S. pro vlastni citace dava denik Pravo, 46%.

Tabulka ¢. 7
Citace K.S. MF Dnes Lidové noviny Pravo
pocet % pocet % pocet % celkem %
ANO 21 36% 19 32% 19 32% 59 42%
NE 28 24% 16 20% 37 46% 81 58%
celkem 49 35% 35 25% 56 40% 140 100%

JelikoZz neni mym cilem porovnavat jednotlivé typy ¢lank( a komentdre, shrnula jsem

vyskyt citaci do vySe uvedené tabulky pro predstavu, z které vsak na prvni pohled a

z porovnani s Grafem 1., Ze v deniku Pravo se vlastni vyjadreni K.S. vyskytuji nejméné.
Mym cilem rozhodné neni hodnotit kvalitu danych citaci ¢i objektivitu, tento graf

uvadim predevsim v ohledu na mnozstvi citaci K.S.

4.6. Shrnuti ziskanych vysledku

Na zakladé teoretickych vychodisek a navriené hypotézy o prezentaci Karla
Schwarzenberga v porovnani se sesbiranymi daty ohledné jeho oznaceni jsem dosla k
nasledujicim zavérim.

Karel Schwarzenberg byl sice nejcastéji (v 66%) oznacovan v souvislosti s politickym
pusobenim (viz 4.5.1.3.), avSak jeho puvod byl zmifovadn v 18% z celkového mnoZstvi
¢lankd, jak zpravodajskych, tak typu komentare. Vtomto ohledu je dulezZité, Ze jeho
aristokraticky ptvod byl zohlednén nejcastéji v deniku MF Dnes v 73%. V 78% byl celkem
ve vSech trech denicich oznacen jako kniZe (viz 4.5.1.3.2) O aristokratickém plvodu K.S. se
ve 23% zminovaly predevsim ¢lanky typu komentare (viz Tabulka €. 3). AvSak v 84% se o
jeho pavodu zminila MF Dnes ve ¢lanku zpravodajského typu, coz dokonce vtomto

deniku prekonalo i procentudlni mnoiZstvi oznaceni souvisejicich s politickym plsobenim
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K.S. (viz Tabulka & 2)™. Co se ty¢e politického plisobeni, tak ve 20% byl prezentovan
s ohledem na své byvalé politické funkce (exministr zahranici, exséf diplomace).

Clanky o jeho majetkovych pomérech se objevily jen ve 3% a nej¢ast&j$im oznacenim
bylo majitel neutralniho charakteru (viz Tabulka ¢. 4.3.).

Co se tycCe dalSich oznaceni, tak ve 46% prevazovala kategorie, kdy byl K.S. prezentovan
jako osobnost v ¢ele TOP 09 (viz Tabulka ¢. 4.4.). Objevila se oznaceni jako maskot, tvdr,
tahdk TOP 09 a ikona TOP 09. Dalsi oznaceni, kterd Ize vnimat jako ta, kterd K.S. pfiblizuji
obycejnym lidem, jsou bavic, milacek Zen ¢i clovék skvélé povésti. Avsak v celkovém
mnozstvi se vyskytuji jen v 15% této kategorie. Objevila se celkem i ctyfi oznaceni
souvisejici s vékem K.S., konkrétné senior a ve trech pripadech dédecek, které mohou
vypovidat o prezentaci obycejnosti K.S.

Hlavnim tématem vétsiny ¢lankd byly dle prfedpokladu volby, v 59% (Tabulka €. 5). Dale
pak byla zahranicni politika (18%), obecné politicka scéna (11%), aktudini uddlosti (7%) a
majetkové poméry 5%. Z ¢ehoz vyplyva, Zze co se tyCe majetkovych pomérl, deniky si
tohoto tématu pfiliS v souvislosti s K.S. nevSimaji. Téma volby jsem jesté rozdélila na
konkrétnéjsi kategorie, z nichz, po nezaraditelnych blizsich tématech (35%), previadaly
¢lanky o predvolebni kampani (29%). V téchto clancich byl K.S. oznacovan netralnimi
politickymi pfizvisky, ale v 6% téchto oznaceni byl prezentovan na zakladé volebniho
spotu TOP 09 jako admirdl, kormidelnik a kapitan.

Na zakladé téchto vysledkl si dovoluji tvrdit, Ze Karla Schwarzenberga Ize povaZovat za
politickou celebritu, jejiz politicky kapital je zaloZen pfedevsim na aristokratickém puvodu,
ale nikoliv pfilis na majetkovych pomérech, kterych se deniky vtomto obdobi pfilis

nevsimaly.

Avsak v prlibéhu analyzy jsem zjistovala, Ze pro pfipadné Sirsi pojeti této problematiky a
blizsiho prozkoumani by bylo potieba pravdépodobné jesté zaradit metodu kvalitativniho
vyzkumu, kterda vSak ma jiné metodologické postupy nez mnou zvolend metoda

kvantitativni.

18 Zminka o puvodu K.S. ve zpravodajském clanku, ktery by mél byt predevsim informativniho charakteru a akcentovani
tak na soukromi politika, v tomto pfipadé na jeho plvod, jeho Z uznavani bylo oficidlné zruseno, mlze potvrzovat
bulvarizaci deniku MF Dnes.
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5. Zaveér

V Uvodu své prace jsem predstavila divody, které mé vedly k vypracovani tohoto tématu
prace, a formulovala vyzkumny problém, ktery jsem chtéla rfesit. M{j vyzkum se skladal
z nékolika casti a byl proveden metodou kvantitativni obsahové analyzy medialnich
sdéleni.

Cilem mé prace bylo zjistit jak tfi celostatni deniky (MF Dnes, Lidové noviny, Pravo)
prezentuji Karla Schwarzenberga v predvecer voleb a zda ho mizZeme dle téchto
prezentaci povazovat za politickou celebritu s jistym politickym kapitalem. Pomoci
uplatnéné metody jsem zjistila, Ze Karel Schwarzenberg byl nejéastéji prezentovan obecné
jako predseda strany TOP 09, ale také byl v téchto denicich symbolicky prezentovan jako
jeji osobnost, konkrétné tedy ikona TOP 09. Deniky si vSimaly i jeho aristokratického
plvodu, jelikoZ byl prezentovan jako knize a Slechtic, ¢imzZ byl zformatovan jeho politicky
kapitdl, jez ho odlisuje od ostatnich soucasnych prednich politikG a vytvafi z néj v tomto
sméru politickou celebritu. Ddle se objevila i oznaceni, kterd ho prezentuji jako

obycejného ¢lovéka, napriklad dédecek a bavic.

Vramci samotného vyzkumu jsem ziskala dalSi poznatky, které podle mé vyzkumné
zkuSenosti vhodné doplnuji poznatky ziskané kvantitativni obsahovou analyzou.

V ramci svého prlzkumu jsem se rozhodla zaradit i pocty doprovodnych fotografii a
vyskyt citaci, jelikoz se domnivam, Ze by se prostrednictvim zkoumani téchto dvou
kategorii kvalitativni metodou mohlo dojit k zajimavym vysledkim ohledné vizualni
prezentace K.S. a povaze jeho vyjadrovani.

To, ze je Karel Schwarzenberg nééim vyjimecény, neni tfeba vice zdGrazriovat, nebot nam
to ukazal jak vyzkum mé prace, tak i relativné necekané vysledky voleb. Avsak jsem
dospéla k dalsim poznatkiim a to, Ze samotné vyjadiovani K.S. je na prvni pohled odlisné
od ostatnich politikli a navic je i pozitivné hodnoceno predevsim nejspis i voli¢i. Do svého
vyzkumu jsem zejména ze zajimavosti zaradila pocet uvadénych citaci a ve 42% davaji
deniky prostor pro vlastni vyjadreni K.S. Pomér mezi deniky je vyrovnany. V pribéhu
procitani ¢lankd jsem si vSimla, Ze citace a vyjadfovani K.S. maji charakteristické
vlastnosti. Pro priklad uvadim citaci, kde K.S. reagoval na dotaz ohledné své popularity:

. Je to velice hezké", komentoval vysledky prizkumu Schwarzenebrg. Zaroven ale pfihodil
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historku o svém otci ze ctyricatych let, kvili které pry nebere popularitu pfilis vazné.
"Velmi dobre si pamatuiji, jak v roce 1945 byl m{j otec nejvic oslavovany. A tfi roky na to
nas nepochcal ani pes." (LN, 14.4.) Domnivam se, Ze mnohdy ani neni podstatné, co K.S.
rika, ale jak dané véci formuluje. Rafinované micha noblesu a jadrnou lidovost, pouziva
zvlastni kombinace "vysokého" a lidového jazyka. V souvislosti stimto se nabizi, Ze
osobnost K.S. vynikla ve vztahu ke stavu politickych elit a domdaci provenience.

Jsem presvédCena, Ze blizSi zkoumdni jeho citaci a vyjadreni, struktury jazyka a
jemnéjsich nastroja obsahové analyzy by prinesla dalsi podnétné poznatky.

Dalsim velice zajimavym poznatkem, kterého jsem si vSimla v rdmci svého vyzkumu, je
jeho vizudlni prezentace. Prestoze ve 24% mnou analyzované ¢lanky nebyly doprovazeny
fotografiemi, tak u 46% ¢lanka v deniku MF Dnes byla uverejnéna fotografie. Coz mUze
potvrzovat spekulace o bulvarizaci deniku MF Dnes, ale také, Ze fotografie podtrhuji
vyznéni ¢lanku a v pfipadé K.S., se svou vyjimecnou vizazi, to mize platit dvojnasob. Avsak
mé napadaji dalsi otazky - co je tolik neobyCejného na 72 letém panovi s fajfkou a
bfichem, ktery nosi motylek, kdyZz mluvi, tak mu je téZzko rozumét i s maximalnim vypétim
sil posluchacde, a vypad3, jako by mél kazdou chvili usnout ¢&i uz dokonce spi. Pfi pohledu
do ,Cinnych” komor Parlamentu by vSak nebyl sdm a ,,oni tam“ za to sklizi kritiku a K.S. je
témér obdivovan. Malokdo se s nim setkal osobné, nehledé na spanilé jizdy ¢eskymi kraji
v ramci predvolebni kampané a u piva si povidal s hrstkou volich. Avsak témér kazdy tyto
jeho ,nesvary” zna a to prostfednictvim médii. Ba dokonce, jak uz jsem zmirfovala
v Uvodu, on je dokaZze prevratit ve vtip a udélat z nich prednost. Dokaze si sam ze sebe
udélat legraci, fict ,od plic“, co si mysli a odlehcit pfipadné vaznosti situace. Domnivam
se, Ze na Ceské scéné takovych politikl pfFilis nenajdeme.

V neposledni Ffadé chci zminit aristokraticky pdvod K.S., ktery a¢ v CR neni oficidlné
uzndvan, nejspis ma pro ceské obcany velky vyznam.l média se o ném zminuji jako o
Slechtici, kniZeti apod. Jesté pred zaloZzenim strany TOP 09 a parlamentnimi volbami, by se
dalo predpokladat, ze byt ze Slechtické rodiny je preZitek a negativni bfimé do Zivota.
V pripadé K.S. plati opak, nejednou se mliZeme setkat v médiich ¢i pfi rozhovoru s lidmi
svelice rozSifenym nazorem, Ze ,.. K.S. uZz krast nepotfebuje, Ze md majetek a
nahrabano.” Pred volbami se miZe jednat o pozitivni, avSak velice nebezpecné vyjadreni,
kdy se muUZe jednat spiSe o opozici vici politice a nikoliv o preference vici urcitému

politikovi. Avsak v souvislosti s jeho plivodem si neodpustim tradujici se historku, ,kdy
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Karel Schwarzenberg po nemirném poZivani alkoholu jednou usnul u stolu. Prisel k nému
jeden c¢lovék a rikal: Jak se mdte, pane hrabé? A Pan Schwarzenberg zdvihl hlavu a rekl:
KniZe, vy vole! A zase usnul.” (zdroj: Facebook, Hlasky Karla Schwarzenberga)

V nepfimé souvislosti se socialni siti Facebook existuje jesté dalsi zajimavost a to fakt,
Ze se K.S. tési velké podpore mezi mladymi lidmi, coz mimochodem ¢astecné potvrdily i
kontroverzni studentské volby nanecisto na urcitych gymnaziich. Nejeden ¢lanek se o ném
zminoval v souvislosti, jak ,v hospodé sedi s mladymi na pivu a divky z néj nemohou
spustit oci“, je oznacovan jako ,milacek zen“, ,charizmaticky pan“ a i jsem se setkala
s oznacenim jako ,kouzelny dédecek”.

V prabéhu zpracovavani této prace mé neustale napadaly nejriiznéjsi mozna rozsireni
tohoto tématu, ponévadz si myslim, Ze pravé osobnost Karla Schwarzenberga v sobé nese
a spojuje nékolik velice zajimavych témat a aspektUll, které by stalo za to rozresit. Jisté by
bylo zajimavé zkoumat vliv médii na vnimani K.S. volici; nebo co volic¢e ptimélo, aby volili
pravé K.S. a zda je pro né zajimava jen jeho osoba nebo i volebni program strany TOP 09.

Tato posledni poznamka je argumentem pro moji vySe uvedenou poznamku o
masovém vlivu médii, Ze novd media puUsobi diferencované a umoziuji mobilizovat

specifické socialni skupiny.
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Priloha ¢. 1

Jednotlivé typy oznaceni K.S. dle denikl — Barevné rozliseni jednotlivych kategorii

OZNACENi MF Dnes :;'(::::3 Pravo Celkem
Pfedseda TOP 09 12 12 22 46
Knize 21 2 29
Séf TOP 09 12 14 28
Lidr 20
Exministr zahranici 14

Exséf diplomacie

lkona TOP 09

Majitel

Senator

Admiral

Slechtic

Tvar

Dédecek

Lidr kandidatky

Bavic

Elita

Kapitan

Kormidelnik

Maskot

Pan

Vidce

Adept na premiéra

Autenticky konzervativec

Bohac

Clovék skvélé povésti

Katolik

Kfestan

Majestatné degenerovany slechtic v letech

Milacek Zzen

Patlal

Politik se staletou rodovou tradici

Recyklat

Senior

Tahak TOP 09
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celkem

90

46

70

206

55



Priloha 2 — Ukazka vybranych analyzovanych ¢lanki

MF Dnes, 3.4.2010, Titulni strana

Praha

Milane Janéiku, konéime
Mistopredsedy prazské ODS
uz maji spolustranici dost.
KaZdy den pfiloha z vaZeho kraje

VELIKONOCNI HRUZA

~ MLADA FRONTA

Existuji muzi, kterym
tento svatek vadi v

ohaty Schwarzenberg,
chudsi Necas a Zeman

MF DNES pozadala lidry stran, které maji Sanci uspét
ve volbach, o vyplnéni majetkového dotazniku.
Vyplyva z néj, ze politici si po aféfe Gross radéji nic
nekupuiji. Néktefi chudnou - tedy tvrdi to o sobé.

Majeticovd nej...

Nejbohat3im lidrem je kniZe Karel
Schwarzenberg (TOP 09). Viastni

hrady, zmky., pole, lesy.

PRAHA Nejbohatdim $éfem feské  roubka. Tenmuseljets pfed tiemi  Nejvatl dvdr splaci mrméi
politické strany je knife Karel lety vysvéitlovat, jak zvlad4 ze své- Schwarzenberg. Splatka jeho
Schwarzenberg, pfedseda TOP 09.  ho pifjmu poslance platit ivéry 2 hypoteky je 119 tisic korun
Spatnd na tom neni ani pledseda  hypotéku na nékolik byt a auto.  mésiéné. Miliony si pijéil na opravu
strany Véci vefejné, byvaly novinat  .Nestrkejie nos do mé penéZen-  domuv Praze.
Radek John. Naopak jednim z téch  ky," zlobil se tehdy. Nejvice zchudl 2a pasledn! etyh
chudsich je novy lidr pravicovich Dnes uZ na takové otdzky odpo- roky pfedseda CSSD Jifl Paroubek.
oblanskych demokratd Petr Ne-  vidé klidné, Vétdinu majetku ne- Jednuiés% mamkusl odnesla po
tas. A také Milo Zeman, p chal pi‘i di Zelce Zuza- Zuzana,
Strany prév obani. né a’,zhytek” synoviJifimu, Majen  druhou pfevedi na syna Jifho.

Vyplyva to z odpovadi pfeddki  chatuve Vranéma byty R3im lidrem v
osmi hlavnich politickych stran,  Praze-Stodilkdch za tH miliony, poméru jment versus diuy je S&f
které pfedali MF DNES. ¥ sim Zije v byl2 sve druhé Zeny Pet- zelenych Ondfej LiSka. Zbyva mu

Dotazntk ukazuje pozoruhodny 1y, kterd podie n&j spldcihypotéku. splatit jest# milion za byt a 160 tisic
trend: je vidét na pilldadu pfedse-  AtoikdyZje na matefské. 23 auto.

Jingmi slovy - Paroubek ted Pramen: dotaznii MF DNES

dy socidlni demokracie Jiffno Pa-

snadno odpovidd na dotazy ohled-
né majetku. ,Nemam. Nevlastnim.
Neplatim,* zaznfv4 Zasto v jeho od-

* povédich na otdzky MF DNES.

nat, zda ve vefejné funkei nemajf

tajné ptfjmy a zda nepFisli k majet-

ku, ktery nelze vysvétlit. '
Tento problém nemusf fesit su-

Jeho pibeh il majet- jbohatéf Iidr kandidi
kovou® situaci mezi mnoha politi-  ky, Karel Schwarzenberg z TOP 09.

- ky - nemovitosti nekupujf, neboto  KniZe vlastnf nékolik zdmki, desit-
alespoii tvrdf. A nékteff, jako Parou-  ky domu a stovky hektard pozem-
bek, dokonce fikaji, e se nemovi- k. A to jedté napfklad zndmy z4-
tostl zbavujf. mek Orlik pfeved! na syna. O svém

Davodem k i mohou jetku havic nema miu-
byt znamé piipady politikd jako  vit, naopak na jeho vyi stavi svou
Gross, Kalousek, Thusty nebo Rebf-  nezkorumpovatelnost. ,Jsem také
ek, Ti vaichni mélivminulostipo-  viastnikem 83 hektari lesa u bavor-
tiZe vysvalit, jak pfisli ke svému  ského Weigenheimu a néco ples
jmeni. Socialnto demokrataStani- 18 hektardl pozemkd v Rakousku,
slava Grosse stély nejasnostikolem  pfipomina Schwarzenberg, Ze ma-
financovén( jeho barrandovského  jetky rodu sahaji i do zahranicf.
hytudohance premiérskou Zidki. Naopak lfdr ODS Petr Netas jes-

ikdy!sepaﬁuclkvﬂl.itu\nini 18 stéle spldci byt 4 + 1 v RoZnové
pod Radhodtém. K 1omu md Skodu
tﬂu}t}edﬁiﬁne vEd8t, uovbmnla Fabia a nekolik set tisic tispor. ]
kolik berou. Aby bylo moZné stov- + Pokratovin! na str, Az i
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MF Dnes, 3.4.2010

‘Omlouvam se, jesté
prepocitam hek

! Cimelice, Karlov, Hrabésin. Nejbahatsi éesky politik
Karel Schwarzenberg svij majetek neskryva. O svych

nemovitostech a pfijmech miuvi oteviené, podrobné
a se suchym knizecim humorem.

PRAHA (tes) Mezi novinafi koluje

historka, jak vznikal jeden rozho-  ja

vor s Khdemgswwmbm

KniZe dotyéného navigoval, jak ho
ve Vidni najde; ,To mite hrozné
jednoduchy. Pojedete na Schwar-
zenbergplatz, pak po Schwarzen-

bergstrasse a dojdete ke Café

Schwarzenberg, kde budu sedét.*
Ve Vidni 1o tak skutetné je. Respek-
tive nejsou to zdaleka jedind mista
va:meew,kmmwjména'ivdu.

AC se uchazf o hlasy traditng

_rovnostéfskych Cechil, nemé! s do-
tazy MF DNES na své majetkové
poméry problém. Slibeny termin
odpovédi nakonec o dvé hodiny
prekroéil, ,Omlouvam se za zpoZ-
déni, pfepocitavala jsem jesté hek-
tary,” vtipkovala jeho asistentka.
1tak odpovédél knize diiv nez vét-
ina z osmi oslovenych piedsedi
politickych stran.

O nekolik dni pozd&ji navic asis-
tentka volala znovu, Ze se zménila
odpovéd na otézku, jestli mé osob-

" nf automobil, Pitvodné mél totiZ
Schwarzenberg pronajaty vitz Sko-
da Superb, ktery teprve hodlal v
nejblizif dobé kuupit. »Takho pra-
vé& koupil.“

Schwarzenbergovy odpovédi
byly akur4tnf. Napfiklad mésiéni
phijem, ktery ,mu byl pfipsan na

dyni nadomédcoost®, <

e P e e TR T

te 4039.84 ha, nejvetsi se nacha-
b zeil v katastralnim Gzemi obci Cime-
lice, Hrab@sin, Podskalf |, Smetano-
va Lhota a ZbySov. Jsem také viast-
nikem 83,5 ha lesa u bavorského
- Weigenheimu a néco pres 18 ha po-
-zemkir v Rakousku.
5. Skoda Superb.
6. Hypotetni tvér ve vysi cca
s
7. Najem neplatim, nebot bydiim
ve viastnim.

n

phispivaji détem/manelce/ptitel
Déti iZ dostaly své dédictvi, dé-

vam jim jen dérky. Manzelka bydlf

ve Vidni na zamku v Murau. A pi-

telkyni? Které?“ napsal v.odpovédi

Schwarzenl

berg.

A vyhrali pomysing souboj o nej-
dels{ odpovad ze viech dotazniki.
Ato v otézee, jaky viastni nemovity.
majetek. ,Zamek v Cimelicich, Kar-
lové, Rakovicich, Hrabésing, Kut-
né Hofe-Sedlci, ti nemovitosti v
Praze, pfes dvé desitky obyvatel-
nych staveni v jiZnich a stfednich
Cechéch, zahradnictvf v Cimeli-
cich, nékolik hospedéfskych bu-
dov. Pozemky zejména v jiZnich
a stfednich Cechéch v celkové vy-
méfe 4 039,84 hektaru a jsem také
viastnfkem 83,5 hektaru lesa u ba-
vorského Weigenheimu a néco
pies 18 hektani pozemki v Rakous-
ku,* odepsal knize.

Posledn{ otizka v dotazniku,
jaky plati najem, pak pisobila v
jeho pHpad® trochu zvi43me. .Ne-
platim, nebot bydlim ve svém,"
kontroval Schwarzenberg.

Pdn a Jeho pes KnZe Karel
svého zamku Orilk.

5@ SVYm psem v
Foto: Jili Turek, MF DNES
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